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INTRODUCCION

1. JUSTIFICACION

La idea es generar conciencia en la poblacién, respectd a reconocer un
determinado licor, algunas actividades para lograrlo pueden ser de manera
pedagogica en donde se le explique al publico (mas adelante un posible cliente)
las consecuencias del consumo masivo del alcohol y los impactos negativos que
trae este para su calidad de vida.

Ademas de esto darles la oportunidad de conocer de este mundo de los licores y
lo importante que es saber combinar y degustar un buen licor sin necesidad de
exceder el consumo afectando la integridad de las demas personas, pues desde
cierto punto de vista el consumo de alcohol es viable siempre y cuando quien lo
esté ofreciendo su interés no sea mas alla de brindarle al cliente un licor mas, para
nosotros es importante demostrarle el interés que se tiene por el cliente y en lo
importante que se convierte para nosotros como empresa y el estatus que nos

puede generar por medio del voz a voz.

2. DESARROLLO DE MATRIZ ESTRATEGICA

a. Descripcion de la Idea de Negocio

Coffee bar Ecologyc SAS es un proyecto que ofrece con moderacién bebidas
alcohdlicas, bebidas no alcohdlicas y uno que otro alimento en un ambiente sano y
divertido, las personas que adquieran nuestras bebidas o alimentos dentro de
nuestro establecimiento experimentaran un servicio moderno el cual plasma en
cada escenario y situacion la importancia de conservar nuestros recursos
naturales en un ambiente y divertido, esta idea nace de la necesidad de encontrar
un establecimiento 100% comprometido con el medio ambiente, un lugar donde en
cada situacion muestren el interés por optimizar los recursos naturales, pues en
algunos establecimientos solo informan que el consumo de pitillos para las
bebidas no aportan a la conservacion del planeta pero hasta ahi llega su papel en
la parte ecologica, nosotros nos caracterizamos por estar 100% comprometidos

con la conservacion del medio ambiente pues esta prohibido utilizar pitillos para



las bebidas, optimizamos la luz del dia teniendo ventanales que aporte mas luz
natural, el manejo adecuado de aguas residuales, optimizando el uso tanto del
lava platos como el del lavamanos. Nuestras bebidas alcohdlicas son controladas,

los alimentos son basados en recetas que aporten al bienestar de las personas.

2.2 ldentidad Estratégica

Coffee bar Ecologyc SAS ofrece bebidas alcohdlicas, no alcohdlicas y alimentos
bajos en grasa y azucares, este proyecto esta enfocado para aquellas personas
las cuales desean degustar de un buen coctel, de un trago de licor o simplemente
deleitarse con plato saludable y con aportes beneficiosos para su cuerpo, todo
esto se encuentra en un ambiente tranquilo, con un consumo moderado de

bebidas alcohdlicas, 100% comprometidos con el medio ambiente.

2.3 Futuro Preferido

Este proyecto en tres afios estara posicionado en el mercado como una nueva
tendencia de café bar, el cual no solo ofrezca un ambiente familiar, sino que
también fomente la conservacion de los recursos naturales, en tres afios
lograremos concientizar no solo el consumo controlado de bebidas alcohdlicas y
de alimentos saludables, sino también la importancia de optimizar los recursos
naturales para que las generaciones futuras tengan las mismas oportunidades de

aprovecharlas.

2.4 Objetivo General

Estar en constante actualizacion en cuanto a nuevas recetas de cocteles y
exposiciones de barismo, concientizar el consumo controlado de licores, teniendo

en cuenta las necesidades y gustos de nuestros clientes.



2.5 Objetivos Especificos

e Generar nuevas experiencias sobre la elaboracion de cocteles y charlas
sobre todo lo relacionado con los cocteles y barismo.

¢ Incentivar a nuestros clientes principalmente en el consumo controlado del
alcohol y en el cuidado sobre el medio ambiente teniendo en cuenta la idea
de desarrollar nuevos conocimientos a partir de la ecologia.

e Prestar un servicio de alta calidad, que brinde bienestar, entretenimiento y

diversion a nuestros prestigiosos clientes.

2.6 Valores

e Profesionalismo

Todo el personal actuara de manera profesional en todo momento, mostrando un

comportamiento civil adecuado y de alto desempefio.
¢ Honestidad

Todo el personal actuard de manera honesta e integra en todo momento,

transmitira al cliente confianza.

e Mejora continua

Todo el personal sin excepcidon debera mostrar interés por mejorar los
procesos cotidianos para asi mismo prestar un excelente servicio, siempre

siendo optimo y de calidad.
e Trabajo en equipo

Todo el personal debera se integré y abierto a trabajar conjuntamente para un
solo fin, todos deberan mostrar aptitudes de liderazgo y de la misma manera

atender a las demandas del lider.
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2.7 Andlisis de PESTEL

Factores externos

Locales

Nacionales

Internacionales

Politicos

Por tratarse de un
proyecto ecolégico, no se
tiene considerado que
pueda existir algun contra
en este factor politico a
nivel local.

Por tratarse de un
proyecto ecolégico, no se
tiene considerado que
pueda existir algun contra
en este factor politico a
nivel Nacional.

Por tratarse de un
proyecto ecolégico, no se
tiene considerado que
pueda existir algun contra
en este factor politico a
nivel internacional.

Econdmicos

El proyecto estara ubicado
en una zona muy
concurrida por personas
de estrato 3, 4 y 5 mas sin
embargo se espera dar
atencién a personas de
estratos 1y 2. De igual
manera en este sector se
han presentado problemas
de personas en condicion
de indigencia y migrantes
la cual podria incomodar a
los clientes y disminuir las
ventas.

Si una persona que esta
ubicada fuera de la capital
del pais quiere visitar
nuestro proyecto tendra
que recurrir a gastos
adicionales de traslados
pues nuestra Gnica
ubicacion limita a estas
personas.

Si una persona que esta
ubicada fuera del pais
quiere visitar nuestro
proyecto tendra que
recurrir a gastos
adicionales de traslados
pues nuestra Unica
ubicacion limita a estas
personas. El proyecto
recibira pagos Unicamente
en efectivo de la moneda
nacional y tarjetas débito y
crédito.

Sociales

Por tratarse de un
proyecto ecoldgico el cual
esta incentivando al
consumo controlado de
licor y de los recursos
naturales pueden surgir
controversias entre
ambientalistas y personas
gue les gustan los
ambientes mas ruidosos
para el consumo de licor.

Lanzar al mercado un
nuevo café bar en una
capital la cual recibe
millones de visitantes
puede resultar encono
para aquellas personas
gue sienten que la capital
se esta saturando de
lugares donde se expedia
licor

la comunidad extrajera
encontrar otra opcion
diferente para el consumo
de licor, sin duda estamos
seguros que abran
respuestas positivas a este
novedoso mercado como
también abran respuestas
negativas las cuales
desprecien la idea de
montar otro lugar donde se
expendio el licor

Tecnolbgicos

Nada novedoso se podra
implementar en este
establecimiento en cuanto
a tecnologia, pues en cada
establecimiento

Las personas que se
encuentren fuera de la
ciudad nos podran seguir
por las redes sociales y
hacer viral este proyecto

Las personas que se
encuentren fuera del

nos podran seguir por las
redes sociales y hacer
viral este proyecto

Juridicos

No se tiene considerado
inconvenientes juridicos a
nivel local pues se tendria

No podriamos trasladar
licores que no tengan la
estampilla de la region de
Cundinamarca, de querer

No podriamos trasladar
licores de otros pises ya
gue deberiamos pagar una
aduanera para el ingreso
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toda la reglamentacion a |trasladar licores por el pais | legal, de querer hacer

dia. se deberia pagar una deberemos pagar una
estampilla que encareceria | aduana y esto encareceria
el producto final el producto final

Las personas que quieran
Las personas que quieran |trasladarse al pais a
trasladarse a la capital de |conocer el Café Bar

: El proyecto por estar pais a conocer el Café Bar |situado en la capital de
Ambientales . . . ;
ubicado en un lugar muy |tendrian que tener Colombia tendrian que
transitado esta expuesto a | presente los estados del tener presente los estados
basura, smok de carro clima para su del clima para su
entre otros. desplazamiento. desplazamiento.

2.8 Analisis de Porter

EL PODER DE NEGOCIACION DE LOS PROVEEDORES

La mayoria de los ingredientes necesarios para la elaboracion de bebidas y alimentos son productos
basicos como la gaseosa, licor, azlcar, café nacional, etc. Asi que los insumos de estos productos no
tienen ningun poder de negociacion sobre la fijacion de precios por este motivo; los proveedores de esta
industria son relativamente débiles.

EL PODER DE NEGOCIACION DE LOS COMPRADORES

El comprador tiene poder de negociacion pues los productos que se requieren se pueden conseguir en
varios lugares y a precios diferentes, el hecho de pagar de contado influye que el proveedor tenga un trato
especial con el proyecto.

AMENAZA DE NUEVOS ENTRANTES

Mientras algunos empresarios sigan pensando el que los ingresos estan donde hay consumo masivo y
poco responsable, el proyecto no tendra ninguna amenaza ya que pensar en la conservacion de los
recursos naturales y el consumo controlado de bebidas alcohdlicas no esta muy de moda.

LA AMENAZA DE PRODUCTOS SUSTITUTOS

El proyecto esta rodeado de competencias que ofrecen productos sustitutos por lo cual decidimos pensar
no solo en vender bebidas con alcohol sino bebidas sin el mismo, también vender bebidas caliente y
alimentos que acomparien el consumo de las bebidas.

RIVALIDAD COMPETITIVA DENTRO DE UNA INDUSTRIA

Aungue estamos rodeados de cafés bares por todo lado nuestro proyecto ofrece la calidad de un
establecimiento comprometido con el medio ambiente y con ello creamos fidelidad en nuestros clientes ya
gue estamos pensado en el futuro de todos
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2.9 Matriz de analisis de campos de fuerzas

FINANCIACION PROPIA

FUERZA IMPULSADORA

AMPLIACION ZONAS COMUNES

MAQUINARIA DE PRIMERA LINEA
LOCAL MAS AMPLIO

MAS EMPLEO Y MEJORES SUELDOS

FINANCIACION
BANCARIA

CAMBIO DESEADO

FUERZA RESTRINGENTE

CUOTAS CON UN PLAZO MINIMO DE 5
ANOS

INTERESES DEL 22,8% EA

VENTAS POR DEBAJO DEL PROMEDIO

ROTACION DE PERSONAL

ROBO O PERDIDAS DE MERCANCIA

2.10 Matriz de Despliegue estratégico Generativa

MISION
DESARROLLAR ESTRATEGIAS
QUE LOGREN LLEVAR A CABO LA
IMPLEMENTACION DEL
PROYECTO

ESTRATEGIA CLAVE
OPTIMIZACION DE LA
MATERIA PRIMA
VISION
AL CABO DE UN ANO
IMPLEMENTAR EL PROYECTO YA
COMO UNA REALIDAD
CONTROL DE
DESPERDICIOS
COLABORADORES
MOTIVADOS Y ENFOCADOS

PROGRAMA ESTRATEGICO
DE FINANCIACION

REDUCIR AL MINIMO EL
DESPERDICIO DE LA
MATERIA PRIMA,
APROVECHANDO AL
MAXIMO LA MISMA
PROGRAMA OPERATIVO
SE HARA CONTROL DE
DESPERDICIOS, SE
GENERARAN RECETAS

NO GENERAR BAJAS
INDISCRIMINADAMENTE
SINO DARLE PROVECHO O

TRANSFORMALA EN ALGO

PARA EL

uTIL APROVECHAMIENTO DE
ALIMENTOS DE POCA
MANTENER LOS MISMO ROTACION, SE
COLABORADORES, YA QUE IMPLEMENTARAN
SON ELLOS SON PIEZA NEGOCIACIONES CON
FUNDAMENTAL PARA EL PROVEEDORES A MAS
PROYECTO DE 30 DIAS
LOGRAR CREDITO CON
LOS PROVEEDORES Y

OBTENER LOS MEJORES
PRECIOS DE COMPRA DE
INSUMOS

13



2.11 Cadena de Valor

Infraestructura Direccion bar, elaboracion de recetas estandar, direccién financiera
RR.HH Seleccion, contratacion, capacitacion, politica salarial y laboral, estructura
R organizacional
Tecnologia Mantenimiento de los equipos y maquinaria de cocina y de la administracion
Compras Actividades y politicas de compra, relacion con proveedores, compra
P insumos.
Proceso de o e
. L : ) Actualizacion | Elaboracién
Manipulacion, . pedidos, nivel
: Preparacion, iy de las redes |de
almacenamiento, . ' | de servicio, .
. presentacion, sociales encuestas
conservacion, 7 grado de :
Actividades |control de limpieza, atencion publicando - |de
rincipales |inventarios control de or aniza’cién promociones | satisfaccion,
princip 105y calidad. rga ' |y haciendo |seguimiento
devoluciones. limpieza 'y .
-7 publicidad a PQR
mantenimiento.
f Cocina Comercial Servicio
Logistica interna y Sala claly
barra marketing post-venta

2.12 Estrategia Competitiva

El proyecto hara una 6ptima manipulacion a la materia prima desde que se reciba,

hasta cuando se procese y se sirva al cliente, con esto disminuiremos las mermas

y desperdicios optimizando al maximo los recursos naturales adquiridos para la

prestacion del servicio.

El proyecto ser4 muy estricto con el inventario pues en este punto es donde la

mayoria de las empresas ven filtraciones de perdidas, materia que llegue debera

ser procesada y sacada al servicio o0 sino su adecuado almacenamiento. El

proyecto no permitira al proveedor entregar mercancia en mal estado o con fecha

proxima a vencer, ya que esto garantiza la buena calidad del producto y el

aprovechamiento maximo de la materia prima.
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El area de elaboracion tanto de los alimentos como de las bebidas estaran en
constante capacitacion para que las presentaciones de los alimento y bebidas
sean las mas agradables tanto para la vista como para el gusto.

Se exigira limpieza constante en cada area del establecimiento, pues la higiene es
una pieza fundamental en la calidad de la prestacion del servicio, no se permitira
por ninglin motivo sacar bebidas o platos al servicio que lleven irregularidades

como platos crudos, quemados o bebidas aguadas y simples.

El personal a cargo del servicio estara concentrado en la toma de pedidos siendo
muy conscientes de lo que les estan solicitando al detalle, no se permitiran
pedidos mal tomados pues estos no solo afectan la prestacion del servicio sino
también la calidad de los productos, el area de prestacion del servicio al igual que
cada area deberan permanecer organizada y excelente limpieza, se realizaran
constantes mantenimientos en las instalaciones para que nada afecte la
prestacion del servicio como lo puede ser un bombillo fundido, una pared sucia o

un lavamanos con escape de agua entre otras novedades.

EL area comercial debera estar muy pendiente de los comentarios que hagan los
visitantes en las redes sociales, de igual manera deberan publicar promociones y
estar en constante entretenimiento con las personas que les puedan interesar

adquirir nuestros productos.

El mismo personal encargado de la prestacion del servicio se encargara de hacer

encuestas de satisfaccion y después llevarlas al area de recursos humanos la cual
se encargara de hacer seguimientos tanto a las encuestas de satisfaccibn como a
la PQR.

3. ESTUDIO DE MERCADOS
a. Objetivos del Estudio de Mercados
e Conocer las nuevas exigencias de los clientes

e Conocer como esta el mercado de los licores, las bebidas con café y los

alimentos.
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e Determinar a qué segmento de la poblacion se prestara el servicio de
alimento y bebidas.

e Conocer que precios se estan manejando en el mercado de café bar, tanto
los precios mas altos como los precios mas bajos teniendo en cuenta la
calidad del servicio

e Determinar si el espacio donde se va a ubicar el proyecto es el mas
adecuado o solo sera uno de los tanto que intentan sobrevivir en este
mercado.

e Establecer sila idea del proyecto trae verdaderamente algo novedoso y que

atraiga a la cliente que esta en busqueda de algo nuevo.

b. Definicion del mercado objetivo

El sector en el cual le estamos apuntando esta rodeado de empresas y
universidades la cuales reportan un alto consumo de bebidas alcohdlicas, sin
alcohol y alguno que otro alimento, las edades de este mercado oscilan entre los
18 y 35 afios, esto no quiere decir que personas mayores de los 35 afios no

adquieran nuestros productos.

Del 100% de la poblacion de este sector, el 75% visitan establecimientos donde se
expendia bebida con y sin alcohol entre los dias jueves, viernes y sabados,
buscando entretenimiento y aprovechamiento del tiempo libre. Uno de los
componentes mas predominantes en este sector es el estrés del dia a dia, ya que
el trafico la presién tanto de jefes como de docentes influyen en las emociones
gue la poblacién llega a experimentar tales como estrés, cansancio, cotidianidad,
entre otros factores los cuales les hace crear la necesidad de disminuir emociones
que los afecte y les impida sentir felicidad y es alli donde el mercado de estable de
alimentos y bebidas entra a ofrecer soluciones, tales como lugares comodos,

amenos Y llenos de diversiéon con un facilidad para el esparcimiento.

El sector en el cual vamos a estar ubicados transita clientes de estratos 4, 5y 6
los cuales cuentan con un poder adquisitivo el cual les permite obtener productos

y servicios a un alto valor, de igual manera la mayoria de la poblacién que transita
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por esta zona tiene conocimiento que la mayoria de establecimientos ofrecen
productos y servicios de precios altos y que demanda de un poder adquisitivo
robusto para poder tener acceso a lo que alli ofrece.
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c. Metodologia de Investigacion

COFFEE BAR ECOLOGYC

El fin de esta encuesta es conocer los posibles clientes de este nuevo bar

*Obligatorio

1.Rango de edad *
O 18a25afios
O 26a30afios

O Mas de 31 afios

2.Estrato Socioeconomico *
O
0>
O3
ox!
Os
Qs

3.Genero *

O Mujer

O Hombre

5. jCada cuanto visita un café bar? *
O Amenudo
O Raravez

O Nunca

6.Cuando va a un café bar que es lo que mas consume? *
(O Bebidas alcoholicas

(O Bebidas sin alcohol

O cafes

(O Alimentos

O Todas las anterioes

18



7.¢En un café bar cual es el volumen adecuado de la musica? *

O Muyalto
O Ao

(O Notanalto

O Bajo

8.;Conoce algun café bar ecologico en el sector de chapinero? *
O si

O No

O otro

9.;Cuanto esta dispuesto a pagar por un coctel? *
O entre los $15 mil 0 $20 mil pesos M/C
O entre los $10mil o $14 mil pesos M/C

QO entrelos $5 mil o $9 mil pesos M/C

10.¢Que hace falta en los café bar que ha visitado? *

11.¢Que tan dispuesto estaria en conocer un nuevo café bar ? *
O Totalmente dispuesto
O Pocodispuesto

(O Nada dispuesto

12. ;Considera usted que hay muchos o pocos cafés bares en la
zona de Chapinero? *

O si
O No

13. ¢ Que tanto recomienda usted un lugar después de visitarlo?
*

O Mucho
O Paco
O Nada

14. ;Le parecio muy larga la encuesta? *
O si
O No

La muestra se tomard teniendo en cuenta aquellas personas de 26 a 30 afios pues

son las que ya generan ingresos y por lo particular son los que frecuentan mas

estos establecimientos, personas de estrato socioeconomico de 4, 5y 6, de

ambos géneros, que visiten a menudo estos establecimientos, que recomiende los
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lugares que visita y que esté dispuesto a pagar entre los $15 mil o $20 mil pesos

M/C por un coctel.

d. Andlisis de Investigacién

Se evidencia que en la zona de chapinero se encuentran mucho establecimiento
dedicado al expendio de bebidas alcohdlicas y sin alcohol, esta zona es bastante
transitada por estudiantes y empresarios de este sector, la mayoria de los clientes
de estos establecimientos pertenecen a universidades y empresas del entorno, se
puede decir que del 100% de los clientes un 40% son estudiantes, 30% son
trabajadores de las empresas aledafias y el otro 30% son visitantes de otras zonas

de la ciudad.

Se hace un paloteo de los establecimientos que expenden bebidas con y sin
alcohol y se evidencia que las tematicas son diversas, encontramos café bar para
personas que escuchan solo Rock, café bar que tienen musica en vivo, café bar
que tienen pistas de baile, café bar con poca o nada iluminacion. El café bar
ecologico que nosotros ofrecemos no lo tiene este sector, se debe resaltar que
hay mucha diversidad, pero hace falta nuestro café bar ecoldgico para ofrecer una

nueva alternativa,

Concluyo diciendo que este sector es conocido como la zona donde se puede
consumir bebidas con y sin alcohol en una gran variedad de establecimientos los
cuales estan a disposicion de los clientes de diferentes gustos y recursos
econdmicos, el proyecto tendria gran acogida pues es una nueva alternativa para

aguellas personas que buscan algo que no hayan visto.
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4. PLAN DE MARKETING
a. Objetivos del Plan de Marketing
e Ingresar al mercado de los cafés bares y que en su primer afio se sostenga
y en el segundo afio tenga una liquidez considerable.
e En el primer afio dar a conocer la marca y en el segundo afio ser una marca
reconocida por el entorno.
e Mostrarnos como un proyecto responsable tanto con el consumo de
bebidas alcohdlicas con en la conservacion de los recursos naturales.
e Atraer clientes y fidelizarlos a la marca haciéndolos sentir parte de un

exclusivo lugar.

b. Estrategia de Producto.
Nuestros productos estaran compuestos por licores, frutas, bebidas gaseosas,
alimentos que contienen principalmente harina, azlcar, levadura entre otros

productos de panaderia.

Los productos como bebidas seréan servidos en envases de vidrio y los alimentos
seran servidos en platos de melanina blanca. Nuestros tragos tendran similitud a
los de otros cafés bar a lo cual intentaremos diferenciarlo adornando la cristaleria

con frutas, flores silvestres o cascaras de las mismas frutas.

i.  Estrategia de Marca

La marca es esta en ingles lo cual el mercado
considera que le da estilo y exclusividad, su
tipografia es sencilla y entendible, expone

COFFE E g) graficamente los dos productos patentes del
BAR

ECOLOGYC

proyecto y tiene un toque de verde el con el
cual queremos transmitir naturaleza y
conservacion de la misma, también manejamos
colores neutros como el negro y el blanco para

transmitir seriedad y confianza.
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I Estrategia de Empaque

Nuestras bebidas seran servidas en cristaleria transparente, para los
shots tenemos copas de 40NZ, para los cocteles como margarita,

Martini, Alexander utilizaremos las copas de Martini y margarita, para las

bebidas refrescantes utilizaremos vasos de trago largo, para los cafés,

Capuccino y demas utilizaremos el vaso push café para los alimentos

utilizaremos platos cuadrados pequefios y grande de melanina. Los
tragos Shots seran de 30ONZ, los cocteles con o sin alcohol seran de

60ONZ, las bebidas refrescantes seran de 120NZ, las bebidas calientes

seran de 70NZ y los alimentos seran de 100 a 150 gramos.

il. Estrategia de Servicio Postventa

La atencion de nuestros clientes sera primordial, estaremos atentos a

cualquier requerimiento, sugerencia o inquietud que pueda presentar.

Siempre se preguntara cortésmente si esta satisfecho con el servicio y

se le hara la invitacion para que vuelva pronto, se le prestara atencion al

cliente hasta que el mismo salga de las instalaciones.

c. Estrategia de Precio

Coctel Café Entradas
PRECIOS COMPETITIVOS Alistas

Margarita Capuccino BBQ
Joshua café-bar $ 16,500 $ 4,500 $ 9,000
Village Café $ 12,300 $ 5,700 $ 10,200
Urania Café — Bar $ 13,800 $ 6,200 $ 8,900

PRECIO DE
LANZAMIENTO

Los precios de apertura aplicaran descuentos solamente

para los licores y cafés el primer fin de semana

CONDICIONES DE PAGO

Los pagos se recibiran en efectivo moneda corriente local,
tarjetas débito y crédito.
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POLIZAS DE SEGURO

El proyecto va adquirir una péliza de seguro contra
incendios o robos.

IPOCONSUMO

Se aplicara el impuesto al consumo del 8% segun la
reforma tributaria del afio 2012 (Ley 1607)

LOGISTICA

La logistica se contratara siempre y cuando el proveedor no
pueda dejar los insumos en el punto de venta

TACTICAS DE PRECIO

Los cafés y algunos cocteles se dejaran a un precio minimo
de venta para que los precios sean llamativos y poder atraer
clientela.

RESISTENCIA DE PRECIO

Los precios se mantendran fijos hasta los 5 meses, después
de esto se iran aumentando paulatinamente sin causar
molestia a los clientes

DEFINICION DEL PRECIO

La definicion del precio se hara con base a la receta
estandar, la aplicacién de impuesto al consumo y los gastos
administrativos y demas.

4.4 Estrategia de Publicidad

Se publicaran fotos de las instalaciones mostrando la comodidad de los muebles,

la decoracién y la amplitud de las zonas comunes.

Cada dia se montard la foto en las redes sociales del coctel recomendado.

Se invitaran artistas reconocidos para que consuman y propaguen el consumo de

nuestros productos
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4.4.1 Plan de Medios
Utilizaremos las redes sociales en nuestro plan de medios ya que estas

plataformas digitales son usadas constantemente por la mayoria de las personas,

pagaremos por difundir nuestros mensajes en Facebook.

Estaremos presente en redes sociales como Instagram, Facebook y twitter.

Estaremos como @ Coffeebarecologyc

4.5 Estrategia de Promocion
Se desarrollard la inauguracién con descuentos y precios especiales por ingreso
de grupos.

Se haran concursos de personas consumiendo productos de Coffee Bar Ecologyc,

logrando expandir el reconocimiento de la marca.
Se llevaran artistas y se transmitird en vivo por Facebook.
Se haréan los famosos dias black Friday para tragos y cafés.

El presupuesto de promocion es de $850.000 para lo cual se utilizara el 100%
para la promocién de lanzamiento y publicidad que se mandara hacer para la

inauguracion.

Para la mayor parte de cocteles se manejara un precio especial de lanzamiento

que al cabo de un mes se ajustara a un 18%

$ 12.300 - $ 14.500
- S y 100
12.300
_$ 2200 . 100
© ¢ 12.300
= $ 0,179

18%
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4.6 Estrategia de Distribucion

El proyecto no tendra domicilios.

4.7 PROYECCION DE VENTAS

Semanal Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana5
Producto |Precio

Venta\cantidad| Valor |Cantidad| Valor [Cantidad| Valor |Cantidad| Valor |Cantidad| Valor
Margarita 12.300/100 1.230.000|112 1.377.600|105 1.291.500/135 1.664.190|203 2.496.900
Martini 15.600|75 1.170.000/84 1.310.400(79 1.228.500(|92 1.439.100|105 1.638.000
Mojito 9.500 (150 1.425.000|168 1.596.000|158 1.496.250|185 1.752.750|210 1.995.000
Capuccino 7.200 |200 1.440.000|1224 1.612.800/1210 1.512.000|246 1.771.200|280 2.016.000
Café latte 6.100 |60 366.000 (67 409.920 |63 384.300 (74 450.180 (84 512.400
Granizado de
café 8.900 (175 1.557.500|196 1.744.400|184 1.635.375|215 1.915.725|245 2.180.500
Alitas BBQ 10.500{45 472.500 (50 529.200 (47 496.125 |55 581.175 |63 661.500
Nuggets de
pollo 9.700 (115 1.115.500|129 1.249.360|121 1.171.275|141 1.372.065|161 1.561.700
Empanadas 2.500 |250 625.000 (280 700.000 (263 656.250 (308 768.750 (350 875.000

Las ventas totales por el primer mes fue el siguiente:
_ MES
Producto Precio Venta :
Cantidad |Valor

Margarita 12.300 655 8.060.190
Martini 15.600 435 6.786.000
Mojito 9.500 870 8.265.000
Capuccino 7.200 1.160 8.352.000
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Café latte 6.100 348 2.122.800
Granizado de café 8.900 1.015 9.033.500
Alitas BBQ 10.500 261 2.740.500
Nuggets de pollo 9.700 667 6.469.900
Empanadas 2.500 1.450 3.625.000
Total 55.454.890
Product Precio Mes 1 Mes 2 Mes 3
oducto Venta | Cantidad | Valor Cantidad | Valor Cantidad | Valor
Margarita 12.300 655| 8.060.190 819|10.075.238 773| 9.511.024
Martini 15.600 435| 6.786.000 54418.482.500 513 8.007.480
Mojito 9.500 870| 8.265.000 1088 10.331.250 1027 9.752.700
Capuccino 7.200 1160| 8.352.000 14501 10.440.000 1369 9.855.360
Café latte 6.100 348| 2.122.800 435 2.653.500 411| 2.504.904
Granizado de café 8.900 1015| 9.033.500 1269|11.291.875 1198 | 10.659.530
Alitas BBQ 10.500 261| 2.740.500 326|3.425.625 308 3.233.790
Nuggets de pollo 9.700 667 | 6.469.900 83418.087.375 787 7.634.482
Empanadas 2.500 1450 | 3.625.000 181314.531.250 1711 4.277.500
Las ventas totales por el primer trimestre fue el siguiente:
Producto Precio Venta Trimestre
Cantidad Valor
Margarita 12.300 2.248 27.646.452
Martini 15.600 1.492 23.275.980
Mojito 9.500 2.984 28.348.950
Capuccino 7.200 3.979 28.647.360
Café latte 6.100 1.194 7.281.204
Granizado de café 8.900 3.481 30.984.905
Alitas BBQ 10.500 895 9.399.915
Nuggets de pollo 9.700 2.288 22.191.757
Empanadas 2.500 4.974 12.433.750
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| Total | 190.210.273
Producto Precio Venta Trimestre 1 Trimestre 2
Cantidad Valor Cantidad | Valor
Margarita 12.300 2248 | 27.646.452 2517 | 30.964.026
Martini 15.600 1492,05| 23.275.980 1671| 26.069.098
Mojito 9.500 2984,1| 28.348.950 3342 | 31.750.824
Capuccino 7.200 3978,8| 28.647.360 4456 | 32.085.043
Café latte 6.100 1193,64 | 7.281.204 1337| 8.154.948
Granizado de café 8.900 3481,45| 30.984.905 3899 | 34.703.094
Alitas BBQ 10.500 895,23| 9.399.915 1003 | 10.527.905
Nuggets de pollo 9.700 2287,81| 22.191.757 2562 | 24.854.768
Empanadas 2.500 4973,5| 12.433.750 5570| 13.925.800
Las ventas totales por el primer semestre fue el siguiente:
Producto Precio Venta - Semestre
Cantidad Valor
Margarita 12.300 4.765 58.610.478
Martini 15.600 3.163 49.345.078
Mojito 9.500 6.326 60.099.774
Capuccino 7.200 8.435 60.732.403
Café latte 6.100 2.531 15.436.152
Granizado de café 8.900 7.381 65.687.999
Alitas BBQ 10.500 1.898 19.927.820
Nuggets de pollo 9.700 4.850 47.046.525
Empanadas 2.500 10.544 26.359.550
Total 403.245.778
Producto Precio Venta - Semestre 1 : Semestre 2
Cantidad | Valor Cantidad |Valor
Margarita 12.300 4765| 58.610.478 5909 | 72.676.992
Martini 15.600 3163| 49.345.078 3163| 49.345.078
Mojito 9.500 6326 | 60.099.774 6326 | 60.099.774
Capuccino 7.200 8435| 60.732.403 8435| 60.732.403
Café latte 6.100 2531 | 15.436.152 2531 | 15.436.152
Granizado de café 8.900 7381| 65.687.999 7381| 65.687.999
Alitas BBQ 10.500 1898 | 19.927.820 1898 | 19.927.820
Nuggets de pollo 9.700 4850| 47.046.525 4850 | 47.046.525
Empanadas 2.500 10544 | 26.359.550 10544 | 26.359.550
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Las ventas totales por el primer afio fue el siguiente:

Producto Precio Venta : Ano
Cantidad Valor

Margarita 12.300 10.674 131.287.470

Martini 15.600 6.326 98.690.155

Mojito 9.500 12.653 120.199.548

Capuccino 7.200 16.870 121.464.806

Café latte 6.100 5.061 30.872.305

Granizado de café 8.900 14.761 131.375.997

Alitas BBQ 10.500 3.796 39.855.640

Nuggets de pollo 9.700 9.700 94.093.050

Empanadas 2.500| 21.088 52.719.100

Total 820.558.071
Producto | Precio Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Venta | cantidad | Valor Cantidad | Valor Cantidad | Valor Cantidad | Valor Cantidad | Valor

Margarita 12.300 10674 | 131.287.470 11741 | 144.416.217 8539 | 105.029.976 10673 | 131.277.900 8966 | 110.281.475
Martini 15.600 6326 | 98.690.155 6959 | 108.559.171 5061 | 78.952.124 6326 | 98.685.600 5314 82.899.730
Mojito 9.500 12653 | 120.199.548 13918 | 132.219.503 10122 | 96.159.638 12652 | 120.194.000 10628 | 100.967.620
Capuccino | 7.200 16870 | 121.464.806 18557 | 133.611.287 13496 | 97.171.845 16870 | 121.464.806 14171 | 102.030.437
Café latte 6.100 5061 | 30.872.305 5567 | 33.959.535 4049 | 24.697.844 5061 | 30.872.305 4251 25.932.736
Granizad
del’ir;?g ° 8.900 14761 | 131.375.997 16237 | 144.513.597 11809 | 105.100.798 14761 | 131.375.997 12400 | 110.355.838
Alitas BBQ | 10.500 3796 | 39.855.640 4175 | 43.841.204 3037 | 31.884.512 3796 | 39.855.640 3188 33.478.737
Nuggets d
pcl:quogeS ¢ 9.700 9700 | 94.093.050 10670 | 103.502.355 7760 | 75.274.440 9700 | 94.093.050 8148 79.038.162
Empanadas | 2.500 21088 | 52.719.100 23196 | 57.991.010 16870 | 42.175.280 21088 | 52.719.100 17714 44.284.044

Las ventas totales por el primer afio fue el siguiente:

) Ano 5
Producto Precio Venta Cantidad [Valor

Margarita 12.300 50593 | 622.293.037

Martini 15.600 29986 | 467.786.780

Mojito 9.500 59973 | 569.740.310

Capuccino 7.200 79964 | 575.743.182

Café latte 6.100 23989 | 146.334.726

Granizado de café 8.900 69969 | 622.722.227

Alitas BBQ 10.500 17992 | 188.915.732
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Nuggets de pollo

9.700

45979

446.001.055

Empanadas

2.500

99955

249.888.534

Las proyecciones de ventas fueron basadas en las ventas observadas en un café

bar similar a Coffee Bar Ecologyc y estan representadas en miles de pesos.

5. ESTUDIO ADMINISTRATIVO

5.1 Definicion de la Estructura Organizacional

a. Mision

Coffee bar Ecologyc SAS proporciona un servicio de bebidas con y sin alcohol,

café, aperitivos y uno que otro alimento con altos estandares de calidad,

satisfaciendo las necesidades de nuestro cliente siendo ellos nuestro eje principal

b. Visién

Para el 2025 ser reconocidos como el café bar ecolégico mas distinguido y

llamativo para el entorno manteniendo un crecimiento con calidad y

responsabilidad ambiental, ser lideres de la conservacion de los recursos

naturales.

c. Organigrama

PRIMERO EN COCINA

JUNTA DIRECTIVA

ADMINISTRADOR

CONTADOR

RECURSOS HUMANOS
Y COMPRAS

AUXILIAR DE CQCINA

BARISTA 'Y AUXILIAR DE
BAR

MESEROS Y CAJERA

Junta directiva: esta conformada por tres socios con la misma participacion de

inversiones.
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1 administrador: es la persona asignada por la junta directiva para la

administracion del proyecto.

1 contador: la persona encargada de todo el tema financiero, desde el pago de

proveedores hasta las declaraciones tributarias.

1 recursos humanos: la persona encargada de la seleccion y contratacion del

personal, induccion, afiliaciones entre otros temas.

1 compras: es la persona encargada de adquirir todo lo necesario para el
desarrollo del proyecto, es la persona que tiene contacto directo con los

proveedores.

1 primero en cocina: es la persona encargada de hacer las recetas de los platos
gue se serviran en el proyecto, ademas es el lider de la cocina, experto tanto en la

cocina caliente, fria como de reposteria.

1 auxiliar de cocina: es la persona encargada de todo el misan place de la cocina'y

es el apoyo permanente del primero en cocina.

1 Bartender y Barista: es la persona encargada del bar, es el encargado de las

recetas de los cocteles y de que todo lo de las bebidas salgan bien.

1 auxiliar de bar: es la persona encargada de todo el misan place del bar y es el

apoyo permanente del Bartender.

1 capitan de meseros y cajero: es la persona encargada del servicio y la caja en el
proyecto, a su responsabilidad esta la actualizacion del menu, el montaje de las

mesas y el arqueo de la caja.

2 meseros: son las personas encargadas de prestar el servicio, de hacer la

limpieza de las mesas y sillas y estar pendiente del aseo de las zonas comunes.
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d. Dofa

DEBILIDADES
e Empresa nueva en el sector
e Incumplimiento de proveedores
o clientes internos

e Gestion financiera

OPORTUNIDADES
e Oportunidad de ingresar en el
mercado, con bastante fuerza
e Llegar a ser lideres en el
mercado
e Una buena relacion con clientes

y proveedores

FORTAEZAS
e Personal con experiencia y
profesional
e Crecimiento de calidad

e Calidad en la produccion

AMENAZAS
e Aumento de competencia
¢ Rechazo del producto
¢ Incremento de precios de los

productos

5.2 Tamafio de La Empresa

Es una micro-empresa y la conforman 11 personas.

5.3 Normatividad

Sociedades por Acciones Simplificadas -S.A.S. Ley 1258 de 2008

Pendiente por registros legales ante camara y comercio.

Caodigo sustantivo del trabajo, con sus modificaciones, ordenada por el articulo 46
del Decreto Ley 3743 de 1950, la cual fue publicada en el Diario Oficial No 27.622,
del 7 de junio de 1951, compilando los Decretos 2663 y 3743 de 1950 y 905 de

1951

Cadigo civil de los estados unidos de Colombia. Ley 84 de 1873

Cadigo interno de trabajo.
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Politicas de Calidad.

Sayco y Acinpro

Invima

Inscripcidon ante la secretaria de salud

5.4 Costos Administrativos

5.4.1 Gastos de Personal

Nomina

TOTAL, APORTE |APORTE |TOTAL, NETO A
EMPLEADO DEVENGADO | SALUD PENSION |DEDUCCIONES |PAGAR
Administrador 2.500.000| 312.500| 375.000 |687.500 1.812.500
Administrador de Punto 1.500.000 187.500 225.000 | 412.500 1.087.500
Contador 1.500.000 187.500 225.000 |412.500 1.087.500
RR. HH 1.500.000 187.500 225.000 | 412.500 1.087.500
Compras 1.100.000 137.500 165.000 | 302.500 797.500
Primero en cocina 1.200.000 150.000 180.000 | 330.000 870.000
Bartender y Barista 1.200.000 150.000 180.000 | 330.000 870.000
Capitan de meseros y cajero 1.200.000 150.000 180.000 | 330.000 870.000
Auxiliar de cocina 996.084 | 97.655 117.186 [214.842 781.242
Auxiliar de bar 996.084| 97.655 117.186 | 214.842 781.242
Mesero 996.084| 97.655 117.186 |214.842 781.242
Mesero 996.084| 97.655 117.186 |214.842 781.242
TOTAL 15.684.336| 1.853.121 | 2.223.745 |4.076.866 11.607.470
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INGRESO LIQUIDACION DE APORTES PENSION
BASE DE
EMPLEADO COTIZACION | TRABAJADOR | EMPLEADOR | TOTAL
Administrador 2.500.000 212.500 100.000 312.500
Administrador de Punto 1.500.000 127.500 60.000 187.500
Contador 1.500.000 127.500 60.000 187.500
RR. HH 1.500.000 127.500 60.000 187.500
Compras 1.100.000 93.500 44.000 137.500
Primero en cocina 1.200.000 102.000 48.000 150.000
Bartender y Barista 1.200.000 102.000 48.000 150.000
Capitan de meseros y Cajera 1.200.000 102.000 48.000 150.000
Auxiliar de cocina 847.648 72.050 33.906 105.956
Auxiliar de bar 847.648 72.050 33.906 105.956
Mesero 847.648 72.050 33.906 105.956
Total 14.242.944 1.210.650 569.718 1.780.368
INGRESO LIQUIDACION DE APORTES PENSION
BASE DE
EMPLEADO COTIZACION | TRABAJADOR EMPLEADOR | TOTAL

Administrador 2.500.000 212.500 100.000 312.500
Administrador de Punto 1.500.000 127.500 60.000 187.500
Contador 1.500.000 127.500 60.000 187.500
RR. HH 1.500.000 127.500 60.000 187.500
Compras 1.100.000 93.500 44.000 137.500
Primero en cocina 1.200.000 102.000 48.000 150.000
Bartender y Barista 1.200.000 102.000 48.000 150.000
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Capitan de meseros y

Cajera 1.200.000 102.000 48.000 150.000
Auxiliar de cocina 847.648 72.050 33.906 105.956
Auxiliar de bar 847.648 72.050 33.906 105.956
Mesero 847.648 72.050 33.906 105.956
Total 14.242.944 1.210.650 569.718 1.780.368

5.4.2 Gastos de puesta en Marcha

CONCEPTO GASTO

Magquinaria, equipo, muebles, enseres, menaje y lenceria 46.145.500
Materia prima 21.067.000
Camama y comercio 231.000
Planos y licencias 2.345.000
Remodelacion local 5.780.000
Nomina 11.607.470
Publicidad y lanzamiento 850.000
Total 88.025.970

6. ESTUDIO ADMINISTRATIVO LEGAL
6.10bjetivo del Estudio Legal

Para el funcionamiento del proyecto se debe tener cAmara y comercio, el Codigo

sustantivo del trabajo aplicado en el codigo interno del trabajo, se deben crear

politicas de calidad, pagar derecho autor en Sayco y Acinpro, todos los alimentos

y bebidas deben estar certificados por le Invima, se debe hacer una inscripcion

ante la secretaria de salud por temas de sanidad.
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6.2 Marco Legal:

Se debe pasar por un registro ante la camara de comercio de Bogoté para

declarar alli como se va constituir el proyecto, quienes son los accionistas y en

cuanto esta evaluado el patrimonio. El cédigo interno de trabajo no puede

contener normas que vayan en contra del cédigo sustantivo del trabajo y mucho

menos en contra de la constitucion politica de Colombia.

Mes a mes el proyecto debe pagar ante la DIAN los impuestos del IVA 'y del

impuesto al consumo.

6.3 Definicion de la empresa:

3 personas naturales cuya naturaleza es de caracter comercial la cual se dedicara

al expendio de bebidas alcohdlicas para el consumo dentro del establecimiento y

expendio a la mesa de comidas preparadas en restaurantes.

6.4 Clasificacion de las Mipyme:

Segun la ley 590 del afio 2000, en acuerdo con el numero de empleados directos y

el volumen de los activos el proyecto es una micro empresa, aunque cuente con

mas de 11 empleados, pero los activos totales son inferiores a los 501 salarios

minimos mensuales legales vigentes esto la convierte en una micro empresa.

6.4.1Clasificacion Internacional de actividades econémicas (ClIU):

Codlgorden e udigode
Agrupacion Acti\?idad Actividad CIlU a | Descripcién Actividad Econémica CllU Rev. 4 A.C. | Tarifa por Mil
por Tarifa Declarar Distrito Capital Vigente
CllU 219 -
Resolucion 0079
303 5521 5611|Expendio a la mesa de comidas preparadas 13,8
303 5530 5630 Expendio de bebidas alcohdlicas para el consumo 13.8

dentro del establecimiento

6.4.2Clasificacion de las sociedades:
ARTICULO 25. ACCION SOCIAL DE RESPONSABILIDAD. La accion social de

responsabilidad contra los administradores corresponde a la compaifiia, previa

decision de la asamblea general o de la junta de socios, que podra ser adoptada,
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aungue no conste en el orden del dia. En este caso, la convocatoria podra
realizarse por un numero de socios que represente por lo menos el veinte por
ciento de las acciones, cuotas o partes de interés en que se halle dividido el

capital social.

La decision se tomara por la mitad mas una de las acciones, cuotas o partes de

interés representadas en la reunion e implicara la remocion del administrador.

Sin embargo, cuando adoptada la decision por la asamblea o junta de socios, no
se inicie la accion social de responsabilidad dentro de los tres meses siguientes,
ésta podré ser ejercida por cualquier administrador, el revisor fiscal o por
cualquiera de los socios en interés de la sociedad. En este caso los acreedores
gue representen por lo menos el cincuenta por ciento del pasivo externo de la
sociedad, podrén ejercer la accién social siempre y cuando el patrimonio de la

sociedad no sea suficiente para satisfacer sus créditos.

Lo dispuesto en este articulo se entendera sin perjuicio de los derechos
individuales que correspondan a los socios y a terceros. (Ley 222 de 1995)
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6.5 Constitucion legal:

6.5.1 Registro Unico tributario (RUT):
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6.5.2 Requisitos del registro mercantil:

Las camaras de comercio establecen un tradmite formal para el registro de las

nuevas personas naturales y juridicas que se quieren formalizar, entre ellos

tenemos: « Tramite del pre RUT e Diligenciamiento del RUES (registro unico

empresarial) ¢ Presentacion del acta o escritura de constitucién e Cancelacion de

los derechos de registro

37



6.5.3 Resolucion de facturacion DIAN:
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6.5.4 Obligaciones de registro:

Pendiente por realizar la inscripcidn y registro de libros contables y de actas a los

cuales estamos obligados por la ley.
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6.5.5 Revision técnica de seguridad (bomberos):

CUERPO DE BOMBEROS

SECRETARIA DEL MEDIO AMBIENTE
UNIDAD DE BOMBEROS DE BOGOTA

CERTIFICAQUE:

En inspeccion ocular N'.1 Realizada el dia 01 de Septiemnbre del 2012
Alaempresx HERA SAS Estilo & Moda

De propiedad de:  Angie Sdnchez
Johanna Vargas
Diana Nontoa

Una Vasquez

Administrado por: Lina Viizquez
Ubicado enla calle 54 ¥ 87.15 Bogotd

La undad de bomberos de Bogota queda atenta exenta de toda responsablldad civly penal, en
o momento en o que los propletarios alteren las condiciones minimas de seguridad, generando
nesgo para la vida humana.

Se pudo constatar que curnple con los requisitos minimos de seguridad segun ¢ acuerdo 38 de
1990, decreto 1521 de 2000, resolucidn 80505 de 1997 del minstro de minas y energla, ley 322 de
1956 yley 9 de 1975,

Se concede este vEw bueno por el término de dos (2] afios, a partir de fa fecha, mientras conserve
@5 condvoones minimas de segundad exigidas

Atentamente,

LIS ENRRIQUE ECHEVERRI VERGARA ROMAN PUERTA YEPES
Coordinador Admnistrativo (E) Bombero de Prevencidn
Fecha de expediodn 10/10/2012 junio Valdo hasta 10/10/2012 mio
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6.5.6 Normas sanitarias y de salud (secretaria de salud):

Bogotd 0.C, 14 de Noviembre de 2018

Sefiora:

Ing. Balvina Martinez Mamani

JEFA DISTRITAL SECRETARIA DE SALUD DE BOOTA
Presente. -

REF.: “SOLICITUD DE REGISTRO SANITARIO -"

De mi mayor consideracion:

El motivo de |a presents es para solicitarle, autorice a quien corresponda iniciar al framite
cormespondients para la OTORGACION DE REGISTRO SANITARIO emitido por la SECRE-
TARIA DE SALUD DE BOGOTA, para revision y aprobacion de establecimiento de alimentos
y bebidas ubicado en la calle 84 con carrera 15 localidad chapinero, cumpliendo con todas las
normas sanitarias vigentes del Pais y adjuntado la documentacion solicitada en los requisitos
establecidos.

Sin otro particular me despido de su persona, esperando una respuesia dentro de los plazos
establecidos para dicho tramite.

Atentamente,

Héctor Leonardo
Mejia Bejarano
C.C 1023904810 BOGOTA
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6.5.7 Normas de fabricacion de alimentos y medicamentos (INVIMA):

REPUBLICA DE COLOMBIA
MINISTERIO DE SALUD

INVIMA

INSTITUTO NACIONAL DE VIGILANCIA

DE MEDICAMENTOS Y ALIMENTOS
FORMULARIO UNICO DE REGISTRO SANITARIO AUTOMATICO DE ALIMENTOS
NUEVO Y RENOVACION

DECRETO 3075/97

1. DATOS GENERALES DEL TITULAR
Nombre o Razon Social:
Direccién: Ciudad:

Jorreo Electrénico E-mail:
Departamento: Pais:
Propietario. Representante legal o Apoderado:
Cedula de ciudadania: T.P. de Abogado Nro.:
Direccién de notificacion: Ciudad de Notificacién:

Teléfono(s) de notificacién:

2. DATOS DEL RESPONSABLE DE LA TRANSACCION DETALLADA EN LA CONSIGNACION
Nombre o Razon Social:

Direccién: Nito CC
Ciudad: Tel:
Numero de consignacién (referencia 1): Codigo de tarifa Cancelada:

3. DATOS ESPECIFICOS DEL PRODUCTO

[ Alimento producido o envasado en el pais [J Alimento Importado
O Solicitud de Registro Sanitario
[ Solicitud Renovacion Registro Sanitario Nro. Vigente hasta:
Fabricante(s) o envasador(es) Ubicacién (Direccién y Ciudad)
L
2
3.
Importador (es) Ubicacién (Direccién y Ciudad)
P
2
3.
Nombre del producto:

Marca(s) comercial(es):

CONDICIONES DE CONSERVACION DEL PRODUCTO

[ Temperatura ambiente [ Refrigeracion [ Congelacion
EXPEDIENTE Nro. REGISTRO SANITARIO Nro. VIGENTE HASTA
Verificado por: Subdirector (a) de Registros Sanitarios:
Declaro que la infarmacion presentada en exta solicitud respaldada con mi firma, es veraz y en cualquier que conozco y acato los reglamentos vigenies que re gulan las
tar .

estrictamente con las normas técnico-sanitarias expedidas por ¢l Ministerio de Salud. las oficiales colombianas o en
su defecto con las normas del Codex Alimentarius.  Este producto no seré comercializado con indicaciones terapéuticas.

Nombre y firma del propietario, representante legal o apoderado

RSAA-001-23-11-00



6.6 Impacto ambiental (secretaria de ambiente):

Ypsiin & 4inin | DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE GESTION DEL
MEDIO AMBIENTE DAGMA
FORMATO DE CARTA PARA SOLICITAR LA INSCRIPCION EN EL
aciboge b ok REGISTRO UNICO AMBIENTAL RUA PARA EL SECTOR
MANUFACTURERO

Santago de Cal, Mesde................. de 2012
Senora:
BEATRE EUGENIA OROZCO GIL
Drectora DAGMA

Cali
Ref.: Solicitud de inscripcidn en e Registro Unico Ambiental — RUA para el Sector
Manufacturero

Tengo el agrado de dingirme a ustedes con & fin de solicitar la mscripdon en el Registro
Unico Ambiental — RUA para & Sector Manufacturero, a efecto de dar cumplimiento a lo
establecido en &l articulo 4 paragrafo 2 de la Resolucion 1023 dal 28 de mayo de 2010,

[NOMERE COMPLETO O RAZON SOCIAL [NOMBRE COMERCIAL
I’?_Aemmcmm DE LA EMPRESA O PERSONA  |REGISTRO CAMARA DE COMERCIO
s CAMARA [NUMERD MATRICULA
T CC CE |m‘nsno:

%Eﬁou %‘M
IDIRECCION TELEFONO [FAX

MBRE COMPLETO DE LA PERSONA IDENTIFICACION DE LA DE LA PERSONA

TJURAL O DEL REPRESENTANTE NATURAL O DEL REPRESENTANTE LEGAL DE

LA PERSONA JURIDICA.

GAL DE LA PERSONA JURIDICA NT CC CE IM.M:,RO_

e

Por lo anterior, solicto a ustedes me sea asignado el (los) nimero(s) de
inscnpcion comespondienta(s) para proceder a diligenciar ka informacion del Registro Unico
Ambiental RUA para el Sector Manufacturero dentro de los plazos establecidos en el
arficulo 8 de la Resolucion 1023 del 28 de mayo de 2010 para el (los) establecimiento(s) que
se relaciona (n) a continuacidn:

'wmmem-mmuewumwmmmmmwum'
AUA 20m & 38007 manuaOren

Sl Fumete du Verialer Aemrals S8 horte W JON TR
Tok SR80 U5 16 SERD L8 A0 AT Tun 66200 a8
wwn alg
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Hmaid o 4imie | DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE GESTION DEL
MEDIO AMBIENTE DAGMA

FORMATO DE CARTA PARA SOLICITAR LA INSCRIPCION EN EL
Koo o Wik REGISTRO UNICO AMBIENTAL RUA PARA EL SECTOR
MANUFACTURERO

* DATOS DEL ESTABLECIMIENTO DEL SECTOR MANUFACTURERO
LOCALIZADO EN JURISDICCION DE ESTA AUTORIDAD AMBIENTAL.

En caso de haber mas de un establecimiento del sector manufacturero localizado
jurisdiccion de esta Autoridad Ambiental que esté obligado a diligenciar el Registro
Ambiental para e sector manufacturero, por favor diligenciar este cuadro para cada
de ellos, de acuerdo con 0 establecido en el articulo 4 pardgrafo 3 de
Resolucion 1023 del 28 de mayo de 2010.F

l:uouene DEL ESTABLECIMIENTO
DEPARTAMENTO MUNICPIO DIRECCION

TELEFONO FAX NOMBRE DE LA PERSONA A CONTACTAR

u§§8

DESCRIPCION DETALLADA DE LA ACTIVIDAD ECONCMICA PRINCIPAL DEL
ESTABLECIMEENTO:

CODIGO CiJ DE LA ACTIVIDAD PRINCIPAL

Me comprometo a realizar el dilgencamiento Inicial y actualizar anuaimente |a
informacion suministrada en el Registro Unico Ambiental - RUA pama el Sector
Manufacturero, de acuerdo con los plazos establecidos en & articulo 8 de la Resolucion
1023 del 28 de mayo de 2010.

Cordiaimente,

Firma del Representante legal Nombre del Representante Legal

’

Lot establecrriestos QU 36 encumATEn en o SmD0 Ce agicacte de I3 Resoucie 1023 del 38 de maye de 200
Mercis Srieety de AN SedidO O pas de masels ambertsl 52 hays sIBbesds Se Manens SAVENNE oo & Miistero
Ampesie Vwiends y Desamole Testlany Setens SSClsr RICTOCER &0 & MegIre LNt AMDErtS pars & Se0nr masuminrens
S48 SANOSS (FAMgAT | O 13 Mo 1023 cei 28 de mays e 2010

T

LG Farotn e Vel Svernds W e N 20N O
Tulfono 680 4% 1% GEAS S SO-£) Tes 0400240
W Ll pon o
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6.6.1 Uso del Suelo:

mdcacen
M-FO-110-SOLICITUDDE |
: INFORMACION SOBRE NORMA
.ocoTA URBANISTICA Y/O USO DEL

= | MEJOR SUELO
Saiiis | AR YOBOS Version 6 acta de mejoramiento 201 de

s Agosto 18 de 2017

Proceso M.CA.003
DIRECCION DE SERVICIO AL CIUDADANO

Nuestros irémites son gratuitos y no generan ningdn costo.
Al respaldo encontrard las instrucciones para diigenciar este formato.

1. DATOS DEL SOLICITANTE PETICIONARIO*:

'NOM%?X::: i Héctor Leonardo Mejia Bejarano

"Documentode ldentdad | Cedulanit O o NETEI 4 203.904.810

*Indique 1a casila ddnde desea recidir la respuesta (una sola opadn).

LR & Calle 71 A#17L-31 sur ——

Carreo Electrénico .. Reclama en
Hector.mejia@cun.edu.co Ventarlla SDP

- —
ot o T | 5224381293

2. TWPO DE SOLICITUD:
Diligencie el lipo de informacion que necesita:

2. 1 Uso del Suelo . 3 2 Ali
agr e . e v Expendio de bebidas alcohdlicas para el consumo

desarrolar en e precio dentro del establecimiento
(Ejempio: cigamreria. peluqueria, bar, : .
cetin aic) » Expendio a la mesa de comidas preparadas
2.2 Norma Urbanistica -
[Eemgo.  eascanidas  aw | Altura permitida

permitda. antejarcin, efc )

3. IDENTIFICACION DEL PREDIO A CONSULTAR:
* DIRECCION ACTUAL

(campo cbigatofo ) calle 94 con carrera 15
*CODIGO CHIP AlAIA | | | | | | Lod.dfc
(campo abigalorio) - - Chaplnero
Barmo/ Urbanizaciény i~ * o
] x o rreriols | soporte
siron Chico Norte Il selaciteaics en o campo de
Ol rVIOONS

Obseraciones que
puedan omentar su
solcitudipetasn

Actorza & W SDF s sectlecoon o8 Sus S Dersonales, 108 Colles Serdn GBRZacon perd dar ori PERpUEElE CPOMUnE ¥ Wfeciive &
scbotud y b s Que s deios ApOadon en esls soholud son Oerion y Gue cumple con s reguesion pate
Scceder @ M prefercedn reshzacis. Gracies por Ll nuestion Sericos

Firma Solicitante / Peticonario:

Leonardo Mejia
Firma digital



7. ESTUDIO TECNICO

7.1 Objetivos del estudio Técnico

e Implementar el manejo de materias primas bajo una receta estandar.

e Elaboracion de recetas estandar.

e Procedimientos para dar de bajas.

7.2 Ficha técnica del Producto (B/S)

FICHA TECNICA DE PRODUCTO

NOMBRE DEL PRODUCTO Coctel Martini

DESCRIPCION DEL PRODUCTO Bebida alcohdlica

LUGAR ELABORACION

Barra del Coffee Bar Ecologyc

COMPOSICION NUTRICIONAL

Carbohidratos

Proteina

Lipidos-Grasa

Agua

Minerales

oO|lo|Oo|Oo|O ]| O

Calorias aportadas

PRESENTACION Y EMPAQUE Servido en copa de Martini

CARACTERISTICAS

Un trago de sensacion seca, aromatizado por

ORGANOLEPTICOS la ginebra
Unidad
Materia prima de Cantidad
medida
Ginebra cC 55
COMPOSICION vermu seco cc 1.5
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7.3 Descripcion del Proceso

PROCESO DESCIPCION
Se saluda al cliente dandole la bienvenida e
BIENVENIDA invitandolos a que sigan y se ubiquen en alguna de

las mesas.

UBICACION DE MESA

Se ubica al cliente en la mesa en la cual se sienta
méas comodo para tomar el producto.

Se le ofrece al cliente el menu para que escoja lo

MENU ”

gue desea tomar y con que lo desea acompafar.
SE LE TOMA LA ORDEN En una comanda se anota el pedido del cliente.

La comanda se pasa a la cocina o al bar para que el
COMANDA personal responsable se encargue de preparar lo

exigido por el cliente.

SE LE TRAE LO QUE
ORDENO

Se le entrega al cliente lo que ordeno y se le
pregunta que, si desea algo mas, si desea algo mas
se anota el adicional en la comanda de ser lo
contrario se deja asi.

PASAR LA CUENTA

En la cuenta se anota todo lo que consumio el
cliente, después se le pasa la cuenta cuando el
mismo la solicite

Se le da el hasta luego al cliente invitandolo para

DESPEDIDA a _
una proxima oportunidad.
PROCESO DESCIPCION
SE RECIBE EL , .
PEDIDO Se recibe el pedido tomado por el mesero

SE CANTA LA ORDEN

cantar la orden no es otra cosa que anunciar al personal de
cocina o del bar que productos se deben preparar para sacar
al servicio

ELABORACION DEL
PRODUCTO
SOLICITADO

Se realiza la elaboracion del producto teniendo en cuenta la
receta estandar que previamente el personal debi6 estudiar.

SERVIR O EMPLATA

Ya que el producto esta terminado y listo para pasar a la
mesa se sirve ya sea en plato o en copa, dependiendo de lo
que sea.

ANUCNIAR LA SALIDA
DEL PLATO LISTO

El personal encargado de la elaboracion del producto debe
anunciar que el sale lo que solicito por medio de la comanda
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7.4 Requerimientos y Necesidades:

Algunos requerimientos y necesidades ya vienen en el alquiler del local, como lo

son estufas, hornos, neveras entre otros elementos.

a) Infraestructura

Infraestructura
Articulo Descripcion Cantidad Valor unitario Total
Se Pintara todas las
zonas comunes, se
Remodelacion hara cambio de luces y |, 3,500,000 3,500,000
mantenimiento a todos
los bafios de la
edificacion
Se compraran Lokers
Lokers con capacidad parade |3 890,000 2,670,000
18 persona.
Barra marmol Se comprara 1 700,000 700,000
Estante 4 entrepafnos Se comprara 3 270,000 810,000
Gran total Total 13,410,000
b) Maquinaria y equipo
MAQUINARIA Y EQUIPO
ARTICULO Descripcion CANTIDAD |, YALOR 1 1o7aL
P UNITARIO
Permite calcular y registrar
transacciones comerciales, e incluye
Caja registradora un cajon para guardar dinero. Por lo 1 450.000 [450.000
general, permite ademas imprimir un
recibo o factura para el cliente
Este equipo sera utilizado para la
Computador todo en elab,oramon de,documer_lt(_)s Ios_, cuales 5 849900 |4.249 500
uno haran tanto el area administrativa como
el area comercial
Congelador Ayudara a la conservacion de los 1 3.050.000 |3.050.000
alimentos perecederos
Equipo de Luces Qg;’gi;"’l‘ ambientar las zonas comunes | ; 2.156.000 |2.156.000
Maquina para café Preparara todo tipo de cafés 3 2.450.000 [7.350.000
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Planta de sonido Qgﬁgﬁ;ﬁ‘ ambientar las zonas comunes |, 2.690.000 |5.380.000
Refrigerador Ayudara a la conservacion de los 1 2.805.000 |2.805.000
alimentos perecederos
VideoBeam Ayudara ambientar las zonas comunes 1 970.000 |970.000
del local
TOTAL 26.410.500
c) Muebles y Enceres
Infraestructura
; . VALOR
ARTICULO Descripcion | CANTIDAD UNITARIO TOTAL
Mesa redonda 4 puestos Se comprara |10 350,000 3.500,000
Silla estandar Se comprara |40 45.000 1,800,000
Mesa de trabajo Se comprara |l 430,000 430,000
TOTAL Total 5,730,000
d) Herramientas
Infraestructura
: VALOR
ARTICULO CANTIDAD UNITARIO TOTAL
Plato cuadrado postre 250 4,000 1,000,000
Vaso largo 250 2,500 625,000
Vaso corto 250 2,000 500,000
Copa de champaria 250 3,500 875,000
Copa de vino 250 4,000 | 1,000,000
Copa de agua 250 4,000 1,000,000
Copa de helado 250 3,500 875,000
Copa Martini 250 4,000 1,000,000
Copa aguardientera 250 2,500 625,000
Hielera con pinza 15 8,900 133,500
Bandeja de servicio 15]15,900 238,500
Mesa tablon 10 o 8 puestos 10 150,000 | 1,500,000
Silla sin brazo o rimax 80| 15,600 1,248,000
Mantel tablon 10 puestos 10 7,800 78,000
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Tapa cubre-mantel color neén 10 4,700 47,000
Carro de servicio 5 350,000 1,750,000

TOTAL 12,495,000

e) Materias Primas e Insumos

Nombre Articulo Presentacion Cantidad
COCTEL MARGARITA UND 100
LIMON TAHITI KGR 0.1
TEQUILA JIMADOR BLANCO TRG 2
CREMA TRIPLE SEC TRG 1
ACEITUNAS VERDE GALON X 4000 CM3 0.003
DRY VERMUTH BOTELLA X 750 CM3 0.055
GINEBRA GORDONS BOTELLA X 750 CM3 0.111
LIMON TAHITI KGR 0.1
HIERBA BUENA KGR 0.01
AZUCAR REFINADA BLANCA KGR 0.05
RON VIEJO DE CALDAS TRG 2
GASEOSA PET 400 BOT 0.75
LECHE DESLACTOSADA BOLSA X 900 CM3 0.3
CAFE TOSTADO EN GRANO KGR 0.04
GALLETAS CAPUCHINO UND 4
ALAS DE POLLO PROCESO X KGR |POR 0.3
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SALSA B.B.Q X KGR KGR 0.015
SALSA HANEY GARLIC KGR 0.015
SALSA HANEY MUSTARD KGR 0.015
NUGGETS DE POLLO UND 5
ACEITE FREIR LITRO 0.03
PAPA FRANCESA PORCION UND 1
EMPANADAS DE CARNE X 60 GRS |UND 1
ACEITE FREIR LITRO 0.005
SALSA AJlI CASERO KGR 0.005
f) Tecnologia
Relacione la tecnologia requerida: realice la descripcion de equipos
necesarios; mantenimiento necesario; Situacion tecnolégica de la empresa:
necesidades técnicas y tecnolégicas.
7.5 Plan de Produccion
Nombre Articulo Presentacion | Cantidad | Total, Cant. Cos,to Total, Uso
Estandar | Costo
Producto
COCTEL MARGARITA UND 100 7.870 787.007 |Terminado
Materia
LIMON TAHITI KGR 0.1 10 2544 25.442 | Prima
TEQUILA JIMADOR Materia
BLANCO TRG 2 200/, 789 |557,824 |Prima
Materia
CREMA TRIPLE SEC TRG 1 100 2037 203,742 |Prima
COCTEL DRY MARTINI  |UND 75 Producto
7,282 546,156 |Terminado
GALON X Materia
ACEITUNAS VERDE 4000 CM3 0.003 0.225 46776 |10.525 |Prima
BOTELLA X Materia
DRY VERMUTH 750 CM3 0.055 4.125 36,350 [149,944 |Prima
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BOTELLA X Materia
GINEBRA GORDONS 250 OM3 0.111 8.325| 45 300 |385.688 |Prima
Producto
COCTEL MOJITO UND 150 5363 |804.450 |Terminado
Materia
LIMON TAHITI KGR 0.1 15,504 |38.162 |Prima
Materia
HIERBA BUENA KGR 0.01 15| 045 |2022 |prima
AZUCAR REFINADA Materia
BLANCA KGR 0.05 7515289  [17.169 |Prima
RON VIEJO DE CALDAS |TRG 2 300 Materia
1,088 |596,421 |Prima
Materia
GASEOSA PET 400 BOT 0.75 1125|1301 | 149777 | Prima
Producto
CAPUCHINO POR 200 1,869 |373,874 | Terminado
BOLSA X Materia
LECHE DESLACTOSADA | gr0Ch i 0.3 60, 048 |122.880 | Prima
CAFE TOSTADO EN Materia
GRANO KGR 0.04 8121399 (171,192 |Prima
GALLETAS CAPUCHINO |UND 4 800 Materia
100 79,800 Prima
ALITAS DE POLLO BBQ |POR 45 Producto
3,067 138,020 | Terminado
ALAS DE POLLO Materia
PROCESO X KGR POR 0.3 13519240  |124.743 |Prima
Materia
SALSA B.B.Q X KGR KGR 0.015 0675|c 210 |3584  |prima
Materia
SALSA HANEY GARLIC  |KGR 0.015 0675\ 1e9  |a157  |prima
SALSA HANEY MUSTARD | KGR 0.015 0.675 Materia
) ’ 8,201 5,536 Prima
NUGGET DE POLLO UND 115 Producto
PORCION 3,389 389,745 | Terminado
Materia
NUGGETS DE POLLO UND 5 575 340 194379 |prima
Materia
ACEITE FREIR LITRO 0.03 345283 |23.400 |Prima
PAPA FRANCESA Materia
PORCION UND 1 11501 405 |171.965 |Prima
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Producto
EMPANADA VENTA UND 250 743 185,738 | Terminado
EMPANADAS DE CARNE Materia
X 60 GRS UND 1 2501 695 173.750 |Prima
Materia
ACEITE FREIR LITRO 0.005 1.25 6.783 8.478 Prima
Materia
SALSA AJlI CASERO KGR 0.005 1.25 2 807 3.509 Prima
7.6 Plan de compras
Nombre Articulo Presentacion Total,
Cant.
LIMON TAHITI KGR 10
TEQUILA JIMADOR BLANCO BOTELLA X 750 CM3 20
CREMA TRIPLE SEC BOTELLA X 750 CM3 10
ACEITUNAS VERDE GALON X 4000 CM3 1
DRY VERMUTH BOTELLA X 750 CM3 5
GINEBRA GORDONS BOTELLA X 750 CM3 9
LIMON TAHITI KGR 15
HIERBA BUENA KGR 2
AZUCAR REFINADA BLANCA KGR 8
RON VIEJO DE CALDAS BOTELLA X 750 CM3 30
GASEOSA PET 400 BOT 113
LECHE DESLACTOSADA BOLSA X 900 CM3 30
CAFE TOSTADO EN GRANO KGR 8
GALLETAS CAPUCHINO UND 800
ALAS DE POLLO PROCESO X KGR |POR 14
SALSA B.B.Q X KGR KGR 1
SALSA HANEY GARLIC KGR 1
SALSA HANEY MUSTARD KGR 1
NUGGETS DE POLLO UND 575
ACEITE FREIR LITRO 5
PAPA FRANCESA PORCION KGR 10
EMPANADAS DE CARNE X 60 GRS |UND 250
ACEITE FREIR LITRO 2
SALSA AJI CASERO KGR 2




7.6.1 Costos de Produccion

a) Costos Fijos

CONCEPTO COSTO FlJoO
Arriendo 2,345,000
Servicios publicos 5,780,000
Nomina 11,607,470
Mantenimiento 850,000
Total 20,582,470
b) Costos Variables
CONCEPTO COSTO FIJO
materia prima 3,224,990
Total 3,224,990
c) Costos Unitarios
Nombre Articulo Presentacion Cantidad Costo Uso
Standar
Producto
COCTEL MARGARITA UND 1 7870 Terminado
LIMON TAHITI KGR 0.1 2544 Materia Prima
TEQUILA JIMADOR . .
BLANCO TRG 2 2789 Materia Prima
CREMA TRIPLE SEC TRG 1 2037 Materia Prima
Producto
COCTEL DRY MARTINI UND 1 7282 Terminado
GALON X 4000 . .
ACEITUNAS VERDE CM3 0.003 46,776 Materia Prima
BOTELLA X . .
DRY VERMUTH 250 CM3 0.055 36.350 Materia Prima
BOTELLA X . .
GINEBRA GORDONS 750 CM3 0.111 46,329 Materia Prima
Producto
COCTEL MQOJITO UND 1 5363 Terminado

53




LIMON TAHITI KGR 0.1 2544 Materia Prima
HIERBA BUENA KGR 0.01 1 948 Materia Prima
AZUCAR REFINADA ) :
BLANCA KGR 0.05 2289 Materia Prima
RON VIEJO DE CALDAS |TRG 2 1988 Materia Prima
GASEOQOSA PET 400 BOT 0.75 1331 Materia Prima
Producto
CAPUCHINO POR 1 1,869 Terminado
BOLSA X 900 ) )
LECHE DESLACTOSADA CM3 0.3 2048 Materia Prima
CAFE TOSTADO EN ) )
GRANO KGR 0.04 21,399 Materia Prima
GALLETAS CAPUCHINO |UND 4 100 Materia Prima
ALITAS DE POLLO BBQ |POR 1 PIOEIETD
3,067 Terminado
ALAS DE POLLO ) )
PROCESO X KGR POR 0.3 9.240 Materia Prima
SALSA B.B.Q X KGR KGR 0.015 5310 Materia Prima
SALSA HANEY GARLIC KGR 0.015 6.159 Materia Prima
SALSA HANEY ) )
MUSTARD KGR 0.015 8.201 Materia Prima
NUGGET DE POLLO UND 1 Producto
PORCION 3,389 Terminado
NUGGETS DE POLLO UND 5 338 Materia Prima
ACEITE FREIR LITRO 0.03 6.783 Materia Prima
PAPA FRANCESA ) )
PORCION UND 1 1,495 Materia Prima
Producto
EMPANADA VENTA UND 1 243 Terminado
EMPANADAS DE CARNE ) )
X 60 GRS UND 1 695 Materia Prima
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ACEITE FREIR LITRO

0.005 6.783

Materia Prima

SALSA AJI CASERO KGR

0.005 2807

Materia Prima

d) Punto de Equilibrio

20.582.470

13.573 7.780

_20.582.470

5.793

P= 3553

El anterior ejercicio nos muestra que para llegar al punto de equilibrio se debe

producir y vender més de 3553 cocteles margaritas en un periodo de un mes.

8 ESTUDIO FINANCIERO

8.1 Ingresos

Ingresos Mensual
Acreditacion por ventas 55.454.890
Otros ingresos 150.000
Total ingresos 55.604.890
Ingresos anual

Acreditacion por ventas 665.458.680
Otros ingresos 1.800.000
Total ingresos 667.258.680
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8.2 Egresos

Egresos mensuales
Nomina 11.607.470
Servicios publicos 5,780,000
Depreciacion 300.000
Arriendo 2,345,000
Total ingresos 11.907.470
Egresos anuales
Nomina 139.289.640
Servicios publicos 69.360.000
Depreciacion 3.600.000
Arriendo 2.814.000
Total ingresos 215.063.640
8.3 Flujo de Caja
Flujo de Caja
Ingresos anual
Acreditacién por ventas 55.454.890
Otros ingresos 150.000
Total ingresos 55.604.890

Egresos anuales

Nomina 11.607.470
Servicios publicos 5 780.000
Depreciacion 300.000

Arriendo 234.500
Total ingresos 17.921.970
Flujo de Caja 37.682.920
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Flujo de Caja

Ingresos anual

Acreditacion por ventas 665.458.680
Otros ingresos 1.800.000
Total ingresos 667.258.680
Egresos anuales

Nomina 139.289.640
Servicios publicos 69.360.000
Depreciacion 3.600.000
Arriendo 2.814.000
Total ingresos 215.063.640
Flujo de Caja 452.195.040

Segun lo que arroja el calculo, desde el mes 1 el proyecto empieza arrojar

resultados lo cuales generan cobertura a los egresos

8.4 Capital de trabajo

CONCEPTO GASTO

Maquinaria, equipo, muebles, enseres, menaje y lenceria 46.145.500
Materia prima 21.067.000
Camama y comercio 231.000
Planos y licencias 2.345.000
Remodelacion local 5.780.000
Nomina 11.607.470
Publicidad y lanzamiento 850.000
Total 88.025.970
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Este seria el capital de trabajo que necesitariamos para financiar la operacion
del negocio, segun el flujo de caja desde el mes 1 arrojariamos resultados

positivos.

8.5 Fuentes de Financiacion
Cada socio dara un aporte de $35°000.000 pesos m/c, como en total son 3
socios el aporte total seria de $105’000.000 pesos m/c, con este monto se
cubre la apertura del proyecto a un plazo de un mes, de llegar a el caso de que
el proyecto no genere los ingresos planeados se acordara un monto para

solicitar un crédito ante una entidad bancaria.

150.731.680 - 71.687.880 - 35.000.000
35.000.000

R=
R=  44.043.800
R= 126%

El porcentaje de rentabilidad para los emprendedores es de 126% lo cual

indica que no perderian mucho, mas sin embargo existe un riesgo de pérdida.
8.5.1 Monto del préstamo

De llegar al acuerdo de solicitar un préstamo seria del 45% del aporte de cada

socio

8.5.1.1.1 El plazo
Analizando el plan de ventas el plazo del crédito no seria mayor a 24 meses

8.5.1.1.2 La amortizacion
Los abonos al capital ser harian trimestral

8.5.1.1.3 El interés
La tasa de préstamo seria del 10.84% EA
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8.6 Balance de General
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8.7 Estado de Pérdidas y Ganancias

COFFEE BAR ECOLOGYC
ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS
ANO 2020 AL 2022
CUENTA | AN02020 | | | ANO2021 | | | ANO 2022
Ventas 1 6040.99500{ 664509450  7,641,:85868
peostddaMentas: ... ooooonnoannad o 4.000,000.00; . 4.400.000.00; 9.060.000.00
: Utilidad Bruta en Ventas 2,040,995.00: 2,245,094.50 2,581,858.68
 Gastos Operacionales & i
GastosdeVentas ¢ 450,000.00; 495.000.00: 569.250.00
| Gastos de Administracion 5 500.000.00;  550.000.00:  632500.00
| Total gastos Operacionales E 950,000.00! 1,045,000.00 1,201,750.00 |
 Utilidad Ante de gasto legales 5% A 1,090,995.00; 1,200.094.50; 1,380,108.68
{Gastoslegales i 5454975! 6000473;  69,005.43;
. Utilidad Ante de Impuestos ; 1,036,445.25 1,140,089.78 1,311,103.24 |
 Impuesto Sobre JaRenta 25% _— 25911131 28502244  327.77581
SAHLIDARNERR ..o ovnnmmmssmmri heissids TI333941 o 855,067.33:........0 983,327.43:
8.8 Valor Presente Neto (VPN)
-1 2 3 4 5

35.000.000 368.363.031 450.418.839 204.251.417 368.343.358 237.073.739

100% 96% 100% 100% 100% 100%

(35.000.000) 354.195.222 449.699.320 204.238.346 368.342.415 237.073.715

1.578.549.018

Segun los calculos desarrollados para obtener el PVN el proyecto es viable ya

gue su resultado esta por encima de un decimal negativo

8.9Tasa Interna de Retorno (TIR)

368.363.031
35.000.000

-1 =952%

Segun los calculos desarrollados para obtener el TIR el proyecto es viable ya

gue su porcentaje esta en positivo.
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9 ANALISIS DE IMPACTOS

9.1 Impacto Ambiental
El proyecto al igual que las demas industrias generan residuos que tardan afos
en descomponerse, son 7.500 toneladas que se pueden estar generando por
dia, el proyecto por estar enfocado en la conservacion del medio ambiente
reduciria sus desperdicios que normalmente un establecimiento comercial de

alimentos y bebida tiene a un 12%.

9.2 Impacto Social
El proyecto esta pensado en la conservacién del medio ambiente y con este
plus no solo cuidamos de los recursos naturales, sino que le damos la
oportunidad a generaciones futuras de que los disfruten, la generacién de
empleo es un buen impacto social pero no es solo es impacto positivo el cual
gueremos generar, queremos que a traves de nuestro proyecto mas
establecimientos se sumen a la iniciativa de preocuparnos mas por nuestros
recursos naturales los cuales consumimos todos los dias que por el dinero que

nos permite consumir los recursos naturales.

9.3 Impacto Econémico
El proyecto llegaria a mover la economia de un sector de bastante flujo de
dinero, con la apertura de este nuevo proyecto habria mas consumo y mas
movimientos de efectivo en el mercado, si nosotros nos movemos a la par se
estd moviendo varios sectores mas, pues el consumo que nosotros generamos

ya sea por servicios publicos, materia prima o publicidad.

10 CONCLUSIONES
Concluyo diciendo que el mercado al cual nosotros le apuntamos siempre ha
estado en crecimiento, al igual que los demas sectores econémicos hay uno

bares que cierran otros que abre, unos que prosperan y otros que fracasan.

Nuestro proyecto esta disefiado para aquellas personas que desean algo
diferente, algo con que identificase, no es facil salir a un mercado tan versatil y

encontrar lo deseado, nos queremos convertir en una alternativa para aquellas
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personas que solo quieren acompafiar una charla con un buen trago en un
lugar fresco y tranquilo como el que ofrecemos, los colores que nosotros
vamos a manejar son colores armoniosos que le dan color y luminosidad al
establecimiento, vamos a iluminar con una luz tenue y una musica suave y
variada, dejaremos a otros cafés bar el ruido la oscuridad y el consumo
desenfrenado de licor, nosotros vamos a reciclar, reutilizar y reducir el impacto

negativo que las industrias le estan haciendo al planeta.

Nuestros productos seran estandar, en lo que nos reinventaremos sera en los
montajes y presentaciones las cuales vamos hacer para que de algo muy
simple salga un producto de alta cocina, un lider dindmico no solo implica estar

en todos lados sino saber de todo un poco para orientar y poder dirigir,

Intentaremos dar los precios méas bajos del mercado para que el cliente no solo
se sienta en armonia con la naturaleza sino también con sus finanzas,
inicialmente no vamos a saturar el proyecto con demasiados productos, pues
considero que a mayor inventario mayor control se debe tener y pues para el
tamafio del proyecto no considero necesario manejar mas de 10 productos.

La esencia de nuestros precios bajos seran las negociaciones con los
proveedores y el aprovechamiento maximo que le daremos a la materia prima,
se tiene pensado no generar mas del 3% de merma para los alimentos y 0% de

desperdicio para las bebidas.

Aunque el tema contable es algo complejo de manejar estaremos muy
pendientes de esta parte del proyecto, el éxito de un proyecto no solo depende

de las ventas sino también de cémo se lleve la contabilidad.
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