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Capitulo 1

Planteamiento del Problema
Problema de investigacion.
¢Los hombres cuentan con diversidad y conocimiento de materiales inteligentes para sus
camisas? Ya que vivimos en un siglo en donde las personas no tienen mucho tiempo para
planchar. Este proyecto de investigacion busca ofrecer al mercado masculino, prendas de
inmediatez con desarrollo y propiedades tecnologicas (materiales y fibras inteligentes) para la
ciudad de Bogota.
Antecedentes y justificacion.
El mercado en la ciudad de Bogoté es diverso, s6lido y cambiante ya que cuenta con una
poblacién de 7.878.783.00 para 2015, y una proyeccion de 8.380.801.00 para el afio 2020.
(DANE / Informacion estadistica — Bogota. Indicadores demograficos 2005-2020), dando cabida
a miles de habitantes provenientes de otras ciudades, poblaciones y paises que encuentran en
Bogota un buen clima y amplias oportunidades de negocios. De acuerdo con un analisis dado por
el banco mundial, Bogotéa es una de las ciudades de Latinoamérica que en los ultimos afios ha
implementado reformas para atraer nuevos inversores.
Segun “El Ministerio de Comercio Industria y turismo, en el informe de industria julio de 2015,
en donde muestra que el macrosector de prendas de vestir u confecciones contribuye con el 0,1
p.p del crecimiento industrial, recuperandose a partir del 2010, después de disminuir a -13,1% en
el 2008 y -16,2% en el 2009 como consecuencia de la crisis financiera internacional y de la
pérdida del comercio venezolano. Esto refleja que la tasa exportadora en promedio paso al 51,9%

entre 2001 y el 2008 al 26,4%” (MINCIT / Informe de industria 2014).



El sector de textil y confeccidn, disefio y moda. Ha sido tradicionalmente un sector importante
para la economia de Colombia teniendo un gran crecimiento en las exportaciones esto ayuda al
crecimiento continuo de la economia segin “El Programa de Transformacion Productiva el
sector se ha ido convirtiendo en un sector dindmico, creciente e influenciado en la mano de obra.
El pais posee oportunidades en la innovacion, la conformacion y consolidacion de disefios
propios para conquistar nuevos nichos de mercado” (PTP / Desarrollo Sectorial de Talla
Mundial, 2009).

El crecimiento del sector estd basado en el talento humano calificado, innovador y competitivo,
acompafado de la apropiacion de la cultura nacional segtn. “El Programa de Transformacion
Productiva el pais podra ser un polo internacional de disefio si profundiza la formalidad y
flexibilidad en le estructura de produccidon para logran atender la demanda y variedad de
productos con una mejor escala de produccion, equilibrando variables tales como la calidad, los
costos y las entregas a tiempo.” (PTP / Desarrollo Sectorial de Talla Mundial, 2009).

Segun el informe estadistico del DANE, en Bogota hay una proyeccion poblacional de 4.064.669
hombres para el 2020.

Dado al cambio social y cultura que se vive en la actualidad, los hombres se adaptan de una
manera mas rapida y dindmica a las nuevas formas de organizacion. En donde la transformacion
econdmica, sociocultural y politica ha recaido directamente en el mercado y el consumo, dando
como resultado la implementacion y el delineamiento de nuevos estilos de vida.

Por consiguiente, las preocupaciones del sector masculino van mas alla del trabajo y su
economia, empiezan a preocuparse por la imagen personal y el desarrollo como individuos de
una sociedad cambiante. Entre los diferentes comportamientos que empiezan a adaptar los

hombres, encontramos que la compra de productos se torna a la satisfaccion personal



(aspiraciones). Ahora son ellos los que poseen la decision de compra, los que deciden y
seleccionan lo que van a usar, esto ultimo se ve influenciado en parte por la competitividad
laboral, lo cual representa un nuevo nicho en donde las organizaciones amplian su mercado con
productos que rompan estereotipos, otorgandole a esta més variedad.
Ahora que los hombres cambiaron el estilo de consumo, las emociones y sensaciones empiezan a
tener gran influencia, esto se ve reflejado en el aumento de compras en el segundo semestre del
afio, en donde la television, la radio, la experiencia de compra, el empaque, el servicio al cliente
y las vallas publicitarias desempefian un papel fundamental e influenciador en el consumidor.
Tendencias de consumo.

= Compra de marcas reconocidas.

= Compras por catalogo, punto de venta, y compras On-line esta Gltima tiene a incrementado

su influencia en los Ultimos meses.
= Pagan con tarjeta de crédito mas frecuentemente.

= No se sorprende con frecuencia y se adaptan mas rapido y facil.

La eleccidn del consumidor no se refiere solo a los bienes y servicios que se encuentran
disponibles en el mercado, se refiere también a las politicas publicas, a los representantes, a
estilos y proyectos de vida y a las decisiones de la cotidianidad.

La mayor parte de los derechos del consumidor van dirigidos al mejoramiento de las
condiciones, el ejercicio de elegir las caracteristicas y especificaciones del producto, conllevan a
la satisfaccion de sus necesidades, entre estas condiciones se ofrece un entorno que contenga un
ambiente sano Yy propicio para el consumidor.

El contacto entre marca y consumidor debe establecer una relacion de mercado, de la cual se

derivan consecuencias y caracteristicas esenciales del mercado.



En la actualidad, nos vemos sorprendidos casi a diario con entornos cambiantes y diversificados,
a los cuales la industria textil propone nuevos productos, siendo estos pioneros en el mercado por
sus especificaciones y desarrollo tecnologico.

Estos son llamados textiles inteligentes o con desarrollo tecnolégico los cuales son considerados
productos futuristas, y se encuentran segmentados en un mercado hasta ahora poco competitivo.
Actualmente estos productos, se desarrollan con un alto valor afiadido, distanciados de lo
convencional y buscan aportar aspectos de satisfaccion al consumidor.

“Se conocen con este nombre los textiles capaces de alterar su naturaleza en respuesta a la accion
de diferentes estimulos externos, fisicos o quimicos, modificando alguna de sus propiedades,
principalmente, con el objetivo de conferir beneficios adicionales a sus usuarios.”(Bustamante C.
Raul, 2018). Durante afios, las prendas se disefiaban y se producian con fibras conocidas en el
mercado, dependiendo de la composicion de la tela (fibras), se les atribuyen caracteristicas y
propiedades a las prendas. Estos “textiles que pueden detectar y reaccionar a condiciones
medioambientales o a estimulos mecanicos, térmicos, quimicos, eléctricos 0 magnéticos
mediante la incorporacion de dispositivos electronicos en los tejidos o de otros materiales
integrados en las fibras como polimeros conductores, nanomateriales o materiales con memoria
de forma.”(Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015).

Un textil inteligente puede obtenerse a partir de 1) fibras con propiedades funcionales (p. ej.
Conductividad eléctrica u éptica) o con aditivos que las funcionalizan, 2) hilos o telas a partir del
uso de diferentes fibras o capas, 3) acabados superficiales y 4) la integracién de componentes
electronicos (circuitos, LEDS, etc.).” (Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015).

La industria textil se encuentra en uno de los sectores, que cuenta con numerosas empresas, “Una

sola PYME no logra abarcar todos los eslabones de la cadena de valor, sino que estos se ubican



en una posicion especifica de acuerdo con las capacidades”.(Ruta Medellin Centro de Innovacion
y Negocio, 2015). Las tres principales categorias de las empresas para la aplicacion de los
textiles inteligentes son el desarrollador, este se interesa por los materiales y textiles en las
primeras fases del desarrollo y la investigacion. El productor se interesa por el prototipaje,
certificacion o lanzamiento comercial de los textiles inteligentes y por ultimo. El usuario quien
es el interesado de la disponibilidad del producto en el mercado, este se

Enfoca en la solucién de necesidades y problemas, del usuario al obtener el producto final.
Durante esta investigacion evidenciamos “aspectos claves del mercado global y nacional,
haciendo énfasis en el comportamiento comercial a nivel productivo, servicios y
tecnologias”(Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015). que se encuentran
disponibles en el mercado y las tendencias de estos a nivel de oferta y demanda.(Ruta Medellin
Centro de Innovacion y Negocio, 2015).

“Adicionalmente, la importancia del mercado mundial, evidenciando sus productos, aplicaciones
y casos reales que comprueban los resultados de la implementacion de los textiles
inteligentes.”(Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015).

El anélisis de productos, servicios y tecnologia se segmenta en tres tipologias la primera con
productos que censan variables como el pulso, la respiracion y la humedad, tecnologia utilizada
mayor mente en prendas deportivas, la segunda son productos que brindan proteccion de la
radiacion ultravioleta estos desarrollados a nivel industrial con proteccion antibacterial.(Ruta
Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015). Y la tercera y Gltima son productos que

buscan el mejoramiento del desempefio y la optimizacion del confort.



Variables.
e Impacto ambiental.
e Optimizacion del gasto de energia.
e Disponibilidad de tiempo para planchar.

e Conocimiento de cdmo, y a que temperatura se debe planchar.

Objetivo general.
De qué manera se le puede ofrecer al mercado masculino, prendas de inmediatez en la ciudad de
Bogota.
Objetivo especifico.
= Indagar sobre la composicion de materiales (textiles) que no necesiten plancha.
= Determinar las cualidades que influyen en la decision de compra de los hombres.
= Encontrar aspectos relevantes en las prendas que utilizan los hombres.
Hipdtesis.
e De qué manera se le puede ofrecer al mercado masculino, prendas de inmediatez en la ciudad
de Bogota.
e Los hombres tienen conocimiento del desarrollo de textiles inteligentes.
e Se tiene conocimiento del desarrollo de nuevas tecnologias en los textiles.
e Lainnovacion y la inmediatez de los textiles inteligentes se pueden aplicar para el uso diario
de los hombres bogotanos.
e De qué manera se pueden aplicar los textiles inteligentes a la cotidianidad de los hombres.
e Que tanto conocimiento se tiene de los textiles inteligentes y sus aplicaciones en los

diferentes sectores.



Definicion de términos.
o Textiles inteligentes.
e Nanotecnologia.
e Innovacion.
e Desarrollo Tecnolégico.

e Acabados Superficiales.

Propositos del estudio.

Este proyecto de investigacion tiene como objetivo la obtencion de conocimientos sobre textiles
inteligentes. Y la obtencién de las herramientas basicas para llevar a cabo y desarrollar una
investigacién, sobre un tema en especifico con las diferentes pautas y los pardmetros trazados en
la pregunta problema.

También se desarrolla esta investigacion con el fin de resolver la pregunta problema dar

conclusiones, hacer una muestra y entrevistas que ayudan a un estudio de mercado.



Capitulo 1

Revision de la literatura

Marco referencial tedrico conceptual.

En este capitulo podemos evidenciar los aspectos mas importantes y relevantes del mercado y el
desarrollo de los textiles inteligentes. En donde hacemos énfasis en el comportamiento comercial
a nivel productivo, y que tanta disponibilidad y conocimiento se tiene de los textiles inteligentes.
Los textiles inteligentes son aquellos que pueden detectar o reaccionar a las condiciones del
medio ambiente, estimulos mecanicos, quimicos, electrénicos y térmicos.(Moreno Lozada
Cindy, 2015).

Un textil inteligente se puede desarrollar u obtener a partir de las propiedades o aditamentos
funcionales de sus fibras, hilos o telas que de desarrollan para la industria segin sea su uso,
acabados superficiales y la integracion de componentes electrénicos a sus fibras.

La industria textil se encuentra en uno de los sectores, este sector cuenta con numerosas
empresas, Una sola PYME no logra abarcar todos los eslabones de la cadena de valor, sino que
estos se ubican en una posicién especifica de acuerdo con las capacidades. Las tres principales
categorias de las empresas para la aplicacion de los textiles inteligentes son el desarrollador, este
se interesa por los materiales y textiles en las primeras fases del desarrollo y la investigacion. El
productor se especializa por el prototipaje, certificacion o lanzamiento comercial de los textiles
inteligentes y por ultimo. El usuario quien es el interesado de la disponibilidad del producto en el
mercado, este se enfoca en la solucién de necesidades y problemas, del usuario al obtener el

producto final.



Durante esta investigacion evidenciamos aspectos claves del mercado global y nacional,
haciendo énfasis en el comportamiento comercial a nivel productivo, servicios y tecnologias que
se encuentran disponibles en el mercado y las tendencias de estos a nivel de oferta y demanda.
Adicionalmente, la importancia del mercado mundial, evidenciando sus productos, aplicaciones
y casos reales que comprueban los resultados de la implementacion de los textiles inteligentes.
Aspectos claves y relevantes.(Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015)

e Los costos de los textiles son la mayor barrera para el consumo.

e Lagran parte de las investigaciones han sido desarrolladas a través de entidades
gubernamentales.

e Incremento constante de la demanda por parte de los consumidores quienes buscan
mejorar la calidad de vida.

e Laestandarizacion de los textiles para la buena comercializacién de los textiles
inteligentes.

e Desarrolla gran interés por parte de los campos relacionados con estos textiles
inteligentes (Nanotecnologia, Biotecnologia, etc.).(Ruta Medellin Centro de Innovacion y
Negocio, 2015).

Los textiles inteligentes se convierten y constituyen en una nueva tecnologia, que brinda un valor
agregado a sus productos.(Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015)

Cuando hablamos de textiles inteligentes encontramos los diferentes campos en los que se puede
desarrollar 1) La Nanotecnologia esta ha desarrollado un fuerte impacto en el mercado de los
textiles inteligentes, debido a que esta brinda funcionalidad a los textiles técnicos. 2) La
Biotecnologia juega un rol importante y vital en la produccion de fibras naturales, esta también

emplea agentes bioldgicos para la generacion de efectos antimicrobianos, autolimpiantes y



desintoxicarte en los textiles.3) “Integracion Electronica integracion de las funciones de sensado,
actuado, almacenamiento, suministro de energia, procesamiento de datos y telecomunicaciones
en los textiles.” (Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015). 4) “Financiacion publica del
I+D La Union Europea, la ESA y la NASA han venido financiando programas de 1+D en las
areas de mayor crecimiento de los textiles inteligentes. Esto para incrementar la competitividad
del sector via innovacion con alta tecnologia”(Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio,
2015).
Atributos Nanotecnolégicos.

e Antivirus.

e Antibacteriales.

e Control de olores.

e Absorcion de rayos UV

e Aislamiento.

Atributos Biotecnolégicos.
e Antibacteriales.
e Antialérgicos.
e Antisépticos.

e Antifungicos.

Atributos de Integracion Electronica.
e Flexibilidad.
e Disminucién de peso.

e Disminucién de volumen.



e Aprovechamiento de la energia cinética humana.

e Lavables.

Hasta hace muy poco, se tenia la sensacion de que se tenia todo desarrollado en la industria
textil. Actualmente, nos vemos sorprendidos casi a diario con entornos cambiantes y
diversificados, a los cuales la industria textil propone nuevos productos, siendo estos pioneros en
el mercado por sus especificaciones y desarrollo tecnolégico. (R. Sdnchez Javier, 2007)
Estos son llamados textiles inteligentes o con desarrollo tecnolégico los cuales son considerados
productos futuristas, y se encuentran segmentados en un mercado hasta ahora poco competitivo.
Actualmente estos productos, se desarrollan con un alto valor afiadido, distanciados de lo
convencional y buscan aportar aspectos de satisfaccion al consumidor.
“Se conocen con este nombre los textiles capaces de alterar su naturaleza en respuesta a la accion
de diferentes estimulos externos, fisicos o quimicos, modificando alguna de sus propiedades,
principalmente, con el objetivo de conferir beneficios adicionales a sus usuarios.” (Jimenez
Rivadeneira Carlo, 2012)
La innovacion juega un papel importante y fundamental en el crecimiento y la sostenibilidad de
las empresas a nivel global. En este momento segun sea su actividad, podemos encontrar tres
generaciones bien diferentes de textiles inteligentes:
e Textiles inteligentes activos: estos son un poco avanzados, ya que tiene la capacidad de
sentir y reaccionan frente a una determinada situacion.(Bustamante C. Radul, 2018).
e Textiles inteligentes pasivos: constituyen la primera generacion desarrollada de los
textiles inteligentes, las cueles solo se desarrollaron para sentir y reaccionar a las

condiciones medio ambientales o estimulos externos.



e Textiles ultra inteligentes 0 muy activos: esta es la tercera generacion, esta es mas
completa y desarrollada reacciona no solo a estimulos, sino que esta se adapta a las

condiciones y estimulos del medio.

Durante afios, las prendas se disefiaban y se producian con fibras conocidas en el mercado,
dependiendo de la composicidon de la tela (fibras), se les atribuyen caracteristicas y propiedades a
las prendas. Estos “textiles que pueden detectar y reaccionar a condiciones medioambientales o a
estimulos mecénicos, térmicos, quimicos, eléctricos 0 magnéticos mediante la incorporacion de
dispositivos electrénicos en los tejidos o de otros materiales integrados en las fibras como
polimeros conductores, nanomateriales o materiales con memoria de forma”(Ruta Medellin
Centro de Innovacion y Negocio, 2015)

Clases de textiles inteligentes

e Textiles que incorporan microcapsulas: “esta es una técnica mediante la cual con
minimas porciones de un principio activo (gas, liquido o solido) son recubiertas por un
envolvente de un segundo material (membrana) para proteger dicho principio activo del
entorno que lo rodea. La membrana suele ser muy fina, y un caso particular son las
prendas que incorporan micro capsulas PCM (Phase Change Material)”.(Universidad de
Palermo Facultad de Disefio y Comunicacion, 2007).

e Textiles cromicos o camalednicos: son los textiles que modifican su coloratura al
exponerse al cambio de temperatura exterior, este cambio de color se obtiene a partir de
pigmentos que son indicadores reversibles de temperatura.

e Cosmetotextiles: los aromas a limon o a lavanda este es uno de los mas

utilizados.(Bustamante C. Raul, 2018).



Textiles conductores de electricidad: se utilizan para ambitos profesionales tales como
los bomberos etc., estos textiles se estan desarrollando para el uso cotidiano, “debido a la
incidencia que tiene sobre el confort la disipacion de las cargas eléctricas generadas este
dado por el roce entre las fibras sintéticas.”(Universidad de Palermo Facultad de Disefio y
Comunicacién, 2007).

Los tejidos o textiles conductoras de electricidad se obtienen por medio de la utilizacion
de fibras intrinsecamente conductoras (metélicas y de carbono), “fibras con particulas
conductoras aplicadas en su superficie, hilos hibridos, hilos metalizados.” (Universidad
de Palermo Facultad de Disefio y Comunicacion, 2007)

Materiales con memoria de forma: Estos materiales son capaces de deformarse desde su
forma natural hasta una previamente fijada, generalmente esta se transforma por medio
del calor, aunque también se puede modificar por medio magnético y de otros tipos. Estos
materiales permiten diversas aplicaciones. Las prendas en las que se utiliza esta técnica se
experimentan con peliculas de poliuretano termoplasticos incorporados entre las capas
adyacentes del tejido.(Universidad de Palermo Facultad de Disefio y Comunicacion,

2007).
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Figura 1. Esquema de un tejido con memoria de forma, cuta estructura se abre a contacto con el
calor (derecha) y se cierra con el frio (izquierda).(SANCHEZ MARTIN, 2007)



Incorporacion eléctrica e informatica a los textiles.

Los tejidos electronicos hacen referencia a la union de la microelectronica y el textil por
medio de la incorporacion de nuevas propiedades a los polimeros textiles, la
conductividad. En la incorporacion de elementos electronicos al vestuario se ha
convertido en un factor innovador puesto que la estructura rigida de los textiles ha
quedado atrés, ya que con estas nuevas tecnologias se mejora el confort y el
comportamiento de los textiles al contacto con la piel.

“Nanotecnologia: el fundamento de las nanotecnologias es el cambio sustancial que se
produce en las propiedades de las sustancias cuando su tamafio se reduce a niveles
manométricos.”(Universidad de Palermo Facultad de Disefio y Comunicacién, 2007).
“Las tecnologias pueden emplearse para la fabricacion de nano fibras de polimeros, para
aplicar nano acabados a materiales textiles, para obtener capas de tejidos con
nanoparticulas, etc.”(R. Sanchez Javier, 2007).

Antimicrobianos: en este momento, cada vez hay mas poblacion (sobre todo nifios) que
desarrollan reacciones alérgicas a una gran cantidad de sustancias desconocidas.
Proteccidn de rayos UV: existe la creencia de que solo es necesaria la proteccion de la
piel en las zonas expuestas directamente al contacto con la radiacion, y que los tejidos

protegen totalmente de esta.
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Figura 2. Camiseta de algoddn con colorantes sensibles a la luz solar. A la sombra (izquierda) y
expuesta al sol (derecha).(R. Sanchez Javier, 2007).

e Textiles con determinacion medicinal.

Segun CARLOS J. CLIMENT, BARCELONA

“Si el futuro ya no es lo que era, lo que ha de venir en el campo de los tejidos inteligentes ligados
a la moda tampoco lo sé. Y no lo es, fundamentalmente, porque la tecnologia que acompafia a
todo desarrollo comercial de alto nivel resulta todavia hoy demasiado cara. Mas alla de la ropa 'y
los complementos de uso diario, los tejidos inteligentes, o Smart Textiles, como los han
bautizado los anglosajones, apuntan en campos tan diversos como la industria de la automocion,
la construccidn, la arquitectura (Illamada textil) y, sobre todo, los cuerpos de seguridad, el ejército
y la sanidad. En todos estos sectores, algunos mas que otros, los expertos auguran niveles de
crecimiento sostenidos e importantes en los proximos afios hasta alcanzar en 2020 unas cuotas de
penetracion en los mercados realmente resefiables. Pero la moda, las prendas confeccionadas,
andan con retraso a pesar de que la mayoria de estos productos con un alto valor afiadido tendran

que estar dirigidos necesariamente al publico més joven, el que mejor se adapta a los cambios y



MAs necesita comprar productos ‘la moda’ claramente diferenciado de los demas.”(Universidad
de Palermo Facultad de Disefio y Comunicaciéon, 2007).

Los textiles desarrollados se han expuesto a grandes e innumerables cambios estos
implementados a una velocidad impresionante. La primera generacion de estos textiles solo se
desarrollo para detectar y reaccionar a las condiciones medioambientales o a estimulos externos,
mientras que la segunda generacion (textiles activos) “incluye a los textiles que tiene la
capacidad de detectar y actuar frente a una determinada situacion.”(Bustamante C. Raul, 2018).
Y la Gltima generacidon son los textiles con desarrollo Ultra. Inteligente, los cuales detectan,
reaccionan y se adaptan a las condiciones y estimulos del medio.

“Un textil ultra inteligente esencialmente consiste en una unidad, la cual trabaja como cerebro,
con capacidad cognitiva, que razona y reacciona; es la union de diferentes areas de conocimiento
para su desarrollo. En el futuro los textiles inteligentes se presentan como la proxima generacion
de fibras, tejidos y productos que se produciran gracias a sus enormes posibilidades y
funcionalidades.” (Bustamante C. Raul, 2018).

Los textiles se encuentran en constante desarrollo para la obtencion de propiedades especiales
que los hacen aptos para aplicar en los diferentes campos de la actividad humana e
industrialmente aplicables.

Un textil inteligente puede obtenerse a partir de 1) fibras con propiedades funcionales (p. €j.
Conductividad eléctrica u éptica) o con aditivos de funcionalidad 2) hilos o telas a partir del uso
de diferentes fibras o capas, 3) acabados superficiales y 4) la integracion de componentes
electronicos (circuitos, LEDS, etc.).”(Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015).

La industria textil se encuentra en uno de los sectores, que cuenta con numerosas empresas, Una

sola PYME no logra abarcar todos los eslabones de la cadena de valor, sino que estos se ubican



en una posicion especifica de acuerdo con las capacidades.(Ruta Medellin Centro de Innovacion
y Negocio, 2015). Las tres principales categorias de las empresas para la aplicacion de los
textiles inteligentes son el desarrollador, este se interesa por los materiales y textiles en las
primeras fases del desarrollo y la investigacion. El productor se interesa por el prototipaje,
certificacion o lanzamiento comercial de los textiles inteligentes y por ultimo. El usuario quien
es el interesado de la disponibilidad del producto en el mercado, este se enfoca en la solucién de
necesidades y problemas, del usuario al obtener el producto final.

Durante esta investigacion evidenciamos “aspectos claves del mercado global y nacional,
haciendo énfasis en el comportamiento comercial a nivel productivo, servicios y tecnologias”
(Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015). Estos se encuentran disponibles en el
mercado Yy las tendencias de estos a nivel de oferta y demanda. Adicionalmente, (Ruta Medellin
Centro de Innovacion y Negocio, 2015). “La importancia del mercado mundial, evidenciando sus
productos, aplicaciones y casos reales que comprueban los resultados de la implementacion de
los textiles inteligentes.”(Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015).

El anélisis de productos, servicios y tecnologia se segmenta en tres tipologias la primera con
productos que censan variables como el pulso, la respiracion y la humedad, tecnologia utilizada
mayor mente en prendas deportivas, la segunda son productos que brindan proteccion de la
radiacion ultravioleta estos desarrollados a nivel industrial con proteccion antibacterial. Y la
tercera y Ultima son productos que buscan el mejoramiento del desempefio y la optimizacion del
confort.(Ruta Medellin Centro de Innovacion y Negocio, 2015).

La superintendencia de industria y comercio — SIC — por medio del Centro de Informacion
Tecnoldgica y Apoyo a la Gestién de la Propiedad Industrial — CIGEPI, realiza la publicacién

periddica de los BOLETINES TECNOLOGICOS este informe cuenta con novedades y avances



muy detallados que se estan presentando en los diferentes sectores tecnologicos, permitiendo con
ello tener una vision amplia y detallada respecto al desarrollo que se ha venido presentando en
los Gltimos afos, y como se ve reflejada la inclusion de la propiedad industrial dentro de las
estrategias empresariales.(Superintendencia de Industria y Comercio, 2016)

“dentro de las funciones del CIGEPI esta la divulgacion de la informacidn tecnologica, con lo
cual se permite visualizar las tendencias del desarrollo tecnolégico mundial para la toma de
decisiones de los innovadores frente a nuevas oportunidades de desarrollo en el territorio
nacional.” (Superintendencia de Industria y Comercio, 2016).

Los textiles inteligentes son la union de la moda y la tecnologia, una integracién entre la
tecnologia y el arte. Esta se caracteriza por tener gran adaptacion e interactividad con el entorno
y el usuario, ya que sus materiales comprendidos como los tejidos, hilos y fibras, etc., son
receptoras y perceptivas de estimulos exteriores, estas reaccionan de forma controlada,
predeterminada y coordinada a dichos estimulos.

Las ventajas de los textiles inteligentes, desarrollados hasta el momento son la repelencia a la
suciedad, mejoramiento del confort para el usuario, reduccion del impacto ambiental, mantener
la temperatura corporal y la disminucién de los impactos negativos del entorno en el cuerpo. Son
tan diversas sus aplicaciones hasta ahora desarrolladas podemos pasar de la aeronautica a la
moda, aplicadas a la industria militar, clinica, deportiva, inmobiliaria entre otras.

En los Gltimos afios en la moda europea, asiatica y norteamericana, ha tomado gran influencia los
textiles inteligentes. Se utiliza con mayor frecuencia los sensores, circuitos electronicos,
microcapsulas o nanoestructuras en las prendas de vestir, las cuales desarrollan una mayor
funcionalidad personal, la interaccion con el medio ambiente y la interaccion

interpersonal.(Superintendencia de Industria y Comercio, 2016).



Este desarrollo e investigacion se creia apta para un mundo futurista, pero en la actualidad se
puede adaptar gracias a la nanotecnologia y la biotecnologia.

Las primeras aplicaciones que se realizaron de los textiles inteligentes se hicieron dentro de los
ambitos deportivos y militares, incorporando elementos electrénicos estos con el fin de mejorar
la comodidad de las prendas. En la actualidad estas mismas funciones se brindan por medio de
nanosensores y nanocircuitos. Otra invencion en la innovacion de los textiles inteligentes le
corresponde a la industria farmacéutica, quimica y alimenticia. “Las microcapsulacion, un
proceso que permite incorporar diversos principios activos en los productos (como sucede con
los parches para tratar espasmos musculares) o enmascarar sabores en alimentos.”
(Superintendencia de Industria y Comercio, 2016).

La microcapsulacion como tecnologia compite con la electronica. Ya que los textiles
microcapsulados son funcionales, adaptables y comodos, por sus principios activos los cuales
pueden modificarse segun los estimulos recibidos, estos responden de manera cada vez mas
eficaz. Una de las ventajas de este desarrollo es que son imperceptibles al ojo humano. Esta
microcapsulacion no genera ninguna alteracién sensorial del tejido.

El sector textil es un sector prioritario para Colombia dada a su contribucién e implicacion en la
dindmica econdmica productiva. Esta actualmente cuenta con una excelente red de agencias
establecidas tales como: Inexmoda, El Grupo Textil y Confeccion, ProColombia, PTP, entre
otros, estos trabajan en pro del desarrollo y “la consolidacion del sistema moda colombiano
como una industria de clase mundial.” (Superintendencia de Industria y Comercio, 2016).

Lo anteriormente mencionado determina caracteristicas especificas para desarrollar, estas ayudan

a constituir un sector propicio para competir en mercados internacionales. Una de las



caracteristicas de este sector con proyeccion internacional es “la diferenciacion en la propuesta
de valor”, ofrecida a partir del producto y la experiencia de compra.
Para diferenciarse en este sector es importante trabajar sobre la apariencia del producto/servicio
esta a su vez es un factor bastante importante ya que este esta ligado a la estética de las culturas,
la influencia en los medios de comunicacion y a la comparacién con marcas influenciadoras a
nivel internacional y a sus ofertas.(Superintendencia de Industria y Comercio, 2016).
“Es entonces cuando la aplicacion de tecnologias, no como fin sino como medio para encontrar
soporte de diferenciacion, presenta alternativas que garantizan el apalancamiento en capacidades
locales, la estructuracion de costos competitivos y el blindaje suficiente de la oferta para
formalizar apuestas de largo plazo; y es aqui donde Inexmoda como instituto colombiano que
conecta conocimientos para hacer vibrar el sistema moda ha trabajado en el tema por muchos
afios para encontrar el futuro de una industria estratégica y prometedora, guiados bajo unos
cambios importantes en el modelo de negocio de la moda, que se dividen en 3
partes.”(Superintendencia de Industria y Comercio, 2016).
Las principales tendencias tecnoldgicas entorno a textiles inteligentes se definieron en cuenta las
condiciones actuales en 1+D+I que presenta a nivel mundial y local.(Superintendencia de
Industria y Comercio, 2016).
Las invenciones de la tendencia para las cuales se ha buscado mayor proteccion esto tiene que
ver con:

e Textiles cuyos tejidos tiene electrodos.

e Prendas con sensores de sefial en sus tejidos, los cuales aumentan la conectividad entre

usuarios.

e Tejidos con hilos conductivos dispuestos para conectarse a dispositivos electrénicos.



e Articulos de vestir que, en tiempo real, determinan la temperatura corporal del

usuario.(Superintendencia de Industria y Comercio, 2016).

La industria de la moda y la industria textil juega un importante papel en la economia no solo
colombiana sino global. “El tamafio global del mercado de las telas inteligentes se valoro en
USD 878.9 millones en 2018 y se prevé que se expandira a una tasa compuesta anual de 30.4%
de 2019 a 2025. Las teas / textiles inteligentes son telas avanzadas desarrolladas con tecnologias
novedosas, que ofrecen un valor agregado al usuario. Algunas de estas telas también acumulan
energia del entorno al extraer vibraciones, calor o sonido, respondiendo a estas entradas. Dichos
textiles se utilizan en varias aplicaciones para mejorar el rendimiento y agregar estético.”

El desarrollo de ropa/tela que monitorean cada movimiento con una tecnologia innovadora que
nos permite el reciclaje y la reutilizacion de textiles, se espera que desempefien un papel clave en
la conduccion del mercado durante el periodo de prondsticos. Los avances tecnoldgicos en el
segmento inaldmbrico y electrénico han conducido a la miniaturizacion y asimilacion de
componentes electronicas en textiles conductores, lo que estimulo el crecimiento del mercado.
“El mercado ha sido testigo de un crecimiento considerable en los Gltimos afios, con una
transicion de tejidos pasivos a tejidos activos inteligentes y muy inteligentes. Las telas
inteligentes pasivas son ropa portatil que puede sentir el movimiento del usuario y el entorno
circundante.”

Los textiles inteligentes ganan popularidad de una manera muy rapida, la creciente demanda de
dispositivos y prendas sofisticadas con funciones avanzadas, la microcapsulacion de
componentes y la rapida aceptacion por parte del consumidor hace que este sector de los textiles

inteligentes tome fuerza mas rapidamente.



Esta investigacion busca analizar el mercado de los textiles inteligentes, para ofrecer una
perspectiva integral de conocimientos para el comportamiento y la dinamica que estos productos
tienen en el mercado, las tendencias de la industria, la oferta y la demanda. Esto también nos
ayuda a tener o proporcionar estimados y pronosticos para el segmento del mercado de los
textiles inteligentes.

En Colombia se cuenta con empresas que poco a poco han ido incursionando en esta industria,
como Plastextil o Enka, otros como Pat Primo y Lafayette, estas Ultimas reconocidas por la
produccidn de telas para prendas o productos mas comerciales decidieron incursionar en esta
industria.(Medina C. Maria Alejandra, 2014).

Actores importantes del sector, concuerdan en que el pais debe innovar y crecer en
conocimientos y aplicacion de textiles técnicos o textiles inteligentes. Ya que las personas son
mas exigentes a la hora de consumir, cambiaron el estilo de consumo, las emociones y
sensaciones empiezan a tener gran influencia, esto se ve reflejado en el aumento de compras en
el segundo semestre del afio, en donde la television, la radio, la experiencia de compra, el
empaque, el servicio al cliente y las vallas publicitarias desempefian un papel fundamental e
influenciador en el consumidor.

Desde hace algunos afios se impulsa de manera constante la investigacion de nuevos materiales
en casi todos los centros de investigacion textil ubicados en Europa, Estados Unidos y Asia,
especialmente en Japon. The National Science Foundation reconocié que el desarrollo y la
investigacion de nuevos materiales fue uno de los seis descubrimientos cientificos que mas
impacto tiene en el mejoramiento de la calidad de vida de las personas que consumen dichos
productos.(Universidad de Palermo Facultad de Disefio y Comunicacién, 2007),(Aza Alpala

Alba Patricia, 2016).



Los tejidos en general estan en constante evolucion para obtener de ellos propiedades especiales
que los hacen aptos para su aplicacion en diferentes campos de la actividad humana, industrial,
desde las cirugias, hasta los deportes de alto rendimiento o competitividad para la obtencién de
un mejor rendimiento, estos también facilitan un mayor confort.(Bustamante C. Raul, 2018)
Dentro de la investigacion para la industria textil intervienen muchas disciplinas de la ciencia de
manera interrelacionada, con el proposito de desarrollar tejidos con nuevas funcionalidades y
capaces de interactuar con el entorno que les rodea, estas aportan una solucion légica en funcion
de su aplicacion. Podemos encontrar sensores desarrollados para la medicion de pardmetros
fisiolégicos como el pulso cardiaco, los electrocardiogramas etc.

La confeccion que se realiza con estos tejidos es escasa en la actualidad, ya que requiere de una
importante inversion en investigacion por parte de las empresas y sus departamentos de 1+D (en
la actualidad muy pocas lo permiten). Otra opcion consiste en asociarse en el desarrollo de estos
textiles con institutos tecnologicos.

“El objetivo es el desarrollo de productos textiles alejados de los tradicionales y que ademas de
sus nuevas propiedades, posean una dificultad técnica a la hora de su fabricacion que evite que
paises en vias de desarrollo puedan competir con estas gamas de productos.”(Universidad de

Palermo Facultad de Disefio y Comunicacion, 2007).

“La innovacion en el sector textil en la primera mitad del siglo XX se baso en la quimica
procesos tales como las nuevas tinturas, las terminaciones en tejidos y nuevas
fibras.”(Universidad de Palermo Facultad de Disefio y Comunicacion, 2007). Durante la segunda
mita, la ingenieria y el desarrollo de nuevas maquinarias y la electrénica. En la actualidad, se

observa el impacto de este sector esta basado en la fisica y la mecanica de las fibras.



“Si observamos las fases de fabricacion, desde la polimerizacion en el caso de las fibras
sintéticas hasta el producto final, podemos observar la importancia que esta ha obtenido y que
hoy en dia se puede aplicar en diferentes campos.”(Universidad de Palermo Facultad de Disefio y
Comunicacion, 2007).

En el desarrollo de estos textiles y nuevas tecnologias encontramos diferentes marcas que ha ido

adaptando estos textiles inteligentes de la mejor manera.
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ADIDAS es una empresa con raices alemanas proyectada a nivel global, productora de mas de
900 millones de productos deportivos, productora y vendedora de estilos de vida. En 2008
adquirié la empresa Textronics, uno los agentes primordiales y principales en el area de los

textiles inteligentes.
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Fabricato una empresa lider en el mercado colombiano, en donde obtiene acabados aplicando
nanotecnologia. La tecnologia de acabado NanoSphere emplea particulas que generan una fina
estructura tridimensional en la superficie del textil.(Ruta Medellin Centro de Innovacion y
Negocio, 2015).

Este textil disminuye la adherencia de la suciedad gracias a su superficie montafiosa. Textiles
con alta resistencia a la abrasion, la caracteristica principal de estas prendas es que son
resistentes a numerosos siclos de lavado.

La apariencia de la tela y la transpiracion no se ven afectadas por el proceso. Fabricato ayuda al

planeta ya que cuenta con procesos ecologicos, acordes con los estandares internacionales.
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Capitulo 111

Metodologia

Enfoque metodoldgico

El mercado en la ciudad de Bogota es diverso, sélido y cambiante ya que cuenta con una
poblacion de 7.878.783.00 para 2015, y una proyeccion de 8.380.801.00 para el afio 2020.
(DANE / Informacion estadistica — Bogota. Indicadores demograficos 2005-2020), dando cabida
a miles de habitantes provenientes de otras ciudades, poblaciones y paises que encuentran en
Bogota un buen clima y amplias oportunidades de negocios. De acuerdo con un analisis dado por
el banco mundial, Bogotéa es una de las ciudades de Latinoamérica que en los ultimos afios ha

implementado reformas para atraer nuevos inversores
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Figura 8. Fuente DANE Proyeccion de poblacion.



Para el desarrollo de esta investigacion se necesitan bases solidas, rigurosa, organizada las cuales
se deben realizar de manera minuciosa. Para obtener y saber la viabilidad del proyecto de esta
investigacion anteriormente planteado. Los datos recolectados y la proyeccion poblacional que
nos permite el DANE nos dan una guia para la investigacion que se desarrollara en la ciudad de
Bogot4, esta para obtener datos veridicos sobre las encuestas.

Disefio

se plantea una pregunta problema ¢ Los hombres cuentan con diversidad y conocimiento de
materiales inteligentes para sus camisas? Ya que vivimos en un siglo en donde las personas no
tienen mucho tiempo para planchar. Este proyecto de investigacion busca ofrecer al mercado
masculino, prendas de inmediatez con desarrollo y propiedades tecnologicas (materiales y fibras
inteligentes) para la ciudad de Bogota. Después de ser planteado la pregunta problema, se
considera lo investigado de fuentes externas y se construye un marco tedrico que genera una o
varias hipdétesis en donde miramos la viabilidad del proyecto. Una de estas variables esta dirigida
a la investigacion y el comportamiento del consumidor si a este le gusta y acepta el producto
ofrecido y es sometio a prueba mediante los métodos estadisticos de investigacion apropiados.
Esta nos ayuda a construir y determinar una hipotesis final, dando respuesta a la pregunta
problema del proyecto de investigacion anteriormente nombrado.

La hipotesis se genera con el andlisis y la relacion de los datos obtenidos durante el desarrollo de
la investigacion y las encuestas realizadas. La recoleccion de datos de este proyecto se basa en la
medicion de las encuestas. los datos de las encuestas se representan mediante nimeros y se
deben analizar a través de métodos estadisticos. En el proceso se buscd tener el maximo control
y manejo de las muestras estadisticas para minimice el error, se intentd explicar y predecir los

fendmenos investigados buscando regularidades para construccién y demostracion de teorias, se



siguio rigurosamente el proceso y, enfocado a la ldgica, los datos generados poseen los
estandares de validez y confiabilidad, y las conclusiones derivadas contribuiran a la generacion

aproximacion utiliza la l6gica o razonamiento deductivo.

Riddle

Descripcion del Mercado

Direccion de correo electronico ™
Este formulario recopila las direcciones de correo electrdnico. [Cambiar C-CIH:I';;I"EICin-"I

Nombre Completo ~

Rango de Edad *

15-25 affos

25-30 afios

Figura 9. Formato de encuestas (Descripcion del Mercado).

Muestra
El proyecto de investigacion anteriormente mencionado se desarrolla en la ciudad de Bogota
D.C, Colombia, este proyecto esta regida por las normas establecidas en el pais y la ciudad
anteriormente mencionada.
El mercado en la ciudad de Bogoté es diverso, solido y cambiante ya que cuenta con una
poblacién de 7.878.783.00 para 2015, y una proyeccion de 8.380.801.00 para el afio 2020.
(DANE / Informacion estadistica — Bogota. Indicadores demogréaficos 2005-2020), dando cabida
a miles de habitantes provenientes de otras ciudades, poblaciones y paises que encuentran en

Bogota un buen clima y amplias oportunidades de negocios. De acuerdo con un analisis dado por



el banco mundial, Bogotéa es una de las ciudades de Latinoamérica que en los ultimos afios ha
implementado reformas para atraer nuevos inversores.

Para esta investigacion se utilizara el enfoque cualitativo y cuantitativo, para analizar de una
forma mas critica los diferentes datos. Este analisis de datos conllevara a la explicacion de la
correlacion entre las variables, creando bases solidadas para obtener la viabilidad del proyecto.
se miden las variables en un determinado contexto; se analizan las mediciones obtenidas
(métodos estadisticos), y se establece una serie de conclusiones respecto de la o las hipétesis del
proyecto. Los objetivos de estos dos métodos de investigacion son, definir el enfoque
cuantitativo y cualitativo del proyectd, reconocer las caracteristicas del nicho de mercado del
proyecto, comprobar la aceptacion del producto ofrecido al consumidor entre otras. Esta muestra
busca dar solucion a las posibles hipdtesis planteadas durante el proyecto de investigacion
Instrumento.

Los instrumentos utilizados para la investigacion se haran por medio de enfoque cualitativo y
cuantitativo, para dar asi una prueba a la hipétesis y a los objetivos plantados en el proyecto de

investigacion:

e Examinar minuciosamente el nicho de mercado de camisas masculinas para determinar la
viabilidad del proyecto, e identificar qué es lo que los hombres quieren y necesitan.

e Conocer e investigar procesos de innovacion textil o desarrollo de textiles inteligentes
para prendas que se puedan utilizar en los diferentes campos y sectores.

e Por medio de las encuestas se busca saber cuales son las preferencias de los hombres en
cuanto a innovacion textil y disefio.

e Desarrollar un modelo de negocio o de innovacion a partir de la funcionalidad de los

textiles, implementando productos biotecnolégicos.



e Indagar sobre el desarrollo a nivel mundial de los textiles inteligentes.

e Implementar los diferentes textiles inteligentes (valor agregado para las prendas)

e Indagar sobre la composicion de materiales (textiles) que no necesiten plancha.

e Determinar las cualidades que influyen en la decision de compra de los hombres.

e Encontrar aspectos relevantes en las prendas que utilizan los hombres.
Procedimiento
Los datos usados por el proyecto se basan en encuestas cualitativas y cuantitativas realizadas para
el desarrollo de la investigacion. Por medio de las encuestas se obtienen datos especificos como el
rango de edad, la cotidianidad con la que los hombres utilizan camisas, y que tantas camisas tiene

los hombres.



Capitulo IV
Resultados del analisis de datos

Tabla 1.

Se genera recoleccién de datos en consumidores, los cuales presentan una frecuencia de uso
media, baja y alta. En la tabla 1. podemos evidenciar que los hombres entre los (15-25 afios)
utilizan ocasionalmente camisas, en cambio los hombres de (25-30 afios) — (30-35 afios) utilizan
diariamente las camisas.

Eventos

Rango de Edad Cant. Camisas Diariamente _ Ocacionalmente Total general
especiales

2 1 1

3 2 2 1 5

4 o mas 3 3

1 1 1

3 1 1 2

4 o mas 4 1 1 &

Total general 12 4 1 13 30

Tabla 1. Frecuencia de uso.
Tabla 2

En la tabla 2. Podemos evidenciar que el uso ocasional de camisas en porcentaje es mayor en un
rango de edad de los (15-35 afios).

Rango de . Eventos Ocacionalme Total
h Munca
Edad especiales nte general
1 0% 0% 100% 0% 100%
2 0% 0% 0% 100% 100%
3 25% 0% 0% 75% 100%
4 0 mas 4% 0% 0% B0 100%
2 0% 0% 0% 100% 100%
3 40% 40% 0% 20% 100%
4 0 mas 100% 0% 0% 0% 100%
1 0% 0% 0% 100% 100%
3 0% 50% 0% 50% 100%
4 0 mas 67% 17% 0% 17% 100%
Total general | 405 13% 3% 43% 100%

Tabla 1. Frecuencia de uso en porcentajes.



Tabla 3.

Se genera la recoleccion de datos en consumidores, a los cuales se les pregunto cuanto dinero
estan dispuestos a pagar por una camisa. En la tabla 3. podemos evidenciar que los hombres
entre los (15-25 afos) - (30-35 afios), estan dispuestos a pagar ($60.000 — $80.000), en cambio
los hombres de (25-30 afios) se encuentran en un rango medio de ($50.000 - $100.000).

Cuantas camisas 5100.000 - 560.000 -
Rango de Edad 5B0.000 - 5100.000 Total general
s tiene en su |:|l35= 5120.000 S80.000 E
2 1 1
3 3 1 1 5
4 o mas 2 1 3
1 1 1
3 1 1 2
4 o mas 1 2 3 g
Total general 2 10 12 & 30

Tabla 3. Rango de precios.

Tabla 4.

En esta tabla podemos identificar que el 40% de los hombres estan dispuestos a pagar ($60.000-
$80.000) por las camisas.

Cuantas

Rango de S —— 5100.000 - 550,000 - 560,000 - 580,000 - Total
~ amisas tiene - _
Edad n on ey cln:rsn 5120.000 560,000 SB0.0D0 5100.000 general
= 1 0% 0% 100% 0% 1002
2 0% 0% 100% 0% 100%
3 0% 25% 50% 25% 1002
40 mas 20% B0% 0% 20% 100%
= 2 0% 0% 0% 1009 100%
3 0% 60% 20% 20% 1002
40 mas 0% 0% B7% 33% 100%
= 1 0% 0% 100% 0% 100%
3 0% 50% 0% 50% 100%
4 0 mas 17% 33% 50% 0% 100%
Total general 7% 33% 40%: 20% 100%

Tabla 3. Rango de precios en porcentajes.



Tabla 5.

En esta recoleccion de datos podemos evidenciar los gustos de los consumidores referentes al
color de las camisas. En la tabla 5. Podemos evidenciar que el color de preferencia es el negro
seguido del color blanco.

Cuantas camisas _ Total
Rango de Edad Azul Oscuro Blanco Estampadas Negro lo hay preferids

n tiene en su |:I|:r5= . general

215- 25 afios

Total 15 - 25 afios
825 - 30 afios

Total 25 - 30 afios
230 - 35 afios

Total 30 - 35 afios
Total general

Tabla 5. Colores de preferencia.

Tabla 6.

Total

zul Oscuro Blanco Estampadas Megro hay preferi
general

Total 15 - 25 afios
225 - 30 afos

Total 25 - 30 afios
230 - 35 afos

Total 30 - 35 afios

Total general

Tabla 5. Colores de preferencia en porcentaje.



Tabla 7.

CALCULO DE PROBABILIDAD

a a Color 2 Color Azul ai a2 a3
olo 3
Rango de Edad - . : Precio Medio Color 1 (Negro) < Oscuro - = _ = _
Proyeccion Consumo (Blanco) Produccion Produccion Produccion
(Blanco)

1 2 1 $60.000 - 580.000 16% B4% 0% 1 2 0

2 3 2 560.000 - $80.000| 16% B4% 0% 1 3 0

3 4 4 $60.000 - S80.000 16% Ba% 0% 1 4 0

40 mas ] 5 550.000 - 560.000) 16% Ba% 0% 1 & 0

2 2 1 $60.000 - S80.000 0% 33% 67% 0 1 2

3 ] 5 $50.000 - $60.000 0% 33% 67% 0 2 5

40 mas 4 3 560.000 - 580.000) 0% 33% 67% 0 2 3

1 2 1 $60.000 - S80.000 36% 38% 26% 1 1 1

3 3 2 550.000 - 560.000 36% 38% 26% 2 2 1

40 mas 7 6 $60.000 - 5B0.000 36% 38% 26% 3 3 2

Total general 39 10 26 14




Capitulo V

Discusion, Conclusion y Recomendaciones
Los textiles inteligentes, pueden detectar y reaccionar a condiciones medioambientales o a
estimulos mecanicos, térmico, quimicos, electronicos 0 magnéticos mediante la incorporacion de
dispositivos electronicos en los tejidos o de otros materiales integrados en las fibras como
polimeros conductores, nano materiales con memoria de forma. Lo anteriormente mencionado
posibilita el desarrollo de productos y servicios de mayor valor agregado en le cadena textil.
En esta investigacion se conoce la aplicacidn en deportes y bienestar: el analisis de productos,
servicios y tecnoldgicos muestra una tendencia a la proliferacion de prenda y accesorios que
utilizan textiles inteligentes asociados a las aplicaciones deportivas y de bienestar, que se
constituyen como uno de los nichos de mayor crecimiento proyectado.(Ruta Medellin Centro de
Innovacion y Negocio, 2015).
La aplicacion de los textiles inteligentes seria funcional ya que si se implementan estos textiles
se mejora el desempefio del area en donde se aplique, creceria el conocimiento y la financiacion
publica para la 1+D de los textiles inteligentes.
Ya que “en términos generales el sector textil a nivel global se caracteriza por contar con un gran
numero de PYME. Esta situacion también se observa en el area de los textiles inteligentes. Si
bien los principales actores son grandes empresas estas no abarcan la totalidad de la cadena de
valor y a menudo compran la tecnologia de PYME que se enfoca en 1+D.” (Ruta Medellin
Centro de Innovacion y Negocio, 2015).
A través de toda la investigacion acerca de este nuevo campo de la indumentaria que crece
rapidamente, pude observar el gran avance de los materiales que se utilizan para la confeccién de

telas y como el surgimiento de estos, estan intimamente ligados a las necesidades de los usuarios.



Por esto mismo, creo que las fibras inteligentes son el futuro y se debe seguir investigando y
desarrollando. Hoy en dia es muy dificil ver como algo posible que éstas sean de uso comun y
cotidiano entre nosotros, por su alto costo y dificil acceso. Pero esto no es mas que cuestion de
tiempo ya que los grandes inversores internacionales de a poco se estan documentando sobre este
tema, viéndolo como una gran oportunidad del desarrollo para el mercado. (Universidad de
Palermo Facultad de Disefio y Comunicacion, 2007). En cuanto a la respuesta de las hipétesis
creo que las personas no poseen el conocimiento de estas nuevas tecnologias en los textiles de
uso cotidiano. “ya que no hay gran disfuncion de estos materiales, y que es un mercado muy
reciente que necesita de para crecer de grandes inversiones y publicidad. Personalmente creo
posible que dentro de varios afios esto sea de uso masivo y cotidiano principalmente por la gran
funcionalidad y comodidad que le puede proporcionar a sus usuarios, y también por la variedad
de estas; que van desde mejorar la temperatura del cuerpo en invierno o verano, hasta la
posibilidad de conectar dispositivos eléctricos a las prendas, que por ejemplo permita escuchar
mausica, sin necesidad de un aparato extra. Teniendo en cuenta que este tipo dispositivos es
totalmente comun en personas activas que trabajan, estudian, o hacen actividades

deportivas.”(Universidad de Palermo Facultad de Disefio y Comunicacion, 2007).
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