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Resumen

Este proyecto de investigacion tiene como objetivo principal dar una solucion eficaz a
una de las problematicas con menos atencion o con poco tratamiento dentro del vestuario
masculino de la ciudad de Bogota, especificamente en los hombres jovenes que poseen una
contextura delgada, dicha problematica es la dificultad que se presenta a la hora de adquirir una
prenda, especificamente se habla de camisas, dentro del &mbito comercial en cuanto al universo
informal, se evidencia la ausencia de una talla que logre adaptarse de forma éptima a su
morfologia y tipologia corporal, por ende este se convierte en el eje central del trabajo
investigativo a desarrollar. Por medio de las herramientas adquiridas en el area de produccién
como el patronaje, escalado y confeccidn; y en el area creativa como el proceso de disefio y su
conceptualizacién y metodologia de la investigacidn dada dentro del area interdisciplinar que en
este caso la materia de opcién de grado esta dentro de la misma, se quiere tener como resultado
una prenda con estandares de calidad que satisface o solucione dicha necesidad y a su vez se
tiene la intencion de ser una nueva alternativa de vestuario masculino dentro del sector moda de

la ciudad capitalina.



Abstract

The main objective of this research project is to provide an effective solution to one of the
problems with less attention or with little treatment within the male wardrobe of the city of
Bogota, specifically in young men who have a thin body, the problem is the difficulty that is
presented at the time of acquiring a garment, specifically it is referred to as shirts, within the
commercial scope regarding the informal universe, it is evident the absence of a size that
manages to adapt optimally to its morphology and body type. Therefore, this becomes the central
axis of the research work to be developed. By means of the tools acquired in the production area
such as pattern making, scaling and making; and in the creative area as the design process and its
conceptualization and methodology of the research given within the interdisciplinary area that in
this case the subject of option of degree is within it, you want to have as a result a garment with
quality standards that satisfies or solves this need and at the same time is intended to be a new

alternative for men's clothing within the fashion sector of the capital city.
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Capitulo 1

Introduccion en informacion general

1.1 Introduccién

El siguiente proyecto tiene como fin exponer la necesidad que posee el joven de
contextura delgada de la ciudad de Bogota, respecto al tema de tallaje, puesto que, en el area
comercial, las tallas existentes no son las adecuadas a su contextura. Asi que, entrando en
materia, en este proyecto investigativo se abarcan secciones como los antecedentes que contiene
la argumentacion necesaria para la realizacion del presente escrito, por medio de referentes o
estudios previos a esta investigacion, se desea evidenciar la importancia de dar solucion a una
problematica existente, con un enfoque claro, teniendo en cuenta que se pueda desarrollar dentro

de un contexto real.

La siguiente seccion es el planteamiento del problema, en donde se delimita de forma
clara y precisa del objeto de la investigacion; asi que dicho planteamiento es que hoy en dia el
joven de contextura delgada no encuentra en el mercado del sector moda una prenda adecuada a
su morfologia y tipologia corporal, es decir el tallaje existente no puede adaptarse a ese tipo de
silueta masculina. En este caso se habla de camisas, al presentarse esto el joven recurre a
realizarle entalles de manera excesiva en zonas focales a la prenda como hombros, espalda
cintura 0 mangas provocando dafios en la estructura de la prenda, o también se opta por la
solucion de realizar sus prendas sobre medidas, pero los costos son mas elevados, el disefio, el

material textil y la carta cromatica son limitados y los tiempos de entrega suelen ser prolongados.
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Por lo tanto, esta es la gran debilidad que se presenta en el mercado de la moda,
especificamente en el mercado masculino, no se tiene en cuenta la morfologia del joven delgado

al momento de crear una coleccion para su comercializacion.

Continuando con el hilo conductor de este texto introductorio, se habla ahora de la
formulacion del problema donde se estructura formalmente la idea del proyecto; en este caso la
idea de investigacion es como sera el disefio y la produccion de camisas para hombres jovenes
de contextura delgada de la ciudad de Bogota, con este enunciado se muestra el contexto y las
variables que se tendran en cuenta para el desarrollo del mismo, a su vez, se encuentra la
delimitacion o limitantes de la investigacion, donde se realiza de forma espacial o geogréfica,
que especifica el area donde se desarrollara el trabajo investigativo, como segundo item es la
delimitacion temporal, en la cual el periodo de tiempo a utilizar se esclarece, y por ultimo la
delimitacion teorica encierra de forma precisa los contenidos a analizar o utilizar dentro del

trabajo de grado.

Teniendo en cuenta los parametros anteriores, se puede tener una base para el desarrollo y
ejecucion del trabajo investigativo, por lo que se procede a establecer los objetivos, tanto
generales como especificos, ambas categorias apuntan a la intencion real de la investigacion, y a
su vez son la direccién para el surgimiento del proyecto.

Posterior a los objetivos, la justificacién, la cual, dentro de las escribillas, posee
informacion acerca de la importancia de la realizacion del proyecto, basado en temas como la
pertinencia social y como el disefio de moda puede solucionar una problematica existente dentro

del sector.
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La siguiente seccion dentro del documento es el marco teorico, que dentro de su
composicidn contiene toda la referencia conceptual en la cual se explica de forma méas micro el
planteamiento del problema y se evidencia la necesidad de realizar el estudio, desde un punto de
vista tedrico y practico. La tematica comprendida dentro de esta parte del escrito inicia desde la
definicion de somatipos, clasificaciones antropométricas, tipos de siluetas masculinas y
patronaje.

Al finalizar el marco tedrico, se encuentra el disefio metodoldgico, que define las
herramientas o instrumentos a utilizar para la captacion de informacion respecto al perfil de

cliente o poblacion a analizar, a su vez, con el fin de cumplir los objetivos propuestos.

Previo a esto, se detalla el tratamiento de los datos recolectados. Con lo anterior se da paso a los
resultados, donde de forma deliberada, se hace la manipulacion de la informacion, sea de
caracter cualitativo o cuantitativo, para asi discutir la veracidad de los datos analizados y conocer

si el estudio realizado y su propésito se ha logrado con cabalidad.
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1.2 Antecedentes

Para iniciar este trabajo de investigacion, es necesario conocer referentes relacionados
con el objeto de estudio, para asi tener un punto de partida y de antemano, conocer el estado de
este. Siendo asi, en cuestiones teoricas este tema tiene como eje de inicio la trayectoria del
disefiador Hedi Slimane, disefiador de moda francés, a inicios de la década de los 2000, Slimane
revoluciona el vestuario masculino, se convierte en el director creativo de Dior Homme, en
donde “atrap6 la imaginacion de la prensa de moda con su combinacion de una silueta

radicalmente delgada, confeccion precisa y estilo androgino florece” (McCauley, 2015).

Gracias a su estilo irreverente, e impulso por dar un nuevo giro a la casa de moda Dior, se
enfoca en estilizar la figura masculina por medio de entalles, frescura y sensualidad, dejando de
lado las tendencias de moda dejadas por la década de los noventa, hombros amplios y siluetas
rectas, influenciadas por el movimiento del hip hop, da vida a la silueta Slim, proveniente de su
apellido Slimane. La influencia de Slimane comenz0 a ejercerse fuertemente entre disefiadores y
marcas del mercado que adoptaron siluetas mucho mas delgadas y se centraron mas en la
confeccion y antropometria de los clientes. (McCauley, 2015)

Entrando a un contexto local, Lina Cantillo, disefiadora de vestuario masculino encaja
dentro de este trabajo de grado, su éxito se basa en la adaptacion de las tendencias europeas, en
este caso una silueta ajustada dentro del vestuario del hombre colombiano, dicha adaptacion es
alcanzada gracias al trabajo sartorial que conlleva la creacion de sus prendas, a pesar de su fuerte
en el area de sumisura o sobremedida, en el ready to wear las prendas poseen un tallaje para su
perfil de cliente, que no logra adaptarse a un joven de contextura delgada, de igual forma su

trabajo dentro del sistema moda es un referente dentro de la investigacion.
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Continuando con el hilo conductor del texto el analisis e investigaciones de mercado
realizados por Maria Emma Lombana, psicologa especializada en estudio del consumidor de la
Fundacion Universitaria Konrad Lorenz, (Colciencias) afirma que el mercado masculino de la
ciudad de Bogota esta adaptando de forma rapida la tendencia de la silueta slim fit, a pesar de
gue no conozca su origen y no haya gran documentacion. (Universidad de Bogota Jorge Tadeo
Lozano, 2013).

Hablando en un panorama méas macro, marcas como Arturo Calle han implementado este
tipo de silueta en sus pantalones y chaguetas, Santiago Romero disefiador de moda egresado de
la Fundacion Universitaria del Area Andina, fue el encargado de este proceso creativo durante su
instancia en el cargo de disefiador de producto (Linkedin, 2016) gracias a su investigacion de
tendencias y moda desarrollado en la Universidad de Bogota Jorge Tadeo Lozano, dicha silueta

fue totalmente aceptada en el mercado.

Ahora, en cuanto a siluetas masculinas este tema es desarrollado porque Paul Schilder,
psicoanalista austriaco — americano (EcuRed) en su libro Imagen y apariencia del cuerpo
humano: estudios sobre las energias constructivas de la psique afirma que la “imagen corporal

es la imagen que forma nuestra mente de nuestro propio cuerpo; es decir, el modo en que nuestro

cuerpo se nos manifiesta” (Schilder, 1983), con esto se puede concluir que las personas ven el
tema de la morfologia como relevante ya la estimacion de su tamafio corporal puede definir
aspectos como sentimientos y en este caso forma de vestir, asi que es importante ya que al
momento de crear una prenda el perfil antropomeétrico juega un papel bastante importante porque
determina como serd las caracteristicas del producto, para asi cumplir una demanda, porque hoy

en dia se puede denotar que los consumidores cada dia son més exigentes.
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Para Dong-hyun Kim and Jeong-ah Jang, expertos en moda masculina pertenecientes a la
asociacion coreana de la industria de la confeccion y textiles. Han hecho varios estudios
referentes a la silueta slim fit, a pesar de que los estudios han sido realizados en dicho pais, se
tiene como referente ya que la conducta de este tipo de silueta se da de la misma forma a nivel

mundial
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1.3 Planteamiento del problema

El sector de la moda masculina en un contexto global y nacional sea en ciudades
intermedias o ciudades capitalinas, en este caso se hablaria de Bogot4, ha tenido una evolucion a
través de los afios, igual que otros aspectos que nos rodean como la economia, politica, salud,
tecnologia y demas. Dicha evolucién propone cambios también en cuestiones de percepcion,
psicologia, tendencias de consumo, dichas permutas incitan a la creacion de nuevos perfiles de
consumidor mucho con un alto nivel de exigencia y conocimiento, que va mas alla de una
compra de producto, buscan saciar una necesidad en especifico, innovacion de disefio o producto

0 nuevas experiencias de compra.

En la década de los noventa, el auge de marcas dedicada al vestuario masculino como
Arturo Calle, Carlos Nieto y Kosta Azul, el comienzo de disefiadores de moda como Lina
Cantillo y Ricardo Pava , sumado a la llegada de marcas internacionales como Hugo Boss y Le
Collezione es el reflejo de la progreso del mercado masculino, es decir ya hay una demanda que
esta en la contante blsqueda de nuevas opciones en cuanto a asesoria, nuevas propuestas de

disefio en temas especificos como disefios y accesorios.

Al seguir avanzando los afios, por medio de la masificacion de medios de comunicacion
como la television, prensa e internet, la inmediatez al acceso de la informacion es un hecho
cotidiano. Ahora esto permite que los hombres conozcan de forma veridica temas macro como
tendencias de moda, disefiadores emergentes y eventos de moda, y en un &mbito micro, el uso

adecuado de una paleta cromatica, nuevas siluetas y uso de textiles, esto se convierte en un reto
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para la industria de la moda, ya que el consumidor tiene mas herramientas a la hora de la
decision de compra.

Gracias a todo el flujo constante de informacion respecto a la moda masculina en nuestro
pais, y de forma especifica en Bogota, hoy, el joven adulto de contextura delgada no encuentra
en el mercado del sector moda una prenda adecuada a su morfologia y tipologia corporal, es
decir el tallaje existente no puede adaptarse a ese tipo de silueta masculina, por motivos de

estandarizacion de tallas o uso de siluetas convencionales.

En este caso se habla de camisas, al presentarse esto el joven recurre a realizarle entalles
de manera excesiva en zonas focales a la prenda como hombros, espalda cintura 0 mangas
provocando dafios en la estructura de la prenda, o también se opta por la solucion de realizar sus
prendas sobre medidas, pero los costos son mas elevados, el disefio, el material textil y la carta
cromatica son limitados y los tiempos de entrega suelen ser prolongados. Por lo tanto, esta es la
gran debilidad que se presenta en el mercado de la moda, especificamente en el mercado
masculino, no se tiene en cuenta la morfologia del joven delgado al momento de crear una
coleccion para su comercializacion.

Por consiguiente, el planteamiento se desarrollara en la ciudad de Bogota, en la localidad
de Chapinero, especificamente desde la calle 85 hasta la calle 57 comprendiendo desde la carrera
7 hasta la carrera 19, dentro de un periodo de 6 meses, iniciando desde el mes de Agosto del
2019 hasta el mes de Noviembre del mismo afio. Dicho planteamiento para su solucion abarca
desde un espacio temas mas especifico como tipos de morfologia, ergonomia, antropometria,

patronaje y escalado
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1.4 Formulacion del problema

¢Como disefiar y producir camisas que se adapten a la contextura delgada de los hombres

jévenes de la ciudad de Bogota?
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1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo general

e Disefar y producir tres prototipos de camisa para hombres jovenes de contextura

delgada de la ciudad de Bogota.
1.5.2 Objetivos especificos

e Analizar los distintos tipos de silueta y de somatipos masculinos por medio de un
cuadro comparativo con el fin de identificar la relacién que existen entre el uso de
las prendas y su adaptacion al cuerpo.

e Registrar el proceso creativo y de los prototipos por medio de ilustraciones,
bocetos, cartas textiles y desarrollo de estampados con el fin de tener un registro
ordenado, claro y concreto de la informacion.

o Utilizar el patronaje y escalado como herramientas para crear patrones que se
adapten de forma 6ptima a la silueta y morfologia delgada de los hombres jévenes

de la ciudad capitalina
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1.6 Justificacién

Los conceptos o conocimientos explorados dentro de este trabajo investigativo se
desarrollaran en un espacio social, el cual busca la aceptacion de la denominada silueta delgada
dentro del sector masculino moda en la ciudad de Bogot4, dicho rechazo se basa en la
construccién de la cultura occidental, es decir, se da por entendido que la delgadez esta
relacionada con alguna enfermedad, o un trastorno alimenticio, como evidencia de esto, Laura
Acufia y Diana Gonzalez en su investigacion cientifica llamada “Asignacion de etiquetas de talla
a terceros en funcion de las caracteristicas sociodemograficas del observador” afirman lo
siguiente

En culturas occidentales, los preceptos culturales de ciertos subgrupos sociales
(principalmente de personas de nivel socioeconémico bajo o de aquellas que no se adhieren a los
valores de la cultura occidental) favorecen tallas corporales gruesas y sus integrantes tienden a
reaccionar positivamente hacia los obesos y negativamente hacia los delgados (Acufia &
Gonzalez, 2014)

Al avanzar el articulo cientifico, realizan un cuestionario con el fin de evidenciar las
actividades respecto a las distintas tallas corporales tanto masculinas como femeninas, en el
analisis de los resultados, da la siguiente conclusion: “Tanto los hombres delgados (i.e. siluetas 1
y 2) como los de peso normal (i.e. siluetas 3 y 4) fueron considerados fisicamente en forma y
saludables. No obstante, también fueron designados no amigables, aburridos, estupidos,
incompetentes, desordenados y, el més delgado, no saludable.” (Acufia & Gonzalez, 2014)

Dentro de las discusiones de resultados y conclusiones, arrojan este enunciado, que
resulta relevante para el investigador: “Aun mas, las siluetas delgadas de hombres y mujeres

recibieron mas nominaciones negativas que las de peso normal. En consecuencia, se puede
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afirmar que no existe una aceptacion social indiscriminada de la delgadez, ni un rechazo social
absoluto de la obesidad” (Acufia & Gonzélez, 2014)

Siguiendo dentro de un contexto psicoldgico, la silueta delgada se estigmatiza y se
evidencia de forma gigante dentro de la comunidad LGBTIQ, especificamente entre los gay u
homosexuales, de hecho, se categoriza como “twink” que tiene como definicion lo siguiente:

“Hombre homosexual joven y delgado que tiene facciones delicadas” (Ambrocio, 2016)

En un contexto local, ya en la ciudad de Bogotéa el término twink se transforma en
floripondio, que se define como “Hombre homosexual que muestra mucha delicadeza en sus
maneras y un aspecto femenino” (Gagné & Alejandro)

Dentro de la comunidad gay, sea por un trasfondo histérico o cultural, la delgadez esta
relacionada con un patrén de feminidad y delicadeza, caso contrario de una silueta robusta y
marcada, que tiene una connotacion de virilidad y rudeza, aunque lo Gltimo también se evidencia
entre lo heterosexuales, un hombre delgado puede llegar a tener la misma virilidad que uno con
silueta “aceptable”. Ambos términos son bastantes usados dentro de la comunidad, y son
términos validos, gracias al uso de aplicacion para citas como Grindr, que, dentro de su
herramienta de creacion de perfil, solicita llenar informacion acerca de la categorizacion

existente entre los homosexuales.

Dicha aplicacion es criticada, ya que sus usuarios discriminan la feminidad dentro de la
comunidad, Ivan Gomez, en su escrito “Grindr y la masculinidad hegemonica: aproximacion

comparativa al rechazo de la feminidad” afirma:

Sin embargo, a pesar de que esta subcultura visibiliza el cuerpo de un hombre maduro,
rudo, velludo y no musculoso, no debe obviarse que lo hace a modo de resistencia al estereotipo
feminizado y narcisista de lo gay -especialmente del “twink”- y del cuerpo enfermo y delgado
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vinculado al VIH/sida, también conocido como “cancer gay” a lo largo de los afos ochenta
(Gomez, 2019)

Continuando, dentro de un contexto estético, las prendas al no ser la correctas para el tipo
de silueta o somatipo que sea, deriva un significado semiotico y de estilo, y como evidencia de
esto, Blanca Miriam Callisaya en su trabajo de grado para optar como licenciada en informatica,

donde discute los sistemas de identificacion de tallas afirma:

Estas prendas tienen efectos visuales que transmiten como es la persona, un ejemplo
en el ambito profesional, si un empleado de una empresa luce una prenda de vestir
descuidada o mal ajustada puede comunicar mensajes completamente errdneos como
ser que la persona no pone atencion a los detalles, que es perezosa o descuidada, todo
esto puede transmitir sin decir ni una sola palabra. Es muy importante ponerle especial
atencion a la talla de ropa que usamos independientemente del peso, el objetivo es
que se logre transmitir una imagen adecuada y elegante utilizando la talla correcta a
nuestro cuerpo. (Callisaya, 2017)
Teniendo como base los referentes anteriores, las consecuencias de dicha estigmatizacion
puede ser trastornos alimenticios y mentales, poca autoestima, o ansiedad social, ya que, de

cierta forma, el hombre de silueta delgada no esta dentro de los estereotipos de belleza ideal de la

sociedad.

En esta parte, el disefio de moda quiere desempefiar un papel fundamental en este tema,
ya que por medio de las herramientas que posee esta area del disefio, busca contrarrestar el
rechazo de la silueta delgada masculina, es decir, una prenda no se compone solo de un textil, va
mas alla de un item de moda, en cierta parte se considera como la segunda piel de los seres
humanos, y, ademas de brindar proteccion, su uso refleja una identidad personal, también una

tendencia o un punto de vista frente a alguna situacion
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Capitulo 2

Marco teérico

En cuanto a cuestiones tedricas, la investigacion o estudio por parte de otros autores sirve
de apoyo para el desarrollo de este proyecto, asi que, para dar inicio con el marco tedrico se hara
con el tema de siluetas masculinas, en nuestro dia a dia, determinamos si una persona es delgada
a simple vista, sin conocer su masa corporal, peso, tipo de alimentacidn o constitucion. este
hecho se conoce como inspreccion visual, y autores como Carmelo Velardo and Jean—Luc
Dugelay dan validez a este fendmeno en su escrito Weight estimation from visual body
appearance (Velardo, 2010) , esto nos orienta a que puede existir una aceptacién o rechazo social
frente a este tipo de personas, la delgadez suele relacionarse con transtornos alimenticios u otro
tipo de enfermedad, por ende se concluye que una persona delgada no puede verse bien é como
bien lo dice Diana Alejandra Gonzalez en su recopilacién de documentacion sobre talla corporal
en la Revista Mexicana de Psicologia, “las reacciones hacia la delgadez pueden ser negativas,
asociandola con frivolidad, vanidad y pobreza” (Gonzalez-Garcia, 2014) asi que para dar una
conclusidon apresurada primero se debe se debe conocer sobre talla corporal, esto se refiere a la
estructura fisica completa de una persona, es decir, a la proporcién, extension y longitud de su
cuerpo (Farrell, 2005) por lo que es necesario tener aspectos de medicion. UNIR

Ahora, para tener el desarrollo de una silueta o un patrén en especifico, es necesario
hablar de un concepto clave para su desarrollo, la ergonomia y antropometria juegan un papel
fundamental, para entrar en contexto, Maria Sanchez Obregén, en su libro Fundamentos de

Ergonomia, afirma:
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“La ergonomia es la disciplina cientifica que trata de las interacciones entre los seres
humanos y otros elementos de un sistema, asi como la profesion que aplica teoria, principios,

datos y métodos al disefio con el fin de optimizar el bienestar del ser humano” (Sanchez
Obregon, 2016)

Teniendo en cuenta el concepto de ergonomia y basdndonos dentro de la industria de la
moda, existe una relacion valida, Audaces es un software de patronaje digital, usado por grandes
empresas de moda por su sofisticacion y constante innovacion. Dentro de su pagina web, posee
un espacio de investigacion, donde esta alojado un articulo llamado “Ergonomia en la
vestimenta: los desafios de su aplicabilidad”, dentro de su cuerpo afirma que la produccion de
las prendas se debe basar en tres pilares: cualidades técnicas, estéticas y ergondmicas, parrafo de

interés que se cita a continuacion:

“Las cualidades ergondmicas se refieren a la compatibilidad de movimientos, adaptacion
antropométrica, confort y seguridad que ofrece la ropa. Es dificil dar sentido al concepto de
confort en ergonomia de la vestimenta, pues ella no solo se liga a aspectos fisicos como
temperatura, sensacion térmica, medidas corporales de los usuarios y formas que proporcionen
confort durante el uso de la ropa, como también, exige una serie de adaptaciones antropométricas
que incluyen facilidades en el manejo, uso, seguridad y versatilidad de la prenda.” (Audaces,
2015)

De la anterior definicion y de los anteriores referentes se desprende el concepto de
antropometria, que en su definicion dada por Margarita VVergara en su libro Antropometria
aplicada al disefio de producto es: “La antropometria es la ciencia que estudia las dimensiones y
proporciones del cuerpo humano. Los datos antropométricos son necesarios para establecer las
dimensiones de los productos y espacios de trabajo. Se aplica en todos los &mbitos del diseno”

(Vergara, 2015)

Dado que el cuerpo humano se convierte en una especie de plano para el desarrollo de un

producto, con el fin de generar una adaptacion bi y tridimensional, existen en el caso de la
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industria de la moda, sistemas estandarizados, en este tema seria un cuadro de tallas, pero este
término no es confiable del todo, Alberto Cruz en su libro “Ergonomia aplicada” indica que estos
sistema crean un promedio para ser utilizado como referente, pero los parametros creado no
involucran a una parte de la poblacion, y dicha parte excluida suele convertirse en nuevos nichos

de mercado poco explorados. (Cruz, 2010)

Siendo asi, la antropometria y la moda deben ir unidas y asi lo demuestra Astrid Barrios,
disefiadora de modas egresada de la Fundacion Universitaria del Area Andina e Ingeniera
Industrial de la Universidad Auténoma del Caribe (Colciencias) que gracias a su linea de
investigacion denominada Mercadeo de la Moda, estipula que al crear un producto enfocado a un
tipo de morfologia o silueta permite establecer estrategias de diferenciacion y asi se tienen mas

ventajas en el mercado. (Universidad de Palermo, 2009)

Asi que, para medir la talla corporal se requiere de medidas antropomeétricas, que es la
medicién de circunferencias o anchos del cuerpo, en este caso los indicadores antropométricos
varian en cada pais, en Colombia el Ministerio de Salud y Proteccién Nacional crea la resolucion
2465 del 2016 que estipula la clasificacién antropométrica de adultos de 18 a 64 afios.
(Ministerio de Salud y Proteccion Social, 2016)

Entonces para catalogar de forma antropométrica a los adultos entre 18 y 64 afios de edad
se instaura el indice de Masa Corporal (IMC) Este indicador corresponde el peso con la talla del
individuo e identifica si esta en delgadez, peso normal y exceso de peso. A continuacion se
muestra la clasificacion antropométrica segun el IMC, y se calcula dividiendo los kilogramos de

peso por el cuadrado de la estatura en metros (IMC = peso [kg]/ estatura [m2])
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Tabla 1. Clasificacion antropomeétrica adultos entre 18 y 64 afos

CLASIFICACION IMC Kg/m?
Delgadez <185
Normal >18,5a <25
Sobrepeso >25a<30
Obesidad >30

Fuente: Tomado de Serie de Informes Técnicos 894
En cuanto al tema de las siluetas o tipologias corporales masculinas existen 5 tipos de
siluetas segin Raquel Alguacil, personal shopper y asesora de imagen. En su libro Imagen

Personal da definicién a cada tipo de silueta existente:

Silueta trapezoide: Se considera el tipo de figura “ideal” es favorable a todo tipo de

prenda y se toma como referente para corregir otros tipos de siluetas.

Figura 1.Silueta trapezoidal masculina

Fuente: Tomado de Rachel’s Fashion Room
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Silueta triangular: Se caracteriza por tener los hombros mas angostos en comparacion de
la cadera,en este caso se debe enfocar en dar volumen en la parte inferior para equilibrar la
figura. El uso de prendas como chaquetas con hombreras o pantalones de bota recta y de tonos
oscuros ayudan a mejorar la figura en forma visual.

Figura 2.Silueta triangular masculina

Fuente: Tomado de Rachel’s Fashion Room

Silueta tridngulo invertido: Se considera una silueta atlética,ya que los hombros son
anchos y la cadera es mucho méas pequefia,en este caso se debe suavizar los hombros para dar
dinamismo a la figura.

Figura 3. Silueta triangular invertida masculina

Fuente: Tomado de Rachel’s Fashion Room
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Silueta rectangular: Los hombros y la cadera tienen el mismo tamafio,y se da la sensacion
de una figura recta,para favorecer esta figura es necesario dar volumen a los hombros y acentuar
la figura. Prendas de tonos claros para la parte inferior son la recomendacion mas optima.

Figura 4.Silueta rectangular masculina

Fuente: Tomado de Rachel s Fashion Room

Silueta ovalada: se identifica porque los hombros son redondeados,con poca definicion de
los mismo y de cintura, y la cadera suele ser ancha,en este caso lo méas adecuado para dar
equilibrio es tonos oscuros, acentuar la cintura y no utilizar prendas rectas.

Figura 5.Silueta ovalada masculina

Fuente: Tomado de Rachel’s Fashion Room
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Conociendo los tipos de siluetas se puede deducir qué tipo de tipologia se va a enfocar,
pero antes de tener dicha conclusion es necesario hablar de somatipos, segin The Heath-Carter
Anthropometric Somatotype este término se puede definir como una expresion de la
conformacidn del cuerpo bajo criterios cuantitativos, (Carter, 2003) en palabras mas sencillas es

la clasificacion en funcion a la forma o caracteristicas corporales.

Ahora bien, existen tres tipos somaticos, esta clasificacion fue dada por William H.
Sheldon, psicélogo americano que se especializo en el estudio de la morfologia y el desarrollo

de la personalidad (Bernard, 2014), en este caso los tres tipos somaticos son:

Endomorfismo: Los ganar peso. Su metabolismo es acelerado, aprovechando muy poco
de los alimentos ingeridos. (Benito, 2014)

Mesomorfismo: En este grupo la caracteristica mas relevante es estructura oseo-muscular
solida, con torso largo y pecho desarrollado. Son ser personas fuertes, musculosas y atléticos .Es
el tipo somatico ideal para el culturismo y casi cualquier deporte que implique fuerza y
musculatura: aun entrenando sin demasiada constancia y siguiendo una dieta regular, obtendran
unos buenos masculos. (Benito, 2014)

Ectomorfismo: Este tipo somatico se caracteriza por la delgadez y por dificultad para

aumentar el volumen de la masa corporal, ya que posee un metabolismo rapido. (Benito, 2014)

Analizando los referentes teoricos, se puede deducir que el perfil de cliente contemplado
para este proyecto de investigacion posee una silueta triangular y a su vez cumple con el
requisito de ser una persona con tipo somatico ectomorfico y debe cumplir con la clasificacion
antropometrica de delgadez, vale aclarar en este punto que el indice de IMC no debe ser menor

de 13,5, ya que este rango indica mal nutricion o cuadros clinicos como anorexia nerviosa.
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Ahora, dentro del contexto del sector moda, existen distintos conceptos que soportan a la
ejecucidn sea de un proyecto o acontecimiento en especial ya sea el proceso creativo de una
coleccidn, la creacidn de una empresa, la produccion de prendas, 0 como en este caso un
proyecto de investigacion. Variables como el patronaje que en su definicidn viene siendo el
sistema por el cual se empieza la construccion de una prenda de vestir partiendo de un disefio
determinado teniendo en cuenta las dimensiones del cuerpo, (Aplicadas, 2013) entonces el
patronaje es la parte esencial dentro del desarrollo de una prenda ya que es la base desde la cual
se parte, sin ella no es posible su creacion. Por ende, dentro del patronaje existen aspectos como
el tallaje, aunque primero se debe saber qué es talla y es una medida convencional usada en la
fabricacion y venta de prendas de vestir. (Real Academia Espafiola, 2014), ahora tallaje es la

reunion de varias tallas.

Ahora esto tiene gran importancia dentro del patronaje, ya que en esta area se observa el
cuerpo como un plano a trazar, por lo que las medidas dan la pauta de cémo desarrollar un patrén

base para su futura reproduccion.

Conociendo que es patronaje, y su desarrollo, en este momento es necesario conocer
sobre tipos de cortes que se aplican dentro de un patrén o modelo, en este caso el mas nombrado
es el slim fit y su descripcion es el ajuste o entalle que se realiza en el pecho y en el tronco con el
fin de hacerlos mas estrechos y hacer una mejor adaptacion al cuerpo. (Girela, 2015). En esta
parte es necesaria una aclaracion respecto a otro concepto perteneciente a tipos de corte, el tipo
skinny, este consiste en realizar ajustes para que la prenda quede mas cefiida al cuerpo, como una
segunda piel, y no es la intencion en este proyecto, sino de crear una prenda que sea ergonomica,

y estética en cuanto a la adaptacion de un hombre de contextura delgada.
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Capitulo 3

Disefio metodologico

Al tener el conocimiento del entorno en que se dara el progreso del proyecto, se puede hablar
del disefio metodoldgico, el cual cumple con el papel de estrategia a seguir para generar la
informacion que el proyecto requiere. En este caso el proyecto de investigacion se adapta al tipo
de estudio de design thinking, puesto que esta relacionado con el desarrollo, disefio y produccion
de un producto o servicio, con el fin de realizar una mejora o en el mejor de los casos una
innovacion, y es aplicable en cualquier ambito.

A su vez, este disefio metodoldgico se compone de fases 0 pasos técnicos, de igual forma el
disefio de moda, fases a grandes rasgos son las siguientes:

e Punto de inspiracion
e Concepto

e Moodboard

e Bocetacion

e Fichas técnicas

e Confeccion

e Control de calidad

Ademas de lo anterior, se debe tener en cuenta variables que tengan repercusion tales como

comportamientos, preferencia de prendas y de consumo y motivacion de compra.



33
Teniendo en cuenta el tipo de estudio previamente seleccionado, el eje central es el método
de estudio de observacion, ya que es el procedimiento mas acertado para llegar a abordar el tema
de investigacion, puesto que a partir de la observacion se puede crear una muestra representativa

de hechos o fendmenos existentes dentro de un contexto.

Entonces, aterrizando el método de observacion al contexto del proyecto de investigacion
es aplicado para delimitar el problema o situacion a observar el cual la ausencia de una talla
adecuada en prendas como camisa para jovenes de contextura delgada de la ciudad de Bogota,
por lo que después de la observacion, se procede a seleccionar el grupo determinante que son
individuos que posean silueta triangular o figura somatica de ectomorfo para asi escoger primero
el lugar de observacion, dicho lugar sera la localidad de Chapinero, entre la calle 85 hasta la calle
57 comprendiendo desde la carrera 7 hasta la carrera 19 y como siguiente paso la seleccion los
medios o técnicas de recogida de informacidn para una captura de informacion optima.

Figura 6. Mapa de la localidad de Chapinero

Fuente: Tomado de Wikipedia
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Después de seleccionado el lugar de observacién y el grupo a evaluar, se habla acerca del
método de recoleccion de datos y las fuentes de informacion, ya que son parte fundamental
dentro de una investigacion ya que dan un soporte veridico del tema a solucionar, asi que es
necesario conocer la proveniencia de esta informacion.

En cuanto a la informacidn de fuente primaria, que es la recolectada por el mismo
investigador, en esta clasificacion se encuentra la observacién. Teniendo como base al autor José
Ignacio Ruiz con su libro Metodologia de la Investigacion Cualitativa, existen dos modalidades
de observacidn, no participante o simple y la participante, (Ruiz, 2012) conociendo las
funciones de cada una se opta por la observacion directa ya que el investigador pertenece al
mismo grupo de investigacion y en este caso se tiene en cuenta la experiencia personal, con la

aclaracion total de que no se debe intervenir de ninguna forma dentro de la observacion.
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3.1 Instrumentos
Teniendo en cuenta el disefio metodoldgico, se habla ahora de los instrumentos, que
serviran como elementos para cumplir con cabalidad la finalidad del proyecto.
3.1.1 Andlisis de somatipos y siluetas masculinas

El primer instrumento es el cuadro comparativo de los distintos tipos de siluetas y
somatipos masculinos, para identificar las relaciones que existen entre el uso de prendas y su

adaptacion al cuerpo.

Ahora bien, dentro del marco téorico se encuentra los distintos tipos de somatipos y su
concepto, asi que, conociendo la definicidn de cada tipo somatico es necesario conocer las
caracteristicas distintivas para saber mas a fondo sus diferencias.

Tabla 2. Caracteristicas tipos somaticos

Endomorfo Ectomorfo Mesomorfo
Fragilidad y delicadeza
Aspecto general Blandura del cuerpo g y Dureza en el cuerpo
del cuerpo
Hombros angostos y Torax mas
Torax Hombros altos caidos e inclinados hacia desarrollado,abdomen
adelante mas ancho

Mas voluminoso que el

Abdomen trax Caderas anchas y abdomen plano y corto
Extremidades Cortas,puntiagudas Largas y extremadamente delgadas,
Cara redonda con cuello | Cara delagada con cuello Cara ancha y definida
Rostro i
robusto delgado v fino cuello musculoso
Musculatura Poco relieve muscular Musculos ligeros Musculatura prominente
Esqueleto Huesos ligeros Huesos Pequenos y Huesos salientes
delicados
Peso Facilidad para ganar Dificultad para ganar Gana musculatura
peso peso

Fuente: Tomado de la seccion del libro los tres componentes fundamentales de Sheldon (Universidad Auténoma de Nuevo Ledn)

Observando detalladamente las cualidades de cada somatipo, se puede deducir a grandes
rasgos las diferencias, en caracteristicas relevantes como la musculatura, anatomia esquelética y

longitud de extremidades, por lo tanto, esta es la evidencia de que las prendas deberian ser
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creadas con estas especificaciones, ya que un patrén o denominado molde estandar, no lograria
una ergonomia Optima en las personas, de aqui se desencadena la problematica analizada dentro
del trabajo de investigacion.

A partir de la relacion de las prendas respecto a las siluetas y somatipos, el paso a seguir
es crear un patrén para el somatipo ectomorfo, para asi, lograr con cabalidad la adaptacion
idonea de las prendas, asi que el siguiente instrumento a utilizar es una identificacion
antropomeétrica, con el propdsito de crear un cuadro de tallas preciso y obtener los tamafios
adecuados en la produccion de los prototipos.

Dicha identificacion consta de una toma de medidas principales del cuerpo, la cuéles a
continuacion se lista con la informacion gréfica para realizarlo:

Contorno del cuello: El metro debe pasar por la base del cuello, es decir donde inicia y no
debe estar totalmente apretado, con el fin de dar un poco de holgadez para mayor comodidad.

Figura 7. Toma de medida contorno de cuello

Fuente: Tomado de sitio web de Apposta
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Contorno pecho: ElI metro debe pasar por todo el pecho, por debajo de las axilas y no
debe estar totalmente apretado, con el fin de dar un poco de holgadez para mayor comodidad.

Figura 8. Toma de medida contorno de pecho

Fuente: Tomado de sitio web de Apposta

Hombro: Esta medida se toma desde el acromio, es decir el nacimiento del hombro, es un
hueso notorio en esta parte, hasta la base del cuello, o donde inicia.

Figura 9. Toma de medida de hombro

Fuente: Tomado de sitio web de Apposta



Espalda: Esta medida va de acromio a acromio, es decir del nacimiento del hombro
derecho al hombro izquierdo, el metro no debe estar templado, debe reposar sobre el cuerpo.

Figura 10. Toma de medida de espalda

Fuente: Tomado de sitio web de Apposta

Largo manga: Inicia desde el acromio o nacimiento del hombro, hasta el inicio de la
mufieca, el metro debe estar lo mas recto posible.

Figura 11. Toma de medida de manga

k/ o

Fuente: Tomado de sitio web de Apposta
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Largo camisa: Esta medida inicia en la base del cuello hasta la cadera, con el fin de
obtener un largo de camisa proporcional.

Figura 12. Toma de medida largo camisa

Fuente: Tomado de sitio web de Apposta

Contorno cadera: Esta medida es similar al contorno de pecho, el metro debe pasar por la
parte mas prominente de la base o cadera (nalgas e inicio de muslos) y debe estar al asiento, es
decir debe estar ajustada, mas no apretada, se debe retirar todos los objetos de los bolsillos para
no modificar la medida.

Figura 13.Toma de medida cadera

MAS VIDEOS e APPOSTA

Fuente: Tomado de sitio web de Apposta
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Contorno pufio: EI metro se debe colocar alrededor de la mufieca y debe estar al asiento,

es decir no debe estar holgado, ya que la amplitud se aplica en el momento de crear el patron.

Fuente: Tomado de sitio web de Apposta

Ahora, al conocer la forma correcta de tomar las medidas para la identificacion
antropométrica, el siguiente instrumento para continuar con el disefio metodoldgico es la tabla de
tabulacion de datos, en la cual se apuntara las medidas resultantes de la identificacion, mas peso
y estatura, que, con la ecuacién de IMC, (IMC = statura [m2]) arrojara si el participante esta
dentro del rango de delgadez (< 18,5)

Tabla 3. ldentificacién antropométrica

PESO | TALLA | IMC | CUELLO | ESPALDA | PECHO | HOMBRO | CADERA | MANGA | LARGO PUNO REF
CAMISA TALLA

Fuente: Elaboracion del autor
La poblacidén o muestra a analizar, son 50 jovenes entre los 21 y 28 afios, y por medio del

método de observacion, se deduce que su somatipo es ectomorfo con silueta triangular, apto para



la identificacion antropomeétrica. Después de la tabulacion de datos y de una estandarizacion de

las medidas recolectadas, se genera el cuadro de tallas detallado a continuacion:

Tabla 4. Cuadro de tallas ectomorfo en centimetros

TALLA | CUELLO | ESPALDA | PECHO | HOMBRO | CADERA | MANGA | LARGO | PURNO
CAMISA
S 34,5 40 86 14,5 88 60,5 69 21
M 36 40,5 90 15 92 62 70 22,2
L 37,5 41 94 15,5 96 63,5 71 23,4
XL 39 41,5 98 16 100 65 72 24,6

Fuente: Elaboracion por parte del autor

El set de tallas completas es completado por medio del escalado, que, en el disefio de

moda, es un proceso por el cual se crea una proporcion, es decir, una diferencia entre la talla

anterior y la siguiente, con el fin de no alterar las medidas y crear una armonia entre piezas.

Dicha proporcion se puede analizar de la siguiente forma:

Tabla 5. Proporcion escalado cuadro de tallas

MEDIDA PROPORCION
Cuello +1,5CM -
Espalda +0,5CM -
Hombro +0,5CM -
Pecho +4 CM -
Cadera +4 CM -

Largo manga +1,5CM -
Largo camisa +1 CM -
Pufo +1,2 CM -

Fuente: Elaboracién por parte del autor
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3.1.2 Proceso creativo
Para iniciar la creacion de los prototipos en temas de disefio, se selecciona un punto de
inspiracion o concepto, en este caso se elige tema la marca SEDANO, la cual esta ligada al
desarrollo de investigacion, dicha marca tiene como valores el minimalismo como referente de
disefio, la autoaceptacion, la debida atencién al detalle y la sofisticacion.

Figura 14. Logotipo SEDANO

Fuente: Elaboracién por parte del autor

Al momento de seleccionar el tema, se debe tener en cuenta otros aspectos como la
temporada, en este caso se trabajara Otofio — Invierno 2019/2020, periodo en el cual se despliega
el presente trabajo. Para continuar con el proceso de disefio, se crea un moodboard, pieza grafica
que redne elementos para crear una atmosfera y asi ejemplificar el concepto a plasmar en la

coleccion, y asi tener referencias claras y no tener desviaciones o ruidos en la bocetacion. En este
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caso, al ser una marca, se toman elementos del minimalismo y del perfil de consumidor, que sera
explicado en detalle en el siguiente parrafo.

Figura 15. Moodboard SEDANO

SEDANO

Fuente: Elaboracion por parte del autor
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Ahora, acerca del perfil de consumidor contemplado para este trabajo investigativo y de

SEDANO, se realiza la siguiente segmentacion:

Tabla 6.Segmentacion de mercado SEDANO

CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS

Edad 21 a 28 afos

Sexo Masculino

Ndcleo familiar Sin hijos

Educacién Universidad culminada, o a terminar

Ambito laboral

Desarrolla actividades relacionadas a su
carrera profesional, utiliza herramientas
digitales en su entorno, su éxito se basa en
crear nuevas relaciones interpersonales.

Nivel socioeconémico

Devenga de 1 smlv a 3sml

CARACTERISTICAS PSICOGRAFICAS

Necesidades

Autoaceptacion, estabilidad laboral e
independencia, (econdmica, vivienda)

Personalidad

Extrovertido, analitico, impulsivo, busca
destacar entre los demas

Percepcion

alta, ya que es un usuario habitual del
producto, se debe priorizar lo visual, ya que
este es el sentido que utiliza para dicha
percepcion

Preferencias de compra

Por su ritmo de vida, y su contacto con lo
digital, adquiere productos de forma online

Fuente: Elaboracion por parte del autor



Figura 16.Mapa de empatia SEDANO

QOUIERE MAYOR LIBERTAD

QUIERE IR EN CONTRA DE LOS ESTERECTIPOS
FERTENECE A LOS PRIMERDS SEGUIDORES

CRITICAS DESTRUCTI-
VAS Y CONSTRUCTIVAS
EN IGUALDAD

APROBACION EN EL
MERCALDO LABORALY
ACADEMICO

MEDIOS ALTERNATIVOS ¢QUE
DE COMUNICACION

OYE?
SE COMUNICA POR

MEDIO DE INTERNET

ATENTO A APPS COMD
SPOTIFY O APPLE MUSIC

INFLUENCIADO POR NUEVAS
PROPUESTAS EN
EDITORIALES DE MODA

WISITA LUGARES COMCURRIDDS

QUIERE SER DISTINGUIDO

POSEE UN PUNTO DE VISTA CRITICO

BUSCAR SER EXCLUSIVO
EM OCASIOMES ES ECLECTICO

¢QUE DICE Y HACE?

AMAMNTE DE EVENTOS COMO CONCIERTOS, FESTIVALES,
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¢QUE PIENSAY SIENTE?

L0 MUEVE LATECNOLDGIA
APOYA LA DIVERSIDAD CULTURAL

ATENTO & LA GLOBALIZACION O
I WLUEVDS MOMMIENTOS CULTURALES

RITMO DEVIDA ACELERADD
GRUPDS SOCIALES

_ CONFORMADOS gy ciRcuLn socisl
¢QUE ESSELECTNO
VE? OBSERVA LAS TENDEMCIAS OE MODA PEROND
ES FASHIDN VICTIM

SEDANO

LA DFERTA DE MERCA-
D0 ES AMPLIAPERD MO
LOSATISFACE

ES UNA PERSONA MULTITAREA

LE PRESTA ATEMCION A
LA REDES SOCIALES

ES UMA PERSOMNA MULTITAREA PRIORIZA LO VISLAL

HABLA CON VDCABULARID TECHICO RESPECTOA SU OFICIO

BUSCA MUEYAS EXPERIENCIAS

ESFUERZOS

ALTOESTIMA

COMPETEMCIA EM EL MERCADD

NO CUMPLIR OBJETIVOS PROPUESTOS
RECHAZO

RESULTADOS

RECOMOCIMIEMTO A NIVEL PROFESIONAL
ACEPTACION SOCIAL

SASTISFACCIOM PERSOMAL

IMAGEM PERSOMNAL O ESTILO COMD ADN

Fuente: Elaboracion por parte del autor

SEDANO



Figura 17.Estilo de vida SEDANO

Fuente:

PERFIL DE.CONSUMIDOR

ESTILO DE VIDA

-ALTA FRECUENCIA DE VISITAS A TIENDAS FISICAS ¥
OMNLINE

-BUSQUEDA DE NUEVOS ESTIMULOS
-COMPRADOR COMPULSIVO

-VISITA LUGARES CONCURRIDOS 0 QUE ESTEN EN
TENDENCIA

-0OE 4 A 6 HORAS DIARIAS EN REDES SOCIALES
-ATENTO A LA TECNOLOGIA

-APOYA LA DIVERSIDAD CULTURAL

-HACE PARTE DE LOS PRIMEROS SEGUIDORES
-LECTOR DE REVISTAS DE MODA

-SUELE SER ECLECTICO

-NOSIGUE LOS ESTEREOTIPOS

-LE AGRADA LA IDEA DEL GENDER FREE

-VIAJA FRECUENTEMENTE

-CUIDA SU IMAGEN PERSDONAL
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-VISITA FERIAS Y EVENTOS DE MODA

-ATENTO A LAS FASHION WEEHKS A NIVEL MUNDIAL
-BUSCA AUTENTICIDAD

-POSEE VARIAS OCUPACIONES

-INCLINACION POR LA VIDA NOCTURNA

-VISITA EVENTOS CULTURALES COMO CONCIERTOS,
TEATROS, ETC

SEDANO

Elaboracion por parte del autor
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Figura 18. Moodboard consumidor SEDANO

Fuente: Elaboracién por parte del autor
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El siguiente paso dentro del proceso creativo es seleccionar la tipologia del producto, en
este caso se enfocaré en el casual wear, con dicha seleccion se da inicio a la bocetacion o
creacion de sketches, aqui se toman en cuenta elementos como silueta, paleta de color, textiles,
insumos, con el fin de crear un hilo conductor.

Figura 19. Bocetos prototipos primera parte

Fuente: Elaboracién por parte del autor
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Figura 20. Bocetos prototipos segunda parte

Fuente: Elaboracion por parte del autor

Luego de la bocetacion, se inicia con el desarrollo de los estampados o prints que llevara
la coleccion, el concepto utilizado en esta parte es la desconstruccion de SEDANO en el
logotipo, con el fin de crear patrones de repeticion. Esto se logrd por medio de elementos de
disefio como reflejo, contraste, modulacion, entre otros, y de apoyo de herramientas digitales
como Adobe lllustrator y Adobe Photoshop, sumado a pruebas de impresion en papel para

revision de colorimetria y proporciones, los prints seleccionados se muestran a continuacion:
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Figura 21. Print #1 coleccion
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Fuente: Elaboraci

Figura 22.Print #2 coleccion

Fuente: Elaboracion por parte del autor
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Figura 23. Print #3 coleccion

Fuente: Elaboracion por parte del autor

Seguidamente, se eligen tres disefios, los cuéles seran los prototipos por realizar, asi que
el siguiente paso es la seleccion de textiles, en este caso, el método de exploracion o busqueda
facilita la compra del textil. Se seleccionaron proveedores con textiles aptos para sublimacién,
(Sutex, Sayme y Lafayette) ya que es el método comercial para para imprimir estampados de

forma digital a una base textil, y a su vez, prestan este servicio dentro de su portafolio.

Las opciones mas recomendadas para esta técnica son las nombradas a continuacion:
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Figura 24. Alessio - Lafayette

ALESSIO

Fuente: Tomado de sitio web de Lafayette

Figura 25. Queen - Lafayette

Referencia: 2693

Stock: 28707

Composicion: 15 % Algodén 85 % Poliéster

Tejido: Plano

Descripcion: Espectacular base mate con mezcla de fibras, suave y confortable
al contacto con la piel. Es ideal para cualquier tipo de clima.

Fuente: Tomado de sitio web de Lafayette

Figura 26. Metro LC - Lafayette

Referencia: 2396

Stock: 26544

Composicion: 100 % Poliéster

Tejido: Plano

Descripcion: Base de suave contacto con la piel, confortable y con buena
caida. Es fresca y liviana lo que la hace ideal para cualquier tipo de clima.

Fuente: Tomado de sitio web de Lafayette



Figura 27. Fountain - Sutex

Fuente: Tomado de sitio web de Sutex

Figura 28. Holly - Sutex

Fuente: Tomado de sitio web de Sutex

FOUNTAIN

HOLLY
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Figura 29. Lino 2000 — Sayme

Fuente: Sitio web - Sayme

Sayme

Figura 30. Oxford
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Después de analizar los textiles, en aspectos como peso, aspecto visual, composicion,

tacto, capacidad de proteccion frente a cambios climaticos, cuidados, peeling, y resistencia a
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tintes, y de antemano, se tiene en cuenta la experiencia personal del investigador respecto a estos

textiles, la referencia Queen (en stock se referencia como Venetta Plus) de Lafayette es la mas

idonea para la realizacion de los prototipos, por lo tanto, se adjunta ficha técnica del textil.

Figura 31. Ficha técnica Queen

Fuente:

LAFayeTTe e

PART. ARAN. UNICOLOR : 54.07.92.00.00.
PART. ARAN. ESTAMPADO :  54.07.94.00.00.

INFORMACION TECNICA

BASE : 22900 TEJIDO : Tejido Plano
ANCHO: 15323 cm ASTM D3774
ANCHO CORTABLE: 150+3 cm ASTM D3774
PESO (MASA/UNIDAD DE AREA): 125+6 gim2  ASTM D3776 OPC.C
CERTIFICADO DE ORIGEN CUMPLE: e VER BENEFICIOS"
15.00 % ALGODON
COMPOSICION :
85.00 % FILAMENTO DE POLIESTER
TECNOLOGIA UsoS
NOMBRE DESCRIPCION NORMA
Tecnologia que brinda la frescura yla BLUSAS, BATAS
naturalidad del algodon.
N
ALGODON BLUSAS, CAMISAS

Tecnologia que evita el paso de los AATCC
rayos UV, actuando como un escudo 83
protector de la piel.

BENEFICIOS

* CUMPLE CON REQUISITOS DE ORIGEN PARA EXPORTACIONES DESDE
« COLOMBIA A BOLIVIA, ARGENTINA, CANADA, CHILE, COSTA RICA, ECUADOR,
EEUU, MEXICO, PERU, UNION EUROPEA, VENEZUELA.

« Excelente apariencia y toque
» Tela fresca y de buen togue.

INSTRUCCIONES DE CUIDADO

- Las prendas de color blanco se deben lavar Lavzamaquma nenwannnumm;:&ﬂgrados
Celsius, proceso delicado.

- Lavar con colores simidares. - No adicionar acondicionador de telas
LaFayeTre
uni FOr me

vailda a1a focha do écta floha 02/11/2018. Floha con vigenola do 90 dinc.

MlAlummumumM:mmmm
scts producto ec mmmmmnumunmmmm ©u propéa recpancabiidad
wwaw latayetin.oom  Toléfono: +57(1) 2048230  Ofioinac Lafayeéts : Calle 15 87296 Bogota D.C.

Entregado por Lafayette
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Figura 32. Ficha técnica Queen

LaFayeTre S

VENETA PLUS

- No remojar

A - No usar blanqueador/No blanquear

%}-&mmmia -Secadoahsovm.

A - Planchar aima de la base de 110
- Usar un pafio para planchar. e a_uvuhermemum maxima de la
O-L‘mpieaprufesimalmseeu - Evite el roce con superficies asperas oans(asmas

pammgamgatdnsenlasperﬁuede

RECOMENDACIONES DE CORTE Y CONFECCION

Nota: La en este valores
bordado y
proceso,

que pueden variar

¥ maquinas utitzadas en los dferentes
mmm.-me \cenificar [as variabies y condiciones en cada

Desenrollar y reposar minimo 4 horas, extender sin generar tension, exhendermaxxmoSDcapasxmhzarpweéem
ellas, trazar minimo a 1 cm del orillo, Utilizar cuchillas en optimas y
moderada al cortar, darle adecuado manejo a Ias piezas cortadas.

Costura  Ajustar tensiones en mquinas, utilizar el pie p

y &l ajuste para cada presion
del pie, utifzar aguja recomendada y en optimas condiciones, manipular el textil segin el tejido. Marpen de costura
minimo de 1 cm. No se recomienda para prendas ajustadas.

Calibre de Aguja - 70110
Punta de Aguja: RoRS.
Calibre Hilo : Tex 24
Puntadas por Pulgada : 14
Tipo de Maquina : Piana y fileteadora 5 hilos.
Fusionado Pre—ewera 140 grados Celsius, 80 psi, por 20 seg Utilzar tel
textd, verificar que la y presion se mbodalabasedelaptamha conu'olarel
tiempo de exposicion segin o
Tiempo:10-12s
Temperatura : 120 - 140 oC
Presion : 80 psi
Entre Tela : 100% poliéster, tejido plano.no tejido

LarFayeTre
uni FOr me

La informacion aqul sctipulada oc valida a la fooha de emicion de écta floha 08/11/2018. Floha con vigenola do 80 dibc.
-rmmulumum-mmmmmm

- 31 ecte producto ec utiizado para utos diferentsc a los menclonados on ecfa
www latayetis.oom +67(1) 2048830  Ofioinac Lafayedts - Calle 16 #72-96 Bogofa D.C.

Fuente: Entregado por Lafayette



3.1.3 Produccién

Posterior al proceso creativo, el area de produccion es vital para la realizacion de los

prototipos, asi que, para suscitar esta seccion, se deben realizar los dibujos a plano y fichas

técnicas, que contienen de forma detallada, las especificaciones de las prendas, para ejecutar el
tendido textil, trazo de patrones, corte y confeccion

Figura 33. Dibujo plano prototipo 1

MDANW

CUELLD PETITE
DELANTERO (S CMS DEANCHO]
CON UNDER BUTTON
(CON PESPUNTE A 1/4)

MEDIA PECHERA
TIPO SPORT
4 BOTOMNES
6 CMS A LAIZOUIERDA
APARTIR DE
CENTRO FRENTE

MUESTRA
TEXTIL

ALMILLA

PURD CLASICD

SEMIREDON DO + PORTERLUELA
PESPUNTADO A1/4

RUEDD RECTO
+ABERTURAS MONTADAS SENCILLAS

Fuente: Elaboracién por parte del autor



Figura 34. Dibujo plano prototipo 2

SEDAND
A

DELANTERO

ESCOTE REDONDD
[SIN PESPUNTE]
DEBE LLEVAR FALSO
CON PESPUWTE AL MIT
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R PESPUNTADO A 144
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Fuente: Elaboracién por parte del autor
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Figura 35. Dibujo plano prototipo 3

SEDAND
=

DELANTERD ESCOTEENY CON

LARGO ESCOTE
SCM5

MUESTRA ESPALDA

TEXTIL

RUEDD CURVO

Fuente: Elaboracién por parte del autor

BIES MONTADD
ENMISMATELA
(3 CMS ANCHO)

MANGA CON LUGERD
WUELO A PARTIR DE CODO
7 CMS APROX

ALMILLA

PURD CLASICD
SEMIREDOMDO + PORTERUELA
PESPUNTADO A 174
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Figura 36. Orden de produccidn prototipo 1

Q,/u""
. SEDANO

ORDEN # 01
— DELANTERO
CLIENTE DPCION DE GRADD 3
PROVEEDOR ALK
ENTREGA ATALLER 15 NaV
ENTREGA CLIENTE 21 NOV URGENTE
PRENDA CAMISAHOMBRE
MATERIAL QUEEN
PROVEEDOR LAFAYETTE
COLOR NEGRD / BLANCO
CANTIDAD ENTREGADA 3MTS
BOTONES PASTABLANCOS(8)
PRESILLAS ATONO
PESPUNTES ATONO ESPALDA
OTROS INSUMOS MARQUILLAS
TALLAS
M 1UNIDAD (
MUESTRA TEXTIL
PURND CLASICO

SEMIREDONDO + PORTENUELA
PESPUNTADOA 174 |

B

!
) £
RUEDOD RECTO

+ ABERTURAS MONTADAS SENCILLAS

Fuente: Elaboracién por parte del autor

ORDEN DE PRODUCCION

CUELLO PETITE
(S CMS DEANCHO)
CON UNDER BUTTON
(CON PESPUNTE A 1/4)

MEDIA PECHERA
TIPO SPORT
4 BOTONES
6 CMS A LAIZOUIERDA
APARTIR DE
CENTRO FRENTE

ALMILLA
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Figura 37. Orden de produccidn prototipo 2

ORDEN DE PRODUCCION

SEDANO
NA=

oroen s o DELANTERO
FACHEAS ESCOTE REDONDO
PROVEEDOR ALIX CON PESPUNTEALNIT
ENTREGAATALLER 1SNOV
ENTREGA CLIENTE 21NOV URGENTE BOTONADURA
CRUZADA / SENCILLA
o CmomE INICIA DESDE CENTRO
MATERIAL QUEEN FRENTE
PROVEEDOR LAFAYETTE
COLOR NEGRO / BLANCO
CANTIDAD ENTREGADA 3MTS
BOTONES PASTA BLANCOS (10)
L RESTANTE CONTORNO CADERA
PRESILLAS ATOND 105 CMS
PESPUNTES ATOND ESPALDA
OTROS INSUMOS MARQUILLAS
TALLAS ALMILLA
s 1UNIDAD
MUESTRATEXTIL
. PURD CLASICO
i SEMIREDONDO + PORTERUELA <— _J
", PESPUNTADOA 1/4
4 RUEDO RECTO

Fuente: Elaboracién por parte del autor
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Figura 38. Orden de produccidn prototipo 3

ORDEN DE PRODUCCION

SEDANO
A%

LARGO ESCOTE
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DROEM # g2 DELANTERO ESCOTE EN W CON
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FACTURA & EM MISMATELA
(3 CHS ANCHO)

CLIENTE PCION DE GRADD 3

PROVEEDOR ALX
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ENTREGA A TALLER 15 WI VLELO ARARTIR DE CODO
7 CMS APROX
EMTREGA CLIENTE Z1NOY URGENTE
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MATERIAL QUEEN
PROVEEDOR LAFSYETTE

COLOR NEGR / BLANCD -
CANTIDAD ENTREGADA 3MIS l\_}

BOTOMES PASTA BLANCOS [10]

PRESILLAS ATOND ES DALDA

PESPUNTES ATOND
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TALLAS
5 1UNIDAD
MUESTRATEXTIL

PURAO CLASICO
EEMIREDDNDD + PDRTEMUELA

PESPUNTADD & 104 RUEDO CURYD

Fuente: Elaboracién por parte del autor
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Ahora, en la parte de produccién, al tener el cuadro de tallas realizado a partir del estudio
antropomeétrico, se inicia con el proceso de patronaje y escalado, con el fin de desarrollar los
patrones base para el desarrollo e interpretacion de los prototipos, se realiza la molderia de forma
analoga, es decir, con reglas de modisteria y papel de trazo, con el fin de tener una mayor
exactitud en las medidas, y luego se procede a digitalizarlas en el software digital Optitex, para
optimizar tiempo en corte y tendido, y tener un registro digital de este para futuras producciones.
A continuacion, se listan los moldes y su respectivo tendido con el fin de evidenciar el uso de

este instrumento.

Figura 39. Moldes y tendido prototipo 1

1:55 Total:18 Placed:12 Efficiency:78.28% Yield:131.12em Width:150cm Length:1m 24.88cm

Fuente: Elaboracion por parte del autor.



Figura 40. Moldes y tendido prototipo 2

2:00 Total:18 Placed:18 Efficiency:78.03% Yield:132.12cm Width:150cm Length:1m 25.8

Fuente: Elaboracion por parte del autor.
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Figura 41. Moldes y tendido prototipo 3

1:35 Totalk14 Placed:14 Efficiency:74.68% Vield:133.34cm Width:130cm Length:1m 27,18

Fuente: Elaboracion por parte del autor
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Capitulo 4

Resultados y conclusiones

El andlisis y discusion de los resultados y sus correspondientes conclusiones parten del
disefio y produccion de tres prototipos de camisa para hombres jovenes de contextura delgada de
la ciudad de Bogota, el cual por medio del disefio metodoldgico y su ejecucion, se logra
evidenciar por medio de un cuadro comparativo el analisis de los distintos tipos de silueta y de
somatipos masculinos por medio de un cuadro comparativo con el fin de identificar la relacion
que existen entre el uso de las prendas y su adaptacion al cuerpo, dando como resultado el
argumento necesario para hallar dicha relacion, dicho argumento es que si las prendas se crea
con un patrén o denominado molde estandar, no lograria una ergonomia 6ptima en las personas,
de aqui se desencadena la problematica analizada dentro del trabajo de investigacion.

Continuando con el hilo conductor de este texto, otro resultado relevante es la
identificacion antropométrica, al tener el conocimiento de una toma de medidas, y de forma
pertinente se desarrolla un nuevo cuadro de tallas, los prototipos son probados en jovenes de
contextura delgada, dando un resultado eficaz y certero al estudio antropométrico, es decir, de
este punto se desencadena el uso del patronaje y escalado como herramientas para crear patrones
que se adapten de forma dptima a la silueta y morfologia delgada, donde dicha adaptacion es
cumplida con cabalidad.

Ahora, dentro del registro del proceso creativo, dentro del proceso creativo y crea una
coleccidn capsula coherente, apoyada de elementos como moodboard, ilustraciones y bocetos.

En el segundo item, de la seleccion del textil, esta tela tiene una fijacion de color del 85%, es
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decir, tonos como el negro tienen cierta opacidad, por lo que con este textil es recomendable usar
tonos claros, en cuanto a sus caracteristicas fisicas, posee buen comportamiento al tacto, tiene
poca tolerancia al arrugarse, posee gran densidad de hilos, es decir de deshila bastante facil, por
lo que se debe ensamblar una vez terminado el corte, tiene poca resistencia al desgarre por lo que
debe ser confeccionada con puntada 2 o 3 pulgadas.

Teniendo en cuenta lo anterior, la sublimacion fue 6ptima excepto por la fijacion del
color negro, la fijacion no es del todo 6ptima, por ende, se debe revisar el tipo de tinte o de
impresion sobre el textil, se recomienda usar impresion directa. Se hara posterior a la realizacion
de los prototipos una segunda prueba de lavado para verificar posibles migraciones de color.

En cuanto a la confeccion, se posee buenos acabados acorde a la produccidn de camiseria
masculina, en el patronaje y escalado se recomienda dar desahogos de 1 cm en contorno para
mayor durabilidad y posibles encogimientos.

A continuacion, se lista registro fotografico del producto terminado, para evidenciar el

resultado de los prototipos ya realizados.



Figura 42. Fotografia prototipo 1
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Figura 43. Fotografia prototipo 2

Fuente: Elaboracién por parte del autor
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Fuente: Elaboracién por parte del autor
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Figura 45. Fotografia comercial prototipos
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Fuente: Elaboracion por parte del autor
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ANEXos

Tabla 7. Costos prototipos
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NOMBRE DEL PRODUCTO Prototipo camisa UNIDAD DE COSTEO 1
REFERENCIA SEDANOO1 UNIDAD VENDIDA MES 1
MATEI';IQS“:';I;WAS E UNIDAD DE COMPRA COSTO POR UNIDAD UNIDADES UTILIZADAS COSTO
Textil - Queen Metros S 19.900 1,5 S 29.850
Botones Unidad S 30 10 S 300
Sublimacién Unidad S 23.000 1,5 S 34.500
TOTAL COSTOS VARIABLES DE MATERIAS PRIMAS E INSUMOS S 64.650
OTROS COSTOS VARIABLES
OTROS MATERIALES UNIDAD DE COMPRA COSTO POR UNIDAD UNIDADES UTILIZADAS COSTO
Mano de obra Unidad S 30.000 1 S 30.000
Empaques Unidad S 2.500 1 S 2.500
Transporte (Taller a tienda) Unidad (Trayecto tienda-local) | $ 10.000 1 S 10.000
Etiqueta Unidad S 120 1 S 120
Marquillas Unidad S 300 1 S 300
TOTAL OTROS COSTOS VARIABLES S 42.920
TOTAL COSTOS VARIABLES S 107.570
MARGEN DE CONTRIBUCION 30% S 32.271
S 139.841
MARGEN DE CONTRIBUCION 50% S 53.785
S 161.355

Fuente: Elaboracion por parte del autor




