CRIOLLO

PRESENTADO A:

DOCENTES CREACION DE EMPRESAS Il

PRESENTADO POR:

JORGE ESTEBAN OSORIO LOZANO

CORPORACION UNIFICADA NACIONAL DE EDUCACION SUPERIOR
IBAGUE-TOLIMA
2020



1. Descripcion de la idea de negocio

¢Cual es el
producto o
servicio?

Panela organica

¢Quién es el
cliente
potencial?

Este producto se puede clasificar como demografico pues va dirigido a
cualquier tipo de persona sin importar la edad, religion o género y con las
probabilidades de comprar o adquirir este producto para asi ir creciendo y
ser reconocida a nivel Nacional por nuestra calidad.

¢Cual es la
necesidad?

Se ha identificado la necesidad de que nuestro producto pueda ingresar en
los mercados Nacionales con una marca propia de manera que la utilidad
obtenida por unidad de producto sea mas alta; para esto hemos decidido
dar varias ofertas o promociones para que nuestra panela sea adquirida al
por mayor, los clientes empiezan a tener decision de compra e influencia
sobre el producto pues es necesario cumplir con sus expectativas y
mantener unos precios acordes al publico y al producto para asi poder
generar ventas y con esto ingresos.

¢, Coémo?

Este proyecto se basa en la cafia de azUcar teniendo como producto insignia
la panela, a través de esta se plantea una idea general del conocimiento de
las diferentes propiedades de la primeramente mencionada (cafia de
azucar) de esta manera desarrollando aquellos procesos que mantienen
vivos nuestra comunidad campesina, teniendo como meta rescatar la
agricultura nacional resaltando su importancia y empezando por algo una
materia prima muy importante pero poco desarrollada como lo es la cafia de
azlcar.

¢Por qué lo
preferiran?

El producto es 99.9% organico, estamos enfocados en realizar este
producto de manera natural desde la siembra, desarrollo y produccion de la
panela, también estamos efectuando un empaqgue biodegradable utilizando
materiales del reino vegetal lo que hace nuestro proyecto amigable con el
medio ambiente.




Modelo de negocio

Los recursos se basan en la cafia de azlcar teniendo como producto insignia
la panela , a través de esta se plantea una idea general del conocimiento de
las diferentes propiedades de la primeramente mencionada (cafia de azucar)
de esta manera desarrollando aquellos procesos que mantienen vivos
nuestra comunidad campesina, teniendo como meta rescatar la agricultura
nacional resaltando su importancia y empezando por algo una materia prima
muy importante pero poco desarrollada como lo es la cafia de azucar. El
enfoque principal seré la panela, ya que ultimamente ha tomado importancia
en la sociedad por sus propiedades en vitaminas y minerales, es un producto
poco utilizado si lo comparamos con el azlcar, ademas la panela esta mas
comprometida positivamente con la salud por lo mencionado anteriormente.

Queremos fidelizar a nuestros clientes con nuestro excelente servicio y
producto, satisfaciendo todas las necesidades, ademas de llevar un control
con los datos del comprador para recordarle constantemente nuestros
descuentos e incentivar que estos hagan voz a voz con su familia y
conocidos.

Nuestras alianzas estratégicas serian algunos supermercados, ademas de
tiendas que se enfocan en la parte fithess y cuidado personal a base de
productos naturales.

La propuesta de valor es que nuestro proyecto se diferencia por ser 99.9%
organico, estamos enfocados en realizar este producto de manera natural
desde la siembra, desarrollo y producciéon de la panela, también estamos
efectuando un empaque biodegradable utilizando materiales del reino
vegetal lo que hace nuestro proyecto amigable con el medio ambiente. Por
otra parte, al ser un producto en su totalidad natural cuenta con beneficios
para la salud gracias a sus vitaminas y minerales.

Nuestro modelo de negocio por internet es punto a punto (economia
colaborativa) ya que nos vamos a apoyar en los supermercados y tiendas
naturales, fitness que ya llevan tiempo en el mercado para la venta del



producto, por lo regular estos sitios ya reciben pagos por pse, tarjetas,
transacciones, entre otras.
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4. Analisis del sector

« Nuestra competencia seria directamente los campesinos, ellos son los
que fabrican la panela, el ente diferenciador es que “Criollo” lo hara a
un nivel mayor, ademas que queremos a futuro implementar mas
productos derivados de la panela; esto sin duda alguna funcionara
paraincrementar nuestras ventas y reconocimiento a nivel
departamental y nacional.

« Debemos de tener un muy buen acuerdo con nuestros proveedores,
ellos son la otra cara de nuestra empresa, quienes ayudan a
comercializar nuestros productos.

« Laamenaza que detectamos son los otros tipos de endulzantes que
hay en el mercado, aun asi, estos no son organicos, se han vuelto muy
industrializados.

« No hay mucharivalidad porque es elaborado por campesinos, estos
colocan un precio justo, por lo que no habra mucha diferencia.

Teniendo en cuenta la macro localizacién y micro localizacion, la empresa se
adecua de acuerdo a las necesidades de nuestros clientes, por lo tanto, estaremos
ubicados en la ciudad de Ibagué, esta es una ciudad cercana a la capital, es un
centro estratégico de todo el pais, queda muy centralizado.

Tendremos la planta de produccion en Piedras (Tolima) en una Hacienda de 5
hectareas en la cual se llevara a cabo el proceso la cosecha de cafa de azucar, la
transformacién en la panela, al igual que el empacamiento para su mayor
optimizacion, alli contaremos con una moledora, dos maquinas de ebullicién,
moldeadoras y una maquina empacadora, en esta infraestructura se hace una
inversion de $8 millones de pesos.

También contaremos con nuestras oficinas en la ciudad de Ibagué en donde
tendremos un control sobre la produccién, distribucién y ventas; asi podemos
aprovechar al maximo y ahi mismo vender nuestros productos, ademas de contar



con una bodega en la ciudad para cuando nuestros clientes necesiten poderles
entregar en el menor tiempo posible la cantidad que necesiten, en donde lo
necesiten, en dicha bodega necesitamos un computador para llevar la adecuada
contabilidad, una impresora y 5 estantes que sirven como mostradores, en esto
aproximadamente son 10 millones de pesos incluyendo el arriendo de esto por mes.

En este proyecto debemos contar en Piedras con terreno amplio para la cosecha de
cafa de azucar, en la planta de produccion se necesita la moledora, maquinas en
las que se pueda hacer la ebullicion y posteriormente llegar al cuarto de moldeo,
ademas del personal para realizarlo.

En Ibagué se debe contar con personal capacitado en las ventas, que también sepa
de administracion para llevar un control de inventario, que tenga al dia los papeles,
entre otros oficios varios; para esto se necesita los muebles donde se da a mostrar
nuestros productos, ademas de un equipo computo y un sistema de facturacion para
un facil manejo y control del inventario.

Los gastos operativos serian la mano de obra por la cosecha, recoleccion y
produccion de la panela, la energia y gas que se gasta en los certificados de que el
producto es totalmente organico, las trampas que el ICA solicita, ademas de la
persona que se encarga de la contabilidad y el area de ventas.

Para el funcionamiento de este negocio necesitamos un lugar fisico en el cual se
elabora la panela como tal, en el 4rea de ventas no es tan necesario porque se
puede manejar las redes sociales y paginas actuales de ventas que se mueve
bastante bien, también podemos crear convenios con empresas como surtiapp,
rappi, whoky, entre otras, que nos ayudarian diciéndoles que apoyamos 100% la
mano de obra del campesino, por eso le reconocemos el esfuerzo que hacen dia a
dia para que nosotros podamos disfrutar de buena comida en nuestra mesa.

Posteriormente, como meta queremos ampliarnos al extranjero exportando nuestros
productos ya que contamos con los certificados necesarios, aprovechariamos al
maximo esto, ademas de dar a conocer un poco mas de nuestra cultura y
gastronomia colombiana que es muy apetecida en el comercio exterior.

Nosotros como empresa hemos decidido para el marketing digital crear una pagina
web en la que le damos a conocer al cliente el por qué elegirnos, le contamos un
poco de nuestra historia, a lo que nos dedicamos y sobre nuestros productos, todos
los beneficios que trae consigo.



Este es un producto apto para todo el publico, para las personas que les guste la
panela y quieran cuidarse mas en su alimentacion, es econdémico, trae consigo
beneficios para la salud, ya que, es un endulzante totalmente natural, que
reemplaza la azucar (que causa problemas a la salud) tanto asi que la gente que
tiene enfermedades como céancer, diabetes, entre otras, los especialistas les
recomiendan consumir panela en lugar de azucar, sin sobrepasar sus excesos
(https://ecocosas.com/cocina-y-alimentos/panela/).

La empresa se va a concentrar especialmente en la produccién y comercializaciéon
de panela organica, para asi ofertar un producto con los mas altos estandares de
calidad y con un gran potencial para exportar. La produccion de esta panela
incluyendo el certificado organico (con este certificado nos colabora expopanela)
tiene aproximadamente un costo por unidad de $2.000 la libra 'y en polvo de $2.500,
nosotros estamos con mira de dar a conocer nuestros productos a nivel
internacional tanto en Europa (Espafia, Italia y Francia), Emiratos Arabes y Estados
Unidos, sin dejar a un lado nuestros clientes nacionales y regionales; que les
llegaremos por medio tecnolodgico, fisico, voz a voz, supermercados, entre otros.

Nosotros segun las investigaciones con nuestros competidores, encontramos
productos similares a $6.000 libra, nosotros queremos optar por venderla a $5.500
teniendo mayor captacion de clientes, ademés de proximamente crear nuevos
proyectos con distintas empresas para el tema de la internacionalizacion y ademas
sacar nuevos productos para crear alianzas estratégicas como por ejemplo con
Juan Valdez, Tostao, entre otras.

En el CAC queremos darnos a conocer por el voz a voz principalmente, la gente
comenzara a ver nuestros productos en supermercados, tiendas, entre otras y
creara una recordacion de marca, queremos destacarnos por apoyar el agro
Colombiano, con el apoyo de todos podemos salir adelante, queremos invertir en
marketing digital como post, que nos recomienden influencers y asi. Para el tema
de exportacion participaremos de las macroruedas que crea procolombia para pasar
nuestras cotizaciones a nuestros futuros clientes, el producto se enviaria en cajas
de 4 kgy 17 kg, eso es a peticion del cliente, adjunto un ejemplo de la organizacién
de los pallets en un contenedor.

Para mayor informacion:

Wix: https://huvervelasquez.wixsite.com/criollo
Facebook: https://www.facebook.com/CriolloGranja/



https://ecocosas.com/cocina-y-alimentos/panela/
https://huvervelasquez.wixsite.com/criollo
https://www.facebook.com/CriolloGranja/

CRIOLLO § -

PANELA ORGANICA {RIOLLO




TRANSFORMACION DE
CANADE AZUCAR A PANELA

PLANTA DE PRODUCCION
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€ Estadisticas de la pagina

18 de octubre - 14 de noviembre

Ultimos 28 dias »
Alcance de las Inteescciones con las. Nuevos Me gusta de la A
publicaciones publicaciones pigina
58 6 0 0
-55 ab w3
veR ks

Publicaciones

4 publicaciones reslizadas en los Gitimos 28 dias

PUBLICACIONES CON MAS INTERACCION

Panela 100% organica a Alcance 32
excelente precio, Trevem i
14 de naviembre
3 Trabajamos para satisfacer  Alcance 34
sus necesidades, pensand.. - =
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o Anima a las personas a recomendar tu pagina
Crea una qu

ea una
pueden dejar o

Registros de visitas

0

Registros de visitas en la pgina  Registros de visitas en la pagina
totales nuevos

Eventos

Aqui se evidencia del alcance alcanzado en 18 horas por Facebook sin ningun tipo
de publicidad.

Tuve problemas porque mis compafieros no quisieron seguir con el proyecto,
entonces por eso lo entrego solo, espero no sea problema, muchas gracias.



