
OPCIÓN DE GRADO 3
Turismo y Comunicación Digital 

en Colombia: COLTOURS MAGAZINE



INTRODUCCIÓN



HERRAMIENTAS 
COMUNICATIVAS 

DIGITALES EN EL TURISMO
UTILIZADAS DENTRO 
DE: 

�Paginas Web
�Internet
�Google
�Buscadores de Internet
�Publicidad en general
�Marketing Digital



TIPOS DE TURISMO
� VACACIONAL  

� CORPORATIVO

� ECOLÓGICO

� RELIGIOSO

�  FERIAS Y FIESTAS

�MAR

�NACIONAL

� INTERNACIONAL

� CRUCEROS



JUSTIFICACIÓN  PROYECTO



Justificación
El mercado turístico ha utilizado la internet para 
optimizar los canales de comunicación entre una 
empresa y su cliente final. La idea de crear una 
página web con contenido turístico de interés para 
los profesionales del sector y a su vez con la revista 
digital hacer quincenalmente un informe detallado 
de un destino especifico, nace de le necesidad de 
encontrar en un solo sitio todo lo requerido para 
un viaje sin la necesidad de perder tiempo en 
varias páginas, horas de tiempo en el teléfono, etc; 
y así poder minimizar los tiempos al momento de 
tener un cliente en la agencia de viajes o la 
aerolínea y hacer una venta efectiva, rápida y de 
calidad. 



ESTUDIO ADMINISTRATIVO



NOMBRE Y LOGO



MISIÓN
Ser la mejor pagina web del sector 
turístico Colombiano, utilizando las 
herramientas digitales de la mejor 
manera para que a través de estas 
se pueda suplir todas las 
necesidades de los actores del 
sector turístico en un solo clic



VISIÓN
Para el 2019 ser reconocida como la mejor  
pagina web del mercado digital y la preferida 
por todos los actores del sector turístico 
colombiano al momento de utilizar la Internet. 

Junto con la revista digital lograr la mayor 
cantidad de visitas dentro de las estadísticas 
mensuales del mercado digital, para poder ser 
reconocida como la  revista más completa, 
clara y de mejor contenido de un destino 
turístico.  



ORGANIGRAMA
•PRESIDENTE

•DEPARTAMENTO COMERCIAL
•GERENTE COMERCIAL

•ASESORES COMERCIALES DIGITALES

•ASESORES EXTERNOS

•DEPARTAMENTO  DIGITAL
•PUBLICISTA Y DISEÑADOR

•PERIODISTA TURÍSTICO 

•COMMUNITY MANAGER

•EDITOR DE CONTENIDOS

•AREA ADMINISTRATIVA
•RECUROS HUMANOS

•CONTABILIDAD

•FACTURACIÓN

•NOMINA



ESTUDIO ADMISTRATIVO LEGAL



COLTOURS MAGAZINE 
S.A.S

COLTOURS MAGAZINE, será una sociedad 
SAS creada de forma virtual de acuerdo a 
los nuevos lineamientos dados por la 
cámara de comercio.Contará con 17 
empleados pensando a futuro. Un único 
dueño. Con la intención de ser una 
familia



CARGOS DE LA EMPRESA
CARGO EMPLEADOS

PRESIDENTE
GERENTE COMERCIAL
GERENTE ADMINISTRATIVO
GERENTE DIGITAL
ASESORES DIGITALES
ASESORES EXTERNOS
AUXILIAR ADMINISTRATIVA
CONTADOR PUBLICO
AUXILIAR DE NOMINA
FACTURADOR
EDITOR DE CONTENIDOS
PUBLICISTA Y DISEÑADOR
PERIODISTA TURISTICO
COMMUNITY MANAGER

1
1
1
1
2
2
1
1
1
1
1
2
1
1

TOTAL          17



LEGALMENTE CONTARÁ 
CON 

VALORES PARA DOCUMENTACIÓN

CAMARA DE COMERCIO $ 223.000

RUT $ 0

RNT $ 117.100

MATRICULA MERCANTIL $ 83.000



CIIU
CIIU CONCEPTO

5813
EDICION DE PERIODISCOS REVISTA Y OTRAS 
EDICIONES PERIODICAS

7990
OTROS SERVICIOS DE RESERVA Y 
ACTIVIDADDES RELACIONADAS

6312 PORTALES WEB

4921 TRANSPORTE DE PASAJEROS

7911 ACTIVIDADES DE LAS AGENCIAS DE VIAJE

7912
ACTIVIDADES DE LOS OPERADORES 
TURISTICOS



CONSTITUCIÓN LEGAL



ESTUDIO TÉCNICO



FICHA TÉCNICA
COLTOURS MAGAZINE S.A.S

LOGO DESCRIPCIÓN
Pagina web del sector turístico, que busca a 
través de su contenido mejorar los tiempos de 
búsqueda de información de los diferentes 
actores turísticos en pro de encontrar todo lo 
referente a los temas del sector turístico 
colombiano
A través de la revista web COLTOURS 
MAGAZINE S.A.S, Se pretende dar a conocer 
un destino turístico, sus fortalezas, debilidades, 
costumbres de la región, requisitos para el 
viaje, Hoteles, Actividades en el destino etc.
Tendrá una periodicidad y/o frecuencia  de 
quince días. 

Inicialmente será de 8 páginas incluida la 
portada y la página 



COSTOS DE PRODUCCIÓN 

COSTO DE PRODUCCION
NOMBRE VALOR DESCRIPCIÓN

HOSTING $ 150.000 ESPACIO EN INTERNET

DOMINIO: $ 150.000 NOMBRE www. Dominio.com

DESARROLLO DE LA WEB $ 1.500.000 MANO DE OBRA

REVISTA DIGITAL: $ 500.000 MANO DE OBRA

TOTAL $ 2.300.000 



COSTOS FIJOS
COTOS FIJOS

GASTO VALOR DESCRIPCIÓN

NOMINA $ 23.460.000 Gasto mensual  a futuro.
SERVICO LUZ $ 50.000 Gasto Mensual

AGUA $ 55.000 Gasto bimestral de $105.000
INTERNET $ 70.000 Gasto Mensual
ARRIENDO $ 400.000 Gasto Mensual

SALUD PENSIÓN $ 2.040.000 Gasto Mensual
TOTAL $ 26.075.000



COSTOS VARIABLES
COSTOS VARIABLES

GASTO VALOR

PUBLICIDAD EN GOOGLE $ 1.000.000 

EVENTOS DE MARKETING DIGITAL $ 500.000 

MANTENIMIENTOS $ 400.000 

TOTAL $ 1.900.000 



ESTADO FINANCIERO



INGRESOS
INGRESOS

MES VENTAS
ENERO $ 50.000.000
FEBRERO $ 58.000.000
MARZO $ 55.000.000
ABRIL $ 60.000.000
MAYO $ 70.000.000
JUNIO $ 50.000.000
JULIO $ 52.000.000
AGOSTO $ 45.000.000
SEPTIEBRE $ 48.000.000
OCTUBRE $ 54.000.000
NOVIEMBRE $ 68.000.000
DICIEMBRE $ 56.000.000

TOTAL $ 666.000.000



EGRESOS
EGRESO

ENERO
COSTOS 
FIJOS

COSTOS 
VARIABLES TOTAL

FEBRERO $ 26.075.000 $ 1.000.000 $ 27.075.000
MARZO $ 26.075.000 $ 500.000 $ 26.575.000
ABRIL $ 26.075.000 $ 600.000 $ 26.675.000
MAYO $ 26.075.000 $ 0 $ 26.075.000
JUNIO $ 26.075.000 $ 1.000.000 $ 27.075.000
JULIO $ 26.075.000 $ 1.900.000 $ 27.975.000
AGOSTO $ 26.075.000 $ 0 $ 26.075.000
SEPTIEMBRE $ 26.075.000 $ 0 $ 26.075.000
OCTUBRE $ 26.075.000 $ 500.000 $ 26.575.000
NOVIEMBRE $ 26.075.000 $ 2.000.000 $ 28.075.000
DICIEMBRE $ 26.075.000 $ 1.900.000 $ 27.975.000
  TOTAL $ 296.225.000



BALANCE GENERAL



CONCLUSIONES
� Es un producto intangible, que prestara un servicio a la 

sociedad, en especial al sector turístico colombiano, 
permitiendo acortar los tiempos de duración de venta de 
un producto turístico.

� Dará a Colombia una imagen diferente de sus cciudades hacia 
el exterior, gracias a la revista web que dará a conocer lo mejor de 
cada destino. 

� Se potencializara a Colombia como destino turístico

� Implementara las nuevas tecnologías de la información y la 
comunicación para ser una empresa que piensa en el bienestar del medio 
ambiente, en nuestro futuro y aportara apropiación de 
nuestros recursos naturales. 

� Sera fiel muestra que un comunicador social es útil desde 
cualquier punto de vista al sector turístico colombiano y 
no solo en los medios de comunicación tradicionales, sino 
desde el periodismo digital.



GRACIAS


