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Sinopsis
Serie de micro relatos documentales de personas del común que coexisten en la misma ciudad 
pero tienen realidades distintas, y que componen un universo transmedia basado en las labores 
desarrolladas en un entorno urbano en la ciudad de Bogotá.

La capacidad de empatizar distingue al humano de otras especies. Sin embargo la arrogancia y el 
egoísmo es una influencia cultural latente. La desigualdad y los retos diarios componen los días 
colombianos. 

Personas sin voz y en medio de las historias, toman el protagonismo estos cinco ignorados y se 
hacen no solo visibles, sino invencibles en su propio camino llamado vida. 

Ficha técnica

Título Los Invisibles
Año 2022
Género Serie micro documental
Duración de cápsulas 6 minutos c.u
Duración podcast 3 - 5 minutos c.u
Personajes entrevistados 5 en la primera entrega
Medios de difusión Página web, Instagram, Spotify, murales
Idioma Español
País COLOMBIA 
Dirección Wilson Acosta y Leidy Perez
Producción Juan Triana 
Arte Laura Gonzalez
Foto Andrés Eslava
Sonido Yesid Sopó
Montaje Sergio Gordillo
Formato rodaje de video 2 k, aspecto 16:9
Formato rodaje de audio Archivo BWF
Cámara utilizada Sony a7 mark ll, Canon M50 y Go Pro Hero 8
Grabadora de Audio Tascam DR-70 x
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Staff técnico

Título Los invisibles 
Productor Juan David Triana Correa
Director Wilson Leonardo Acosta - Leidy Johanna Perez
Asistente David Farfán torres

NOMBRE IDENTIFI-
CACIÓN

CARGO CELULAR DIREC-
CIÓN

MAIL

/@cun.edu.co

Wilson 
Leonardo Rey

1012426487 Dirección 3006473395 Cll 33bis Sur 
No 93-79

wilson.acostar@

Leidy Johanna 
Perez 

1012407422 Dirección 3208027432 Tv79b 
#68Sur-58

leidy.perezgon@

Juan David 
Triana 

1000861410 Producción 3005735328 Cra 57 #4D-
95

juan.david@

David Santiago 
Farfán

1075686168 Asis Produc-
ción

3156187491 Cajicá david.farfan@

Andres Felipe 
Eslava

1000686343 Dr. Fotogra-
fía

3208029014 Cll 70a 
#113A-18

andres.eslava@

Alec Sebastian 
Iriarte 

1007416858 Asis. Fotogra-
fía

30573132754 Tv 79 #81f-
18

alec.iriarte@

Yusseth David 
Moya

1014260581 Cámara 3008310974 Cra 111a 
75a 30

yusseth.moya@

Laura 
Gonzalez Ortiz

1032442183 Dir. de arte 3024311859 Cra 70b#3-
45 Sur

laura.gonzalez@

Cesar Augusto 
Villegas

1022436679 Asis de arte 3125897619 Cra 29 #5a-
36

cesar.villegas@

Oscar Yesid 
Sopo 

1073515722 Dir. Sonido 3133911775 Cll 17c sur 
#84-50

oscar.sopo@

Yesid Orlando 
Moreno

1033760948 Post Produc-
tor

3197839256 Cll 65#16c 
-36 Sur

yesid.moreno@

Sergio 
Alejandro 
Gordillo 

1010230113 Post Produc-
tor

3132197552 Cll 24 # 1-60 
Este

segio.gordillo@

Premisa
El valor de los seres humanos no se determina por su profesión, sus bienes o su estilo de vida. Se 
determina por sus valores, ética y razón de ser subjetiva en un mundo materialista y arraigado.

Intención
Con este proyecto transmedia, se busca dignificar y sacar a luz las labores que día a día no se rela-
tan en ningún tipo de proyecto audiovisual. Usualmente solemos observar las novelas y películas 
colombianas que se desarrollan en torno a una clase social alta, y en muchas ocasiones se narra el 
contraste de aquella vida social alta en manera de comedia con las personas de contexto medio o 
de bajos recursos en Colombia.

Los invisibles son al igual personas que tienen una gran cantidad de grandes anécdotas para con-
tar, que llevan una amplia vida social y cultural, y no se tiene por qué dejar de documentar este 
tipo de historias y acontecimientos. Por otro lado, quienes mantienen la economía de un país que 
busca el desarrollo, con en la mayoría la clase media y baja, quienes laboran como mano de obra 
en las grandes empresas y crean proyectos innovadores de emprendimiento que aportan en gran 
cantidad al PIB de una nación. Sin contar que la clase media y baja de un país abarca el 98 % de 
la población.

Como se menciona anteriormente en la premisa ¿Que determina en verdad el valor de un ser 
humano? La sociedad nos ha obligado a creer que lo hace su estatus social, poder y profesión, 
partimos a través de los años donde la jerarquía ha manejado países y se ve como un verdadero 
desarrollo personal la adquisición de bienes y el desarrollo de vida cotidiano como lo es: Estudiar, 
crecer profesionalmente, hacer una familia y pensionarse para disfrutar de los ahorros de toda la 
vida. Pero, es en realidad esa la razón de todos los seres en este planeta, puesto que no todos crecen 
con las mismas oportunidades y los mismos pensamientos.



10
I N V I S I B L E S

Concepto
¿Cuántos pasos das al día, cuántas palabras pronuncian tus labios, cuántas veces parpadean o 
cuantas personas te cruzas durante toda tu vida?. Los invisibles es el concepto más puro y primi-
genio de cada ser humano, en el cual cada persona se encapsula sin ver o enfocar su atención en 
lo que pasa a su alrededor.

Los invisibles quiere narrar y contar todo esto de una forma más digerible y que el espectador 
también sienta el peso de ser invisible. La crisis de ser uno más y no tener peso en el mundo es algo 
que queremos dignificar

Otras de las personas que podemos llamar “Invisibles” son las personas que vemos día a día pero 
que pasan desapercibidos por la mirada de muchos de nosotros, los vendedores informales, esas 
personas que por falta de oportunidades de empleo hacen lo imposible por mantener sus hoga-
res. Estas personas en algunos momentos llegan a ser grandes empresarios, pero lastimosamente 
muchos de ellos son “Invisibles” para la sociedad y simplemente salen adelante por sus familias o 
por un futuro mejor. 

Poema: Los Nadie - Eduardo Galeano

Sueñan las pulgas con comprarse un perro y sueñan los nadies con salir de pobres, 
que algún mágico día llueva de pronto la buena suerte, que llueva a cántaros la 
buena suerte; pero la buena suerte no llueve ayer, ni hoy, ni mañana, ni nunca, 

ni en lloviznita cae del cielo la buena suerte, por mucho que los nadies la llamen y 
aunque les pique la mano izquierda, o se levanten con el pie derecho, o empiecen el 

año cambiando de escoba.
Los nadies : los hijos de nadie, los dueños de nada.

Los nadies : los ningunos, los ninguneados, corriendo la
Liebre, muriendo la vida, jodidos, rejodidos:

Que no son, aunque sean
Que no hablan idiomas, sino dialectos

Que no hacen arte, sino artesanía
Que no practican cultura, sino folklore

Que no son seres humanos, sino recursos humanos
Que no tienen cara, sino brazos

Que no tienen nombre, sino número
Que no figuran en la historia universal, sino en la crónica roja de la prensa local.

Los nadies, que cuestan menos que la bala que los mata

Resumen de Investigación

¿Qué es invisible? Según el diccionario está palabra significa “todo aquello que no se puede ver” 
(Pérez y Gardey, 2018). Por otro lado, nos mencionan que son aquellos cuerpos que no se ven 
cuando existe condiciones de luz natural o artificial, por ejemplo: el aire, es algo que percibimos 
de diferentes maneras, pero no a través de la visión.

Aún estamos lejos de conseguir que una persona se vuelva invisible como nos lo mostraban las 
películas de acción o de súper héroes, pero con el pasar del tiempo personas como Jonh Pendry, 
un científico reconocido descubre una técnica llamada óptica de transformación, está técnica lo 
que permite es poder controlar la luz y otras ondas electromagnéticas de forma que los expertos 
puedan diseñar materiales u objetos que puedan desaparecer ante nuestra visión.

Esta técnica al inicio fue difícil ya que sólo se podía probar con superficies planas y duras, ubi-
cando la luz detrás de la superficie para que así tuviéramos una visión de que el objeto estuvieran 
desapareciendo, por esto pensamos que los objetos pueden ser invisibles pero lo que en realidad 
nos quiere mostrar esta técnica es como ubicando la luz en un objeto cuya posición sea la ade-
cuada, pueda darnos la ilusión de que el objeto está desapareciendo o volviéndose invisible ante 
nuestros ojos (Villarreal, 2018).

Por otro lado, está palabra invisible se utiliza mucho en la sociedad para referirnos a aquellas 
personas o grupos sociales que no están a la vista de muchos de nosotros, o que simplemente 
están, pero la sociedad no quiere verlos como seres que pertenecen a nuestra sociedad en general, 
a quienes nos referimos con esta palabra son estas personas que por una u otra cosa simplemente 
no tienen un estudio o trabajo que les permita ser visibles en la sociedad como. Por ejemplo: el. 
Personal del aseo de las calles, personas que están en la calle, vendedores ambulantes entre otras 
muchas.

La palabra invisible tiene muchos significados, al pensar sobre esta palabra se nos viene a la men-
te persona u objeto que no percibimos ante nuestra vista, pero no solamente es esto, la palabra 
“invisible” abarca muchos significados como cuando decimos que una persona quiere ignorar a 
otra simplemente por el hecho de que no sea del mismo estrato social o simplemente alguien sin 
importancia para la otra . 

Por otro lado tenemos una palabra que refiere y embarca la amplitud de nuestro proyecto en 
general, Esta es: Popular

 Es algo masivo y generalizado, a menudo escuchamos mencionar esta palabra e incluso nosotros 
mismos la decimos, pero ¿qué significa esta palabra? Es común encontrar respuestas como, ser 
reconocido por la sociedad, ser el centro de atención, estar a la moda, Etc.

Popular viene del latín popularis, este término se usa para referirse a algo peculiar o propio de la 
parte menos favorecida del pueblo, también hace referencia a la parte folclórica del pueblo como 
lo son las danzas, dichos y música popular.
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El término popular también se emplea en los productos, en otras palabras, es alcanzar la popula-
ridad de un producto, para ello una de las fórmulas más acertadas es incursionar en las tendencias 
del momento.

Por consiguiente, podemos decir que popular es “cualquier cosa que provenga del pueblo, que 
sea propio de las clases sociales más bajas, que se encuentre al alcance de la mayoría o bien que sea 
conocido por la sociedad en general” (Pérez y Gardey, 2009).

De acuerdo a lo anterior podemos decir que existen personas populares que nos encontramos en 
las calles como lo son los taxistas o vendedores ambulantes pues provienen del pueblo se encuen-
tran al alcance de la mayoría y son conocidos por la sociedad en general.

Es por esto que creemos que para “Invisibles” este formato es el ideal para mostrar varias historias 
con un factor en común, las historias de las personas que no percibimos en nuestra ciudad, ya 
que nos permitirá exponer estos contenidos en plataformas donde “en cuanto al uso de las redes 
sociales, Colombia tiene 45.8 millones de usuarios activos, lo cual representa el 81% de la pobla-
ción” *(Medina, 2022) Esto nos permite tener un amplio alcance y la posibilidad de concientizar 
a más personas sobre las situaciones por las que pasan las personas que tal vez llegamos a ignorar 
en nuestro diario vivir.

Nota de dirección
Desde la parte narrativa queremos hacer un modo cíclico en el cual nuestras cinco historias de-
pendan de un solo hilo conductor, esto también referenciando el discurso de los invisibles como 
parte de un ancla de historias, el formato micro documental nos facilitara el protagonismo esen-
cial de todos nuestros protagonistas.

Buscamos contar y relatar las historias verídicas en nuestro proyecto, narrar de manera objetiva lo 
que estas personas están dispuestas a contar a través de la cámara y micrófonos a los espectadores, 
lo cual no es un factor sencillo para quienes no están acostumbrado y estudiados para desenvol-
verse ante un rodaje, Por ende,  se necesita por parte de dirección y equipo técnico tener un rodaje 
fluido y sin tener muchas intervenciones en el proceso, para así lograr un desenvolvimiento fluido 
y lo más objetivo posible por parte de nuestros personajes.

La idea es generar dos conceptos claves en el desarrollo del proyecto, primero es una visualización 
estándar la cual es nota tipo crónica en la cual las tomas de apoyo complementen el visualizer del 
entorno y de lo que se esté hablando, el otro modelo es presentar a nuestro personaje por partes 
para convertirlo en invisible y que la mirada del espectador quede perdida hasta el episodio nú-
mero 6.

Propuesta de Dirección
Como director lo que quiero es generar en el espectador una incomodidad y reflexión hacia el 
sentido propio de ignorar lo que nos rodea.

Una idea tentativa es convertir a los invisibles en verdaderos invisibles y esto lo queremos lograr 
a través de los tiros de cámara que toda la historia se cuente en over shoulders, para que el espec-
tador no le entreguemos todo digerido sino que también lo empujemos a consumir todos los 
episodios y sumergirlos en todo el proceso de la historia. En el arte lo que quiero es que no se 
interfiera nocivamente en el entorno de ellos, lo que quiero reflejar es el estado mas puro de su en-
torno, lo que si me parece esencial, es que el departamento de arte consiga en el estado visual una 
paleta de colores representativa de nuestro proyecto, en la post producción tiene que encontrar la 
combinación exacta del contenido virtual. y a la hora de la proyección en el festival encontrar un 
tema adecuado sobre lo que queremos contar.la paleta de color puede llegar a variar en el sentido 
del protagonista.

La idea es generar dos conceptos claves en el desarrollo del proyecto, primero es una visualización 
estándar la cual es nota tipo crónica en la cual las tomas de apoyo complementen el visualizer del 
entorno y de lo que se esté hablando, el otro modelo es presentar a nuestro personaje por partes 
para convertirlo en invisible y que la mirada del espectador quede perdida hasta el episodio nú-
mero 6.

A nivel estético la implementación de luces en ambos casos es indispensable. El manejo de la dua-
lidad en el personaje a través de la luz y su entorno es clave para este concepto.
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El control de la luz debe ser sutil pero que al mismo tiempo se vea un trabajo logrado para meter al 
espectador en su entorno. Cada uno de nuestros invisibles debe tener una identidad sonora única 
y esto lo conseguiremos en la medida en qué se pueda captar Foley muy específicos de su labor, de 
igual manera su ambiente y entorno que lo rodea debe ser grabado con precisión.

Los diálogos deben ser muy armoniosos, que sobresalgan adecuadamente de su entorno para que 
podamos concentrarnos en sus voces, dándonos la sensación por momentos contundentes que 
estamos solos con nuestro Invisible y que nada de su entorno por más ruido ambiente que allá 
nos importa.

 En el arte lo que quiero es que no se interfiera nocivamente en el entorno de ellos, lo que quiero 
reflejar es el estado más puro de su entorno, lo que sí me parece esencial, es que el departamento 
de arte consiga en el estado visual una paleta de colores representativa de nuestro proyecto, en la 
post producción tiene que encontrar la combinación exacta del contenido virtual. y a la hora de 
la proyección en el festival encontrar un tema adecuado sobre lo que queremos contar, la paleta 
de color puede llegar a variar en el segundo sentido del protagonista.

Desde fotografía la idea es generar dos conceptos claves en el desarrollo del proyecto, primero es 
una visualización estándar la cual es nota tipo crónica en la cual las tomas de apoyo complemen-
ten el visualizer del entorno y de lo que se esté hablando, el otro modelo es presentar a nuestro 
personaje por partes para convertirlo en invisible y que la mirada del espectador quede perdida 
hasta el episodio número 6. A nivel estético la implementación de luces en ambos casos es indis-
pensable. El manejo de la dualidad en el personaje a través de la luz y su entorno es clave para este 
concepto.

claramente se habla de una luz natural que se maneje sin interferir en el espacio de nuestro per-
sonaje.

El control de la luz debe ser sutil pero que al mismo tiempo se vea un trabajo logrado para meter 
al espectador en su entorno.

Descripción y perfil de personajes

Profesión: Vendedor ambulante

Descripción: vendedor de papas, churros y plátanos fritos en 
bolsas de 4×8 plásticas que hace su propio mojao’ (masa de 
los churros) con una receta clásica que aprendió hace 8 años

Años de actividad: 8 años 

Lugar de residencia: country sur

Luis Alirio Mora Robayo (el negro)
2 mayo de 1950 - Fusagasugá

Profesión: Conductor

Es una labor muy reconfortante primero porque se gana di-
nero segundo se le colabora a  las personas al prestar los servi-
cios y tercero hago lo que me gusta cuando uno ejerce lo que 
le gusta todo fluye se trabaja con amor y es placentero se ven 
los resultados

Aproximadamente 16 años de ejercer la profesión

Bogotá Colombia

Heber Darío trigos Álvarez
17 de octubre 1969 - Ocaña
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Profesión: Graffitero

descripción: Artista del graffiti de tipo clandestino, quien realiza su 
labor principalmente en jornadas nocturnas y que trabaja en un call 
center para subsidiar su arte.

Años en actividad: 7 años

Lugar de residencia: Bosa

Profesión: agricultura - Lidereza comunitaria

Descripción: cultivamos hortalizas variadas para la venta en cora-
bastos desde hace 18 años, desde las 4 de la mañana.

Lugar de residencia: Usme pueblo

Juan José Melo Triana (Shap)

Maribel Guerrero6 

20 de mayo 1998 - Bogotá

mayo 1977 - Junín

Lugar de residencia: Centro de Bogotá, Barrio Policarpa

Edad: 67 años

Profesión: Modista

Descripción:Trabaja en el área textil y de modista hace más 

de 40 años, ha tenido sus bajas y altas en el oficio .

Años en actividad: 40 años

Maria del Carmen Gutiérrez6 
Armero

Dirección De Actores:
Al ser un  proyecto documental no se espera una intervención actoral si no una serie de instruc-
ciones concretas a nuestros invisibles que nos da una sensación de cotidianidad, naturalidad y 
veracidad, al querer reflejar un dia laboral de estas personas es muy importante tener en cuenta 
todos los factores externos a la producción que intervienen e interactúan con nuestros invisibles, 
así que es muy importante que nuestra presencia no afecte el desarrollo normal de dichas interac-
ciones. No se espera una actitud e instrucciones actorales concretas pero sí muy probablemente 
se les pida a los invisibles la repetición de ciertas acciones

La unica instruccion actoral y que pueda parecer ajena a un formato documental pero que es ne-
cesaria para tener un hilo conductor en las historias y que los mismos capítulos se sientan conec-
tados entre sí, dicha dirección es simplemente una interacción entre dos invisibles compartiendo 
la misma escena ya que esto sera el final de un capítulo pero el inicio del siguiente.

Se espera una muy sutil intervención del invisible más invisible de la sociedad, la persona habitan-
te de la calle, su captura en las escenas debe ser sutil y casi imperceptible.
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Escaletas por Cápsula

 Escaleta Cápitulo Dario ( Taxista )

ESC 1 Don Darío se levanta y se prepara para su rutina diaria de 
trabajo.

ESC 2 Don Darío enciende el taxi, lo saca e inicia su jornada la-
boral. Nos cuenta cómo empezó con su labor de taxista.

ESC 3 Don Darío recoge a sus primeros pasajeros del día, escu-
chamos la conversación de Don Darío con los pasajeros.

ESC 4 Secuencia de planos de Bogotá y del seguimiento del ta-
xista.

ESC 5 Don Darío de nuevo interactúa con sus pasajeros. Res-
ponde a la pregunta cómo le ha aportado su taxi a su vida 
y su familia.

ESC 6 Don Darío nos cuenta si se ha sentido invisible, mientras 
conduce el taxi.

Escaleta Cápitulo Carmenza( modista )
ESC 1 Carmenza abre la puerta de su taller y Alista todas sus má-

quinas.
ESC 2 Carmenza enhebrando todas sus máquinas nos cuenta 

cómo fue el proceso de llegar a Bogotá sin saber cómo era 
su oficio.

ESC 3 Camina por los pasillos de su casa mientras nos cuenta 
cómo introdujo a toda su familia en el trabajo.

ESC 4 Carmenzanos muestra como corta los retazos de tela que 
usará en sus confecciones.

ESC 5 Nos habla y cuenta acerca de su vida, sus anécdotas y el 
porqué ella comenzó en esa profesión.

ESC 6 En medio de miles de retazos y prendas se despide de nues-
tra producción

Escaleta Capìtulo Maribel( Campesina)
ESC 1 Secuencia de planos del paisaje y de Maribel poniéndose la 

ruana.
ESC 2 Maribel nos cuenta quien es ella y lo que hace (Pregunta 

¿quién es Maribel guerrero), acompañado de planos de la 
granja de Mary

ESC 3 Maribel habla de la granja y el ecoturismo (Pregunta ¿De 
qué se trata la granja de Mary?), acompañado de planos de 
Maribel en el invernadero

ESC 4 Maribel habla del proyecto de la biblioteca, imágenes apo-
yos de la biblioteca

ESC 5 nos cuenta si se ha sentido invisible. Secuencia “poética” de 
imágenes de Maribel en la granja, la vereda y la biblioteca.

ESC 6 Planos finales. (papas)

Escaleta Capítulo Luis (Vendedor)
ESC 1 Don Luis se levanta muy temprano a alistar los productos 

que va a vender en el día.
ESC 2 Salimos de la casa de don Luis rumbo a un parqueadero 

dónde él guarda su carro.
ESC 3 Caminamos por unas calles casi vacías.
ESC 4 Don Luis saca su carrito y se dispone a llegar al punto de 

venta habitual.
ESC 5 Limpia todo su lugar de trabajo y organiza todos sus pro-

ductos en el carro.
ESC 6 Don Luis comienza a cocinar sus churros, papas y pláta-

nos.
ESC 7 Nos cuenta todo lo que ha pasado por su vida y nos da una 

reflexión de cómo se siente en esta sociedad.
ESC 8 Se despide mientras transcurre su primera venta del día.
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Escaleta Capítulo Juan (Graffitero)
ESC 1 Dos grafiteros llegan al sitio y analizan todo el muro que 

será su nuevo reto.
ESC 2 Alistan todas sus pinturas y abren la escalera lo más alto 

que pueden.
ESC 3 Hacen los primeros trazos en el muro.
ESC 4 Mientras prepara más pintura nos narra toda su vida 

pero también nos cuenta que siempre se quiere mante-
ner oculto.

ESC 5 Aplican muchos más detalles a la pieza.
ESC 6 Se oscurece y no nos deja seguir avanzando.

Producción

Propuesta de producción
La producción de este proyecto contará con la capacidad logística y técnica de realizar grabacio-
nes en distintos lugares al mismo tiempo con dos equipos diferentes, tomando como referencia 
producciones de grandes series pero con la esencia del cine guerrilla, los diferentes grupos de pro-
ducción estarán supervisados cada momento por el productor general quien estará en una rodaje 
supervisando. Cada equipo contará con todos los recursos por iguales desde lo técnico hasta la 
mano de obra, esto con el fin de activar los tiempos de grabación y acomodarnos a los entornos 
de cada invisible de una manera sutil sin ser invasivos con sus espacios y ambientes.

Plan de financiamiento
Nuestro plan de financiamiento para la realización el proyecto llamado “Los invisibles”, se trata 
de una invervsión privada por parte de cada integrante del grupo de producción, además para 
recaudar más fondos, realizaremos ventas, rifas y otros eventos, con el fin de reunir dichos fondos.

Además de esto, se está buscando para la reducción de gastos, un beneficio mutuo con diferentes 
participantes del proyecto, haciendo intercambio de servicios profesionales, en vez de hacer pago 
monetario por un servicio en específico.

Para los gastos que NO se cubren de esta manera, se tiene pensado un crowdfunding a través de 
páginas web que financian en cierta medida proyectos estudiantiles, tales como: Cortometrajes, 
documentales, proyectos de investigación, periodísticos, etc…

Por último y como recurso válido, pero no menos importante, realizar una rifa entre los integran-
tes del grupo, dinero con el cual se verán suplidos los últimos requerimientos monetarios.

Núm Nombre de la 
estrategia

Objetivo Recaudacion 

1 Aporte grupal El aporte grupal es importante para tener 
una base económica con el fin de financiar 
lo que es la etapa de la producción . cada 
integrante aporta una cuota de $100.000 
(cien mil) pesos.

En total se espera recau-
dar $1.200.000

2 RIfa

Fotográfica

Para cubrir otros gastos productivos y de 
postproducción se espera hacer un sorteo. 
Una rifa de un shoot fotográfico con valor 
de diez mil pesos la boleta será una buena 
estrategia para recaudar recursos extra.

el total de la recaudación 
será de $1.000.000 

3 Trueques Los trueques vuelven hacer presencia en 
nuestros planes, ya que es una manera de 
intercambiar y obtener elementos que nos 
puedan ser útiles para realizar el proyecto.

Acceso a equipos y re-
cursos técnicos extra

Promoción, distribución y exhibición
La promocion y distribucion del proyecto está en manos de la productora Cinta producciones, 
con la idea de no depender de festivales para su visualización y atendiendo también el formato del 
proyecto se optará por la realización del segundo festival “La cinta Nochera”, espacio creado por 
la productora con  el fin de dar visibilidad de una manera más cotidiana los proyectos cinemato-
gráficos de la los jóvenes en la ciudad, además de ser un espacio cultural integral donde no solo 
el audiovisual sea el protagonista sino la música, la danza, el teatro y emprendimientos juveniles. 

De esta manera a cargo de la productora este año en el festival será la gran premier de nuestro 
proyecto, rodeado con personas del común en un lugar muy cotidiano, siendo coherentes con la 
idea de apoyar y darle visibilidad al barrio, a las personas del común, a los invisibles. Así pues este 
festival se llevará a cabo a mediados del mes de diciembre.

Para la parte de la promoción, todos los canales digitales se unieran para crear una campaña de 
expectativa con los seguidores de la redes sociales de la productora, esto con el fin de direccionar-
los a la página web donde estará concentrado todo el proyecto, esta campaña publicitaria estar a 
cargo y bajo la dirección de la agencia publicitaria Century arts.
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Desglose De Locaciones

LOCA-
CIÓN

SET REF. ESC. No. 
ESC.

INT/
EXT

DÍA/
NOC.

OBSERVACIONES

Capítulo  1

Casa 
Dario

Sala D1 1. 1 INT DÍA
Habitación D2 2 2 INT DIA
Baño D3 3 3 INT DÍA
Garaje D4 4 4 INT DÍA

Calle

Taxi DE1 5 5 INT DÍA Recorrido en convoy 
seguimiento del taxi dia 
cotidiano

Andén DE2 6 6 Ext DÍA
Capítulo  2

Casa 
Carmenza

Habitación C1 1 1 INT DIA
Pasillo C2 2 2 INT DIA
Taller sala C3 3 3 INT DIA

Sábana de locaciones

NOMBRE IDENTIFICACIÓN TIPO DE 
PROPIEDAD

CELULAR DIRECCIÓN

Maribel Guerrero 39767326 Casa 3178847792 Usme Pueblo
Heber Dario 88743456 Casa 3165053364 TV 74#81f - 18
Carmenza Gutierrez 84841515 Casa 3178846620 Cl. 5 Sur #11a-45 a 

11a-1
Stella Cardenas 23351373 casa 3132734292 cra 51 a bis #42a-18 

sur

Carta de intención 

Señores Cinta Producciones

Por medio de la presente el equipo de producción del proyecto de grado INVISIBLES  
expresamos la intención que la productora CINTA PRODUCCIONES sea la en-
cargada de dar cumplimiento a la exhibición y distribución del proyecto de grado, 
acordado con dicho colectivo desde los mismos inicios del proyecto, por tanto una vez 
finalizado los compromisos con los cuales el proyecto debe cumplir para su visto bue-
no y aprobación por parte de la universidad, inmediatamente quedará a disposición 
de la productora.

Atte: Juan David Triana Correa
Productor General
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Capítulo 3
Casa Luis Sala Cocina L1 1 1 INT DIA

Terraza L2 2 2 INT DIA

Calle

Calles LE1 3 3 EXT DIA Seguridad y ruido de los 
vehículos, lugar muy transi-
tado

Andén LE2 4 4 EXT DIA
Garaje Garaje L3 5 5 INT DIA

Capítulo 4
Junta 
comunal

Salon M1 1 1 INT DIA Clima lluviosos, probabili-
dades de lluvia

Granja de 
mary

Habitación M2 2 2 INT DIA
Sala M3 3 3 INT DIA
Cocina M4 4 4 INT DIA

Huerta Huerta ME1 5 5 EXT DIA
Capítulo 5

Calle Calle G1 1 1 EXT DIA Seguridad del entorno

Presupuesto
El presupuesto general de una producción de este tamaño se estimó en $8.500.000 (ocho mi-
llones quinientos mil) pesos, teniendo en cuenta el valor de alquiler de los equipos, los costos 
operativos de cada rodaje. Sin embargo siguiendo los modelos de autogestión por parte de todo 
el equipo se logró consolidar un plan de trabajo buscando recursos propios y gestionando cada 
capítulo de una manera diferente en donde los gatos nos fuesen mayores a $500.000 (quinientos 
mil) pesos. De esta manera se logró sacar el proyecto adelante..Se trazó un presupuesto de $2.200 
.000 ( Dos millones doscientos) de pesos, poniendo como cuota base por miembro del equipo un 
monto de $100.000 (Cien mil) pesos logrando recaudar $1.200.000 (un millón doscientos mil) 
pesos y realizando crowdfunding para lograr conseguir un millón extra. Gracias a esto se logró 
sacar el proyecto en 1.760.000 (millon setecientos sesenta mil) pesos.

21
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Contratación

Derechos de imagen Invisibles
INSTRUCTIVO OBTENCIÓN, REGISTRO Y DIVULGACIÓN DATOS PERSONALES

En concordancia con lo dispuesto en el artículo 9° del Decreto Distrital N°425 de 2016 procede 
a establecer instructivo para la obtención, registro y divulgación de datos personales, conforme 
a lo establecido en la ley 1581 de 2012 y el Decreto Nacional 1074 de 2015. Para los efectos del 
caso, dato personal corresponde a cualquier información vinculada o que pueda asociarse a una 
o varias personas naturales determinadas o determinables, por lo que, en desarrollo de las activi-
dades propias de ___________, no solo se obtienen detalles relacionados con los documentos 
de identidad, sino que, además existen otros elementos tales como imágenes, registros de voz y en 
general audiovisuales que sirven y/o identifican a una persona  

De manera que, por virtud a lo dispuesto en las normas por protección de datos personales, a la 
productora les corresponde el adecuado manejo, uso y respeto de aquellos datos que sean propios 
para la identificación de las personas. Siendo así, lo procedente es que para cada participación en 
las que medie el registro y también la consecuente divulgación de datos, se obtenga una respectiva 
autorización por parte del titular o titulares de aquellos.

PRIMER PASO

Concretamente, en cada participación de particulares, debe obtenerse permiso atreves de docu-
mento escrito (RELEASE) en el que se autoriza la respectiva obtención, registro y si es necesaria 
la divulgación de los datos a obtener:

RELEASE AUTORIZACIÓN PARA APARICIÓN AUDIOVISUAL EN DIFERENTES 
MEDIOS DE COMUNICACIÓN 2021

 Yo ____________________________ Mayor de edad, identificado con la Cédula de ciudada-
nía. N°______________ de  Bogotá en uso de Mis plenas facultades autorizo a  __________, 
para que use mi:

 NOMBRE x
RETRATO FOTOGRÁFICO x
LITOGRAFÍAS x
FOTOGRAFIAS x 
INTÉRPRETE x
IMAGEN x
OBRA MUSICAL ORIGINAL x

FRASES x
DERECHOS DE AUTOR x
EDICIÓN MUSICAL x
DECLARACIONES TESTIMONIALES x
IMÁGENES DE ARCHIVO AUDIOVI-
SUAL

x

COMPOSITOR x

Tal utilización, podrá realizarse mediante la divulgación a través de su reproducción, tanto en 
medios impresos como electrónicos, así como su comunicación, emisión y divulgación, a través 
de los medios existentes o por inventarse, incluido redes sociales, para los fines de emisión y los 
fines promocionales e informativos que la (______________) estime convenientes

Reconozco además que no existe expectativa sobre los eventuales efectos económicos de la di-
vulgación o sobre el tipo de campaña publicitaria que pueda realizar la productora.  

Atentamente

28

Yo __ __ Mayor de edad, identificado con la Cédula de ciudadanía. N°______________ de
Bogotá en uso de Mis plenas facultades autorizo a __________, para que use

Mi:

●       NOMBRE __x___
●       RETRATO FOTOGRÁFICO                                                            ___x__
●       LITOGRAFÍAS                                                                                 ______
●       FOTOGRAFIAS                                                                               __x___
●       INTÉRPRETE                                                                                  ______
●       IMAGEN                                                                                           __x___
●       OBRA MUSICAL ORIGINAL                                                            ______
●       FRASES __x___
●       DERECHOS DE AUTOR                                                                 __x___
●       EDICIÓN MUSICAL                                                                         ______
●       DECLARACIONES TESTIMONIALES ___x__
●       IMÁGENES DE ARCHIVO AUDIOVISUAL __x___

●       COMPOSITOR ______

Tal utilización, podrá realizarse mediante la divulgación a través de su reproducción,
tanto en medios impresos como electrónicos, así como su comunicación, emisión y
divulgación, a través de los medios existentes o por inventarse, incluido redes
sociales, para los fines de emisión y los fines promocionales e informativos que la
(______________) estime convenientes

Reconozco además que no existe expectativa sobre los eventuales efectos económicos
de la divulgación o sobre el tipo de campaña publicitaria que pueda realizar la
productora.

Atentamente

FIRMAS:

Firma: Maria del Carmen Firma: Luis Mora
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Firma: Maribel guerrero Firma: Dario Trigos

Firma Productor:

Juan David Triana

c.c:100861410

2. SEGUNDO PASO

Así mismo, y sin perjuicio la obtención de cada permiso y/o autorización, al inicio

deberá realizarse anuncio público en el que, en efecto, se pongan de presente tal obtención el

cumplimiento de las normas de la materia

Asi mismo, se autoriza divulgar y publicar las imágenes, audios o datos atreves de

cualquier medio físico, electrónico, virtual o de cualquier otra naturaleza, públicos o privada

teniendo en cuenta los derechos fundamentales que dentro de la constitución nacional se

prevén y, lo dispuesto en las normas vigentes sobre protección de datos personales y lo

dispuesto en la ley 23 de 1982.

Para los efectos del caso, los titulares de los datos respectivos podrán en todo

momento revocar la autorización y/o supresión de los datos de conformidad con lo dispuesto

en el artículo 2.2.2.25.2.6. del precitado Decreto N° 1074 DE 2015.
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prevén y, lo dispuesto en las normas vigentes sobre protección de datos personales y lo

dispuesto en la ley 23 de 1982.

Para los efectos del caso, los titulares de los datos respectivos podrán en todo

momento revocar la autorización y/o supresión de los datos de conformidad con lo dispuesto

en el artículo 2.2.2.25.2.6. del precitado Decreto N° 1074 DE 2015.

Maria del carmen

Maribel Guerrero

Luis Mora

Heber Darío Trigos
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Segundo paso
Así mismo, y sin perjuicio la obtención de cada permiso y/o autorización, al inicio deberá reali-
zarse anuncio público en el que, en efecto, se pongan de presente tal obtención el cumplimiento 
de las normas de la materia

 Asi mismo, se autoriza divulgar y publicar las imágenes, audios o datos atreves de cualquier medio 
físico, electrónico, virtual o de cualquier otra naturaleza, públicos o privada teniendo en cuenta 
los derechos fundamentales que dentro de la constitución nacional se prevén y, lo dispuesto en 
las normas vigentes sobre protección de datos personales y lo dispuesto en la ley 23 de 1982.

Para los efectos del caso, los titulares de los datos respectivos podrán en todo momento revo-
car la autorización y/o supresión de los datos de conformidad con lo dispuesto en el artículo 
2.2.2.25.2.6. del precitado Decreto N° 1074 DE 2015. 

Contratos prestación de servicios
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32

Propuesta de Arte
El enfoque principal  de LOS INVISIBLES es sentir la sensación de estar en el espacio con los 
invisibles de una manera que no interfiera con la narrativa del documental,, queremos mostrar lo 
que es la ciudad y en especial la “calle” que es donde vemos día a día los invisibles. La paleta de co-
lores consta de algunos colores que identifican la calle como el gris, el marrón, verde oscuro, que 
evocan el aburrimiento, soledad, vacío, desapacible, feo, inseguridad, reflexión, insensibilidad, 
indiferencia, avaricia, envidia, experiencia, sabiduría, respeto, pasado, modestia, barato.

El color gris también se relaciona con lo negativo y siniestro cuando se combina con negro o 
marrón. La objetividad es el máximo valor positivo al que aspira el gris. El acorde de color azul, 
blanco y gris evoca la ciencia y la objetividad.

Tonalidades:
El color va a jugar un papel fundamental ya que queda invisible estará representado con un color 
característico que nos ayudará a comprender y diferenciar su realidad, este color debe estar en 
el ambiente, el personaje debe interactuar con el color y sentirlo propio y nosotros debemos a 
averiguar cuál es esa tonalidad única para cada Invisible. Esto nos funciona para la creación de 
identidad en cada medio transmedia. 
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con un color característico que nos ayudará a comprender y diferenciar su realidad, este color

debe estar en el ambiente, el personaje debe interactuar con el color y sentirlo propio y

nosotros debemos a averiguar cuál es esa tonalidad única para cada Invisible. Esto nos

funciona para la creación de identidad en cada medio transmedia.

https://paletasdecolores.com/tag/colores-ladrillo-y-gris/

33

Propuesta de Arte

El enfoque principal  de LOS INVISIBLES es sentir la sensación de estar en el

espacio con los invisibles de una manera que no interfiera con la narrativa del documental,,

queremos mostrar lo que es la ciudad y en especial la “calle” que es donde vemos día a día

los invisibles. La paleta de colores consta de algunos colores que identifican la calle como el

gris, el marrón, verde oscuro, que evocan el aburrimiento, soledad, vacío, desapacible, feo,

inseguridad, reflexión, insensibilidad, indiferencia, avaricia, envidia, experiencia, sabiduría,

respeto, pasado, modestia, barato.

El color gris también se relaciona con lo negativo y siniestro cuando se combina con

negro o marrón. La objetividad es el máximo valor positivo al que aspira el gris. El acorde de

color azul, blanco y gris evoca la ciencia y la objetividad.

Tonalidades:

El color va a jugar un papel fundamental ya que queda invisible estará representado

con un color característico que nos ayudará a comprender y diferenciar su realidad, este color

debe estar en el ambiente, el personaje debe interactuar con el color y sentirlo propio y

nosotros debemos a averiguar cuál es esa tonalidad única para cada Invisible. Esto nos

funciona para la creación de identidad en cada medio transmedia.

https://paletasdecolores.com/tag/colores-ladrillo-y-gris/

33

Propuesta de Arte

El enfoque principal  de LOS INVISIBLES es sentir la sensación de estar en el

espacio con los invisibles de una manera que no interfiera con la narrativa del documental,,

queremos mostrar lo que es la ciudad y en especial la “calle” que es donde vemos día a día

los invisibles. La paleta de colores consta de algunos colores que identifican la calle como el

gris, el marrón, verde oscuro, que evocan el aburrimiento, soledad, vacío, desapacible, feo,

inseguridad, reflexión, insensibilidad, indiferencia, avaricia, envidia, experiencia, sabiduría,

respeto, pasado, modestia, barato.

El color gris también se relaciona con lo negativo y siniestro cuando se combina con

negro o marrón. La objetividad es el máximo valor positivo al que aspira el gris. El acorde de

color azul, blanco y gris evoca la ciencia y la objetividad.

Tonalidades:

El color va a jugar un papel fundamental ya que queda invisible estará representado

con un color característico que nos ayudará a comprender y diferenciar su realidad, este color

debe estar en el ambiente, el personaje debe interactuar con el color y sentirlo propio y

nosotros debemos a averiguar cuál es esa tonalidad única para cada Invisible. Esto nos

funciona para la creación de identidad en cada medio transmedia.

https://paletasdecolores.com/tag/colores-ladrillo-y-gris/

https://paletasdecolores.com/tag/colores-ladrillo-y-gris/



38
I N V I S I B L E S

Locaciones Y Personajes 
Las locaciones que se tienen pensadas para documentar LOS INVISIBLES son claramente los 
espacios en los que estos personajes conviven y llevan su vida día a día, desde el taxista siendo 
documentado en su espacio de trabajo, el grafitero desarrollando su arte en las calles de Bogotá, el 
barrendero limpiando y así con todos los invisibles que serán entrevistados en este documental.

A través de las vivencias de estos personajes y lo que conocemos de todos ellos también queremos 
incluir con la utilería una clase de leitmotiv visual en el cual , con simples objetos que son conoci-
dos para el espectador pueda identificar sin necesidad de ver al invisible de quien se está hablando 
para darle un poco más de dinamismo a los espacios donde se documentará, también en esta parte 
es fundamental jugar con la paleta de colores ya que la idea es que a pesar de los espacios se busca 
que el espectador no se distraiga del entorno al invisible.

Vestuario y Maquillaje
or el contexto en el que se desarrolla el documental, queremos mantener al personaje en su natu-
ralidad, sólo se retocan y corrigen brillos en la piel, dejando que también su vestuario acompañe 
su narrativa, que todo parezca lo más natural posible y asemejarse a la realidad.
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Vestuario y Maquillaje

Por el contexto en el que se desarrolla el documental, queremos mantener al personaje

en su naturalidad, sólo se retocan y corrigen brillos en la piel, dejando que también su

vestuario acompañe su narrativa, que todo parezca lo más natural posible y asemejarse a la

realidad.
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Desglose De Vestuario Por Personaje

Título Los Invisibles
Productor Juan David Triana
Director Wilson Acosta
Director de Arte Laura Gonsalez
Asistente Cesar Villegas
En el desarrollo de cada capítulo los personajes usan su ropa de vestir dia a dia , algunos tienen 
particularidades de utilería y accesorios ya que son cosas del trabajo de ellos y son necesarios
VESTUARIO ACCESORIOS REF. OBSERVACIONES
Vendedor ambu-
lante-

Uniforme que consta de 
delantal y gorra del mis-
mo color, también tiene su 
“carrito” en donde ofrece 
todos sus productos

imagen3

Grafitero Gorra, toda su ropa está 
llena de pintura, tiene la-
tas de pintura, reloj, un 
parlante de música.

imagen1

Taxista Tiene objetos de atrezo 
que usa durante la graba-
ción,  

imagen4

Campesina Cuenta con su ruana, y di-
ferentes herramientas para 
la recolección de hortalizas

imagen2

Costurera imagen5
En nuestros referentes pueden ver claramente la vestimenta clara y usada por todos nuestros 
invisibles , también se pueden apreciar algunos accesorios usados durante el documental.
REFERENCIAS VISUALES
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CAP ACCIÓN AMBIENTACIÓN UTILERÍA

1,2,3,4,5 Nuestros invisibles se 
encuentran realizando 
sus actividades del dia 
a dia durante cada ca-
pítulo, (manejar,coser,-
pintar,vender,cultivar), 
mientras realizan estas 
acciones nos van hablan-
do de su diario vivir.

Cada espacio de grabación 
cuenta con los requerimien-
tos que tiene dicho espacio 
en el cual se evidencian en 
cada capítulo.

• Flores

• Plantas  

• Máscara de Bioseguri-
dad

• agujas

• hilos

• maquina de coser

• herramienta de cultivo

• gorras

• delantales

• carrito de dulces

• empaques de papas

• churros

• Guantes y máscara 
antigases 

• Fotografías 

• Caja de Cigarros 

• latas de pintura

• parlante

• ollas de cocina

• Bolsas de basura 

• Pala de jardinería 

• Guantes de jardinería

• Tijeras  

Propuesta de Fotografía
Para la fotografía de esta serie de microdocumentales se quiere resaltar la esencia de cada invisible. 
Quiero que la imagen narra por sí sola el diario vivir de estas personas que viven entre nosotros y 
como dentro del paisaje urbano quedan olvidados entre el afán y los miles de rostros que vemos 
en el día a día, transformando la cámara en esos ojos que si los ven dentro de la sociedad y como 
componen la imagen de nuestra cotidianidad sin importar nuestra condición socioeconómica.  

Narrativamente al inicio de cada capítulo se concebirá como  un documental con una narrativa 
performativa donde hasta la primera mitad de cada capítulo, para después buscar una mirada más 
hacia el documental poético, que a través de las imágenes cotidianas se buscarán composiciones 
de imagen armónicas ligadas a la cotidianidad de cada Invisible.

Planos Y Movimientos De Cámara
Para los encuadres y planos de cortometraje es importante mostrar el contexto del ambiente don-
de de nuestros protagonistas sin dejarlos de un lado, es por eso que se trabajara con lentes gran 
angulares para el desarrollo de acciones, que no deformen el espacio, sino que al contrario nos 
permitan ver estos espacios, pero con el protagonista siempre lo más cercano a la cámara que-
riendo dar un background más amplio detrás de este en los momentos en los que interactúa con 
su entorno y ejerza sus labores en el diario vivir permitiendo apreciar las estos elementos como 
importantes al mismo tiempo. Para los momentos de entrevistas emplearemos una distancia fo-
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Desglose De Ambientaciòn Y Utilería

Cada capítulo está organizado de la manera que el personaje se encuentre en su lugar
de trabajo por lo cual , podremos ver al vendedor ambulantente,taxista,grafitero y
líder realizando sus labores y en su espacio.

CAP ACCIÓN AMBIENTACIÓN UTILERÍA
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capítulo,
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ultivar),
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acciones nos
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de su diario
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cal de 50 mm, retratando de forma cercana a los personajes, dando una mirada introspectiva del 
personaje de su sentir.

Para los movimientos de cámara al principio serán a mano alzada, para retratar la brusquedad y 
el constante movimiento de nuestros personajes, con planos descriptivos de sus acciones, y en ge-
neral la cámara siguiendo al personaje, esta misma técnica también para las  tomas de apoyo, para 
así mostrar el mundo agitado y com afanes que rodea a Los Invisibles. Al final de cada capítulo, 
cómo búsqueda de una dignificación los movimientos serán más estables y con movimientos de 
cámara más elaborados permitiendo crear una narrativa con los estándares visuales de una pelícu-
la, dando a enter esto mismo, la vida de cada invisible es como película.

Iluminación
Si bien la mayoría de nuestros escenarios no se verán contaminados por la utilización de fuentes 
lumínicas externas al entorno a registrar, como buen documental, si considero importante la 
regulación de la luz para general limpieza y claridad en la imagen, por medio de reflectores y en 
ocasiones en en las que sea necesario aportar luz artificial al escenario si se ve necesario.

Movimientos
La acción en el cuadro es muy importante, por eso es importante resaltar y diferenciar en qué 
momentos se moverá la cámara y con qué intención a la hora de resaltar las actividades de cada in-
visible, aportando más dinamismo aquellas tomas que tengan un nivel de acción mayor por me-
dio de seguimientos, paneos, zoom y dollys. Para el montaje poético al final de cada documental, 
quiero movimientos más suaves, que permitan apreciar los entornos y paisajes de cada personaje, 
permitiendo detallar también elementos a su alrededor que comuniquen y afirmen la identidad 
de cada personaje.

39

Propuesta de Fotografía

Para la fotografía de esta serie de microdocumentales se quiere resaltar la esencia de

cada invisible. Quiero que la imagen narra por sí sola el diario vivir de estas personas que

viven entre nosotros y como dentro del paisaje urbano quedan olvidados entre el afán y los

miles de rostros que vemos en el día a día, transformando la cámara en esos ojos que si los

ven dentro de la sociedad y como componen la imagen de nuestra cotidianidad sin importar

nuestra condición socioeconómica.

Narrativamente al inicio de cada capítulo se concebirá como  un documental con una

narrativa performativa donde hasta la primera mitad de cada capítulo, para después buscar

una mirada más hacia el documental poético, que a través de las imágenes cotidianas se

buscarán composiciones de imagen armónicas ligadas a la cotidianidad de cada Invisible.

Imagen 1

Fotogramas documental Baraka (1993)
baraka 1993
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Planimetrías

Capitulo TAXISTA

ESC. #PL DESCRIPCIÓN ÓPTIC
A CÁMARA LOCACIÓN  y

AMBIENTACIÓN
ILUMINA
CIÓN OBS

1

1 P.M Dario se coloca
sus zapatos

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija

Casa Dario

INT / DIA

2
P.D Dario
arreglándose la
camisa

18-135
mm

Ángulo picado,
Fija INT / DIA

3 P.P Dario
peinándose

18-135
mm

Ángulo Norma,
Paneo de derecha
a izquierda

INT / DIA

4
P.M Dario sirve café
en la cocina

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija INT / DIA

5 P.P.P Sonriendo 18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija

6 P.D De la virgen
que tiene en su casa

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija

2 1 P.G Se sube al carro
dario

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija EXT / DIA

3

1 P.M Dario en el
carro esperando Gopro Ángulo Normal,

Fija

Taxi / Ciudad
de Bogotá

INT/DIA

2
P.D Dario
colocando el
taxímetro

18-135
mm

Ángulo
contrapicado,
Fija

INT/DIA

3
P.D Dario sube el
volumen del radio 18-135

mm

Ángulo Normal,
Fija INT/DIA

4
P.D De la virgen
que se encuentra en
el carro

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija INT/DIA

5 P.D El portavasos
del carro

18-135
mm

Angulo Picado,
Fija INT/DIA

6 P.D Del manubrio
mientras maneja

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija INT/DIA

7 P.D De las llaves del
taxi

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija INT/DIA

8
P.D Dario
realizando los
cambios del taxi

18-135
mm

Angulo Picado,
Fija INT/DIA

9
P.G De la ciudad de
Bogotá dentro del
taxi

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija INT/DIA

10
P.P Mostrando a
Dario conduciendo
el taxi

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija INT/DIA

11 P.P Dario se observa
por el retrovisor

18-135
mm

Angulo Picado,
Fija INT/DIA

12 P.M Dario recibe el
dinero de la carrera

Gopro Ángulo Normal,
Fija INT/DIA

4 1 P.G - P.M Dario
entrando al taxi

18-135
mm

Ángulo Normal,
Seguimiento EXT/DIA

Planimetrias
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2
P.M Dario
contestando
preguntas

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija EXT/DIA

5

1
P.G De la ciudad de
bogotá,
conduciendo el taxi

18-135
mm

Ángulo Normal,
Traveling in EXT/DIA

2
P.G De la ciudad de
bogotá,
conduciendo el taxi

18-135
mm

Angulo Normal,
Traveling
in/Lateral

EXT/DIA

3 P.G Dario va a
recoger una carrera

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija EXT/DIA

4 P.G Dario ayudando
a cargar mercancía

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija EXT/DIA

5 P.G El taxi
totalmente cargado

18-135
mm

Ángulo Normal,
Fija EXT/DIA

6
P.G De la ciudad de
Bogotá,
conduciendo el taxi

18-135
mm

Angulo Normal,
Traveling out EXT/DIA

7 P.G Darío ayudando
a descargar el taxi

18-135
mm

Angulo Normal,
Traveling
in/Lateral

EXT/DIA

Ejemplos: esquema realizado en el programa Celtx CONVENCIONES:
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Capítulo Modista
ESC #PL DESCRIPCIÓN ÓPTICA CÁMARA LOCACIÓN  y

AMBIENTACIÓN ILUMINACIÓN OBSERVACIÓN

1

1
PD. xxx recibiendo
dinero (el pago por su
labor)

50mm LI lateral
Izquierdo

Taller de costura /
mesa de corte

INT / DIA

Foco en el
dinero.

2

PM. xxx en el almacén
seleccionando y
organizando su material
de trabajo (telas)

35mm

FR ¾
Cámara en
mano
movimiento
natural

Taller de costura /
Almacén

Alineación del
PM al costado
Izq, espacio
para
contextualizar
al personaje

3 PM entrevista del
personaje 50mm

PM ¾
Cámara en
mano
movimiento
natural

Taller de costura /
Máquinas

Se Prioriza el
personaje y el
contexto del
mismo

4

PM Contexto del lugar
de trabajo de nuestro
personaje

50mm

PP a PM
trav
horizontal y
zoom out

Taller de costura /
Almacén

Contextualizand
o personaje.

5 PP la señora xxx se
encuentra trabajando 50mm

PPL Cámara
en mano
movimiento
natural

Taller de costura/
máquinas

Detallar el
trabajo que
realiza nuestro
personaje

6 PM entrevista del
personaje 50mm

PM ¾
Cámara en
mano
movimiento
natural

Taller de costura. INT / DIA

Foco en nuestro
personaje para
acentuar la
conversación

7

PM Mientras xxx nos
habla de su trabajo (voz
en off) mostramos el las
fotografías familiares
del  pasillo

50mm

PM ¾
Cámara en
mano Trv In
hacia el
fondo del
pasillo

Taller de costura
Pasillo. INT / DIA marcos

fotográficos

8 PD la señora xxx se
encuentra trabajando 50mm

PML
Cámara en
mano

Taller de costura. INT/DÍA

Detalle de la
máquina de
coser

9 PM entrevista del
personaje 50mm

PM ¾
Cámara en
mano
movimiento
natural

Se Prioriza el
personaje y el
contexto del
mismo

10

PD Máquinas de coser 50mm

PD
angulado,
cámara en
mano,
movimiento
natural

. Taller de costura /
Máquinas INT/DÍA Detalle de las

máquinas

11

12
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13 PD máquinas del taller 50mm

PD + rack
focus out,
Cámara en
mano

14 PD Máquinas del taller 50mm PD + Tilt
down

15
PD la Sra Carmen
enciende una de las
máquina

50mm PD Cámara
en mano

Taller de costura /
máquina

INT/DÍA

Detalle de la
acción del
encendido de la
máquina

16 PP Dorsal La señora
Carmen trabajando 50mm PP dorsal ¾

picado 3/4 Taller de costura
Mostrar a la Sra
Carmen
trabajando

17

PD máquinas de coser 50mm PPL Máquinas

18

19
PD la Sra Carmen
apagando una de las
máquina

50mm PD Cámara
en mano Máquina

20 PM Sra carmen
cortando tela 50mm PM cámara

en mano Mesa de corte INT / DÍA
Detallar las
herramientas de
corte

21 PM entrevista del
personaje 50mm

PM ¾
Cámara en
mano
movimiento
natural

Taller de costura INT / DÍA Entrevista

22 PD Sra Carmen
trabajando 50mm PDL Máquina de costura NT / DÍA

DEtalle de
máquina de
costura

23 PM entrevista del
personaje 50mm

PM ¾
Cámara en
mano
movimiento
natural

Taller de costura INT / DÍA Entrevista

24 PD Tiza 50mm PD Mesa de corte INT/DÍa Plano detalle de
la tiza

25
PD Sra Carmen
marcando y tomando la
tela para corte

50mm PD Mesa de corte INT/DÍA Plano detalle de
tiza

26 PM marcando la tela
para corte 50mm PM 3/4 Mesa de corte INT / DÍA Que se vea la

mesa de corte

27 PM Sra Carmen
cortando la tela 50mm PM Cámara

en mano Mesa de corte INT/DÍA

47

28 PM entrevista del
personaje 50mm

PM ¾
Cámara en
mano
movimiento
natural

Taller de costura INT / DÍA Entrevista

29 PPL Sra Carmen
trabajando 50mm PPL cámara

en mano Maquinas INT / DÍA

30 PM entrevista del
personaje 50mm

PM ¾
Cámara en
mano
movimiento
natural

Taller de costura INT / DÍA Entrevista

31 PM estantería hilos 50mm PM Tilt
Down Taller de costura INT / DÍA

Mostrar el
estante de los
hilos

32 PM entrevista del
personaje 50mm

PM ¾
Cámara en
mano
movimiento
natural

Taller de costura INT / DÍA Entrevista

33

PD Materiales 50mm PD Taller de costura INT / DÍA
Mostrar los
elementos de
trabajo del taller

34

35

36

Convenciones
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Capitulo Vendedor

ESC #PL DESCRIPCIÓN ÓPTICA CÁMARA
LOCACIÓN  y

AMBIENTACIÓ
N

ILUMINACIÓ
N OBSERVACIÓN

1

1

P.P luis
organizando para
salir - P.D
Arreglando una
bolsa

18-135m
m

Ángulo
Normal, Tilt
down

Casa Luis

INT/NOCHE

2
P.G De la terraza y
arreglando la
bolsa

18-135m
m

Ángulo
Normal, Fija

INT//NOCH
E

3 P.D terminando de
arreglar la bolsa

18-135m
m

Ángulo
Norma, Fija

INT//NOCH
E

4
P.G Luis organiza
el carro para salir

18-135m
m

Ángulo
Normal, Fija

EXT/NOCH
E

2

1
P.G Luis camina
por las calle de
Bogotá

18-135m
m

Ángulo
Normal, Fija

Calle

EXT/NOCH
E

2
P.M Luis camina
por las calle de
Bogotá

18-135m
m

Ángulo
Normal,
Paneo de
izquierda a
derecha

EXT/NOCH
E

3 P.M Esperando a
cruzar la calle

18-135m
m

Ángulo
Normal,
Paneo de
izquierda a
derecha

EXT/NOCH
E

4 P.M Luis ingresa a
sacar el puesto

18-135m
m

Ángulo
Normal, Fija

Calle/Lugar de
trabajo

EXT/DÍA

3

1 P.G Luis sacando
el puesto a la calle

18-135m
m

Ángulo
Normal,
Paneo de
derecha a
izquierda

INT/DÍA

2

P.M Luis
empujando el
puesto

18-135m
m

Angulo
Normal, Fija INT/DÍA

4

1
P.G Luis
empujando el
puesto por la calle

18-135m
m

Angulo
Normal, Fija EXT/DÍA

2
P.M Organizando
el puesto
ambulante

18-135m
m

Angulo
Picado, Fija EXT/DÍA

3 P.G Colocando el
puesto ambulante

18-135m
m

Angulo
Normal, Fija EXT/DÍA

4 P.D Pelando el
plátano para frita

18-135m
m

Angulo
Normal, Fija EXT/DÍA

5
P.D Organizando
los plátanos en la
estantería

18-135m
m

Angulo
Picado, Fija EXT/DÍA

49

Capitulo Vendedor

ESC #PL DESCRIPCIÓN ÓPTICA CÁMARA
LOCACIÓN  y

AMBIENTACIÓ
N

ILUMINACIÓ
N OBSERVACIÓN

6
P.P Luis
contestando una
preguntas

18-135m
m

Angulo
Normal, Fija EXT/DÍA

7
P.M La esposa de
Luis contestando
unas preguntas

18-135m
m

Angulo
Normal, Fija EXT/DÍA

49

Capitulo Vendedor

ESC #PL DESCRIPCIÓN ÓPTICA CÁMARA
LOCACIÓN  y

AMBIENTACIÓ
N

ILUMINACIÓ
N OBSERVACIÓN

6
P.P Luis
contestando una
preguntas

18-135m
m

Angulo
Normal, Fija EXT/DÍA

7
P.M La esposa de
Luis contestando
unas preguntas

18-135m
m

Angulo
Normal, Fija EXT/DÍA

49

Capitulo Vendedor

ESC #PL DESCRIPCIÓN ÓPTICA CÁMARA
LOCACIÓN  y

AMBIENTACIÓ
N

ILUMINACIÓ
N OBSERVACIÓN

6
P.P Luis
contestando una
preguntas

18-135m
m

Angulo
Normal, Fija EXT/DÍA

7
P.M La esposa de
Luis contestando
unas preguntas

18-135m
m

Angulo
Normal, Fija EXT/DÍA
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Capítulo Agricultora
ESC. #PL DESCRIPCIÓN ÓPTICA CÁMARA LOCACIÓN  y

AMBIENTACIÓN
ILUMINACIÓ

N OBSERVACIÓN

1

1 Detalle de ella
pintando maceta

18-135
mm

Ángulo
Normal, fijo

Biblioteca

INT/DÍA

2

P.M de todos en
la mesa
decorando
macetas

18-135
mm

Ángulo
Normal,
slide derecha

INT/DÍA

3 P.D manualidad
de niñas

18-135
mm

Ángulo
Cenital, Fija INT/DÍA

4
P.E de maribel
pintando

18-135
mm

Ángulo
Normal, Fija INT/DÍA

2

1 P.G campo 18-135
mm

Ángulo
Normal,
paneo

Calle

INT/DÍA

2
P.M Maribel y su
hija caminando
hacia su finca

18-135
mm

Ángulo
Normal,
Paneo de
izquierda a
derecha

INT/DÍA

3

1 P.M entrevista
Maribel

18-135
mm

Ángulo
Normal,
Paneo de
derecha a
izquierda

INT/DÍA

2

P.M Americano
entrevista
invernadero

18-135
mm

Ángulo
Contrapicad
o, Fija INT/DÍA

4
1 P.D lavando

papas
18-135
mm

Angulo
Cenital, Fija EXT/DÍA

2 P.M poniéndose
una ruana

18-135
mm

Ángulo
normal, Fija EXT/DÍA

53
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Capítulo Grafitero
ESC. #PL DESCRIPCIÓN ÓPTICA CÁMARA LOCACIÓN  y

AMBIENTACIÓN ILUMINACIÓN OBSERVACIÓN

1

1 P.G Grafiteros
pintando 18-135mm

Ángulo
Normal,
fijo

Biblioteca

INT/DÍA

2
P.M Grafitero
subido en la
escalera pintando

18-135mm
Ángulo
normal
3/4l, fijo

INT/DÍA

3 P.D pinturas 18-135mm
Ángulo
Cenital,
Fija

INT/DÍA

4

P.P pintando,
cámara debajo de
las escaleras

18-135mm Ángulo
nadirl, Fija INT/DÍA

2 1 P.G Grafitero
caminando 18-135mm

Ángulo
Normal,
paneo

Calle INT/DÍA

3

1 P.M Grafiteros
mirando mural 18-135mm

Ángulo
Normal,
Paneo de
derecha a
izquierda

INT/DÍA

2
P.P.P Grafitero
cantando 18-135mm

Ángulo
Contrapica
do, Fija INT/DÍA

56

Desglose del capítulo

56

Desglose del capítulo
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Propuesta Sonora

“Los Invisibles” es un proyecto audiovisual el cual parte como una serie de

microdocumentales de 5 minutos, que muestran el día a día en la vida de diferentes personas

con distintas labores, las cuales son pasadas por alto y que son de gran importancia para la

sociedad.

Con el lenguaje sonoro se ahondará en aquello que no se ve, pero se percibe y nos

lleva a  distintos estados, épocas y contextos en general, y nos brinda información de la

realidad de cada personaje según su tono, ritmo y modulación; adicionalmente con el manejo

musical se hace visible o se puede percibir rasgos de la personalidad de cada invisible.

El enfoque que se toma es el de ser lo más fiel posible a los audios naturales, que se

desarrollan en contextos cotidianos y que hacen parte de la realidad del entorno en que se

desenvuelven los personajes. Por lo cual se busca tener que intervenir lo menos posible los
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Propuesta Sonora
“Los Invisibles” es un proyecto audiovisual el cual parte como una serie de microdocumentales 
de 5 minutos, que muestran el día a día en la vida de diferentes personas con distintas labores, las 
cuales son pasadas por alto y que son de gran importancia para la sociedad.

Con el lenguaje sonoro se ahondará en aquello que no se ve, pero se percibe y nos lleva a  distintos 
estados, épocas y contextos en general, y nos brinda información de la realidad de cada personaje 
según su tono, ritmo y modulación; adicionalmente con el manejo musical se hace visible o se 
puede percibir rasgos de la personalidad de cada invisible.

El enfoque que se toma es el de ser lo más fiel posible a los audios naturales, que se desarrollan 
en contextos cotidianos y que hacen parte de la realidad del entorno en que se desenvuelven los 
personajes. Por lo cual se busca tener que intervenir lo menos posible los audios y generar una 
estética realista, apoyado por clips musicales enfocados en cada uno de los invisibles.

Objetivos

General: 
Construir un lenguaje sonoro que se despliegue a lo largo del proyecto, generando una identidad 
clara y fluida entre los distintos medios en los que se desarrolla.

Específicos:
• Lograr un registro de audio claro, con respecto a los diferentes diálogos y sonidos.

• Generar ambientes sonoros realistas y coherentes con respecto a los diferentes contextos en 
los que se relatan las historias.

• Desarrollar una identidad musical particular para cada personaje, sin perder la esencia 

• del proyecto global.

Consideraciones Preliminares:
El proyecto “Los Invisibles” se desarrolla en distintos ambientes urbanos, los cuales serán de vital 
importancia, pero, que no deben opacar los diferentes diálogos y sonidos importantes que iden-
tifican a cada personaje. Teniendo en cuenta esto, se busca que el audio presentado sea fiel a la 
realidad que los rodea en toda circunstancia.

A través de la composición sonora se busca exaltar la labor ejercida por cada una de las personas 
que componen “Los Invisibles”

Diálogos
Para este proyecto es de vital importancia tener un registro de diálogos claro y con potencia, te-
niendo en cuenta que los relatos presentados se brindan directamente por los protagonistas, por 
ende debe comprenderse en todo momento, tomando un papel en primer plano por encima de 
los distintos elementos auditivos.

Dichos diálogos se registrarán de manera directa en los ambientes donde se desarrollan las la-
bores de las personas, y se capturaron por medio de micrófono de solapa, con el fin de tener un 
registrado ro auténtico y fiel a la verdadera cotidianidad, teniendo en cuenta los posibles factores 
externos que pueden intervenir en ella.

Ambientes
Los sonidos de ambiente toman un protagonismo clave al basar el proyecto en un aspecto citadi-
no o que transcurre en un contexto urbano, independientemente del espacio-tiempo que ocupe 
el personaje, este será un reflejo de su realidad y cotidianidad, por lo cual en instantes podrá pasar 
de estar en el fondo de la composición sonora, para luego pasar a un primer plano y variar según 
la necesidad de la escena.

Para este aspecto contamos con un micrófono de boom el cual nos dará una percepción completa 
y realista del entorno que ocupa nuestro personaje, de esta manera lograr una conexión con el pú-
blico haciendo que se hagan parte de esa cotidianidad capitalina, la cual es seguramente familiar 
para ellos.

Foley.
Teniendo en cuenta la intención de resaltar los elementos característicos que aportan a la narrati-
va y semiótica de los protagonistas del proyecto, buscamos dar énfasis a ciertas acciones claves en 
el diario de actividades de los invisibles y que brindan coherencia a la narración.

El registro de estos se enfocará en los movimientos e interacción entre el personaje y los elementos 
mientras desarrolla sus actividades, con lo cual se busca exaltar las pequeñas acciones que aunque 
parezcan insignificantes, son parte fundamental del desarrollo de sus trabajos. Adicionalmente el 
registro se realizará en los ambientes naturales  siguiendo con la idea de ser fieles al entorno.

Música.
El enfoque con respecto a la banda sonora que acompañará el proyecto transmedia a lo largo 
de sus diferentes expansiones se basa en un estilo urbano fusionado con distintos géneros como 
bolero y cumbia, con los cuales se busca recalcar un aspecto de la personalidad no expuesta de 
los personajes. Generando además un hilo conductor a lo largo del proyecto que permita darle 
identidad, pero, al mismo tiempo dinamismo; de este modo el aspecto músical tendrá un mayor 
despliegue a lo largo del universo transmedia, sin dejar de ser fiel a su esencia basada en baterías de 
rap mezclado con samples, las cuales soportan los ritmos del documental.
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Estas bases instrumentales serán desarrolladas por un artista emergente de la ciudad, el cual es 
denominado como beatmaker; y se desarrollará con base a los gustos de cada invisible, por lo cual 
cada composición tendrá un aspecto distintivo con respecto a la melodía que lo rodea, esto con el 
fin de brindarle riqueza narrativa a cada audiovisual.

Referentes:
Con respecto a este tipo de formatos de vídeos cortos realizados en lugares exteriores e interiores, 
los cuales pueden tener una gran cantidad de ruido del ambiente, tomamos como referentes por 
sus características similares, videos de reportaje, otros micro documentales y documentales, los 
cuales nos brindarán un punto de partida para enfocar el control de agentes externos y las posi-
bles afectaciones que pueden tener.

https://www.youtube.com/watch?v=5ZoYy2ZtCCU&t=214s - Medellín: la ciudad MÁS BONITA de 
Colombia

De este audiovisual se puede destacar el registro de sonido, el cual a pesar de desarro-
llarse en medio de un entorno urbano, pone en primer plano la voz de el protagonista 
de manera clara sin dejar de lado los ambientes.

https://www.youtube.com/watch?v=z5Fo445DzYQ - SIRIA EN LA ACTUALIDAD ¿Por qué llevan 
10 años en CONFLICTO?

El manejo de música en este audiovisual refleja el uso que se propone, ya que se pre-
senta de manera orgánica, toma protagonismo en los momentos adecuados y aporta 
narrativamente al propósito y contexto del audiovisual.
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Diseño Sonoro

Escena Plano Ambiente Acción
/Folley

Efectos
(fx)

Descripción de
personajes Música Observaciones

COSTURERA
1 Entrevist

a
Interior cuarto de
costura

N/A N/A COSTURERA Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

2 Podcast Interior almacén de
costura

N/A N/A COSTURERA Pista
instrumental
rap fusión
bolero

El almacén se
encuentra
ubicado en un
garaje que da
hacia una calle
poco transitada

3 Apoyo Interior cuarto de
costura

Encendido y
apagado de
máquinas,
procesos
previos y
máquinas en
funcionamie
nto

N/A COSTURERA Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

4 Ambiente Interior cuarto de
costura

N/A N/A ---------------- Pista
instrumental

El almacén se
encuentra

62

rap fusión
bolero

ubicado en un
garaje que da
hacia una calle
poco transitada

CAMPESINA
1 Entrevist

a
Balcón exterior de
casa rural

N/A N/A CAMPESINA Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

El techo es en
teja y es
totalmente
abierto

2 Entrevist
a 2

Interior biblioteca N/A CAMPESINA Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

La biblioteca
estará con más
personas en su
interior

3 Podcast Balcón exterior de
casa rural

N/A N/A CAMPESINA Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

El techo es en
teja y es
totalmente
abierto

4 Apoyo Exterior finca Movimientos
del personaje
en la finca,

N/A CAMPESINA Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

----------------

5 Ambiente Balcón exterior de
casa rural

N/A N/A ---------------- Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

----------------

6 Ambiente
2

Exterior finca N/A N/A ---------------- Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

----------------

TAXISTA
1 Entrevist

a
Interior taxi en
movimiento

N/A N/A TAXISTA Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

2 Entrevist
a 2

Exterior Calle N/A N/A Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

3 Podcast Interior taxi en
movimiento

N/A N/A TAXISTA Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

4 Apoyo Interior taxi en
movimiento

Prendido y
apagado del
taxi,
movimientos
al conducir,
taxi
arrancando y
deteniéndose
.

N/A TAXISTA Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

5 Ambiente Interior taxi
prendido y apagado

N/A N/A TAXISTA Pista
instrumental

----------------

Diseño sonoro



60
I N V I S I B L E S

62

rap fusión
bolero

ubicado en un
garaje que da
hacia una calle
poco transitada

CAMPESINA
1 Entrevist

a
Balcón exterior de
casa rural

N/A N/A CAMPESINA Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

El techo es en
teja y es
totalmente
abierto

2 Entrevist
a 2

Interior biblioteca N/A CAMPESINA Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

La biblioteca
estará con más
personas en su
interior

3 Podcast Balcón exterior de
casa rural

N/A N/A CAMPESINA Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

El techo es en
teja y es
totalmente
abierto

4 Apoyo Exterior finca Movimientos
del personaje
en la finca,

N/A CAMPESINA Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

----------------

5 Ambiente Balcón exterior de
casa rural

N/A N/A ---------------- Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

----------------

6 Ambiente
2

Exterior finca N/A N/A ---------------- Pista
instrumental
rap fusión
cumbia

----------------

TAXISTA
1 Entrevist

a
Interior taxi en
movimiento

N/A N/A TAXISTA Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

2 Entrevist
a 2

Exterior Calle N/A N/A Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

3 Podcast Interior taxi en
movimiento

N/A N/A TAXISTA Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

4 Apoyo Interior taxi en
movimiento

Prendido y
apagado del
taxi,
movimientos
al conducir,
taxi
arrancando y
deteniéndose
.

N/A TAXISTA Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

5 Ambiente Interior taxi
prendido y apagado

N/A N/A TAXISTA Pista
instrumental

----------------
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rap fusión
bolero

6 Ambiente
2

Exterior Calle N/A N/A ---------------- Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

VENDEDOR
1 Entrevist

a
Exterior Calle N/A N/A VENDEDOR Pista

instrumental
rap fusión
reggae

Avenida
concurrida

2 Entrevist
a 2

Exterior Calle N/A ESPOSA Pista
instrumental
rap fusión
reggae

----------------

2 Podcast Exterior Calle N/A N/A VENDEDOR Pista
instrumental
rap fusión
reggae

----------------

3 Apoyo Exterior Calle Movimiento
del carro,
ensamble del
carro,
preparación
y
empaquetado
de frituras

N/A VENDEDOR Pista
instrumental
rap fusión
reggae

----------------

4 Ambiente Exterior Calle N/A N/A ---------------- Pista
instrumental
rap fusión
reggae

----------------

GRAFITERO
1 Entrevist

a
Exterior Calle N/A N/A GRAFITERO Pista

instrumental
rap

Calle poco
transitada

2 Podcast Exterior Calle N/A N/A GRAFITERO Pista
instrumental
rap

----------------

3 Apoyo Exterior Calle Movimiento
de latas de
pintura,
aerosol al
aire y a la
pared,
movimiento
de escalera,
pasos en
escalera,
rodillo en
pared.

N/A GRAFITERO Pista
instrumental
rap

----------------

4 Ambiente Exterior Calle N/A N/A ---------------- Pista
instrumental
rap

----------------
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rap fusión
bolero

6 Ambiente
2

Exterior Calle N/A N/A ---------------- Pista
instrumental
rap fusión
bolero

----------------

VENDEDOR
1 Entrevist

a
Exterior Calle N/A N/A VENDEDOR Pista

instrumental
rap fusión
reggae

Avenida
concurrida

2 Entrevist
a 2

Exterior Calle N/A ESPOSA Pista
instrumental
rap fusión
reggae

----------------

2 Podcast Exterior Calle N/A N/A VENDEDOR Pista
instrumental
rap fusión
reggae

----------------

3 Apoyo Exterior Calle Movimiento
del carro,
ensamble del
carro,
preparación
y
empaquetado
de frituras

N/A VENDEDOR Pista
instrumental
rap fusión
reggae

----------------

4 Ambiente Exterior Calle N/A N/A ---------------- Pista
instrumental
rap fusión
reggae

----------------

GRAFITERO
1 Entrevist

a
Exterior Calle N/A N/A GRAFITERO Pista

instrumental
rap

Calle poco
transitada

2 Podcast Exterior Calle N/A N/A GRAFITERO Pista
instrumental
rap

----------------

3 Apoyo Exterior Calle Movimiento
de latas de
pintura,
aerosol al
aire y a la
pared,
movimiento
de escalera,
pasos en
escalera,
rodillo en
pared.

N/A GRAFITERO Pista
instrumental
rap

----------------

4 Ambiente Exterior Calle N/A N/A ---------------- Pista
instrumental
rap

----------------
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Propuesta Postproducción
Desde el departamento de postproducción deseamos presentar una idea la cual acompañará cada 
una de las intenciones de la producción, esto luego de analizar detenidamente cada una de las 
propuestas por departamento.

El detalle como un elemento de progreso

Imagen: 
 Siendo esta (la imagen) una de las características más importantes de los productos audiovisuales 
se tiene presente el concepto realismo, esto ya que no se pretende intervenir de manera grotesca 
la realidad del suceso, más al ser un producto Documental, es por esto que el manejar la imagen 
natural será fundamental, claramente teniendo sus debidos tratamientos al detalle como lo es la 
colorización 

Ritmo: 
Al ser documentales de aproximadamente 5 minutos el ideal es darle un manejo relacionando el 
inicio con un montaje lento con planos llenos de narrativa, en el medio de la línea de tiempo avan-
zaron los cortes y serán más dinámicos y al finalizar nos agradaría poder manejar algunas cámaras 
lentas con cortes sutiles.

Con estos elementos podremos llegar a plantear un producto el cual tenga movimiento dentro 
del documental, brindando al espectador detalles que no pueden pasar por alto.

Personajes, detalles y espacios:
Al ser los Invisibles lo más anhelado de conocer, nos enfocaremos en estos, claramente para mos-
trar su realidad de la manera más agradable posible. Complementándolo con los elementos que 
a diario los acompañan, aquello pequeño que siempre está a su lado y lo caracteriza, dándole este 
un aire y un sentido al documental.

Estos entornos en los cuales los personajes conviven a diario y en donde por más espacio que 
ocupen siguen siendo invisibles.

Color:  
Analizando los espacios donde nos encontraremos, presentamos la siguiente propuesta de color, 
esta ya que nos brindara detalle tanto en los personajes como en los entornos los cuales podemos 
llegar a relacionar, sin embargo, sería bastante interesante manejar una paleta de color diferencial 
en cada uno de los personajes.  aclarando que el ideal es mantener el color y la imagen lo más neu-
tra posible, con un alto nivel de contraste, y una saturación baja.

Intención y Finalidad: 
Por medio del montaje se desea que el espectador se conecte con el documental, permitiendo de 
esta manera generar conciencia, y que aquellas personas que día a día luchan por salir adelante, en 
algún momento empiezan a ser un poco más reconocidas y visibles dentro de la sociedad.

Creación del Mundo Transmedia
Para nuestro proyecto transmedia, hemos propuesto un documental interactivo, el cual se está 
trabajando de la mano y llevando a cabo en cuanto a realización, para la opción de grado lll. Es-
tamos hablando de la propuesta  ya mencionada y presentada con anterioridad para esta misma 
asignatura. 

Proyecto el cual habla de manera resumida, acerca de las vivencias, vidas y anécdotas de algunos 
personajes de nuestra ciudad a  los cuales no les prestamos atención, e inclusive en muchos casos, 
no llegamos a reconocer su ardua labor por la sociedad.

Para esto, y teniendo como punto principal de referencia a la ciudad de Bogotá, hemos diseñado 
y trabajado a partir de una plataforma transmedia, la cual abarcara:

Nodos

Redes sociales:
Al día de hoy en colombia En cuanto al uso de las redes sociales tiene 45.80 millones de usuarios 
activos, lo cual representa el 81% de la población, además de esto, encontramos un estudio que 
nos reveló; “Para dar más contexto, GWI ha reportado que el usuario de redes sociales típico pasa 
2 horas y 29 minutos al día usando las distintas plataformas sociales, lo cual equivale a 75.5 horas 
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Diagrama de flujo de trabajo:

Creación del Mundo Transmedia

Para nuestro proyecto transmedia, hemos propuesto un documental interactivo, el cual

se está trabajando de la mano y llevando a cabo en cuanto a realización, para la opción de

grado lll. Estamos hablando de la propuesta  ya mencionada y presentada con anterioridad

para esta misma asignatura.

Proyecto el cual habla de manera resumida, acerca de las vivencias, vidas y anécdotas

de algunos personajes de nuestra ciudad a  los cuales no les prestamos atención, e inclusive

en muchos casos, no llegamos a reconocer su ardua labor por la sociedad.

Para esto, y teniendo como punto principal de referencia a la ciudad de Bogotá, hemos

diseñado y trabajado a partir de una plataforma transmedia, la cual abarcara:



64
I N V I S I B L E S

al mes”

Con esto concluimos que estas dan un esparcimiento y capacidad para llegar de manera objetiva 
a nuestro target, ya sea de manera orgánica o con pauta paga. Buscamos con esto hacer crecer la 
visibilidad del proyecto, generar tráfico hacia nuestras demás plataformas y con ello incrementar 
interés de nuestros futuros espectadores, así como fidelizar a aquellos que ya nos ven y nos siguen 
en plataformas, informándoles acerca de nuevas cápsulas, entrevistas y demás. 

Página Web: 
Llegamos al corazón de nuestro proyecto, al motor principal, Desde aquí empieza la interactivi-
dad e iniciación de los espectadores.

Buscamos crear una página web con diseño del mapa de Bogotá (sitio donde se realizará el pro-

yecto) dentro de este mapa, se podrá el usuario mover por las diferentes localidades, encontrando 
a aquellos invisibles de los cuales les gustaría saber su historia. Aportando también interactividad 
y dinámica al proceso del espectador. 

Acá podemos dar una idea referente de lo que nos gustaría lograr con la página web en cuanto a la 
plataforma principal y experiencia interactiva, pero adaptándose a él branding identificativo que 
ya hemos diseñado previamente oara el proyecto, para así seguir con una identidad reconocida y 
manejando la misma línea en todas las plataformas.

Podcast:
“A cierre de 2021, aproximadamente 620 millones de personas escucharán podcasts en el mundo. 
Esta cifra, que supuso un incremento de 88,3 millones con respecto al año previo, supone el manteni-
miento de la tendencia positiva que este formato viene experimentado recientemente” Según cuenta 
la página web el Statista, Quienes apoyados en estas estadísticas, tienen la previsión de que mun-
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Página Web:

Llegamos al corazón de nuestro proyecto, al motor principal, Desde aquí empieza la

interactividad e iniciación de los espectadores.

Buscamos crear una página web con diseño del mapa de Bogotá (sitio donde se

realizará el proyecto) dentro de este mapa, se podrá el usuario mover por las diferentes

localidades, encontrando a aquellos invisibles de los cuales les gustaría saber su historia.

Aportando también interactividad y dinámica al proceso del espectador.

Acá podemos dar una idea referente de lo que nos gustaría lograr con la página web

en cuanto a la plataforma principal y experiencia interactiva, pero adaptándose a él branding

identificativo que ya hemos diseñado previamente oara el proyecto, para así seguir con una

identidad reconocida y manejando la misma línea en todas las plataformas.

dialmente casi 1.000 millones de oyentes serán de podcast, alcanzando una cifra muy parecida a 
la cantidad de radio oyentes de todo el mundo. Es una plataforma en auge y que aún continúa en 
aumento, y aun con todo lo mencionado anteriormente, existen plataformas populares como lo 
es Spotify el cual permite subir creaciones de artista gratis, en este caso, micro podcast de entrevis-
tas de las anécdotas ocurridas a nuestros personajes ya exhibidos en documental cápsula en nues-
tra página web. Claramente no se tiene pensado contar en el podcast lo mismo que ya se narró 
en el documental, vamos a contar historias inéditas y más profundas de nuestros personajes, para 
terminar de informar al interesado que en busca de más información, Hipervínculo o navego de 
una plataforma a otra. 

Mural: 
En compañía de uno de nuestros entrevistados, los grafiteros muralistas, realizamos un mural 
pintado entre la estación de Heroes y Cll 76 en Bogotá, esto con el fin de imponer nuestro sello 
en las calles de Bogotá y darnos más aún a conocer. El primer mural que pintamos, está diseñado 
de una manera tipo cómic, la cual incluye nuestro nombre, y una caricatura de cada una de las 5 
personas que conforman la primera entrega: Modista, Taxista, Vendedor ambulante, Campesina, 
Grafiteros. 

Campañas de expectativa físicas por Bogotá: 
Por último, tenemos pensado hacer unos carteles y pegarlos por Bogotá, el mejor estilo y diseño 
del viejo Oeste, haciendo carteles que digan el nombre de uno de los personajes, una descripción 
llamativa y una frase tipo : Se busca, Encuentralo Aquí, y un código Qr que redireccione a nues-
tro alma mater, la página Web. Con esto buscamos  generar un nodo de transmedia, y además 
generar también más tráfico, engagement y darnos a conocer  de futuros interesados del proyecto. 
En la actualidad, la imprenta y los código Qr funcionan muy bien de la mano, dan un poco de 
informacion y dejan a la intriga otro poco, forzando a los lectores a escanear el código, el cual lo 
hiper vincula a lo que el promotor estaba buscando que viera esa persona, en este caso, a nuestra 
página web, para que esa persona vea la historia de la persona del cartel, y si le queda gustando, 
interactúa en la página web con las demás capsulas y se dirija a nuestro podcast por sus anécdotas 
y a nuestras redes sociales para seguir informado acerca de nuevos lanzamientos y noticias. 

Flujo de interacción y Tráfico
En general y con estos nodos, creemos que tenemos una buena red transmedia, con la cual pode-
mos entretener a los espectadores, así como lograr la expansión que se busca al realizar un proyec-
to de estas características.
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PRODUCCIÓN

71

Equipo técnico

Producción:

Nombre completo: Juan David Triana Correa
Cargo: Productor General
Edad: 21 años
Perfíl profesional: Tecnólogo en producción de medios
audiovisuales y estudiante de último semestres de la
carrera profesional de dirección y producción
audiovisual, con un profundo interés por la producción
y la fotografía, realizando diferentes proyectos
audiovisuales enfocados en estas áreas.
Reflexión sobre el proyecto: A los 5 invisibles que
tuvimos el honor de documentar, mi eterno
agradecimiento por dejarnos entrar en sus realidades.
Me han recordado el valor del trabajo, de la lucha y el
amor por sus familias, lo afortunados que podemos ser

y esas ganas por salir adelante. A todos ustedes, Dario, Maribel, Luis y Lucila, Carmenza y
Shap, siempre tendrán un espacio en mi corazón, son un ejemplo de lucha y me siento
menos invisible gracias a poder compartir con ustedes.
Contacto: Correo: Juan2001tc@gmail.com

Teléfono: 3005735328

Nombre completo: David Santiago Farfán Torres.
Cargo: Asistente de producción.
Edad: 23
Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de dirección y producción de medios
audiovisuales, con proyectos en el área de mercadeo de moda y realización de piezas
publicitarias, SEO y mercadotecnia en general para prestación de servicios de empresas.

Juan David Triana Correa

Productor general

 Contacto

Perfíl profesional: Tecnólogo en producción de medios audiovisuales y 
estudiante de último semestres de la carrera profesional de dirección y 
producción audiovisual, con un profundo interés por la producción y la 
fotografía, realizando diferentes proyectos audiovisuales enfocados en 
estas áreas.

Reflexión sobre el proyecto: A los 5 invisibles que tuvimos el honor de 
documentar, mi eterno agradecimiento por dejarnos entrar en sus rea-
lidades. Me han recordado el valor del trabajo, de la lucha y el amor por 
sus familias, lo afortunados que podemos ser y esas ganas por salir ade-
lante. A todos ustedes, Dario, Maribel, Luis y Lucila, Carmenza y Shap, 
siempre tendrán un espacio en mi corazón, son un ejemplo de lucha y 
me siento menos invisible gracias a poder compartir con ustedes.

Correo: Juan2001tc@gmail.com // Teléfono: 3005735328

Equipo técnico
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PRODUCCIÓNDavid Santiago Farfán Torres

Asistente de producción 

Contacto

Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de dirección y produc-
ción de medios audiovisuales, con proyectos en el área de mercadeo de 
moda y realización de piezas publicitarias, SEO y mercadotecnia en ge-
neral para prestación de servicios de empresas.

xx

DIRECCIÓN

72

Dirección:

Nombre Completo: Leidy Johanna Pérez González
Cargo: Directora
Edad: 28 años
Perfil profesional: Estudiante de último semestre de
dirección y producción de medios audiovisuales. Con
experiencia en creación de contenido para redes
sociales, storytelling, escritura de guión y dirección de
arte.
Reflexión sobre el proyecto: Los invisibles hace parte de
los primeros pasos en mi carrera hacia el cine con
enfoque social. No sé trata de solo hacer cine o arte,
sino de dignificar la vida.

Nombre completo: Wilson Leonardo Acosta Rey
Cargo: Director
Edad: 27
Perfíl profesional: Tecnólogo en producción de medios
audiovisuales y estudiante de último semestres de la
carrera profesional de dirección y producción audiovisual,
experiencia principalmente en dirección en múltiples
producciones.
cofundador de la productora cinta producciones.
Esta base de documental lo tome principalmente en el
ámbito social, la invisibilidad es el sentimiento primigenio
de cada acción que se tome en la vida.
Contacto: 3006473395
wilson.acostar@cun.edu.co
@cintaproducciones

Leidy Johanna Pérez González 

Directora

Contacto

Perfíl profesional:  Estudiante de último semestre de dirección y produc-
ción de medios audiovisuales. Con experiencia en creación de conteni-
do para redes sociales, storytelling, escritura de guión y dirección de arte. 

Reflexión sobre el proyecto: Los invisibles hace parte de los primeros pasos 
en mi carrera hacia el cine con enfoque social. No sé trata de solo hacer 
cine o arte, sino de dignificar la vida. 

Tel: 3024311859
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DIRECCIÓN

72

Dirección:

Nombre Completo: Leidy Johanna Pérez González
Cargo: Directora
Edad: 28 años
Perfil profesional: Estudiante de último semestre de
dirección y producción de medios audiovisuales. Con
experiencia en creación de contenido para redes
sociales, storytelling, escritura de guión y dirección de
arte.
Reflexión sobre el proyecto: Los invisibles hace parte de
los primeros pasos en mi carrera hacia el cine con
enfoque social. No sé trata de solo hacer cine o arte,
sino de dignificar la vida.

Nombre completo: Wilson Leonardo Acosta Rey
Cargo: Director
Edad: 27
Perfíl profesional: Tecnólogo en producción de medios
audiovisuales y estudiante de último semestres de la
carrera profesional de dirección y producción audiovisual,
experiencia principalmente en dirección en múltiples
producciones.
cofundador de la productora cinta producciones.
Esta base de documental lo tome principalmente en el
ámbito social, la invisibilidad es el sentimiento primigenio
de cada acción que se tome en la vida.
Contacto: 3006473395
wilson.acostar@cun.edu.co
@cintaproducciones

Wilson Leonardo Acosta Rey

Productor general

Contacto

Perfíl profesional: Tecnólogo en producción de medios audiovisuales 
y estudiante de último semestres de la carrera profesional de dirección 
y producción audiovisual, experiencia principalmente en dirección en 
múltiples producciones.

cofundador de la productora cinta producciones. 

Esta base de documental lo tome principalmente en el ámbito social, la 
invisibilidad es el sentimiento primigenio de cada acción que se tome en 
la vida.

Correo: wilson.acostar@cun.edu.co //  Tel: 3006473395

FOTO

73

Fotografía

Nombre completo: Andres Felipe Eslava
Cargo: Director fotografía
Edad: 21 años
Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de Dirección y
Producción de Medios Audiovisuales con experiencia  en la
realización y planeación de contenidos para plataformas digitales.
Reflexión sobre le proyecto: Fue muy gratificante de hacer parte
de este proyecto donde exploramos las diferentes realidades  de
nuestros personajes y resaltamos sus labores.
Contacto:
Cel 3208029014
andrespeslava@gmail.com

Nombre completo: Alec Sebastian Iriarte Cantillo
Cargo: Camarógrafo
Edad: 22
Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de la carrera
Dirección y Producción de Medios Audiovisuales, enfocado al
área de Marketing Digital y Publicidad en redes. Alto aprecio
hacia la fotografía.
(Reflexión sobre le proyecto): Todas las personas tienen una
profesión digna de ser contada al mundo con experiencia
diferente y visiones.

Andres Felipe Eslava

Director de fotografía

Contacto

Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de Dirección y Pro-
ducción de Medios Audiovisuales con experiencia  en la realización y 
planeación de contenidos para plataformas digitales. 

Reflexión sobre le proyecto: Fue muy gratificante de hacer parte de este 
proyecto donde exploramos las diferentes realidades  de nuestros perso-
najes y resaltamos sus labores.

Correo: andrespeslava@gmail.com // Tel: 3208029014
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FOTO

73

Fotografía

Nombre completo: Andres Felipe Eslava
Cargo: Director fotografía
Edad: 21 años
Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de Dirección y
Producción de Medios Audiovisuales con experiencia  en la
realización y planeación de contenidos para plataformas digitales.
Reflexión sobre le proyecto: Fue muy gratificante de hacer parte
de este proyecto donde exploramos las diferentes realidades  de
nuestros personajes y resaltamos sus labores.
Contacto:
Cel 3208029014
andrespeslava@gmail.com

Nombre completo: Alec Sebastian Iriarte Cantillo
Cargo: Camarógrafo
Edad: 22
Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de la carrera
Dirección y Producción de Medios Audiovisuales, enfocado al
área de Marketing Digital y Publicidad en redes. Alto aprecio
hacia la fotografía.
(Reflexión sobre le proyecto): Todas las personas tienen una
profesión digna de ser contada al mundo con experiencia
diferente y visiones.

Alec Iriarte

Camarográfo

Contacto

Perfíl prefesional: Estudiante de último semestre de la carrera Dirección 
y Producción de Medios Audiovisuales, enfocado al área de Marketing 
Digital y Publicidad en redes. Alto aprecio hacia la fotografía.

Reflexión sobre le proyecto: Todas las personas tienen una profesión dig-
na de ser contada al mundo con experiencia diferente y visiones.

Yel: 3057132754

FOTO Yusseth David Moya 

Camarográfo

Contacto

Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de Dirección y Pro-
ducción de Medios Audiovisuales con experiencia  en diseño gráfico y 
creación de narrativas desde la optica de una cámara .

Reflexión sobre el proyecto: Nuestra individulidad no debe superar la in-
dividualidad de nadie más, todas las vidas son maravillosas y deben ser 
tratadas con el respeto y la dignidad que todos merecemos.

Correo: david.iza1994@gmail.com // Tel: 3008310974
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ARTE

74

Arte

Nombre completo: Laura Gonzalez Ortiz
Cargo Dirección de arte
Edad 31
Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de dirección y
producción de medios audiovisuales, con interés de realizar
actividades relacionadas con la dirección de arte, maquillaje
social y de efectos especiales.
Reflexión sobre le proyecto: Hay historias que merecen ser
contadas, y detrás de cada ser humano hay una lucha que debe
ser reconocida
Contacto 3024311859

Nombre completo: César Augusto Villegas Álzate
Cargo asistente de producción y asistente de arte
Edad 24
Perfíl profesional estudiante de último semestre de dirección y
producción de medios audiovisuales de la Cun , participando
en varios proyectos con Crehana y Smartfilms como Asistente
de producción.
Reflexión sobre el proyecto: día a día vemos los invisibles
entre nuestra cotidianidad pero nunca hemos pensado qué
hay detrás de cada uno de ellos , son el motor de la economía
en la ciudad.
Contacto 3125897619

Laura Gonzalez Ortiz

Directora de Arte

Contacto

Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de dirección y produc-
ción de medios audiovisuales, con interés de realizar actividades relacio-
nadas con la dirección de arte, maquillaje social y de efectos especiales.

Reflexión sobre le proyecto: Hay historias que merecen ser contadas, y 
detrás de cada ser humano hay una lucha que debe ser reconocida

Tel: 3024311859
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Arte

Nombre completo: Laura Gonzalez Ortiz
Cargo Dirección de arte
Edad 31
Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de dirección y
producción de medios audiovisuales, con interés de realizar
actividades relacionadas con la dirección de arte, maquillaje
social y de efectos especiales.
Reflexión sobre le proyecto: Hay historias que merecen ser
contadas, y detrás de cada ser humano hay una lucha que debe
ser reconocida
Contacto 3024311859

Nombre completo: César Augusto Villegas Álzate
Cargo asistente de producción y asistente de arte
Edad 24
Perfíl profesional estudiante de último semestre de dirección y
producción de medios audiovisuales de la Cun , participando
en varios proyectos con Crehana y Smartfilms como Asistente
de producción.
Reflexión sobre el proyecto: día a día vemos los invisibles
entre nuestra cotidianidad pero nunca hemos pensado qué
hay detrás de cada uno de ellos , son el motor de la economía
en la ciudad.
Contacto 3125897619

César Augusto Villegas Álzate 

Asistente de arte

Contacto

Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de dirección y produc-
ción de medios audiovisuales de la Cun , participando en varios proyec-
tos con Crehana y Smartfilms como Asistente de producción.

Reflexión sobre el proyecto: día a día vemos los invisibles entre nuestra 
cotidianidad pero nunca hemos pensado qué hay detrás de cada uno de 
ellos , son el motor de la economía en la ciudad. 

 Tel: 3125897619

ARTE
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75

Sonido
Nombre: Oscar Yesid Sopó Triana
Cargo: Sonidista
Edad: 28 años
Perfíl profesional
Estudiante de medios audiovisuales, participante de
múltiples proyectos audiovisuales, principalmente
como escritor, director o sonidista; apasionado por el
retratar historias y transmitirlas de forma audiovisual
Reflexión sobre el proyecto
De cierta manera todos somos invisibles afrontando
distintas realidades que conforman un universo infinito
de relatos los cuales merecen ser visibilizados y tener
un momento donde estas personas pueden ser las
estrellas. “Los invisibles” es un medio por el cual
hablar y decir estoy acá y lo que hago es importante
para hacer de la ciudad lo que es.
Contacto: WhatsApp: 3133911775
Instagram/Facebook: Yesid Sopó

PostProducción

Nombre completo: Sergio Alejandro Gordillo Peña
Cargo: Postproducción
Edad: 26
Perfíl profesional: Estudiante de medios audiovisuales,
participante de múltiples proyectos audiovisuales, enfocado en
la posproducción.
Reflexión sobre el proyecto:El motivo por el cual te sientes
invisible puede ser causado por diferentes factores pero el más
relevante es la SOCIEDAD.
Contacto : 3132197552

Nombre completo: Yesid Moreno Carrillo
Cargo: director de post producción
Edad: 28
Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de dirección y
producción en medios audiovisuales, con amplio conocimiento y
capacidades en el departamento de fotografía y post productor
principalmente, enfocado a corto plazo en el campo como director
y productor en el medio cinematográfico.
Reflexión sobre el proyecto: Cada quien por medio de su esencia,
transmite al espectador un sentimiento el cual permite la

visibilidad de estos, es por esta razón por la cual es tan importante darle la importancia
necesaria a cada uno de los personajes.

Oscar Yesid Sopó Triana

Sonidista

Contacto

Perfíl profesional: Estudiante de medios audiovisuales, participante de 
múltiples proyectos audiovisuales, principalmente como escritor, di-
rector o sonidista; apasionado por el retratar historias y transmitirlas de 
forma audiovisual

Reflexión sobre el proyecto: De cierta manera todos somos invisibles 
afrontando distintas realidades que conforman un universo infinito de 
relatos los cuales merecen ser visibilizados y tener un momento donde 
estas personas pueden ser las estrellas. “Los invisibles” es un medio por 
el cual hablar y decir estoy acá y lo que hago es importante para hacer de 
la ciudad lo que es.

Tel: 3133911775

SONIDO PRODUC

75

Sonido
Nombre: Oscar Yesid Sopó Triana
Cargo: Sonidista
Edad: 28 años
Perfíl profesional
Estudiante de medios audiovisuales, participante de
múltiples proyectos audiovisuales, principalmente
como escritor, director o sonidista; apasionado por el
retratar historias y transmitirlas de forma audiovisual
Reflexión sobre el proyecto
De cierta manera todos somos invisibles afrontando
distintas realidades que conforman un universo infinito
de relatos los cuales merecen ser visibilizados y tener
un momento donde estas personas pueden ser las
estrellas. “Los invisibles” es un medio por el cual
hablar y decir estoy acá y lo que hago es importante
para hacer de la ciudad lo que es.
Contacto: WhatsApp: 3133911775
Instagram/Facebook: Yesid Sopó

PostProducción

Nombre completo: Sergio Alejandro Gordillo Peña
Cargo: Postproducción
Edad: 26
Perfíl profesional: Estudiante de medios audiovisuales,
participante de múltiples proyectos audiovisuales, enfocado en
la posproducción.
Reflexión sobre el proyecto:El motivo por el cual te sientes
invisible puede ser causado por diferentes factores pero el más
relevante es la SOCIEDAD.
Contacto : 3132197552

Nombre completo: Yesid Moreno Carrillo
Cargo: director de post producción
Edad: 28
Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de dirección y
producción en medios audiovisuales, con amplio conocimiento y
capacidades en el departamento de fotografía y post productor
principalmente, enfocado a corto plazo en el campo como director
y productor en el medio cinematográfico.
Reflexión sobre el proyecto: Cada quien por medio de su esencia,
transmite al espectador un sentimiento el cual permite la

visibilidad de estos, es por esta razón por la cual es tan importante darle la importancia
necesaria a cada uno de los personajes.

Yesid Moreno Carrillo

Director de post producción 

Contacto

Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de dirección y produc-
ción en medios audiovisuales, con amplio conocimiento y capacidades 
en el departamento de fotografía y post productor principalmente, en-
focado a corto plazo en el campo como director y productor en el medio 
cinematográfico.  

Reflexión sobre el proyecto: Cada quien por medio de su esencia, transmi-
te al espectador un sentimiento el cual permite la visibilidad de estos, es 
por esta razón por la cual es tan importante darle la importancia necesa-
ria a cada uno de los personajes. 

Tel: 3197839256

POST-
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Sonido
Nombre: Oscar Yesid Sopó Triana
Cargo: Sonidista
Edad: 28 años
Perfíl profesional
Estudiante de medios audiovisuales, participante de
múltiples proyectos audiovisuales, principalmente
como escritor, director o sonidista; apasionado por el
retratar historias y transmitirlas de forma audiovisual
Reflexión sobre el proyecto
De cierta manera todos somos invisibles afrontando
distintas realidades que conforman un universo infinito
de relatos los cuales merecen ser visibilizados y tener
un momento donde estas personas pueden ser las
estrellas. “Los invisibles” es un medio por el cual
hablar y decir estoy acá y lo que hago es importante
para hacer de la ciudad lo que es.
Contacto: WhatsApp: 3133911775
Instagram/Facebook: Yesid Sopó

PostProducción

Nombre completo: Sergio Alejandro Gordillo Peña
Cargo: Postproducción
Edad: 26
Perfíl profesional: Estudiante de medios audiovisuales,
participante de múltiples proyectos audiovisuales, enfocado en
la posproducción.
Reflexión sobre el proyecto:El motivo por el cual te sientes
invisible puede ser causado por diferentes factores pero el más
relevante es la SOCIEDAD.
Contacto : 3132197552

Nombre completo: Yesid Moreno Carrillo
Cargo: director de post producción
Edad: 28
Perfíl profesional: Estudiante de último semestre de dirección y
producción en medios audiovisuales, con amplio conocimiento y
capacidades en el departamento de fotografía y post productor
principalmente, enfocado a corto plazo en el campo como director
y productor en el medio cinematográfico.
Reflexión sobre el proyecto: Cada quien por medio de su esencia,
transmite al espectador un sentimiento el cual permite la

visibilidad de estos, es por esta razón por la cual es tan importante darle la importancia
necesaria a cada uno de los personajes.

Sergio Alejandro Gordillo Peña

Postproducción 

Contacto

Perfíl profesional: Estudiante de medios audiovisuales, participante de 
múltiples proyectos audiovisuales, enfocado en la posproducción.

Reflexión sobre el proyecto:El motivo por el cual te sientes invisible puede 
ser causado por diferentes factores pero el más relevante es la SOCIE-
DAD.

Tel: 3132197552

POST-
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