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1. JUSTIFICACION

Basicamente al investigar la problematica de las personas que sufren de diabetes
logramos identificar que hay varias aplicaciones que miden la glucosa, pero
ninguna se enfoca en dar opciones de alimentacion a los pacientes que padecen
de esta enfermedad, es por eso que nos encargamos de investigar un menu sano
y los distintos sitios donde se puede encontrar este tipo de comida ya preparada
para aquellos que por sus trabajos u ocupaciones no tienen el tiempo para
preparar estos alimentos y que mejor que fusionar toda la informacion en una
misma aplicacion.



2. MISION

Posicionarnos como una de las mejores empresas en desarrollo de aplicaciones
que ayuden a las personas a mejorar su calidad de vida y su salud, llegando a
ellos con calidad, respeto y respaldo, resolviendo sus dudas y avanzando en el
proceso de mejora continua por y para nuestros clientes.



3. VISION

Posicionar nuestra aplicacion en el mercado como una de las mejores y mas
completas para el cuidado de la salud de las personas que padecen de diabetes,
también para las que no y tienen familiares y conocidos que puedan mostrarle
nuestro contenido para mejorar su vida y su alimentacion.



4. ESTUDIO DE MERCADO

ENCUESTA DIABETES
¢ Qué edad tiene?
De 15 a 25 afos
DE 26 A 35 ANOS
DE 36 A 45 ANOS
DE 46 O MAS

¢, Sufre usted de diabetes?
Si
NO

¢, Conoce usted o tiene familiares cercanos que padezcan esta enfermedad?
Sl
NO

¢Lleva usted un plan de alimentacion regular?
Si
NO

¢, Conoce usted planes de alimentacion para esta enfermedad?
SI
NO



¢ Tiene facil acceso a la informacion sobre esta enfermedad, como
recomendaciones, noticias, avances e investigaciones?

SI
NO

¢ Hace uso frecuente de Internet?
Si
NO

¢, Conoce usted aplicaciones que manejen informacion sobre esta enfermedad?
Si
NO

¢Le gustaria tener una aplicacién que le mostrara un plan completo de
alimentacion para su enfermedad y le indicara los puntos donde puede encontrar

estos alimentos?

Sl
NO

¢ Haria uso de esta aplicacion para pedir este tipo de comida a domicilio?

Sl
NO



4.1 MERCADO OBJETIVO

PROYECTO DE NEGOCIO: APLICACION PLAN ALIMENTICIO Y DOMICILIOS PARA GENTE CON

DIABETES
NUMERO PREGUNTA RESPUESTA CANTIDAD
De 15 a 25 afios 6
DE 26 A 35 ANOS 24
DE 36 A 45 ANOS 5
1 Edad DE 46 O MAS 2
Sl 3
2 ¢ Sufre usted de diabetes? NO 34
Si 20
¢,Conoce usted o tiene familiares cercanos que
3 padezcan esta enfermedad? NO 17
Sl 20
4 ¢ Lleva usted un plan de alimentacion regular? NO 17
Si 12
¢ Conoce usted planes de alimentacion para esta
5 enfermedad? NO 25
¢ Tiene facil acceso a la informacion sobre esta Sl 22
enfermedad, como recomendaciones, noticias,
6 avances e investigaciones? NO 15
Sl 36
7 ¢ Hace uso frecuente de Internet? NO 1
Sl 2
¢, Conoce usted aplicaciones que manejen

8 informacién sobre esta enfermedad? NO 25
¢Le gustaria tener una aplicaciéon que le mostrara un | Si 29

plan completo de alimentacion para su enfermedad y

le indicara los puntos donde puede encontrar estos NO

9 alimentos? 8
Sl 27

¢ Haria uso de esta aplicacion para pedir este tipo de
10 comida a domicilio? NO 10




4.1.1 GRAFICAS POR PREGUNTA
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4.2. ANALISIS DE INVESTIGACION

Podemos concluir que gran parte de la muestra tomada en esta encuesta conoce
o tiene familiares que padecen de diabetes y cuentan con planes de alimentacion,
pero no dirigidos a la poblacién que padece la enfermedad, ademas tenemos
como ventaja para nuestra idea de negocio que las personas tienen facil acceso a
la informacién lo cual nos posibilita el difundir todo sobre la aplicacion, ademas
que la gente en su gran mayoria cuenta con el acceso a internet.

Como ventaja adicional se evidencia que hay aplicaciones que miden los niveles
de glucosa, pero basicamente ninguna guia a los pacientes hacia un plan de
alimentacion y mucho menos los guia a los lugares donde pueden encontrar este
tipo de comida, ademas la gente se mostré de acuerdo con que la aplicacion
maneje tanto la guia de alimentacion como el servicio a domicilio de la comida y
expresaron que estarian dispuestos a usarla.



5. PROYECCION DE VENTAS

5.1 CANTIDADES

ESTIMACION DE UNIDADES VENDIDAS (por cada producto o servicio)

Afio1
mesl | mes2 | mes3 [ mes4 | mes3 | mes6 | mes7 ! mesd | mes9 | mes 10| mes1l | mes 12| TOTAL
Ventas en Cantidades 2.520 2,520 | 2.520 | 2.520 | 2.520 | 2.520 | 2.520, 2.520 | 2.520 | 2.520 2,520 [ 2.520 | 30.240
Afio 2
mesl | mes2 | mes3 | mesd | mes5 | mes6 | mes7 ! mes8 | mes9 | mes 10| mes11 | mes12 | TOTAL
Ventas en Cantidades 3.780 3.780 | 3.780 | 3.780 | 3.780| 3.780 | 3.780 . 3.780 | 3.780 | 3.780 3.780 | 3.780 | 45.360
Afio 3
mesl | mes2 | mes3 | mesd | mes5 | mes6 | mes7 | mes8 | mes9 | mes 10 | mes1l | mes 12| TOTAL
Ventas en Cantidades 5.040 | 5.040 | 5.040 | 5.040 | 5.040 | 5.040 | 5.040 ¢ 5.040 | 5.040 ( 5.040 | 5.040 | 5.040 | 60.430
Afiod |Afo5 Afiod |AfoS
Ventas en Cantidades 75600] 90720 % crecimiento en cantidades 15120] 30240
laiio 2aiio 3afio |4afo  |5afio
Ejemplo: 20000) 20000 20000| 20000 20000
En tu ciudad viven 30.000 habitantes 12600| 12600 12600| 12600 12600
Tu producto, de consumo mensual, es para mujeres mayores de 60 afios, que son unas 5.000 30% 30% A0% 50% 60%
En tus investigaciones detectaste que el 60% consumen productos similares al tuyo 3780 3780 5040 65300 7560
El mercado total, medido en cantidad de potenciales clientes, es de: 5.000 x 60%= 3.000 20% 30% A0% 50% 60%
El 20% de tus entrevistadas estarian interesadas en tu oferta 2520 3780 5040 65300 7560
Tienes una cantidad potencial de clientes de: 5.000 x 20% = 1.000 30240| 45360 60430 73600 90720

Esto implica gue en un afio puedes llegar a vender: 1.000x12= 12.000 unidades

Debes considerar entonces mes a mes tus proyecciones sabiendo ese potencial total y que no comenzaras vendiendo todo lo que puedes desde el mes 1




5.2 PRECIOS

FIJACION DE PRECIOS (por cada producto o servicio) |

Producto:
Precio de referencia del mercado (1) 38500
Mi precio ideal (2) 35000

(1) es el que surge de tu investigacion de la competencia y tus potenciales consumidores
{2) Utiliza este precio ideal para proyectar tus ingresos, luego lo corregirds con el cuadro siguiente

Costo total del producto (1) 30500
Margen de ganancia proyectado (2) 5700
Precio de venta (3) 35000

(3) Es el que surge de la planilla de Costos de los Productos
{4) Es la ganancia que deseas obtener por cada producto
(5) este es el precio ajustado en funcidn de tu posicionamiento deseado y tu estructura de costos



5.3 COSTOS DE LOS PRODUCTOS.

COSTOS VARIABLES (por cada producto o servicio)

|Jﬂ.PP PARA PACIENTES DIABETICOS

Producto:

Componente Costo

Servicio de Internet de 10 125000
Soporte y mantenimiento 1000000
Sub total (1) 125000
% de Costos Fijos (2) 4010250
Costo total Producto (3) 4135250|

(1) toma en cuenta todos los costos que directamente puedas adjudicar a cada producto

(2) es la parte en que cada producto debe ayudar a solventar los costos fijos

(3) este es el costo que tomaras para fijar precios

5.4 INGRESOS

ESTIMACION DE VENTAS (por cada producto o servicio)

Afio 1
mes 1 mes 2 mes 3 mes 4 mes 5 mes 6 mes 7 mes § mes 9 mes 10 mes 11 mes 12 TOTAL
Ventas en Unidades - 2.520 2,520 - 3.780 2,520 3.780 2.520 3.780 3.780 2.520 2.520 30.240
Precio por unidad 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 68.400
Ventas en pesos (o dolares) 14.364.000 14.364.000 21.546.000 | 14.364.000 | 21.546.000 | 14.364.000 | 21.546.000 21.546.000 | 14.364.000 | 14.364.000 172.368.000
Afo2
mes 1 mes 2 mes 3 mes 4 mes 5 mes 6 mes 7 mes § mes 9 mes 10 mes 11 mes 12 TOTAL
Ventas en Unidades 3.780 3.780 3.780 3.780 3.730 3.780 3.780 3.730 3.780 3.780 3.780 3.780 45.360
Precio por unidad 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 68.400
Ventas en pesos (o dolares) 21.546.000 21.546.000 21.546.000 21.545.000 | 21.546.000 | 21.546.000 | 21.546.000 | 21.546.000 | 21.546.000 21.546.000 | 21.546.000 | 21.546.000 258.552.000
Afio 3
mes 1 mes 2 mes 3 mes 4 mes 5 mes & mes 7 mes § mes 9 mes 10 mes 11 mes 12 TOTAL
Ventas en Unidades 5.040 5.040 5.040 5.040 5.040 5.040 5.040 5.040 5.040 5.040 5.040 5.040 60.480
Precio por unidad 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 5.700 68.400
Ventas en pesos (o dolares) 28.728.000 28.728.000 28.728.000 | 28.728.000 | 28.728.000 | 28.728.000 | 28.728.000 | 28.728.000 | 28.728.000 28.728.000 | 28.728.000 | 28.728.000 344.736.000
Afio 4 Afio 5 Afio4 Afi0 5
Ventas en Unidades 75600] 90720] % crecimiento proyectado 40 35
Ventas en pesos (o dolares) 430920000]  517104000|




5.5 COSTOS FIJOS

COSTOS FLIOS (de toda la empresa)

Concepto Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes f Mes 7 Mes & Mes 9 Mes10 | Mesll | Mes12 ([Total Anua
Publicar app en play store 6250 6250 6250 6250 6250 6250 6250 6250 6250 6250 6250 6250 75000
Dominio 4000 4000 4000 4000 4000 4000 4000 4000 4000 4000 4000 4000 43000
sueldos {2 ingenieros) 4000000 | 4000000 | 4000000 | 4000000 | 4000000 | 4000000 | 4000000 | 4000000 | 4000000 | 4000000 | 4000000 | 4000000 | 48000000
Total Costos Fijos (1) 4010250 | 4010250 | 4010250 | 4010250 | 4010250 | 4010250 | 4010250 | 4010250 | 4010250 | 4010250 | 4010250 | 4010250 | 48123000

(1) Suma la totalidad mes & mes, esto te servird para saber cuanto distribuir entre los costos de los productos.

Capital de Trabajo

Total costos fijos mensuales 4010250
Meses sin ingresas (2) 2
Capital de trabajo (3) 96246000
% sobre Ventas (4) 30%

(2) es un estimado de cuanto tiempo considera estards sin tener ventas

(3) surge de multiplicar el total de costos fijos mensuales por los meses antes considerados
(4) calcula que porcentaje de tus ventas para el Afio 1 representa el capital de trabajo calculado, utiliza ese % para el Capital de Trabajo de los afios 2 en adelante




TABLA ORIGINAL:

ESTIMACION DE URIDADES VENDIDAS [ por cadaproducta o servicio

Afol
mesl| mes2 | mes3| mesd | mes5 | mesb| mes7 | mes8 | mes9 | mes10| mes1l|mes 12| TOTAL
Ventas en Cantidades 2520 2520 2520| 2520 2520| 2520| 2520| 2520| 2520| 2520 2.520| 2520 30240
Afio2
mesl| mes2 | mes3| mesd | mesS | mesb | mes7 | mes8 | mes9 | mes 10| mes1l|mes 12| TOTAL
Ventas en Cantidades 3780 3780 3780| 3.780( 3780 | 3780| 3.780| 3.780| 3.780| 3.780| 3.780| 3.780| 45380
Afio3
mesl| mes2 | mes3 | mesd | mesS | mesb| mes7 | mes8 | mes9 | mes 10| mes1l|mes 12| TOTAL
Ventas en Cantidades 5040 5040 5040| 5040 5040| 5040| 5040 | 5.040| 5040| 5040 5040| 5040 60480
Afiod  |Afio 5 Afiod Ao 5
‘Ventas en Cantidades 75600 90720 % crecdmiento en cantidades 151200 30240
‘ lafiec  |Zafic  [3afiec  |dafie | Safio
Ejemplo: 200000 20000 20000{ 200000 20000
Entu ciudad viven 30.000 habitantes 126000 12600 12600| 12600| 12600
Tu producto, de consumo mensuzl, es para mujeres mayores de 60 afios, qus son unas 5.000 0% 30| 40%|  S50% 60%
En tus investigaciones detectaste que el 60% consumen productos similares al tuyo 37800 3780] 5040 6300 7560
El mercado total, medido en cantidad de potenciales clientes, es de: 5.000x 60%=3.000 0% 30%| 40%| 50% 6%
EI 20% de tus entrevistadas estarian intaresadas entu oferta 2520 3780] 5040|6300 7560
Tienes una cantidad potencial de clientes de: 5.000x 20% =1.000 30240 49360] 60480\ 75600/ 90720

Esto implica que en un afic puedes llegar a vender: 1.000%12=12.000 unidades

Debes considerar entonces mes a mes tus proyecciones sabiendo ese potencial total y que no comenzaras vendiendo todo lo que puedes desde el mes 1



6. CONCLUSIONES

Podemos concluir que tenemos ante nosotros un gran y rentable proyecto el cual
no solo nos dara beneficio econdmico, sino que también beneficiara a las
personas que padezcan de diabetes y a sus familiares ya que podran contar con
un punto donde se concentra la informacion y pedir su comida a domicilio y de
paso comer sano para las personas que no la padecen pero desean probar otras
opciones de comida sana, también concluimos que es una aplicacion muy util y
segun las proyecciones se vendera muy bien.



