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1. INTRODUCCION

Para esta idea de negocios, se investigo acerca de todos los mercados posibles, pero se
desarrollara uno no muy comdn, que es la venta de los productos alimenticios altamente legibles
y sin ningun tipo de quimicos que altere su origen, para ello también nos dimos en la tarea de ver
cudles eran los productos que mas consumian las personas dentro de lo natural, el punto de venta
seran almacenes de cadena muy cercanos a los barrios que utilizan estos productos, por ejemplo:

Chapinero, Calle 170, Centro, Castilla y Bosa, por el momento.

Los productos son de consumo natural, sin necesidad de unirlo con ningun tipo de alimento
como frutas, son comestibles facilmente y son bebidas ligeras, importar estos productos
comestibles y adaptarlos a Colombia, traidos de paises aliados en la agricultura sana como

Holanda y Alemania.



2. JUSTIFICACION

Para el siguiente trabajo, se quiere hacer una investigacion a fondo de los mercados de
comidas en general y hacer una buena competencia con empresas ya establecidas, atacando con
ideas nuevas y que gusten a la gente, promoviendo la salud y el cuidado del cuerpo humano. Los
pilares seran lo de una buena alimentacion acompafiado de una buena salud ofreciendo un buen
producto que mejore la calidad de vida de cada persona que consuma productos organicos, y al
alcance de cualquier persona, desde nifios de los 3 afios en adelante y que este cerca a sus manos
para hacer los pedidos, no solamente ofreciendo un servicio de buena alimentacion, sino también

cuidando el bolsillo de nuestros mejores clientes.



3. PERFILACION DE CLIENTES

Nuestros clientes seran la base primordial de la idea de negocio, estamos para ellos, y nuestros
productos seran de alta calidad y a su vez muy econémicos, en los lugares de Bogota
mencionados anteriormente, se ven las personas que tienen un status social inigualable, nosotros
nos dirigimos a ellos ya que tienen las dptimas cualidades econdmicas para poder pagar por
nuestros productos y a su vez que hagan uso de ellos, en cualquier ocasion, como el trabajo, la

casaoel GYM.

3.1- Necesidades:

-Creo que en el mercado actual de alimentos, se encuentran muchas cosas contaminantes que
perjudican la salud de los que la consumen y falta de informacion que nos hace desconocer la

diferencia entre alimentos ordinarios y alimentos organicos.

-Creo que la falta de tiempo que quitan algunas actividades no permite hacer otras. Hay
personas que no alcanzan a llevar todas sus cosas a casa para hacerse una buena cena, o llevar al
trabajo para recargar energia.

- Creo que las largas filas que deben afrontar los consumidores para adquirir sus productos lleva

de tiempo, es bueno que adquirir productos sea rapido y mas sencillo.



3.2- Beneficios:

- Innovar en la cadena alimenticia con productos 100% organicos, que proporcionen de mejor
salud y energia para realizar actividades.

- se tendra mucho en cuenta las redes sociales y se elaborara un aplicativo para un pedido
completo y una entrega oportuna en cualquier destino local, y con gran rapidez de entrega.

- el dinero papel es apetecido por los ladrones, una forma de evitar eso es con una tarjeta

recargable, y sin cuota de manejo, ademas de descuentos para clientes frecuentes.



3.3- Soluciones actuales:

SOLUCIONES ACTUALES
IDEA BENEFICIOS COMPETENCIA BENEFICIOS
- Innovar en la cadena alimenticia o
0 - 1. Ofrece el servicio de restaurante,
con productos 100% organicos, que . L
. . cafeteria y reposteria siguiendo los
proporcionen de mejor salud y o L
) - - principios de Nutricion sana.
energia para realizar actividades.
- se tendra mucho en cuenta las
MERCADQS Y PRODUCTOS redes sociales y se elaborara un

ORGANICOS PARA PROMOVER UNA
BUENA SALUD Y LARGA VIDA A CADA
CONSUMIDOR DE ESTOS PRODUCTOS

aplicativo para un pedido completo

y una entrega oportuna en cualquier|

destino local, y con gran rapidez de
entrega.

- el dinero papel es apetecido por
los ladrones, una forma de evitar
€s0 es con una tarjeta recargable, y
sin cuota de manejo, ademas de
descuentos para clientes
frecuentes.

BIO PLAZA

1. Comercializa productos
organicos y naturales en el punto de
venta y a domicilio.

1. Presta asesorfa y apoyo a
personas naturales de prevencion
de problemas de salud y apoyo en

mantener un estilo de vida sana,
adquirir mas energia, plenitud y
adelgazar naturalmente.




3.4 Frustraciones e Inconformidades

Frustraciones de las soluciones actuales para los productos organicos:

Insumos de sintesis quimica y la utilizacion de cualquier material de reproduccion o
propagacion modificada genéticamente y otras materias primas derivadas de dichas tecnologias

de manipulacion del ADN de los seres vivos.

Todos los materiales de reproduccién producidos por los métodos modernos de ingenieria
genetica, asi como todas las otras técnicas que emplean biologia celular o molecular para alterar
la constitucion genética de organismos vivientes, en formas o con resultados que no ocurren en la

naturaleza ni mediante la reproduccion natural.
Inconformidades en la actualidad:

Equilibrio sociocultural, el crecimiento humano y la disminucién de las formas de
organizacion comunitaria indigena y campesina, integra a las tecnologias actuales, los
conocimientos tradicionales y falta de generacién de condiciones laborales y comerciales justas,
falta de derechos de las personas a producir alimentos sanos con calidad alimentaria e inocuos
que priorizan el uso de recursos locales, la seguridad alimentaria y la soberania sobre el material

genético autdctono.

Control de plagas y enfermedades con insumos de sintesis quimica, el uso de tecnologia
transgénica y demas practicas que no se enmarcan en la normatividad que regula la produccion

ecoldgica en el territorio colombiano.



3.5 Mercado

Es el sistema implementado a traves de organismos acreditados por el Organismo Nacional de
Acreditacion y Certificacion —ONAC, lo cual genera una garantia al consumidor y por ello sus

sellos van en las etiquetas de los productos ecoldgicos junto con el sello ministerial.

Regiones productoras ubicadas a mas de tres horas de ciudades intermedias o capitales,
también caracterizadas por carreteras no pavimentadas, accesos fluviales o Zonas selvaticas. Con
relacion al contexto normativo, son regiones que generan sobre costos que van en detrimento de

la renta econdmica producto de la comercializacion de productos agropecuarios ecolégicos.



4. ENCUESTA.

Formato de encuesta

Correo electronico:

N° de celular:

Edad:

¢ Cudl cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir productos organicos?

¢Si 0 no, por qué considera que comprar productos organicos por medio de aplicativos es

confiable?

¢ Qué beneficios cree que se den en el momento de consumir productos organicos y cuales

serian los beneficios al momento de comprarlos?

¢ Qué productos organicos vigentes en el mercado consume y siente conformidad al momento

de procesarlos?

¢ Como cree usted que cambie su vida sélo consumiendo Unica y exclusivamente productos

organicos?




Encuesta.

Formato de encuesta
Correo electrénico: (Uolley PavanmQ | N° de celular: Edad:
' 213 3% Q|

1. éCudl cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir
productos organicos?

2. ¢Siono, por qué considera que comprar productos organicos por
medio de aplicativos es confiable?

3. éQué beneficios cree que se den en el momento de consumir
productos orgdnicos y cuales serian los beneficios al momento de
comprarlos?

4. éQué productos orgdnicos vigentes en el mercado consume y siente
conformidad al momento de procesarlos?

5. é¢CAmo cree usted que cambie su vida sélo consumiendo Unica y
exclusivamente productos organicos?
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Encuesta.

Formato de encuesta

Correo electrénico: {7z yoo £226) N° de celula r:3lou(o13;ol Edad: 20

o pasded ean. &b. co

1. ¢Cual cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir
productos organicos?

2. ¢Siono, por qué considera que comprar productos organicos por
medio de aplicativos es confiable?

3. éQué beneficios cree que se den en el momento de consumir
productos organicos y cuales serian los beneficios al momento de
comprarlos?

4. ¢Qué productos organicos vigentes en el mercado consume y siente
conformidad al momento de procesarlos?

5. éComo cree usted que cambie su vida sélo consumiendo Unicay
exclusivamente productos organicos?
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Encuesta.

Formato de encpesta

Correo electrénico: anqgla-1|@v1da@H&ﬁmlHN° de celular:3214e2 532 Edad: 2§
] .
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/8

D
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S

¢Cual cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir
productos organicos?

. ¢éSi o no, por qué considera que comprar productos organicos por

medio de aplicativos es confiable?

. ¢Qué beneficios cree que se den en el momento de consumir

productos orgdnicos y cuales serian los beneficios al momento de
comprarlos?

. éQué productos organicos vigentes en el mercado consume y siente

conformidad al momento de procesarlos?

. ¢Como cree usted que cambie su vida sélo consumiendo Unica y

exclusivamente productos organicos?
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Encuesta.

Formato de encuesta

Correo electrénico: monv e, sacha . (415.@

N° de celular:

Edad: U]

'I\U'\"'V\O\\ « (e

2y 8364654

1. éCual cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir

productos organicos?

2. ¢Siono, por qué considera que comprar productos organicos por
medio de aplicativos es confiable?

3. éQué beneficios cree que se den en el momento de consumir
productos orgdnicos y cuales serian los beneficios al momento de

comprarlos?

4. ¢Qué productos organicos vigentes en el mercado consume y siente
conformidad al momento de procesarlos?

5. éCémo cree usted que cambie su vida sélo consumiendo Unica y
exclusivamente productos organicos?
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Encuesta.

Formato de encuesta

Correo electrdnico: /,//MA /';//p/;y §‘ N° de celular:;?/y;ﬂz,yidad:j,j

N 4

s o

. éCual cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir

productos organicos?

. ¢éSiono, por qué considera que comprar productos organicos por

medio de aplicativos es confiable?

. ¢Qué beneficios cree que se den en el momento de consumir

productos orgdnicos y cuadles serian los beneficios al momento de
comprarlos?

. ¢Qué productos orgdnicos vigentes en el mercado consume y siente

conformidad al momento de procesarlos?

. ¢Como cree usted que cambie su vida sélo consumiendo tnicay

exclusivamente productos organicos?
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Encuesta.

Formato de encuesta

Correo electrénico: ' | N° de celular: | Edad:Z®
\ redngoct v taam Qf‘juu'h ) 36 3186705

1. éCual cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir
productos organicos?

2. ¢Si o no, por qué considera que comprar productos organicos por
medio de aplicativos es confiable?

3. ¢Qué beneficios cree que se den en el momento de consumir
productos orgdnicos y cuales serian los beneficios al momento de
comprarlos?

4. ¢Qué productos organicos vigentes en el mercado consume y siente
conformidad al momento de procesarlos?

5. ¢Como cree usted que cambie su vida sélo consumiendo Unica 'y
exclusivamente productos organicos?
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Encuesta.

Formato de encuesta

Correo electronico: | N° de celular: | Edad: 33

Cvishun, Cem0 @an(‘jl\il— <Comn B\ 33916

1. éCual cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir
productos orgdnicos?

2. éSiono, por qué considera que comprar productos organicos por
medio de aplicativos es confiable?

3. ¢Qué beneficios cree que se den en el momento de consumir
productos orgdnicos y cuales serian los beneficios al momento de

comprarlos?

4. ¢Qué productos organicos vigentes en el mercado consume y siente
conformidad al momento de procesarlos?

5. éComo cree usted que cambie su vida sélo consumiendo Gnica y
exclusivamente productos organicos?
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Encuesta.

Formato de encuesta

Correo electrénico: jvceyonzaevnti@qulan N° de celular: mum«e;l Edad: 2¢

1. ¢éCual cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir
productos organicos?

2. ¢Si o no, por qué considera que comprar productos organicos por
medio de aplicativos es confiable?

3. éQué beneficios cree que se den en el momento de consumir
productos organicos y cudles serian los beneficios al momento de
comprarlos?

4. ¢{Qué productos organicos vigentes en el mercado consume y siente
conformidad al momento de procesarlos?

5. éComo cree usted que cambie su vida sélo consumiendo Unica y
exclusivamente productos organicos?
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Encuesta.

Formato de encuesta
Correo electrénico: (. So\lean@amarlealN® de celular: \ Edad: 35
W

1. éCudl cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir
productos organicos?

2. ¢Siono, por qué considera que comprar productos organicos por
medio de aplicativos es confiable?

3. éQué beneficios cree que se den en el momento de consumir
productos organicos y cuales serian los beneficios al momento de
comprarlos?

4. ¢Qué productos organicos vigentes en el mercado consume y siente
conformidad al momento de procesarlos?

5. éCémo cree usted que cambie su vida sdlo consumiendo Unica y
exclusivamente productos orgdnicos?
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Encuesta.

, Formato de encuesta
Correo electrénico: \(}Lcﬂw\t\ (b .@3[ N° de celular: | Edad: 5
= 3le 3sC g0k

1. éCual cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir
productos organicos?

AN

2. ¢Siono, por qué considera que comprar productos organicos por
medio de aplicativos es confiable?

3. éQué beneficios cree que se den en el momento de consumir
productos orgdnicos y cuales serian los beneficios al momento de
comprarlos?

4. ¢Qué productos organicos vigentes en el mercado consume y siente
conformidad al momento de procesarlos?

5. éCémo cree usted que cambie su vida sélo consumiendo unica y
exclusivamente productos organicos?
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Encuesta.

Formato de encuesta

Correo electrénico: N° de celular: \ Edad:

1. ¢éCudl cree usted que es el cambio nutricional al momento de consumir
productos orgdanicos?

2. éSiono, por qué considera que comprar productos organicos por
medio de aplicativos es confiable?

3. é¢Qué beneficios cree que se den en el momento de consumir
productos organicos y cuales serian los beneficios al momento de
comprarlos?

4. ¢Qué productos organicos vigentes en el mercado consume y siente
conformidad al momento de procesarlos?

5. ¢Como cree usted que cambie su vida sélo consumiendo tnica 'y
exclusivamente productos organicos?

* MEdolag  PLICESD TAGESTIVO

¢ Covul PUNTIOS VB UV NREIL
WE 900 ASPLDHIDoS oe 'L OV (MO

» VAMOLES  WENTCLAD  WVHGETIOS Y
OLLAR/ TICAOS

STl (OEDYLE ™ L MEOVEG QUe SB

oUENG  DRSTAAT L 0BieDY VoA 912

(> M

(oS0 VF QU TS Elos TN WUIRTIVTES
Op  CLGR)  NaLoL 1 oW TRRL QEOCIS
QAN (55

?



© COMNRIS W LOS WAOMOS  BUAMLTIUTLOS

s 0L FS1aDO OB b, feoluCty
D oML ALIMRUITOS DB ML
(PuOAY

, TS 0oS|BLE QVE TRGEQU UM Mol
(0ST0 4G QUE LOS T\PMPES PE REDIUON
y DB CONSHLUALION QUEORJ ST
Map0S  Cavolanr> Res 02T B
QO A0S SIUTBETLEDS

. CQUTOS.

. TUDBELLUN S
GAOS

R, ° Mmool CISCEPTBILDAD A TR

WETEAEDRDTS (o T’ N0

v puARUO B OS TSRS Y
Lo\ WEQ0EAL

P AA{0L DIEHNEE

N N 22 SR LA AN TELOS



4.1 Conclusiones Entrevista

La entrevista anterior se realizé a diez personas que laboral en el sector de Iserra 100,
localidad de suba. Las personas entrevistadas se encuentran en un rango de edad de 22 a 40 afos,
y fueron seleccionadas por sus buenos habitos de vida. A continuacion se describe las

conclusiones que nos arrojo esta entrevista:

e Las personas no conocen muy bien el cambio nutricional que les puede ofrecer
consumir productos organicos, hacen referencia a una mejora de salud, pero no son
especificos en sus apreciaciones.

e Las personas consideran que no es confiable la compra de productos organicos por
medio de aplicativos o internet, porque dudan del origen y de la calidad del producto.
Pero también aseguran que por motivos de seguridad financiera las aplicaciones son
una fuente confiable de comunicacidn con proveedores.

e La entrevista nos permitié observar que las personas no conocen los beneficios de
aportan los productos organicos a nuestro organismo, y no estan al tanto de como
podemos favorecer la agricultura nacional de pequefios productores. Asocian que los
productos organicos son mas costosos que otros que ya se encuentran en el mercado.

e Las personas confunde los productos organicos con los productos naturales, ya que por
ser verduras y frutas piensas que se estan alimentando saludablemente, sin tener en
cuenta los quimicos que se utilizan en dichos cultivos.

e La entrevista evidencia que se debe hacer una campafia de fortaleciendo a estos
productos, en la cual podamos explicar los beneficios y diferencias que se tendria los

productos organicos.



5. PROTOTIPO

Lo ideal de este productos o esta serie de productos es que son altamente reales, en cuanto a
su origen natural, es decir que salen dela tierra, se les hace una serie de higiene, posteriormente
se distribuye de manera efectiva a todos los puntos en donde nosotros ofrecemos estos
incentivos, se les aplica una especie de conservante 100% organico durante el trayecto del

transporte, cuando llegue a su punto de venta, se vendera con garantia.

Los productos que son mas ligados a la posproduccién como los panes de miel o los jugos de
sabila, cuentan con la tecnologia avanzada y manos preparadas para poder distribuir sin ningun

error 0 con mutacion de elementos que hacen que estos productos ya no sean organicos

6. . IDENTIDAD ESTRATEGICA

6.1 Mision

INDUALORG buscamos siempre mejorar la calidad de vida del consumidor, ofreciendo
productos 100% organicos.
Buscamos el crecimiento rentable con empresas productoras de alimentos organicos,

ofreciendo un servicio rapido y una excelente distribucion a nivel local.



6.2 Visién

INDUALORG en el 2020 sera una empresa reconocida en Bogota, contando con clientes

en toda la ciudad.

6.3 Objetivo General

Como nueva empresa en el mercado es primordial dar a conocer todos nuestros valores al
momento de vender nuestros productos consumibles, altamente organicos. Estos productos
tienen la ligera tecnologia para que los productos no tengan ningun contacto con algun elemento
que lo pueda intoxicar o mutar, los valores de la empresa son trabajar con el mejor equipo de

calidad, personas que en verdad estén ligadas al tema de la biodiversidad.

6.3.1 Objetivos Especificos

e La gente tenga un conocimiento acerca de estos productos que van a consumir,
posteriormente se les dara garantia al momento de ser vendidos
e Utilizar las redes sociales para promocionar estos productos y por medio de apps que

tengan un uso comercial y puro.





