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1. NOMBRE Y LOGO

BITIS INCORPORATED S.A.S

'S
)

Biti8
2. ELEVATOR PITCH

Biti8 Incorporated SAS, es una empresa dedicada al desarrollo y creacion de contenido
audiovisual para Pymes e independientes. Manteniendo un estandar de innovacion a escala

siempre con creatividad y excelente calidad de sus servicios.



Proyecto de grado Il

3. MARCO ESTRATEGICO

3.1. MARCO LEGAL

3.1.1. SOCIEDAD MERCANTIL Y CONSTITUCION

Biti8 Incorporated es constituida bajo el modelo de sociedad por acciones simplificada

(S.A.S.) dada su practicidad y facilidad para constituir, asi mismo teniendo en cuenta los

beneficios que se obtienen con su constitucion al ser considerada como una PYME.

Segun la ley 1258 de 2008 articulo 5, indica los requisitos que debe contener el documento de

constitucion.

v

v

Nombres, documentos de identidad y domicilio de cada uno de los accionistas.
Razén social o denominacion de la sociedad, seguida de las palabras “sociedad por
acciones simplificada”, o de las letras S.A.S.

El domicilio principal de la sociedad y el de las distintas sucursales que se establezcan
en el mismo acto de constitucion (si aplica)

El término de duracion, si éste no fuere indefinido.

Actividades principales, a menos que se exprese que la sociedad podra realizar
cualquier actividad comercial o civil, licita. Si nada se expresa en el acto de
constitucidn, se entendera que la sociedad podra realizar cualquier actividad licita.

El capital autorizado, suscrito y pagado, la clase, nimero y valor nominal de las
acciones representativas del capital y la forma y términos en que éstas deberan
pagarse.

La forma de administracion y el nombre, documento de identidad y las facultades de
sus administradores. En todo caso, debera designarse cuando menos un representante

legal.
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Teniendo esto en cuenta se anexan los estatutos de constitucion de Biti8 Incorporated S.A.S.
en blanco, donde por medio de este se constituye la sociedad para la puesta en marcha de la

antes denominada empresa. (Anexo 1)
3.1.2. REGISTRO UNICO TRIBUTARIO (RUT)

(DIAN, 2017) EI Registro Unico Tributario, RUT, administrado por la Direccion de
Impuestos y Aduanas Nacionales, constituye el mecanismo Unico para identificar, ubicar y
clasificar las personas y entidades que tengan la calidad de contribuyentes declarantes del
impuesto sobre la renta y no contribuyentes declarantes de ingresos y patrimonio; los
responsables del Régimen Comun y los pertenecientes al régimen simplificado; los agentes
retenedores; los importadores, exportadores y demas usuarios aduaneros, y los demas sujetos
de obligaciones administradas por la Direccion de Impuestos y Aduanas Nacionales, respecto

de los cuales esta requiera su inscripcion.

En el RUT como bien se explica se registran las actividades que va a realizar la sociedad, en
este caso se inscribieron 4(cuatro), 2 (dos) principales, 2 (dos) secundarias (Anexo 2), las

cuales estan detalladas en los siguientes codigos:

v 9004: Creacion Audiovisual

v 7020: Actividades de consultoria de gestion

v 6201: Actividades de desarrollo de sistemas informaticos, planificacion, analisis,
disefio, programacion y pruebas

v 6920: Actividades de contabilidad, teneduria de libros, auditoria financiera y asesoria

tributaria.
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3.1.3. CERTIFICADO DE EXISTENCIA'Y REPRESENTACION LEGAL

Después de la aprobacion del antes mencionado documento la camara de comercio procede
con la elaboracion del certificado de existencia comercial donde legalmente queda

demostrada la existencia de la sociedad (Anexo 3).

(CCB, 2017) Es aquel que acredita la inscripcion del contrato social, las reformas y los
nombramientos de administradores y representantes legales, en la cAmara de comercio con
jurisdiccion en el domicilio de la respectiva sociedad. Este tipo de certificacion tiene un valor
eminentemente probatorio y esta encaminado a demostrar la existencia y representacion de

las personas juridicas (Articulo 117 del Cédigo de Comercio).
De acuerdo con la ley, un certificado de esta naturaleza debera contener:

v El nimero, la fecha y la notaria de la escritura de constitucion y de las reformas del
contrato.

v El nombre de los representantes legales de la sociedad

v" Las facultades conferidas en los estatutos y las limitaciones a dichas facultades, y en
el evento que la sociedad tenga sucursales o agencias en otras ciudades del pais, el
documento y la fecha en la que se decret6 su apertura, si las mismas se encuentran en

jurisdiccion diferente a la cdmara.
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3.1.4. REGISTRO NACIONAL DE BASES DE DATOS (RNBD)

Por medio de la Ley 1581 de 2012, el Gobierno Nacional Colombiano se regula el Régimen
General de Proteccion de Datos Personales. Este Régimen debe ser aplicado por todas las
entidades publicas o privadas que realicen tratamiento de datos personales, sin discriminacién

de tamafio, nimero de empleados.

Ademas de ser un requisito obligatorio para las empresas, el Registro Nacional de Base de
Datos (RNBD), se considera como un directorio publico que contiene la informacion de todas
las bases de datos que operan en el pais. Esta base de datos es administrada por la
Superintendencia de Industria y Comercio. Las empresas se encuentran obligadas a realizar la
inscripcion de su base de datos en la Superintendencia de Industria y Comercio, sin importar
que las mismas se encuentren vigiladas o controladas por otra Superintendencia. Esto se

puede hacer por via electronica en la pagina rnbd.sic.gov.co

Segun direccion de la Superintendencia de Industria y Comercio, las empresas deberan

inscribirse dentro de los dos (2) meses siguientes, contados a partir de su creacion.

3.1.5. DERECHOS DE AUTOR

Dado que la empresa se dedica a la creacion de software organizacional o apps esta
considerado dentro de las tecnologias de informacidn reguladas por la MINTIC. De acuerdo a
esto existe algo llamado Derechos de autor el cual protege la propiedad intelectual sobre

estas ideas de desarrollo.

Por otro lado, muchas apps y software generan marcas y empresas que sobrepasan su modelo
de negocio inicial, como Google y Apple. Estos aspectos son necesarios para cualquier

emprendedor digital.
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Existen normas relevantes que rigen la propiedad intelectual en Colombia para la creacion y

desarrollo de software, las cuales son las siguientes:

v" Decision Andina 486 de 2000
v" Decision Andina 351 de 1993
v Ley 23 de1982

v Ley 1450 del 16 de junio de 2011

Tramites importantes para la proteccion del software!

v Registro de Cddigo ante Direccién Nacional de Derecho de Autor y
Software: www.derechodeautor.gov.co.
v Registro de acuerdos sobre la titularidad el software: www.derechodeautor.gov.co

v Registro de las licencias de uso sobre el programa: www.derechodeautor.gov.co

3.2. MISION

Aprovechamos nuestras capacidades para promover el éxito de nuestros clientes con
innovacion y creatividad. En Biti8 Inc. Brindamos soluciones en la creacion de software y
disefio audiovisual a la medida de las necesidades. Evaluaremos y velaremos por alcanzar
nuestros objetivos generando desarrollo, crecimiento y solidez para nuestros clientes y

empleados.
3.3. VISION

Ser en el mercado nacional para el 2019 una compaiiia eficaz, competitiva y reconocida en el

desarrollo e innovacion tecnoldgica y administrativa.

L https://apps.co/comunicaciones/tic-legal/10-aspectos-clave-sobre-derecho-de-autor-para-crea/


http://www.derechodeautor.gov.co/
http://www.derechodeautor.gov.co/
http://www.derechodeautor.gov.co/
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3.4. MATRIZ DOFA

FORTALEZAS
Conocimiento y experiencia en el
desarrollo de servicios web
Profesionales certificados en cada area
Innovacion
Portal Web
Administracion de sitios
Tienda virtual
Seguridad de informacion (Habeas
Data)

Hosting y Dominio propio

OPORTUNIDADES
Generador de empleo
Contribuir en el crecimiento social
por medio del desarrollo y
fortalecimiento de las PYME
Creacion y desarrollo
personalizado
Flexibilidad en requerimientos
Apoyo del estado dentro del
programa de fortalecimiento

empresarial (cAmara de comercio)

DEBILIDADES
Falta de Estrategia de marketing
Pocos recursos econdémicos
Personal escaso
Falta mapa de procesos
No se tienen aliados estratégicos
Falta de instalacion
Equipo de codmputo escaso
Implementacion de software para
muestra.
Sin programa de salud ocupacional

Faltan procesos documentales

AMENAZAS
Alta Competencia
Nuevas leyes
Falta de Martketing

Falta de estudio de Mercado
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3.5. TABLA DE DESPLIEGUE ESTRATEGICO

({
TIEMIPO
M= DEBILIDA D COBJETIVO TAREAS
] PROYECTADO
Segmentacidn de mercado
E stablecer objetivas
1 Falta de estrategia de Marketing Im plementar estrategia de marketing 3 Meses
Selecciomar modelo
Implementar estrategia
Imwvestigar entidades financieras de apoyo
Acceder a entidades financieras y de apoyo al
2 Pocos recursos eoo nomicos Ewvaluar sus be neficios 1 aifk
emp rendi mie mbo
scceder a credito para crecimiento empresarnial
Parfilar el cargo
Contratacién de personal idoneo para el desarrollo selecclonar el personal de acuerdo a sus conocimientos y
3 Poco rsomal & Meseas
pe de procesos regueridos habilidades
Contratacidn de personal nuevo
identificar aliados estrategicos
4 Simaliados estrategicos Buscar aliados de inversidn y desarrallo Analizar los beneficios de cada uno & Meses
Unirse a un aliado
Investigar decretos y leyes colomblanas corres pondientes
5 Sim programa de salud ocupacional Implementar un programa de salud ooupacional Contratar empresa para asesornia 4 Meses
Implementacion de Programa en salud ocupaciomal
Acceder a instalacidn com ercial en donde se esda
[ Falta de instalacidm comercial Conseguir espacio para ubicar oficina ' pu 1 aiko
establecer oficina.
Sdguisicidn de nuews eguipo para me jora en las actividade s
T Equipo de computo y escaso Audguinir nueveo eqguipo de tecnologia de acuerdo a las actividades a realizar 1 aiko
I [y it A de Sothe Desarrollode protot de sofew are empresarial, rala
B mplementacon Are para Desarrollo de un sotfware de prueha para muestra e po e ) pa B Mesas
muestra muestra y venta del mizsmo a FYMES
Estructurar mapa de procesos por area y a nivel Identificar los procesos
9 Mapa de procesos . pa i 3 ¥ 2 Meses
general. Desglosar Actividades, Cargos y dependencias
i - PP Implementar proceso doouw m_ental y administrativo de Crear dooumentos de gestidn 1.- contral con digito de 2
gestidn werificackin ses
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4. ANALISIS PEST O PESTEL

S

SOCIALES

GENERACION DE

EMPLEO

DESARROLLO EN

ECONOMIA SOCIAL

SATISFACCION DE

NECESIDADES

CRECIMIENTO

EMPRESARIAL

NIVEL EDUCATIVO
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5. DEFINICION DE LA ESTRUCTURA DE MERCADO

5.1 MERCADO

Biti8 Inc. esta dedicado al desarrollo y disefio multimedia, comercio electronico o creacion

audiovisual como se refleja en el RUT.

En el Desarrollo y disefio multimedia hace parte del cambio constante del dia a dia con la
incursion de la tecnologia. Muchos de los negocios tradicionales estan optando cada vez mas
por crear su propia pagina web o sitio virtual, implementacion de apps para competitividad y
utilizacion de algun tipo de software que mejore los procesos organizativos dentro de sus
compaiiias. EI mercado es cambiante, nunca es el mismo y para mantenerse vigente a las
necesidades de los consumidores y la demanda, es necesario llegar a ellos por canales
efectivos por medio de la tecnologia al alcance de estas nuevas empresas que generan

desarrollo a nuestro pais.

El desarrollo web en Bogota y en general a nivel nacional e internacional se ha convertido en
una herramienta importante e indispensable para las estrategias comerciales de las empresas,

siempre con el fin de obtener la mayor cantidad de clientes.

El mercado online o comercio electrénico representa una parte fundamental para llegar a los
clientes potenciales, expandirse y obtener el reconocimiento que todas las empresas buscan

en el mercado.

Bogota siendo la ciudad que cuenta mayor el nimero de poblacion en Colombia al ser la
ciudad donde mas concentracion hay de empresas y negocios, las empresas deben
preocuparse a diario cuales van a ser sus estrategias para optimizar tiempo y dinero,

reconocimiento y publicidad a bajo costo.
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5.2 VALORDEL MERCADO

Para obtener un valor exacto del afio en curso sobre el valor del mercado tendriamos que
esperar hasta finalizar este afio y probablemente en los primeros meses del 2018 tener un
informe detallado del PIB. Es por esta razon que se tomara un informe del 2016, donde se

estimaran los valores promedio para el 2017.

El presente informe sera sustentado mediante informacion de la revista Dinero (EI comercio
electronico atraviesa su mejor momento en Colombia, 2016) “Las transacciones por internet
representan en Colombia 2,6% del PIB, lo que ha puesto los ojos de todo el mundo sobre el

comercio electronico, donde podria estar el futuro del comercio minorista”

Segun la revista dinero, el comercio electronico (servicio ofrecido por biti8) a nivel nacional
habra superado la barrera de los US$5.000 millones en 2018 si se sigue con esa tasa de
inflacion. Una medicion realizada por la Cadmara Colombiana de Comercio Electronico
(CCCE), indico que el volumen total de pagos en linea en el pais llegd a US$9.961 millones
en 2014 (incluidos los impuestos y recaudos del Estado), que constituyen 53% de esa cifra.
Hoy en dia el 60% de las personas entre los 25 y 35 afios, realizan sus busquedas y compras
por medio de su celular, esto indica que el mismo porcentaje tiene acceso a datos o internet
fijo. Por otro lado, el constante crecimiento del sector de TIC (Tecnologias de la Informacion
y las Comunicaciones), aporta al PIB en promedio alrededor del 8%, con consumos entre 7

mil y 9 mil millones de ddlares por afio en Colombia.

Si tenemos esto en cuenta se tiene como proposito hacer parte del mercado de comercio
electronico y TIC generando una participacion economica en ganancias a cierre del 2018 de

300 a 500 millones de pesos colombianos fuera de impuestos y declaraciones tributarias.
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5.3 SEGMENTACION DEL MERCADO

Para implementar el plan de mercado es necesario establecer la segmentacion en el cual Biti8
Inc. Se va a mover. Para este caso la empresa va a tomar un segmento de mercado
denominado como micro, pequefia y mediana empresa, mas conocidas como MIPYMES

consideradas en la ley 905 de agosto del 2014 y personas naturales independientes.

(LEY 905 AGOSTO 2 DE 2014) “Articulo 2°. Definiciones. Para todos los efectos, se
entiende por micro incluidas las Famiempresas pequefia y mediana empresa, toda unidad de
explotacion econdmica, realizada por persona natural o juridica, en actividades empresariales,

agropecuarias, industriales, comerciales o de servicios, rural o urbana...”

Para esto es necesario establecer las condiciones que deben cumplir para ser tomadas a

consideracion:

Cuadro 4. Clasificacién de las MIPYME

EMPRESA NUMERO DE TRABAJADORES ACTIVOS TOTALES
MICRO 1 - 10 Empleados Inferior a 500 smiv

PEQUENA 11 -50 Empleados Entre 501 y 5.000 smlv

MEDIANA 51 - 200 Empleados Entre 5.001 y 30.000 smlv

Fuente: Cuadro adaptado de informacion en Mintic

Brother International Corporation América Latina publicé los resultados de "Visién
Tecnoldgica PYMES 2017" donde los administradores de pequefias empresas, cuentan sobre
las inversiones en tecnologia para el 2017. Invertir en tecnologia es un factor importante para
las pymes, sin embargo, 49% admiti6 sentirse abrumado por el nimero de tecnologias
disponibles para hacer eficientes sus acciones de negocio. Y el 73% admitié fingir, saber

mas de lo que realmente sabe sobre cdmo operar un elemento de tecnologia para su empresa.
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5.4 TAMANO DEL MERCADO

Las MIPYMES significan el 90% del mercado productivo colombiano. Teniendo esto en
cuenta y segun la CCB (camara de comercio de Bogota), en el 2016 se cerro el afio con un
total de 694.000 de empresas activas constituidas en todos los sectores econémicos. De ese
total, 444.723 empresas son personas naturales y juridicas, y 249.358 son establecimientos de
comercio. Segun las cifras de la CCB, el sector econdmico mas representativo es el de
servicios, con una participacion del 47%. El sector comercio cerro con una participacion de

38% y el de industria, con un 15%.

Del total de empresas activas hasta diciembre del 2016, el 90,8% son microempresas, un
6,6% son pequefas, un 1,9% son medianas lo cual es nuestra muestra para segmento de
mercado. Teniendo en cuenta que se va a manejar el area capitalina como segmento inicial se
tienen en cuenta los siguientes datos: Suba tiene el mayor nimero de empresas activas con
72.141, seguida de Kennedy con 61.175 y de Engativa con 58.606. En conclusion se tienen
un promedio de 200.000 empresas. MIPYMES con las cuales trabajar en el marco

publicitario para la creacion de disefios y desarrollos multimedia.

v En el sector servicios, la actividad que lidera el mercado con el mayor nimero de
empresas y establecimientos esta constituida por restaurantes, con 27.116
establecimientos.

v En el sector comercio, la venta al por menor de alimentos, bebidas y tabaco en
tiendas, llega a 34.438.

v En el sector industria la actividad que congrega al mayor nimero de empresas es la

confeccion de prendas de vestir, con 15.568. 2

2 Informacién tomada de https://www.publimetro.co/co/actualidad/2017/03/21/bogota-cerro-2016-mas-694-
000-empresas-establecimientos-comercio-activos.html
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6. INVESTIGACION DE MERCADO

6.1 NECESIDADES DE INFORMACION

En Biti8 Inc. identificamos que muchas microempresas 0 personas naturales con negocio
propio que apenas empiezan sus procesos de mercadeo, hacen su publicidad por medio de las
redes sociales, asi mismo manejan sus ventas por este mismo medio. Esto dado que no
cuentan con una tienda virtual o pagina web en donde puedan hacer sus labores de ventas mas
efectivas y organizadas posibles. Al manejar sus ventas de manera informal los clientes no
cuentan con un medio electronico para realizar sus pagos, no tienen el soporte de una
facturacion y muchas de estas empresas ni siquiera cuentan con una imagen corporativa que
les de reconocimiento en el mercado donde estan incursionando, esto se ve reflejado en que
los clientes poco van a recordar donde fue que adquirieron sus productos y no van a generar

el voz a voz que tanto ayuda en la consecucion de nuevos clientes.

Debido a esto surge la necesidad de saber ¢Por qué los microempresarios no invierten en

sitios web 0 en su imagen corporativa?

6.2 OBJETIVOS DE INVESTIGACION

e Identificar en que actividades comerciales tiene mas presencia los empresarios.

e Evaluar el motivo por el cual no incursionan en los sitios web

e Averiguar qué porcentaje de empresarios tiene imagen corporativa

e Obtener informacion sobre el comportamiento de los empresarios en cuanto a la
incursion web de acuerdo a su actividad econdmica.

e Implementar publicidad de acuerdo a la informacion obtenida de investigacion.



Proyecto de grado Il

6.3 DISENO DE INSTRUMENTO

Se decide realizar una encuesta donde se proponen una serie de preguntas de caracter
informativo a la poblacion emprendedora con empresa 0 negocio propio aun no registrado

ante la CCB. De acuerdo a esto se establecieron las siguientes preguntas:

1. ¢Esusted un micro empresario o tiene negocio propio?
2. Indique la actividad de su empresa
e Compray Venta
e Alimentos y Bebidas
e Turistico
e Artesanal
e Servicios
3. ¢Su empresa tiene pagina web?
4. ¢Considera que el mercado online es importante para la competitividad de su
empresa?
5. ¢Su empresa tiene Imagen corporativa? (Logo, marca o nombre, color, eslogan, entre
otros)
6. ¢Cudl considera que es el mayor impedimento para tener pagina Web?
7. ¢Aceptaria usted que una empresa se encargara del asesoramiento y desarrollo su
imagen corporativa?
Se decide realizar la encuesta por motivo de practicidad. Dado que la mayoria de los
empresarios estan en redes sociales, se encuentra una mayor acogida y se espera una cantidad

de respuestas mayor que si se realiza en forma fisica.

Se estima un total de 100 encuestas contestadas por el sector emprendedor para obtener una

media favorable que nos permita tabular la informacion de manera congruente.
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6.4 APLICACION DE ENCUESTA

Esta encuesta fue creada por medio de formularios de google bajo el siguiente enlace:

https://goo.gl/forms/ONsjYcC2PXuhV1iS2, la anterior fue puesta en internet y compartida por

medio de grupos de emprendimiento y ventas de las redes sociales, mas acertadamente por
medio de Facebook. Algunas de las paginas o grupos por los cuales se publico la encuesta

son:

e Emprendedores Bogota y Alrededores

e VENTAS Y NEGOCIOS BOGOTA

e Negocios, Emprendedores BOGOTA

e LAGUIABOGOTA.COM

e El Sitio del Emprendimiento

De acuerdo a las preguntas antes planteadas y los grupos propuestos para la aplicacion, se
toma una muestra de 100 encuestas contestadas para la tabulacion de la informacion tal y

como se habia previsto anteriormente.

La tabulacion de la informacion se realizara por medio de tablas dindmicas y graficos
dindmicos que seran adjuntos al presente documento. (Anexo 4), alli se encontraré la
informacion obtenida de la aplicacion de la encuesta, sus respuestas y su respectiva tabla

dinamica junto a su grafico correspondiente.

A continuacion se presentara la informacion obtenida y transformada para su analisis y

entendimiento


https://goo.gl/forms/0NsjYcC2PXuhVtiS2
https://www.facebook.com/groups/274200339643692/?ref=group_browse_new
https://www.facebook.com/groups/371599906343516/?ref=group_browse_new
https://www.facebook.com/groups/904110696311215/?ref=group_browse_new
https://www.facebook.com/groups/LAGUIABOGOTA/?ref=group_browse_new
https://www.facebook.com/groups/312112409142717/?ref=group_browse_new
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6.5 PRESENTACION DE LA INFORMACION

De acuerdo a la informacidn obtenida de la investigacion se presenta el analisis

correspondiente.

Grafico 1. Cantidad de empresas por actividad econémica

CANTIDAD DE EMPRESAS SEGUN ACTIVIDAD

29,59%

26,53%

ALIMENTOS Y ARTESANAL COMPRA Y VENTA SERVICIOS TURISTICO
BEBIDAS

18,37%
19,39%

6,12%

Revisando el Grafico 1, se evidencia que del total de encuestados hay dos actividades
econdmicas mas fuertes. Para este caso se encuentra la actividad de compra y venta (articulos
o0 productos que sean comercializados de forma fisica) y el de servicios (toda aquella
actividad que se realice para satisfacer una necesidad que no conlleva a cosas materiales
fisicas). Esto en término porcentual representa un 29,6 % y 26,5% respectivamente. Seguidos
de un mercado artesanal y de alimentos que aunque no tiene tanto impacto sigue

representando una parte importante de todo el mercado al que se presente llegar.

Por ultimo contamos con el mercado turistico que si bien este se mueve o tiene mayor
presencia fuera de la ciudad capitalina se puede gestionar de acuerdo a las necesidades que

presenten y logren ser detectadas en su enfoque.
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Grafico 2. Cantidad de empresas por sector sin sitio web

CANTIDAD DE EMPRESAS SIN SITIO WEB

26,39%
27,78%

22,22%

16,67%

6,94%

ALIMENTOS Y ARTESANAL COMPRA Y VENTA SERVICIOS TURISTICO
BEBIDAS

NO
Si revisamos el Grafico 2. Vemos que el sector de compra y venta y el artesanal que aunque
este Ultimo tiene menos presencia, es uno de los sectores que menos presencia tiene en el
mercado digital. Esto nos da a entender que todos aquellos artesanos vendedores desde
decoracidn hasta bisuteria entre otros, y los empresarios que se dedican a la comercializacion
de productos son los que méas se mueven para la venta de sus productos por medio de las
redes sociales. Teniendo en cuenta la informacion anterior se entiende que el 74% de los

microempresarios no cuentan con sitio web.
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Grafico 3. Mayor impedimento para tener un sitio web

MAYOR IMPEDIMENTO

36,73%

22,45%
20,41%

13,27%

7,14%

COSTO DE METODOS DE PAGO NO REQUIERE PLATAFORMA DE YA TIENE PAGINA
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Como se puede observar en el Grafico 3. Existen dos grandes factores para que un
microempresario 0 bien sea una persona natural con animo de tener su propio sitio web lo
tenga, esta en el costo de desarrollo y los métodos de pago del mismo. Esto debido a que en
muchas empresas o0 bien se le cobra al cliente un valor medio para pago de contado o un valor
alto en donde la metodologia se basa en realizar dos cobros, la mitad para iniciar el proyecto

y la otra mitad para la entrega del mismo.

Todo esto se debe a que las personas no tienen los recursos econémicos para solventar uno de
estos gastos y al no tener el flujo adquisitivo para realizarlo postergan su sitio web, lo cual los
ve obligados a buscar otras alternativas para hacer conocer sus productos por medio de la red
virtual. Basicamente esto los lleva al uso de sus redes sociales personales como estrategia de

marketing.
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Grafico 4. Imagen Corporativa
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Otro de los factores altamente influyentes en el posicionamiento de una marca, es la imagen
corporativa. Esto no solo ayuda a que la empresa y el producto sean reconocidos, si hablamos
del sector empresarial y también de las personas naturales que se mueven de forma
independiente bajo su propio nombre, sino que es indispensable para crear en la mente del

consumidor un espacio de recordacién en su memoria.

Fidelizar al cliente no es solo venderle un producto o un servicio, es crear en ellos una

necesidad, satisfacer la misma y hacer que el cliente prefiera la marca que acaba de conocer.

Al ver el Grafico 4. Se puede ver que mas de la mitad de los microempresarios aun no
poseen un nombre, un eslogan, o algo que los identifique como empresa. Solo publican
articulos o servicios para la venta sin obtener o generar el impacto que realmente deberian

tener al no transmitir la confianza que un nombre o una imagen corporativa pueden ofrecer.

Esto nos lleva a pensar que si estos microempresarios no cuentan con imagen corporativa,

tampoco cuenta con inscripcién ante la CCB y sus procesos administrativos son nulos.
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Grafico 5. Asesoria externa
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Si bien adn sigue siendo mucho el porcentaje de empresas que no estan dispuestas a aceptar
asesorias por parte de una empresa dedicada al tema en cuestion, el porcentaje de empresas
que estan dispuestas a crear su marca, su empresa e imagen y posicionarse en el mercado es

mucho mas de la mitad.

Debido a esto se encuentra que se tiene un gran porcentaje del mercado con el cual se puede
trabajar no solo en la parte web o multimedia, también se puede trabajar la parte grafica y
publicitaria. Esto nos da una parte del mercado importante en el cual incursionar y comienza
a ganar posicionamiento al tiempo de colaborar en la responsabilidad social aumentando el

PIB del mercado digital colombiano.

Sin embargo este mercado no es estrictamente para el tratamiento de contenidos digitales o
presencia web, también se convierten en mercado objetivo para tratamientos administrativos

y contables planteados y proyectados como servicios por la empresa e inscritos en el RUT.
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6.6 CONCLUSIONES Y ACCIONES A SEGUIR

Teniendo en cuenta la informacion y el andlisis anterior encontramos las siguientes

problematicas:

e Los microempresarios e independientes tienen mayor problema para pagar un
desarrollo web.

e Una gran parte de los microempresarios no cuenta con marca corporativa.

e Lastres actividades econdmicas que menos presencia online tiene son los artesanos,
compra y venta y Servicios.

e Hay mayor presencia en las empresas de servicios y compra y venta en el mercado.

e Solo un 20% de los empresarios cuentan con pagina web propia.

e La mayor parte de los empresarios sienten interés por recibir asesoria externa para
mejorar internamente.

e Una gran parte de los microempresarios son informales, por lo tanto no cuentan con

constitucion ante la CCB, procesos administrativos ni contables estipulados.

De acuerdo a lo anterior podemos definir las siguientes acciones estratégicas:

e Se realizara una evaluacién de posibles perfiles de cliente para poder ofrecer el
producto a la medida de sus necesidades en cuanto a costo, desarrollo y facilidades de
pago.

e Se centrara en las Pymes que aln no tengan pagina web, en donde se ofertaran
propuestas de valor para promover el uso de la tecnologia corporativa

e Se promovera la asesoria corporativa para que los negocios informales se inscriban
ante la CCB y comiencen sus procesos administrativos-contables.

e Serealizara publicidad especial para las actividades economicas mas fuertes como la

compray ventay servicios.
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7. PLAN DE MERCADEO

7.1 IDENTIFICACION DEL ENTORNO

La clasificacion de las Pymes como se indicé en el punto 5.3, cuadro 4 (clasificacion de las
pyme) esta dada desde hace mucho tiempo, aproximadamente en los afios 50 — 60, cuando las
personas con la intencion de generar riqueza a costa de la satisfaccion de una necesidad se

impulsaron al mercado con una idea de bien o servicio a ofrecer.

De acuerdo con cifras del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo para el 2016, las
Mipymes representan mas de 95% de las empresas del pais, aportando aproximadamente un
65 % en la tasa de empleo y generan mas de 35 % de la produccién nacional, lastimosamente

la exportacién aun no es el mayor fuerte.

El mayor problema de hoy en dia para las Pymes es la adaptacion a la tecnologia, de hecho
para el 2013 el 27 % de las pequefias empresas tenian presencia en redes sociales, en el 2014,
el 41 % hacen uso de estas herramientas, para el 2016 este porcentaje crecié en un 74%.
Facebook sigue siendo la red social mas usada por las mipymes, con el 62 % de penetracion.®
Sin embargo, aun estas pequefias y medianas empresas tienen dificultades para acceder a
herramientas como lo son las Apps, los sistemas de software, y por ultimo pero no menos

importante se encuentran los sitios web propios.
7.2 ANALISIS MEL MARKETING MIX

El marketing mix en su base refleja los elementos en los que se actla para conseguir que
un producto o servicio arrase en el mercado. Dado esto se establecen 4 P’S definidas como:

Producto, plaza, precio y promocién, detalladas a continuacion:

3 Informacién obtenida de http://www.semana.com/tecnologia/articulo/pymes-tecnologia-una-relacion-
todavia-tormentosa/436480-3
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7.2.1 PRODUCTO

Biti8 Inc. Esta basada en un modelo de negocios de servicios tecnoldgicos y digitales. Estos

servicios son:

e Estrategia SEO-SEM

Biti8 Inc. Ofrece sus servicios disefiando estrategias de marketing digital SEO y SEM. A

continuacion se detalla cada una.

SEO

Search Engine Optimization, esto quiere decir optimizacién en los motores de busqueda. El
SEO es una serie de técnicas dirigidas al posicionamiento de un sitio web en los motores de

budsqueda, especialmente en google.

SEOQ tiene dos factores principales para mejorar la visibilidad en los motores de busqueda.

SEO On — Page y SEO Off — Page. Este tipo de marketing no tiene costo.

SEM

Search Engine Marketing, esto es, Mercadotecnia en motores de bisqueda. Esta estrategia se
basa en campafias mediante anuncios pagos en los motores de blsqueda, principalmente en
google, existen dos tipos principales de anuncios: Google AdWords y Google Shopping, las
cuales se basan en anuncios publicitarios entre los primeros resultados de busqueda y

comercio electronico en tiendas online, respectivamente.

e Disefio y Desarrollo Web

El Disefio y desarrollo web se basa en la elaboracion de paginas o sitios web ya sea para
personas naturales o empresas. Este disefio es de acuerdo a la necesidad y gusto de nuestros

clientes. Se ofrece el servicio con o sin administracion.
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e Desarrollo de apps y software a la medida

El desarrollo de Apps va ligado al desarrollo de software, lo cual genera beneficio e
inmersidn para nuestros clientes en la tecnologia TIC. Esto Genera un valor agregado en la

actividad comercial de nuestros clientes, publicidad y practicidad.

e Publicidad

Este es un servicio donde nuestro principal objetivo es generar la mejor presentacion, lo més
Ilamativo y la mejor experiencia para los clientes de nuestros clientes. Aqui manejamos
piezas gréficas para vallas y demaés sitios donde se deba mostrarse un mensaje. Siempre

buscando innovar en el como se muestra y la satisfaccion del publico tercero.

e Branding corporativo

El Branding consiste en la creacién y transmision de un nombre. Quiere decir, la creacién de
un logo, su slogan, significado del nombre, colores corporativos y sus representaciones. Es

todo aquello que hace visible comercialmente una empresa.

7.2.2 PLAZA

Ya que la tecnologia y los medios de comunicacion virtual se ha vuelto imprescindible para a
la gran mayoria de la poblacion, que hoy en dia cuenta con un Smartphone, un equipo de
computo fijo o portétil e infinidad de redes de informacion las 24 horas del dia, Biti8 se va a

mover por este medio, siempre llegando a nuestros clientes potenciales con publicidad digital.

7.2.3 PRECIO

Biti8 Inc. Maneja dos tipos de perfilacion de clientes, se encuentran los clientes corporativos

e independientes.
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Sin embargo no se pueden indicar costos correspondientes por los servicios para cada uno de
estos, ya que el costo depende de que va a requerir nuestro cliente. Sin embargo estos costos
se ajustan a cada tipo de cliente, siempre a su comodidad, necesidad y flujo de caja,

manteniendo la calidad de los servicios ofrecidos.

7.24 PROMOCION

Biti8 Inc. hace su gestion publicitaria por medio de redes sociales, pagina web propia,
entradas de blog, creacidn y promocion audiovisual. Todo creado y publicitado por nosotros

mismos.

Al ser una empresa netamente de contenido digital toda la publicidad se maneja a nivel

interno, logrando asi que sea efectivo y llegue a cada uno de nuestros clientes potenciales.

7.25 PRODUCTO MINIMO

Al ser una empresa donde su fuerte es el desarrollo de las TIC’S, su principal medio de

presentacion es la pagina web. www.Biti8.com, asi mismo cuenta con la presencia en redes

sociales como: Facebook, Twitter e Instagram

7.2.6 PUBLICIDAD DIGITAL

Inicialmente para Biti8 se va a manejar una publicidad SEO. Entiéndase como un conjunto de
técnicas dirigidas al posicionamiento y visibilidad de la pagina web en los principales

buscadores como google.

Estrategia SEO para Biti8 Incorporated.

e Investigar el publico objetivo, cuales son sus gustos, aspiraciones, objetivos, su rutina
diaria, los medios de informacion que mas usa, cualidades y debilidades.
Esto con el fin de establecer el perfil de cliente que tendra la empresa para definir la

estrategia a usar.


http://www.biti8.com/
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e Identificar el tipo de bldsqueda que realiza el cliente con el fin de determinar las
palabras clave que posicionaran el sitio en los buscadores, apoyados en Google
Trends y Google Adwords.

e Se debe analizar a la competencia para ver que palabras son las que hacen que estas
empresas se posicionen en buscadores.

e Esimportante actualizar la informacion de todas las iméagenes que se tienen en el sitio
con el fin de que esta se indexe y sea util a la hora de realizar la estrategia SEO.

e No se debe olvidar agregar la metadescripcion en la pagina para que el robot de
Google sume puntos a nuestra estrategia, asi como la personalizacion de los links de
la pagina en los que se incluyan las palabras clave y de la misma manera agregar un
favicon personalizado en el sitio.

e Revisar que no hayan enlaces rotos en la pagina porque esto disminuye el puntaje de
posicionamiento SEO.

e Usar vinculos internos en las publicaciones para que el visitante permanezca en el
sitio por mas tiempo.

e Fortalecer los contenidos ofrecidos al cliente con un minimo de 2500 palabras, ya que
esto mejorara tanto el posicionamiento de SEO como los contenidos amigables para el
cliente. No se debe olvidar que el contenido sea adaptable a cualquier dispositivo ya
sea movil o de escritorio.

e Mantener un control sobre la estrategia SEO para ver si se estan cumpliendo las metas
propuestas.

e Desarrollar un plan de objetivos mensuales, puesto que una estrategia SEO es algo

que toma tiempo y requiere de paciencia y dedicacion.
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7.2.7 DETERMINACION DE PRECIOS

Biti8 Inc. maneja distintos precios, segun su naturaleza. Es decir, se tienen dos perfiles de

cliente, corporativo e independiente.

Sin embargo no es posible determinar el costo exacto de muchos servicios, por no hablar de

su totalidad, ya que estos dependen en gran medida del requerimiento de nuestros clientes.

8. DISENO DE TARJETAS CORPORATIVAS

Alejandra Martinez
DIRECTORA ADMINISTRATIVA

Bogota D.C
+57 3196301186

www.biti8.com

S W

]

bienestar@biti8.com
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Biti8 Incorporated S.A.S

Estatutos Sociedad por acciones simplificada

Biti8 Incorporated SAS

Bogota D.C., Marzo 16 de 2017

Por medio de este documento privado nosotros,

IDENTIFICACION
NOMBRE TIPO DE ; LUGAR DE DOMICILIO

INDENTIFICACION NUMERO EXPEDICION
CEDULA DE

Daniel Fernando Jiménez Susa CIUDADANIA 1026258836 |Bogotd D.C |Zipaquird
CEDULA DE

Diana Patricia Jiménez Susa CIUDADANIA 1075650794 |Zipaquira Zipaquird
CEDULA DE

Ivan Alexis Gliza Ardila CIUDADANIA 1016018397 |Bogotda D.C |Bogota D.C
CEDULA DE

Yenni Alejandra Martinez Sdnchez |CIUDADANIA 1030619618 |Bogotda D.C |Bogotd D.C

Manifestamos con la firma de este documento nuestra voluntad de constituir una sociedad
comercial del tipo: Sociedad por acciones simplificada (SAS), la cual se regira por los siguientes
estatutos:

NOMBRE, DURACION Y OBJETO SOCIAL

ARTICULO 1. NOMBRE, NACIONALIDAD, DOMICILIO.

La sociedad se denomina Biti8 Incorporated SAS, con sigla Biti8 Inc. Es una sociedad comercial por
acciones simplificada, de nacionalidad colombiana. El domicilio principal de la sociedad es la
ciudad de Zipaquird. La sociedad podrd crear sucursales, agencias, y establecimientos por
DECISION DE SU ASAMBLEA GENERAL DE ACCIONSTAS.
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ARTICULO 2. OBJETO SOCIAL

La sociedad tendra como objeto principal la prestacion de servicios en cuanto a creacidn, disefio y
desarrollo multimedia de acuerdo a los requerimientos de nuestros clientes. Tendrd como
actividad secundaria el asesoramiento administrativo y financiero basado en procesos como:
Elaboracién de declaraciones de renta, organizacién contable, procesos de calidad, PMI, entre
otras. Asi mismo, podra realizar cualquier otra actividad econdmica licita tanto en Colombia como
en el extranjero.

En el desarrollo del objeto la sociedad podra:

e Celebrar y ejecutar en todo acto las actividades comerciales o civiles que estén
relacionadas con el objeto social.

e Comprar, vender, gravar, o tomar en arriendo cualquier bien inmueble para la ejecuciéon
del objeto social.

e Girar, negociar, descontar, aceptar, adquirir, avalar, protestar, pagar letras de cambio,
pagarés, cheques y en general toda clase de titulos valores relacionados con las
actividades realizadas en el objeto social.

La sociedad podra llevar a cabo, en general, todas las operaciones, de cualquier naturaleza que
ellas fueren, relacionadas con el objeto mencionado, asi como cualesquiera actividades similares,
conexas o complementarias o que permitan facilitar o desarrollar el comercio o la industria de la
sociedad.

ARTICULO 3. DURACION.

La sociedad tendra una vigencia indefinida, salvo liquidez por decisién de la Asamblea general de
Accionistas.
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CAPITAL Y ACCIONES

ARTICULO 4. CAPITAL AUTORIZADO, SUSCRITO Y PAGADO

VALOR NOMINAL DE LAS ACCIONES $1.000

CLASE DE ACCIONES Nominativas y Ordinarias

CAPITAL AUTORIZADO, SUSCRITO Y PAGADO

No. DE ACCIONES VALOR TOTAL

10.000 $10°000.000

El capital relacionado se pag6 a través de bienes muebles los cuales se describen a continuacion:

e 1 equipo de cémputo por valor de $3.500.000
e 1 equipo de cémputo por valor de $1.000.000
e 1 equipo de computo por valor de $2.000.000
e 1 equipo de cémputo por valor de $3.500.000

ARTICULO 5. ACCIONES

Cada uno de los 4 (cuatro) socios accionistas contara con un porcentaje del 25% (veinticinco por
ciento) de las acciones totales, sobre las cuales se realizara su respectivo pago por actividades
concretadas y facturadas. Estas serdn de tipo ordinarias que facultan a participar y votar en la
asamblea general de accionistas, asi como a inspeccionar libremente los libros de comercio en los
quince dias habiles anteriores a las reuniones de la asamblea general en que se examinen los
balances de fin de ejercicio.

Cuando la empresa objeto de estos estatutos ya cuente con el ejercicio constante y capital
rotativo, se establecera un pago fijo de ndmina a cada uno de los accionistas a sus respectivas
cuentas bancarias, siendo estos discriminados mes a mes en los flujos contables.

ARTICULO 6. DIRECCION DE LA SOCIEDAD: ASAMBLEA GENERAL DE ACCIONISTAS.
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La Asamblea se compone de los accionistas relacionados en la hoja numero 1 (uno) de estos
estatutos. La asamblea sera convocada por el representante legal o suplente mediante
comunicacion escrita que incluird el orden del dia correspondiente a la reunién convocada,
dirigida a cada accionista con una antelacién minima de cinco (5) dias habiles. Para deliberar en
cualquier tipo de reunidn se requerira de uno o varios accionistas que representen cuando menos
la mitad mas una de las acciones suscritas. Se podran realizar reuniones por comunicacion
simultanea o sucesiva y por consentimiento escrito.

ARTICULO 7. DERECHOS DERIVADOS DE CADA ACCION.

Cada accién nominativa confiere los siguientes derechos a su propietario:
e El de deliberar y votar en la Asamblea de Accionistas de la Sociedad.

e El de percibir una parte proporcional a su participacion en el capital de la sociedad de los
beneficios sociales establecidos por los balances de fin de ejercicio.

e Elde negociar las acciones con sujecién a la ley y a los estatutos.

e El de inspeccionar libremente los libros y papeles sociales, dentro de los cinco (5) dias
habiles anteriores a la fecha en que deban aprobarse los balances de fin de ejercicio, en
los eventos previstos en el articulo 20 de la ley 1258 de 2008.

e El de recibir, en caso de liquidacién de la sociedad, una parte proporcional a su
participacién en el capital de la sociedad de los activos sociales, una vez pagado el pasivo
total de la sociedad.

ARTICULO 8. VENTA O CESION DE ACCIONES POR RETIRO DE SOCIEDAD.

Si alguno de los accionistas antes descritos llegase a manifestar retiro de la sociedad, podrd
realizar la venta o cesién de las acciones que les corresponden a los demas accionistas, no sin
antes ser informada a la asamblea general. Este dard traslado a los accionistas dentro de los tres
(3) dias habiles siguientes a que fue recibida la noticia, indicando el nimero, valor de acciones a
negociar y la forma de pago. Una vez recibida la oferta, los accionistas dispondran de cinco (5) dias
habiles para manifestar por escrito su interés de adquirir dichas acciones.

Se prohibe la venta de acciones a terceros no estipulados dentro de los estatutos salve
modificacion de los mismos. En caso de cesidn, las acciones seran designadas a cada accionista de
manera equitativa hasta completar el 100% de las acciones.
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REPRESENTACION Y ESTADOS FINANCIEROS

ARTICULO 9. REPRESENTACION LEGAL DE LA SOCIEDAD

La representacion legal de la sociedad esta en cabeza del representante legal, Daniel Fernando
Jiménez Susa, identificado con cédula de ciudadania nimero 1.026.258.836 expedida en Bogota
D.C. En caso de que el representante legal no se encuentre en facultades para realizar dichas
acciones parciales o permanentes, en beneficio de la sociedad sus funciones seran llevadas a cargo
por el representante suplente Ivan Alexis Giiiza Ardila, identificado con cédula de ciudadania
numero 1.016.018.397 expedida en Bogota D.C.

Dichos representantes legales estardn facultados para comprometer con su firma a la
organizacion, en la celebracién y ejecucion de todos los actos y contratos comprendidos dentro
del objeto social y que se relacionen directamente con la existencia y el funcionamiento de la
sociedad bajo previo conocimiento por la asamblea de accionistas bajo las siguientes limitaciones:

e No podra realizar la compra o venta de bienes inmuebles salvo previa autorizacién por el
area Administrativa y Financiera.

e Constitucién o modificacién de cualquier derecho real sobre las acciones o bienes de la
companiia especificados en estos estatutos.

e No podra adquirir préstamos a nombre de la compafiia o que afecte a la misma.
e No podra realizar movimientos financieros de la cuenta matriz para beneficio personal.

e Todo movimiento financiero que implique realizar transaccion de la cuenta matriz para
beneficio de la compaiiia, debe ser informado y aprobado por el drea administrativa y
financiera.

Nota: Toda decision y/o accién que afecte la sostenibilidad o actividad de la empresa deberd ser
informada a los accionistas descritos en estos estatutos para llevarse a cabo.

ARTICULO 10. REVISORIA FISCAL.

La sociedad no tendra Revisor Fiscal mientras no esté obligada por la Ley. De llegar a encontrarse
en los supuestos legales que hacen obligatoria la provision de dicho cargo, se procederd a la
designacioén por parte de la asamblea general de accionistas, y su nombramiento se efectuara con
posterioridad a la constitucién de la sociedad.
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ARTICULO 11. DIRECCION ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA.

La Direcciéon Administrativa y Financiera esta conformada por el Departamento de Contabilidad,
Costos y Presupuesto en cabeza de Diana Patricia Jiménez Susa identificada con cédula de
ciudadania nuimero 1.075.650.794 expedida en Zipaquira, el Departamento Administrativo,
planeacion y proyeccion en cabeza de Yenni Alejandra Martinez Sanchez identificada con cedula
de ciudadania nimero 1.030.619.618 expedida en Bogota D.C.

Todo movimiento financiero que se realice en la empresa (cheques, transferencias, titulos valores,
compras y ventas, entre otras) debe estar debidamente aprobado por la direccidon administrativa y
financiera para su posterior ejecucion.

ARTICULO 12. ESTADOS FINANCIEROS Y DERECHO DE INSPECCION.

La sociedad tendrd ejercicios anuales y al fin de cada ejercicio social, el 31 de diciembre, la
Sociedad deberd cortar sus cuentas y preparar y difundir estados financieros de propésito general
de conformidad con las prescripciones legales y las normas de contabilidad establecidas, los cuales
se someteran a la consideracidén de la Asamblea de Accionistas en su reunién ordinaria junto con
los informes, proyectos y demas documentos exigidos por estos estatutos y la ley.

Tales estados, los libros y demas piezas justificativas de los informes del respectivo ejercicio, asi
como éstos, seran depositados en las oficinas de la sede principal de la administracién, con una
antelaciéon minima de cinco (5) dias habiles al sefialado para su aprobacion.

BALANCE, UTILIDADES Y RESERVA

ARTICULO 13. BALANCE GENERAL.

Anualmente al 31 de Diciembre de cada afio, se cortaran las cuentas para hacer el inventario y el
balance general correspondiente, asi como el estado de pérdidas y ganancias del respectivo
ejercicio. El balance, el inventario, los libros y las demas piezas justificativas de los informes, seran
depositados en las oficinas de la sociedad con una antelacién de cinco (5) dias habiles al sefialado
para la reunién de la Asamblea, con el fin de que puedan ser examinados por los accionistas.
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ARTICULO 14. RESERVA LEGAL.

De las utilidades liquidas de cada ejercicio la sociedad destinard un diez por ciento (10%) para
formar la reserva legal de la sociedad.

ARTICULO 15. RESERVA OCASIONAL.

La Asamblea General de Accionistas podrd crear o incrementar reservas ocasionales, siempre y
cuando tengan un destino especial y con sujecion a las disposiciones legales.

ARTICULO 16. GANANCIAS Y DIVIDENDOS.

El drea administrativa y contable procederd a distribuir las ganancias o comisiones, disponiendo lo
pertinente a reservas y dividendos de cada actividad realizada y facturada a cada accionista antes
suscrito. La reparticién de dividendos se hard en proporcion a la parte pagada del valor nominal de
las facturas cobradas en su respectiva cuenta de némina, en las épocas que defina la Asamblea de
Accionistas o los cierres contables y financieros de cada mes.

DISOLUCION

ARTICULO 17. CAUSALES DE DISOLUCION.

La sociedad se disolvera ante la ocurrencia de cualquiera de las siguientes causales:

e Porimposibilidad de desarrollar las actividades previstas en su objeto social.

e Por lainiciacion del tramite de liquidacion judicial.

e Por la voluntad de los accionistas adoptada en la asamblea o por decisién del accionista
unico.

e Por pérdidas que reduzcan el patrimonio neto de la sociedad por debajo de cincuenta por
ciento del capital suscrito.

e Porincumplimiento en clausulas de confidencialidad

e Por comportamiento inapropiado e irrespetuoso fatal que comprometa las actividades de
los accionistas.

e Por las causales previstas en los estatutos.
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La disolucion de la sociedad podra evitarse, mediante la adopcién de medidas por parte de la
Asamblea de Accionistas segln corresponda, de acuerdo a la causal sobrevenida y a las
condiciones y a los términos establecidos en la Ley

ARTICULO 18. LIQUIDACION.

Llegado el caso de disolucidn de la sociedad, se procedera a la liquidacién y distribucion de los
bienes de acuerdo con lo prescrito en la ley en relacién con las sociedades de responsabilidad
limitada.

Para constancia se firma en Bogota D.C. el dieciséis (16) del mes de Marzo del afio dos mil
diecisiete (2017)

Daniel Fernando Jiménez Susa Diana Patricia Jiménez Susa

c.c. 1.026.258.836 de Bogota c.c. 1.075.650.794 de Zipaquira
Ivan Alexis Giiiza Ardila Yenni Alejandra Martinez Sanchez
c.c. 1.016.018.397 de Bogota c.c. 1.030.619.618 de Bogota
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(415)7707212489984(8020) 000001440795504 9

14407955049

5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT): 6. DV

901063952|-|5

12. Direccién seccional

Impuestos de Bogota

N\ ’ 14. Buzoén electrénico

(3]2]

IDENTIFICACION

24. Tipo de contribuyente:

Persona juridica

25. Tipo de documento:

27. Fecha expedicion:

26. Nimero de Identificagion:

[T EE DI AT N

L] [ [ |

Lugar de expedicién 28. Pais:

L[]

29. Departamento:

30._Ciudad/Municipio:

L[]

31. Primer apellido 32. Segundo apellido

34. Otros nombres

35. Razén social:

BITI8 INCORPORATED SAS

36. Nombre comercial: ‘37. Sigia:

BITI8 INC. EITIS INC.
LUB!CACION

38. Pais: 39. Departamento:

COLOMBIA .ﬂﬂ Cundinamarca

40. Ciudad/Municipio:
Zipaquird

41. Direccion principal

CL7C 14 40AP 201

42. Correo electrénico: 43. Cédigo postal

j44. Teiéfonod;

45. Teléfono 2:

. . - [ ‘ | I
jimenez.daniel33@gmail.com LIS VA AT L[] Jels]2]7]s]efo] [ [ | | | | [s[o]1]s]e]7]s]3]2]4
CLAS!FICACION
Actividad-econémica Ocupacion
Actividad principal ~ Actividiad secundaria Otras actividades 52 Ntmero
46. Codigo: | | 47. Fecha inicio actividad: 48. Codige: | &'9. Fechajnicie, actividad: 50. Cédigo: 1 2 51. Codigo establecimientos
9101014 2017‘03‘20 Loigiﬂzoillioj:gzo 6\2\0\16191210 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ [Dj
Responsabilidades, Calidades y Atributos
1 2 3 4 5 ‘ GT 7 ST a_ | 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26
S | U\
83.Codigor| | 5| 7] , [ V% N v 2 O D N NN ‘ 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 ! ! ! ! ! !
05- Impto. renta y compl. régimen prdinar
07- Retencion en la fuente a titulo de_rent
Obligados aduaneros Exportadores

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 55. Forma 56. Tipo Servicio 1 2 8
54. Cédigo: 57. Modo

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 I:] I:] I—l I—l I—I

seec | || [ L] L]
I

IMPORTANTE: Sin perjuicio de las actualizaciones a que haya lugar, la inscripcién en el Registro Unico Tributario -RUT-, tendra vigencia indefinida y en consecuencia no se exigira su renovacion

59. Anexos: Sl |:| NO

Para uso exclusivo de la DIAN

60. No. de Folios: m

6LFecha: [2 0 1 7[0 3[1 6]

inexactitud en que incurra podra ser sancionada.
Articulo 18 Decreto 2460 de Noviembre de 2013
Firma del solicitante:

La informacion contenida en el formulario, serd responsabilidad de quien lo suscribe y en
consecuencia corresponde exactamente a la realidad, por lo anterior, cualquier falsedad o

Firma autorizada:

984. Nombre

985. Cargo: ABOGADO

Sin perjuicio de las verificaciones que la DIAN realice.

SONIA CASTILLO GALINDO

Fecha generacién documento PDF: 21-03-2017 01:19:37PM
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312

Caracteristicas y formas de las organizaciones

62. Naturaleza
65. Fondos

68. Sin personeria juridica

[ ]
[ 1]

63. Formas asociativas

66. Cooperativas

69. Otras organizaciones no clasificadas

64. Entidades o instilutos de.derecho-publico de orden nacional, departamental,
municipaiy descerntralizadgs

67. Sociedades'y ofganisnies

extranjeras

70. Reneficio

12 [ []
[ ] [ ]
[ 1]

Constitucion, Registro y Ultima Reforma T Composicion del Capital
Documento 1. Constitucién ,Zigig — N\ J
71. Clase: 0,4 L1 4 82. Nacional: | l l l l ‘1[0[0‘ %
72. Nimero: N Y Y Y O LA AN
73. Fecha: |2 017 ‘0 3 ‘1 6‘ \ RPN 83. Nacional plblico: l ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 0 ‘ %
74. Namero de Notaria: LLi / RN
75. Entidad de registro 0,3 | 84. Nacional privado: l ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 1 ‘ 0 ‘ 0 ‘ %
76. Fecha de registro: |2 017 ‘0 3 ‘1 6 ‘ Li ‘
77. No. Matricula mercantil: \olol012171914l31012J ‘ Vol NN L L L L
78. Departamento: 1,1 [ 2\
79. Ciudad/Municipio: 0,0,1 A 85. Extranjero: l ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 0 ‘ %
Vigencia: —_—— N\ 86. Extranjero publico: l ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 0 ‘ %
80. Desde: 20170316 ~1 _Mes_, Dia_|
81. Hasta: lg 99 9 ‘1 2 ‘3 1 ‘ ‘ l ) ) ‘ 87. Extranjero privado: l ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 0 ‘ %
N, |

Entidad de vigilancia y control

88. Entidad de vigilancia y control:

[ 1]

Estado y Beneficio

Item 89. Estado actual:

:
2 [T 1]
3 [T 1]
4 [T 1]
5 [T 1]

90-Fecha cambio e estado:

2761710 3[1 6

R—T1 T 1

91. Numero de Identificacién Tributaria (NIT):

Vinculacién econémica

93. Vinculacion
econdmica

94. Nombre del grupo econémico y/o empresarial

95. Numero de Ildentificacion Tributaria (NIT) de la
Matriz o Controlante: (NIT) 96. DV.

N I T Y N Y N T l ‘

97. Nombre o razén social de la matriz o controlante

170. Namero de identificacién tributaria

otorgado en el exterior

‘ 171. Pais:

|

172. Namero de identificacion tributaria
sociedad o natural del exterior con EP

173. Nombre o razén social de la sociedad o natural del exterior con EP

Fecha generacién documento PDF: 21-03-2017 01:19:37PM
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Pagina
4. Numero de formulario

-

i

E

5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT): 6. DV

901063952|-|5

12. Direccién seccional

Impuestos de Bogota

N\ ’ 14. Buzoén electrénico

3]2]

Representacion

98. Representacion: 99. Fecha inicio ejercicio representacion: / N\
REPRS LEGAL PRIN 2017 1073 1 a
——= =
100. Tipo de documento: 101. Ndmero de identificacién: ‘ 102. DV. ‘ 103, NUmero de tarjeta profesional:
Cédula de ciudadani 1 0 2 6 2 5 8 8 3 6 -~ ’ ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
l 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 A 1 ! ‘ I [
104. Primer apellido 105. Segundo apellido 106. Primer'nombre 107. Otros nombres
JIMENEZ |SUSA DANIEL [FERNANDO
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT): 109. DV | 110. Razon social representante legal
1 1 1 1 1 — A A
98. Representacion: 99. Fecha inicio ejercicio represéntacién:
" N,
REPRS LEGAL SUPL / 772&73 710,31 6
100. Tipo de documento: 101. Ndmero de identificacién: 102. DV | 103. NUumero de tarjeta profesional:
Cédulade ciudadan [1[3]]1 0.1 6 0,1,8,3,9,7 - HEREEEER
2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 | P 1 1 L I 1
104. Primer apellido 105. Segundo apellido 106.-Rriiner ngmbre 107. Otros nombres
GUIZA /ARDILA IVAN ALEXIS
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT): 109. DV | 110. Razon sacidl fepresentaits legai
1 1 1 1 1 ‘ N ‘
98. Representacion: 99. Fecha.iniciojercicio representacion:
100. Tipo de documento: 101. Ndmero de identificacion: 102. DV | 103. NUimero de tarjeta profesional:
3 1 1 { 1 - RN 1 1 1 1 1 1 N ‘ ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
104. Primer apellido 105. Sequndo-apellido 106. Primer nombre 107. Otros nombres
108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT): 109, DV‘ 110. Razén sacial representante legal
<Ny ‘
L N PNANS
98. Representacion: ['a, Fecha inicio ejercicio representacion:
L)) T
100. Tipo de documento: 101. Namerg defidentificacién: 102. DV | 103. NUmero de tarjeta profesional:
. AN/ N R LTI
104. Primer apellido 105 Segundo apellido 106. Primer nombre 107. Otros nombres
108. Numero de Identificacion Tributariz (NIT): 109. DV | 110. Razon social representante legal
1 1 1 1 1 | SN N ‘ N ‘
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] [ ] | [ TTTTTTT]
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108. Numero de Identificacién Tributaria (NIT): 109. DV | 110. Razon social representante legal
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 ‘ ) ‘

Fecha generacién documento PDF: 21-03-2017 01:19:37PM
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LA MATRICULA MERCANTIL PROPORCIONA SEGURIDAD Y CONFIANZA EN LOS
NEGOCIOS.

RENUEVE SU MATRICULA A MAS TARDAR EL 31 DE MARZO Y EVITE SANCIONES DE
HASTA 17 S.M.L.M.V.

3 ke e ke ok ek sk ek ek ok kR A ok ok ok ok ok ok ke ke ok ko ok ok ok ok ok ko ko ok ok ok ke ok ke ok ok ok ok ke ok e ok ok ke ok ok ok ok kR

ESTE CERTIFICADO FUE GENERADO ELECTRONICAMENTE Y CUENTA CON UN CODIGO

DE VERIFICACION QUE LE PERMITE SER VALIDADO SOLO UNA VEZ, INGRESANDO A
WWW.CCB.ORG.CO
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RECUERDE QUE ESTE CERTIFICADO LO PUEDE ADQUIRIR DESDE SU CASA U
OFICINA DE FORMA FACIL, RAPIDA Y SEGURA EN WWW.CCB.ORG.CO
***i**iirir#***tt***tt*i***iiti***tt*t*ii**tiriririririi:i.-.l;ti--.l.*it**i*#i*i***t*
PARA SU SEGURIDAD DEBE VERIFICAR LA VALIDEZ Y AUTENTICIDAD DE ESTE
CERTIFICADO SIN COSTO ALGUNO DE FORMA FACIL, RAPIDA Y SEGURA EN
WWW.CCB.ORG.CO/CERTIFICADOSELECTRONICOS /
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CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL O INSCRIPCION DE
DOCUMENTOS.
LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA, CON FUNDAMENTO EN LAS MATRICULAS E
INSCRIPCIONES DEL REGISTRO MERCANTIL
CERTIFICA:
NOMBRE : BITI8 INCORPORATED SAS
SIGLA : BITI8 INC.
N.I.T. : 901063952-5 ADMINISTRACION : DIRECCION SECCIONAL DE IMPUESTOS
DE BOGOTA
DOMICILIO : ZIPAQUIRA (CUNDINAMARCA)
CERTIFICA:
MATRICULA NO: 02794302 DEL 16 DE MARZO DE 2017
CERTIFICA:
RENOVACION DE LA MATRICULA :16 DE MARZO DE 2017
ULTIMO ANO RENOVADO : 2017
ACTIVO TOTAL : 10,000,000
TAMANO EMPRESA : MICROEMPRESA
CERTIFICA:
DIRECCION DE NOTIFICACION JUDICIAL : CL 7 C NO. 14 40 AP 201
MUNICIPIO : ZIPAQUIRA (CUNDINAMARCA)
EMAIL DE NOTIFICACION JUDICIAL : jimenez.daniel88@Rgmail.com
DIRECCION COMERCIAL : CL 7 C NO. 14 40 AP 201
MUNICIPIO : ZIPAQUIRA (CUNDINAMARCA)
Validez de@onstae ~MAIL COMERCIAL : jimenez.daniel88@gmail.com
za del CERTIFICA:
fﬁﬂi%%%ﬁ;:ONSTITUCION: QUE POR DOCUMENTO PRIVADO NO. SIN NUM DE ASAMBLEA DE
Trjilo ACCIONISTAS DEL 16 DE MARZO DE 2017, INSCRITA EL 16 DE MARZO DE 2017



BAJO EL NUMERO 02196569 DEL LIBRO IX, SE CONSTITUYO LA SOCIEDAD
COMERCIAL DENOMINADA BITI8 INCORPORATED SAS. : *
CERTIFICA:

DURACION: QUE LA SOCIEDAD NO SE HALLA DISUELTA, Y SU DURACION ES
INDEFINIDA

CERTIFICA:
OBJETO SOCIAL: LA SOCIEDAD TENDRA COMO OBJETO PRINCIPAL LA PRESTACION
DE SERVICIOS EN CUANTO A CREACION, DISENO Y DESARROLLO MULTIMEDIA DE
ACUERDO A LOS REQUERIMIENTOS DE NUESTROS CLIENTES. TENDRA COMO
ACTIVIDAD SECUNDARIA EL ASESORAMIENTO ADMINISTRATIVO Y FINANCIERO
BASADO EN PROCESOS COMO: ELABORACION DE DECLARACIONES DE RENTA,
ORGANIZACION CONTABLE, PROCESOS DE CALIDAD, PMI, ENTRE OTRAS. ASI
MISMO, PODRA REALIZAR CUALQUIER OTRA ACTIVIDAD ECONOMICA LICITA TANTO
EN COLOMBIA COMO EN EL EXTRANJERO. EN EL DESARROLLO DEL OBJETO LA
SOCIEDAD PODRA: CELEBRAR Y EJECUTAR EN TODO ACTO LAS ACTIVIDADES
COMERCIALES O CIVILES QUE ESTEN RELACIONADAS CON EL OBJETO SOCIAL.
COMPRAR, VENDER, GRAVAR, O TOMAR EN ARRIENDO CUALQUIER BIEN INMUEBLE
PARA LA EJECUCION DEL OBJETO SOCIAL. GIRAR, NEGOCIAR, DESCONTAR,
ACEPTAR, ADQUIRIR, AVALAR, PROTESTAR, PAGAR LETRAS DE CAMBIO, PAGARES,
CHEQUES Y EN GENERAL TODA CLASE DE TITULOS VALORES RELACIONADOS CON
LAS ACTIVIDADES REALIZADAS EN EL OBJETO SOCIAL. LA SOCIEDAD PODRA
LLEVAR A CABO, EN GENERAL, TODAS LAS OPERACIONES, DE CUALQUIER
NATURALEZA QUE ELLAS FUEREN, RELACIONADAS CON EL OBJETO MENCIONADO,
ASI COMO CUALESQUIERA ACTIVIDADES SIMILARES, CONEXAS O COMPLEMENTARIAS
O QUE PERMITAN FACILITAR O DESARROLLAR EL COMERCIO O LA INDUSTRIA DE
LA SOCIEDAD.

CERTIFICA:
ACTIVIDAD PRINCIPAL:
9004 (CREACION AUDIOVISUAL)
ACTIVIDAD SECUNDARIA:
7020 (ACTIVIDADES DE CONSULTORIA DE GESTION)
OTRAS ACTIVIDADES:
6201 (ACTIVIDADES DE DESARROLLO DE SISTEMAS INFORMATICOS
(PLANIFICACION, ANALISIS, DISENO, PROGRAMACION, PRUEBAS))
6920 (ACTIVIDADES DE CONTABILIDAD, TENEDURIA DE LIBROS, AUDITORIA
FINANCIERA Y ASESORIA TRIBUTARIA)

CERTIFICA:

CAPITAL:

** CAPITAL AUTORIZADO **
VALOR : $10,000,000.00
NO. DE ACCIONES : 10,000.00
VALOR NOMINAL : $1,000.00

** CAPITAL SUSCRITO **
VALOR : $10,000,000.00
NO. DE ACCIONES : 10,000.00
VALOR NOMINAL : $1,000.00

** CAPITAL PAGADO **
VALOR : $10,000,000.00
NO. DE ACCIONES : 10,000.00
VALOR NOMINAL : $1,000.00

CERTIFICA:

REPRESENTACION LEGAL: LA REPRESENTACION LEGAL DE LA SOCIEDAD ESTA EN
CABEZA DEL REPRESENTANTE LEGAL. EN CASO DE QUE EL REPRESENTANTE LEGAL
NO SE ENCUENTRE EN FACULTADES PARA REALIZAR DICHAS ACCIONES PARCIALES
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O PERMANENTES, EN BENEFICIO DE LA SOCIEDAD SUS FUNCIONES SERAN
LLEVADAS A CARGO POR EL REPRESENTANTE SUPLENTE.
CERTIFICA:
** NOMBRAMIENTOS **
QUE POR DOCUMENTO PRIVADO NO. SIN NUM DE ASAMBLEA DE ACCIONISTAS DEL

16 DE MARZO DE 2017, INSCRITA EL 16 DE MARZO DE 2017 BAJO EL NUMERO
02196569 DEL LIBRO IX, FUE (RON) NOMBRADO (S):

NOMBRE IDENTIFICACION
REPRESENTANTE LEGAL
JIMENEZ SUSA DANIEL FERNANDO C.C. 000001026258836
REPRESENTANTE LEGAL SUPLENTE
GUIZA ARDILA IVAN ALEXIS C.C. 000001016018397
CERTIFICA:

FACULTADES DEL REPRESENTANTE LEGAL: DICHOS REPRESENTANTES LEGALES
ESTARAN FACULTADOS PARA COMPROMETER CON SU FIRMA A LA ORGANIZACION, EN
LA CELEBRACION Y EJECUCION DE TODOS LOS ACTOS Y CONTRATOS COMPRENDIDOS
DENTRO DEL OBJETO SOCIAL Y QUE SE RELACIONEN DIRECTAMENTE CON LA
EXISTENCIA Y EL FUNCIONAMIENTO DE LA SOCIEDAD BAJO PREVIO CONOCIMIENTO
POR LA ASAMBLEA DE ACCIONISTAS BAJO LAS SIGUIENTES LIMITACIONES: NO
PODRA REALIZAR LA COMPRA O VENTA DE BIENES INMUEBLES SALVO PREVIA
AUTORIZACION POR EL AREA ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA. CONSTITUCION O
MODIFICACION DE CUALQUIER DERECHO REAL SOBRE LAS ACCIONES O BIENES DE
LA COMPANIA ESPECIFICADOS EN ESTOS ESTATUTOS. NO PODRA ADQUIRIR
PRESTAMOS A NOMBRE DE LA COMPANIA O QUE AFECTE A LA MISMA. NO PODRA
REALIZAR MOVIMIENTOS FINANCIEROS DE LA CUENTA MATRIZ PARA BENEFICIO
PERSONAL. TODO MOVIMIENTO FINANCIERO QUE IMPLIQUE REALIZAR TRANSACCION
DE LA CUENTA MATRIZ PARA BENEFICIO DE LA COMPANIA, DEBE SER INFORMADO
Y APROBADO POR EL AREA ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA. NOTA: TODA
DECISION Y/O ACCION QUE AFECTE LA SOSTENIBILIDAD O ACTIVIDAD DE LA
EMPRESA DEBERA SER INFORMADA A LOS ACCIONISTAS DESCRITOS EN ESTOS
ESTATUTOS PARA LLEVARSE A CABO.
CERTIFICA:

DE CONFORMIDAD CON LO ESTABLECIDO EN EL CODIGO DE PROCEDIMIENTO
ADMINISTRATIVO Y DE LO CONSTENCIOSO ADMINISTRATIVO Y DE LA LEY 962 DE
2005, LOS ACTOS ADMINISTRATIVOS DE REGISTRO AQUf CERTIFICADOS QUEDAN
EN FIRME DIEZ (10) DIAS HABILES DESPUES DE LA FECHA DE LA
CORRESPONDIENTE ANOTACION. SIEMPRE QUE NO SEAN OBJETO DE RECURSO. (LOS
SABADOS NO SON TENIDOS EN CUENTA COMO DIAS HABILES PARA LA CAMARA DE

COMERCIO DE BOGOTA)

AGEAGEA EL PRESENTE CERTIFICADO NO CONSTITUYE PERMISO DE DX
L FUNCIONAMIENTO EN NINGUN CASO LR g

SENOR EMPRESARIO, SI SU EMPRESA TIENE ACTIVOS INFERIORES A 30.000
SMLMV Y UNA PLANTA DE PERSONAL DE MENOS DE 200 TRABAJADORES, USTED



?;ENE DERECHO A RECIBIR UN DESCUENTO EN EL PAGO DE LOS PARAFISCALES DE
’75% EN EL PRIMER ANO DE CONSTITUCION DE SU EMPRESA,+*DE 52% EN EL

SEGUNDO ANO Y DE 25% EN EL TERCER ANO. LEY 590 DE 2000 Y DECRETO 525
DE 2009.

RECUERDE INGRESAR A www.supersociedades.gov.co PARA VERIFICAR SI SU
EMPRESA ESTA OBLIGADA A REMITIR ESTADOS FINANCIEROS. EVITE SANCIONES.
EL EMPRESARIO CUMPLE CON LOS REQUISITOS DE PEQUENA EMPRESA JOVEN PARA
ACCEDER AL BENEFICIO QUE ESTABLECE EL ARTICULO 3 DE LA LEY 1780 DEL 2
DE MAYO DE 2016, Y QUE AL REALIZAR LA MATRICULA MERCANTIL INFORMO BAJO
GRAVEDAD DE JURAMENTO LOS SIGUIENTES DATOS:

EL EMPRESARIO BITI8 INCORPORATED SAS REALIZO LA MATRICULA MERCANTIL EN
LA FECHA: 16 DE MARZO DE 2017.

LOS ACTIVOS REPORTADOS EN LA MATRICULA MERCANTIL SON DE: $ 10,000,000.

EL NUMERO DE TRABAJADORES OCUPADOS REPORTADO POR EL EMPRESARIO EN LA
MATRICULA ES DE:4.

QUE EL MATRICULADO TIENE LA CONDICION DE PEQUENA EMPRESA DE ACUERDO
CON LO ESTABLECIDO EN EL NUMERAL 1 DEL ARTICULO 2° DE LA LEY 1429 DE

2010
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EL SECRETARIO DE LA CAMARA DE COMERCIO,
VALOR : $ 5,200
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PARA VERIFICAR QUE EL CONTENIDO DE ESTE CERTIFICADO CORRESPONDA CON LA
INFORMACION QUE REPOSA EN LOS REGISTROS PUBLICOS DE LA CAMARA DE
COMERCIO DE BOGOTA, EL CODIGO DE VERIFICACION PUEDE SER VALIDADO POR
SU DESTINATARIO SOLO UNA VEZ, INGRESANDO A WWW.CCB.ORG.CO
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ESTE CERTIFICADO FUE GENERADO ELECTRONICAMENTE CON FIRMA DIGITAL Y
CUENTA CON PLENA VALIDEZ JURIDICA CONFORME A LA LEY 527 DE 1999.
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FIRMA MECANICA DE CONFORMIDAD CON EL DECRETO 2150 DE 1995 Y LA
AUTORIZACION IMPARTIDA POR LA SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA X
COMERCIO, MEDIANTE EL OFICIO DEL 18 DE NOVIEMBRE DE 1996.

Sl



	1
	2
	3
	4

