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PRESENTACION GENERAL DEL PROYECTO
RESUMEN EJECUTIVO

El proyecto que les vamos a explicar a continuacion es de una idea totalmente nueva, esta
idea la sacamos ya que nos empezamos a dar cuenta que la generacidn actual prefiere en
gran medida tener mascotas, que llegar a tener un bebe y del mismo modo van a querer
darle las mejores cosas a sus mascotas, por lo que decidimos crear esta idea que elimina
completamente la funcién de tener que estar pendiente del reloj y servir, o la preocupacion
de que hacer si te vas de viaje, o que estés en el trabajo durante todo el dia y muchos casos
mas que pueden ocurrir, por eso hoy te presentamos nuestra idea que quitara esa angustia
la cual consiste en un dispensador automdtico para mascotas (Gatos y Perros) que no se
encuentra y dentro de poco le hablaremos de este dispensador, el cual generarlo no se
necesitan herramientas tan complejas, ni conocimientos avanzados, por lo que no requiere
mucha espera para conseguir personal ni herramientas ya que como lo podemos evidenciar

en la arquitectura del servicios estas se encuentran en almacenes de cadenas reconocidos.

Por otro lado, este producto seria inédito en el mercado por lo que la cogida de la
poblacién es buena, sin embargo toca tener en cuenta que existen muchos dispensadores
para mascotas pero estos no son tan buenos como el nuestro, por lo que no vemos
obstaculos en cuanto a las competencias, sin embargo, si vemos tal vez un pequefo
tropiezo en cuanto al precio, aunque sabemos que es un precio asequible puede que para
mucha de la poblacién no le sea posible, ya que es un poco menos de la mitad del salario
minimo vigente, pero este obstaculo lo podemos resolver con diferentes alternativas
brindaremos durante el afo. No obstante estamos muy seguros de nuestro proyecto y

espero que les atrape esta idea como lo hizo con nosotros, espero les guste.



PRESENTACION GENERAL

INTRODUCCION

Somos una empresa dedicada al cuidado y a la alimentacién de las mascotas. Nuestra
empresa fue fundada a mediados del afio 2020, la idea surgid de uno de los socios
principales al darse cuenta que a veces olvidaba o demoraba en alimentar a su mascota, es
asi que surge la idea de crear un nuevo producto que cumpliera esta funcién y hasta mas.
Tomoé varios meses para formar un prototipo y a medida que el tiempo pasaba el producto

final fue avanzando hasta el dia de hoy que sale oficialmente a la venta.
OBIJETIVOS

e Tenemos en mente que en 6 meses después de la inauguracion de la empresa, se
empiecen a generar ganancias para cubrir los gastos iniciales para crear la empresa.

e Tenemos fijado que en 2023, la empresa esté consolidada dentro del mercado de
alimento para mascotas, lograr una mayor participacion dentro de este y ser
reconocida a nivel nacional.

¢ Planeamos aumentar el numero de alianzas con marcas de alimento para mascotas
en el afo 2023, cuando la empresa tenga cierto reconocimiento dentro de este

mercado.
CLAVES PARA EL EXITO

e Crear alianzas con las marcas de alimento para mascotas.
e Usar bien nuestros recursos utilizdndolos eficientemente y proteger al medio
ambiente procurando el menor impacto posible en el ecosistema.

¢ Marketing con las marcas de alimento para mascotas.



¢ Innovar constantemente, buscar formas de mejorar para que la empresa sea
competitiva en el mercado.

e Contar con personal eficiente y motivado.

éCual es el Dispensador que cuenta con 3 divisiones donde se brindard bebida, que sera envasada en
producto o un recipiente; comida la cual sera especificamente para el mantenimiento de alimentos frios
servicio? ya que la gran mayoria de dietas o a la hora de brindar un buen hdbito alimenticio a nuestras

mascotas se utilizan alimentos que se deben mantener frios; este puede planificar las horas
de comidas y el tamaiio de las porciones, y por ultimo snacks (premios) distribuidos uno
diariamente, ademas de ello contara con una opcion de audio y video la cual el amo o duefio
podra llamar a su mascota por medios de conexion a internet y por otro lado se le afiadird un
espacio donde se activara a las horas de la tarde un espacio de recreacidn para las mascotas

por medio de un suspendedor de pelotas para el entretenimiento de tu mascota.

¢Quién es el El mercado al cual nos dirigimos es muy amplio debido a la importancia que le dan las
cliente familias a sus mascotas, los albergues de mascotas, fundaciones y también seria una opcion
potencial? para la alcaldia y que ayude a los animales que viven en las calles.

éCudl esla Todos aquellos duefios de mascotas que buscan la facilidad del proceso de alimentacion, y a
necesidad? la vez tener mas tiempo libre para realizar sus actividades y tener la tranquilidad de que sus

mascotas siempre tendran alimento cada vez que tengan hambre o sed.




¢Cémo? Utilizando un disefio bioseguro y tecnolégicamente funcional que asegure el buen
acondicionamiento de los alimentos dentro del producto.
éPor qué lo -Costo asequible.

preferirian?

-Distintos tamafios y presentaciones para que el cliente pueda elegir a su gusto y el de su -

mascota/animal.

-Facilidad de uso del producto.

-Incluye tres diferentes tipos de dispensador en un solo producto; alimento procesado

(purina), agua y snacks. Esta es la caracteristica que mas nos diferencia con la competencia.




1. Descripcion de la idea de negocio

Producto




2. Modelo de negocio

2. Modelo denegocio
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Segmento

El Segmento de Mercado de es muy amplio debido a la importancia que le dan las familias a
sus mascotas, las preocupaciones de las personas por ellas, el querer darle lo mejor a sus
amigos de cuatro patas, por lo que quita los limites de nuestro producto, tal vez por el
precio de nuestro producto se lleva a extractos de 2 para adelante aunque es asequible para

cualquier extracto.

2. Debe resolver problemas o satisfacer necesidades

El problema que resuelve nuestro producto es una manera de brindar alimento a nuestra
mascota de forma segura y eficaz dando tranquilidad a nuestros clientes de que su mascota
podra comer si llega a salir de viaje o si sale todo el dia o si por alguna razén no llega a su

Casa.

3. Arquitectura del servicio

En esta podemos evidenciar cuanto cuesta montar las herramientas para hacer el
dispensador y ademds unos equipos electrénicos que serdn necesarios para la contabilidad,
finanzas, administracion y registro de los productos, que en total nos da COP 14°138.000 y
por otro lado el arriendo y los servicios que también se pueden evidenciar ahi, que suman
COP 4°500.000 con servicios incluidos, lo que nos da un total de COP 18°638.200, esto sin
contar la mano de obra que esta detrds de cada dispensador, que subiria mucho el precio
del servicio del producto ya que seria un personal de por lo menos 32 empleados, esto

manejando con un salario de 1°'500.000 a cada uno del personal (Generalizando, aunque no



todos ganan esa cantidad; unos ganan mas y otros menos) seria de COP 52°500.000, lo que
nos lleva a dar un total de

COP 71°138.200 en gastos para que funcione adecuadamente la realizacién del producto.

HERRAMIENTAS | Valor Unitario Cantidad Valor total Cotizaciones
Dewalt Dcs391 Mercado libre
Sierra Circular 485,000 pesos 3 1'455.000 pesos Homcenter 4.
Cortadora 20v Alkosto
Silla Ecocuero 109.900 pesos 4 435.600 pesos Mercado Libre |
Homeenter
N Alkosto
Butaco Silla 14,900 pesos 16 238.400 pesos Mercado Libre
Homeenter
Alkosto
Escritorios gerencia | 255 000 pesos 4 1020.000pescs Mercado Libre
Homcenter
Alcosto
Mesa de trabajo 179.000 pesos 4 716.000 pesos Mercado Libre
| Homcenter
Alkosto
| Atornillador 249 500 pesos 4 939 600 pesos Mercado Libre
| Inalémbrico Homeenter
Alkosto
Cautin Profesional 59 900pesos 4 236.000 pesos Mercado Libre
Tipo Lapiz Homcenter
Temperalura Alkosto
Ajustable 6 Puntas 7
#amlno ooTc_tEin'ic% 294 000pescs 2 528.000pesos Mercado Libre
ransparente En 1 Homce:
Mm De 90cms X umntet
1.2m !
* Cinta Metrica 1.900 pesos 8 15200 pesos | Mercado Libre
1 Retractil Homcenter
| Alkosto
' Esfero Bic Caja X 12 | 15000 pesos 1 15.000 pescs Mercado Libre
Unidades Homcenter
Alkosto
Caja Lapiz No. 2 14,400 pesos 1 14.400 pesos Mercado Libre
::;004 Corriente Homeenter
Alkosto

VALOR TOTAL: §'677.200 pesos

| EQUIPOS | VALOR UNITORIO | canmioap | VALOR TOTAL | COTIZACIONES
‘mpresora 500.000 pesos | 4 2'000.000 pesos Mercado Libre
Aultinacional . Homcenter
L | | | Ktronix |
PC all in One Hp-20- 1°049.000 4 4°196.000 pesos Mercado Libre
217-intelceleron | Homcenter
Ktronix
Sistema pos caja 1°695.000 pesos 1 1'695.000 pesos Mercado Libre
Registradora 4 Homcenter
{ Ktronx
Telofono Panasonic 114.000 pesos 3 570.000 pesos Mercado Libre
Kx+gc 350 Ktronix
o Homcenter
GRAN TOTAL : 8°461.000

LOCALES PARA . VALOR CANTIDAD VALOR TOTAL COTIZACIONES
ARRIENDO UNITARIO

:MW. - | Mercado libre

| 3000000 pesos x 300000000505 | prenro mraeado
Local en arriendo, Las 1,500,000 pesos Mercado Libre
ferlas, Bogota 1 1,500,000 pesos Gien cuadras

. Metro cuadrado
GRAN TOTAL:4°500.000




Costos y precio

MATERIA PRIMA E INSUMOS
ELEMENTO VALOR UNITARIO CANTIDAD VALOR TOTAL COTIZACION
Tablero de trupan 61.700 pesos 1 61.700 pesos HomeCenter
de 6m’
Tomillo |
Aglomerado 35 pesos 100 3.500 pesos HomeCenter
Autoperforante de
3cm
Super bonder de 3g 3.450 pesos ) 6.900 pesos HomeCenter
Sensor infrarrojo de
movimiento 5.600 pesos 1 5.600 pesos Ardobot
Piroelectrico
Ferreteria
Cableado interno 5.000 pesos 1 5.000 pesos
Temporizador 24 40.000 pesos 3 120.000 pesos | Mercado Libre
horas sz Colombia
Ardobot
Sistema interno 15.000 pesos 1 15.000 pesos
TOTAL: 217.700 PESOS

Debido a el costo para nos trae hacer el dispensador automatico de comida (COP 217.700),
pero por otro lado se le adicionara el dispensador de pelotas para la mascota se le
aumentara COP 150.000 al precio, dado por lo innovador del producto y adjuntando un

porcentaje necesario de ganancias para nosotros; El precio final del producto es de COP

500.000
5. Mecanismo de entrega

ITRANSPORTE, MANO DE OBRA Y COMISION POR VENTA

TRABAJO VALOR POR TOTAL COTIZACIONES
UNIDAD
Envio con 9.000 pesos Servientrega
servientrega | 45.000pesos
Mano de Obra 30.000 pesos X
Comision de venta 10.000 pesos | N X

Por el método E-Commerce se vende en linea y se maneja el envio por servientrega, aqui

podemos ver el precio que se da a nivel nacional, consideramos que la mejor manera de



vender en este momento es por via internet ya que un punto de venta trae muchos gastos,
como lo son los gastos de inventarios, de arriendo, de servicios y mds gastos de personal,
por lo que nuestro Unico medio de entrega es por medio de los envios pedidos por nuestra

pagina web.

6. Ganancias esperadas

Lo esperado es que en las primeras semanas venderemos de 6 a 8 productos de lunes a
viernes y los sdbados alrededor de 8 a 10 productos esto quiere decir que en la semana
venderiamos de 38 a 50 productos semanales y mensuales de 152 a 200 mas los productos
vendidos por redes que segun las encuestas son alrededor de 10 a 12 semanales que al mes
serian 40 a 48 lo que nos llevan a un total de 192 a 248 productos mensuales dandonos un
promedio de 220 productos mensuales. Lo que en numeros en promedio seria:

COP 110°'000.000 millones segun el precio del producto sin disefos.

7. Recursos

Segun las ganancias esperadas y restando lo que nos cuesta la arquitectura del servicio

podemos demostrar que es completamente rentable este producto.

8. Fidelidad

Esperamos conectar con nuestros clientes con nuestras promociones como las son por la
compra de un dispensador se le adicionard gratis una cantidad de alimento de una de las
marcas con las que tenemos alianza, la cantidad de alimento dependera del tamafo del
producto elegido por el usuario, el cliente podrd personalizar el producto a gusto de él y de

su mascota, cuando el cliente ya tenga su diseio escogido, la empresa se encargara en



producirlo y hacer la respectiva entrega al cliente. Por otro lado, nos preocupa la salud de su
mascota y gracias a las alianzas estratégicas que tenemos le brindamos bonos en las
mejores veterinarias para que su mascota siempre esté sin ninguna enfermedad. Por otro
lado, nuestra compafiia con las ventas que realice vamos a donar algunos de nuestros
productos a fundaciones principalmente de mascotas demostrando lo que nos importa el

bienestar de nuestros amigos de 4 patas.

Cadena

La alianza estratégica que se tiene con “Chunky”, “Monello”, “Italcan”, “Dog Chow”, entre
otras, obteniendo asi un precio mas favorable respecto a las demas compaiiias. También en
alianzas estratégicas se tendria como convenio a las diferentes veterinarias y lugares de
venta para accesorios de mascotas como lo es “LAZO-accesorios para mascotas”,

“Accesorios para mascotas- FEROZ” y “MISTER GUAU MASCOTAS”.

LORPACY
IO
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MODELO DE VENTAS POR INTERNET

¢Cémo captarad sus clientes segin el modelo de ventas por Internet escogido?

Vamos a generar el modelo de learning, ya que consideramos que es el mas apropiado y el
gue mas da en esta época, para dar a conocer y generar mayores ventas del producto,
generando mucha publicidad por las diferentes redes sociales para que este tenga gran
impacto en la sociedad, ademas para captar la atencién de los clientes es crear alianzas
estratégicas con las empresas productoras de alimentos para animales y asi poder dar

conocer mas nuestro producto en la industria de alimentos para animales.

¢Coémo y qué alternativas ofrecera a los clientes segin el modelo de ventas por Internet

escogido?




Planteamos los siguientes alternativas en el modelo de ventas elegido:

Por la compra de un producto se le adicionara gratis una cantidad de alimento de
una de las marcas con las que tenemos alianza, la cantidad de alimentodependera
del tamafio del producto elegido por el cliente.

Por la compra de un dispensador se le dara un descuento al cliente para adquirir el
proximo dispensador este se le podra ceder a un familiar o amigo.

En la pagina de venta, el cliente podra personalizar el producto a gusto de él y de su
mascota, cuando el cliente ya tenga su disefo escogido, la empresa se encargard en
producirlo y hacer la respectiva entrega al cliente (dicha personalizacion haria queel

producto aumente su precio de venta).

¢Como cerrara la venta por Internet y cuales podrian ser los métodos de pago utilizados

acorde al modelo?

Las formas de pago que utilizaremos son:

CONTRA ENTREGA: Una vez el cliente haya realizado el pedido, se realiza el envio yel
cliente paga el producto en el momento de la entrega en su domicilio, realizando el
pago en efectivo al personal de la empresa de mensajeria.

TRANSFERENCIA BANCARIA: El cliente debe efectuar una transferencia o ingreso en
la cuenta bancaria que le facilite el comercio electrénico. Posteriormente, el
comercio verificard la realizacién de la transferencia y procederd a tramitar el envio
del pedido.

PAGO CON TARJETA DE CREDITO: En el momento de la tramitacién del pedido por

Internet, el comprador accede a la pasarela de pago de un determinado banco en la




gue puede abonar su compra a través de su tarjeta de crédito o débito.

3. Innovacion sostenible
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4. Analisis del sector

Competencia

Homecenter: (sodimac) es una empresa que opera en el retail, industria donde ha
alcanzado una posicién de liderazgo en el mercado en el mejoramiento del hogar.
Busca satisfacer al cliente a través de multiples puntos de contacto y canales de
venta que aseguran un modelo de negocio omnicanal (tiendas, internet y telefono)
su actividad no solo se focaliza en desarrollar y proveer soluciones a los proyectos de
remodelacién y construccion de sus clientes, sino también en satisfacer las
necesidades de mejoramiento y decoracidn de sus hogares, secciones de mascotas,
plantas y cualquier elemento para el hogar.

Puppy Export: empresa colombiana con una amplia trayectoria y experiencia en
todos los temas relacionados a los cachorros. En puppy export se brinda asesoria
especializada en el proceso de adquisicion, adaptacion y crianza de un cachorro. Por
lo tanto tiene a la venta los mejores productos y accesorios para las mascotas, en
cada una de sus sedes.

Wawaw: mimando perros y gatos desde 2008, los productos wawaw son fabricados
en Bogota principalmente por mujeres lideres de hogar que trabajan, difunden la
adopciodn, el rescate, la esterilizacidon y la tenencia responsable de perros y gatos,
ayuda en causas sociales de ayuda animales y humanos. Alianzas de trabajo con

marcas como coca cola, cine colombia, samsung y chevrolet.



Le Pet: perros y gatos sanos con productos Le Pet. Encontrards una gran variedad de
juguetes accesorios y articulos de aseo para mascotas, de importantes marcas como
kong, hartz, petstages, ezyolog, precios competitivos y altos estandares de calidad en
los productos. Seccidn de alimentos para perros y gatos adultos y cachorros.
Mascotas bichos (pet shop): Bogota y cercanias (1998) proveer productos y servicios
a la zona mds norte de la ciudad de Bogotd, prestando servicios de peluqueria,
veterinaria, venta de accesorios y elementos fundamentales para una mascota.
Trayectoria en distintos puntos de la ciudad.

Am Am Mascotas: Empresa colombiana que desde 1994 estd creando y produciendo
excelentes articulos para mascotas con avanzada tecnologia de moldes, materiales

aprobados por la FDA (Foca and Administration).

Variables

Conocimientos técnicos y profesionales.

Acceso a recursos materiales y financieros.

Clientes y proveedores.

Competencia

Localizacion.
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Analisis de Porter

PODER DE NEGOCIACION CON LOS CLIENTES: Realizar campafias de marketing para
gue los consumidores se interesen en adquirir nuestros productos, por lo menos
realizar estas campanas hasta que la marca tenga cierto reconocimiento en el
mercado y sea conocida y preferida por los clientes.

PODER NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES: Cumplir con los contratos
establecidos con los proveedores, realizando los respectivos pagos en el tiempo
adecuado para generar confianza y unién entre ambos para buscar beneficios en el
futuro o también evitar ciertos problemas.

AMENAZA DE PRODUCTOS SUSTITUTOS: Los productos sustitutos son los recipientes
de comida tradicionales, este es el principal producto sustituto en el mercado a
pesar de que tiene un valor de venta mas bajo, no tiene las caracteristicas y
funcionalidades de nuestro producto.

AMENAZA DE PRODUCTOS ENTRANTES: Se plantea que por medio de las campaiias
de marketing hacer que la empresa sea conocida dentro del mercado por los
consumidores, asi no tendremos preocupaciones si entran nuevos productos
competitivos en el mercado. También tenemos que estar innovando
constantemente en nuestros productos y en la empresa para mantenernos en el
mercado.

RIVALIDAD ENTRE LOS COMPETIDORES: Tenemos que ser constantes en nuestro
trabajo para que la empresa progrese y sea una potencia dentro del mercado de

alimento para mascotas, para ello realizaremos estudios de competencia para



evidenciar los factores fuertes y débiles de la competencia y explotar estos puntos a

favor incrementando nuestra utilidad en dichos factores.

5. MARKETING MIX

5.1 Estrategias de productos para clientes

Nucleo: Las propiedades de construccion de este dispositivo seria con materiales que no
afecten al medio ambiente, contard con bateria que dure al menos las 24 horas. Para que
siga alimentando a tu mascota en su debido momento si por cable llega a fallar y por ultimo
seria la mejor solucidn para viajes y tiempos largos de trabajo gracias a que podras
comunicarte con tu mascota gracias a las conexiones que esta posee y su pantalla de 6.7
pulgadas para que la mascota pueda ver a su duefio. Por otro lado, con el dispensador de

pelotas que tendra al costado del dispensador para que esta pueda distraerse.

Calidad: En cuanto a la calidad tenemos muchas caracteristicas que prevalecen por encima
de los dispensadores de mercado, principalmente que nuestro dispensador tiene tres
cubiculos, en los que se puede denotar que el de comida no sera igual de los demas sino
este estard adecuado para alimentos frios ya que muchos de los animales hoy en dia se
cuidan respecto a su alimentacién segun un estudio de “MyAnimals” de la misma manera
mantendra la comida en una temperatura estandar, lo cual no lo hacen los otros
dispensadores, otra caracteristica es la posibilidad de que tu mascota pueda interactuary
divertirse con el dispensador, gracias a el area donde se adecuara el dispensador de pelotas
para que pueda jugar y divertirse, por ultimo la posibilidad de disefar al gusto tu

dispensador.



Envase: Ya que nuestro producto esta para las mascotas y estas a veces son un poco

bruscas, esta va a estar cubierta por un acrilico para que el sistema de programacion que lleva

nuestro dispensador no se maltrate y para que este se mantenga en buen estado siempre.

Disefo: El disefio se generardn tres diferentes medidas de dispensadores, ya que segin un estudio

de " el organismo mundial canino Federacién Sinoldgica Internacional” existen alrededor de 343 de

razas de perros en el mundo, en los que se encuentran perros de todos los tamafios, por lo que se

creara un dispensador pequefo (45*38 cm), mediano (58*45 cm) y grande (70*52 cm).

Servicio: Animal fooded es una compaiiia que mas que lucrarse, la finalidad de nuestro producto es

ver tener una mascota algo mas comodo por lo que hacemos nuestro producto lo mas amigable con

nuestros amigos de cuatro patas, por otro lado, queremos lo mejor con el medio ambiente por lo

gue nuestros materiales no afectan nada al medio ambiente y damos garantia de que si no te gusta

nuestro gran dispensador su dinero sera desembolsado totalmente.

5.1.1 Portafolio

Rol

PLAN SILVER

PLAN GOLD

PLAN PLATINIM

; Qué contiene?

.-Dispensador animal fooded

.-Dispensador animal fooded
-Collar para mascotas con Gps

.-Dispensador animal fooded
-Collar para mascotas con Gps
-Cama masajeadora para perros

¢ Como les
servira?

Podran alimentar a tu mascota
con todos los beneficios que
traen tener este gran
dispensador.

Aparte de llevarse el dispensador
podra tabien obtener un collar el
cual le dara la compaiiia con el
que sabra donde esta su mascota
en cada momento.

Ademas de los beneficios de el
Plan Gold este le damos mayor
comodidad a tus mascota conla
implementacion de una cama
masajeadora.

5.2 Estrategias de precio

Estoy sacando el precio segln la competencia, con las diferencias que tienen nuestro producto este

sale de:

-Tablero de trupan de 6m2 (61.700)




-Tornillo Aglomerado Autoperforante (35.000)

-Super Bonder de 3g (6.900)

-Sensor Inflarrojo de movimiento Piroelectrico y Paralnte (19.800)

-Cableado Interno (6.000)

-Temporizador de 24 horas (80.000)

-Sistema Interno (15.000)

-Tablero de 6.7 pulgadas (25.000)

-Dispensador para pelotas (150.000)

SUB-TOTAL: 399.400

TOTAL: 399.400+ 100.600(Utilidad)= 500.000

5.3 Estrategia de distribucion

En la forma de distribuir nuestro producto sera por medio de internet para que sea mas facil la
propagacion del producto, promocionandolo por las diferentes redes sociales, cuando este sea
vendido se enviara por Servientrega o directamente por nuestros distribuidores, de la misma
manera podra encontrar un local de Animal Fooded en los diferentes centros comerciales para que
pueda adquirir nuestros productos y con ello los diferentes planes que ofrecemos. Si realiza la
compra por algunos de estos métodos se le obsequiara algunos beneficios con nuestra compaiiia

(bonos y unas tarjetas acumuladoras para ganarte premios)

3.1 Estrategia de comunicacion

Se manejara una pagina web, en la cual tendremos una venta directa de los productos del mismo
modo lo realizaremos con Instagram, ya que, es la red mas utilizada en la actualidad, comprando

publicidad y dando las siguientes intensivos para que esta se propague con mas fuerza:



-Por la compra de un producto se le adicionara gratis una cantidad de alimento de una de las marcas

con las que tenemos alianza, la cantidad de alimento dependera del tamafio del producto elegido

por el cliente.

-Por la muestra de 10 posibles clientes se le obsequiara alguna prenda para tu mascota con el logo

de Animal Fooded.

-Por la compra de un dispensador se le dara un descuento al cliente para adquirir el préximo

dispensador este se le podra ceder a un familiar o amigo.

-En la pagina de venta, el cliente podrd personalizar el producto a gusto de él y de su mascota,

cuando el cliente ya tenga su disefio escogido, la empresa se encargard en producirlo y hacer la

respectiva entrega al cliente (dicha personalizacién haria que el producto aumente su precio de

venta).

Tabla

Cambio de
disefio en la
capacidad en
los
dispensadores
promedio(au
mentandole
60 gramos de
capacidad) a
500
dispensadores
para aumentar
ventas.

Se utilizara
la capacidad
de los
dispensado
res para
perros
grandes
dejando la
altura de
los
dispensado
res
medianos.

Se trabaja
con el area
de
produccion
para que sea
posible y con
las tiendas
fisicas en los
centros
comerciales
para su
distribucion.

Esto se
realizara en
el primer
trimestre
del afio, ya
qgue es
cuando las
ventas
estan mas
bajas.

En la pagina
y en las
tiendas de
los centros
comerciales

Esto tendria
un costo de
3°000.000
para la
compaiiia
ya que seria
mas costoso
producir
estos
dispensado
res.




En el segundo
tercer
trimestre del

Lo generara

estas fechas.

ano sevan a | Se utilizara los de
dar 100 los fondos | marketing .
En la pagina .
productos en de la para la En el tercer en las Nos costaria
35% de empresa debida . .y alredor de
. . trimestre | tiendas de i
descuento para cubrir | propagacion . . 14°000.000
del afio. animal
para las lo faltante | con el aval de pesos
- fooded.
familias de de los de la
bajos recursos costos. administraci
o on.
funadaciones
de mascotas.
Se realizara un
combenio con Ya que
Glovo en el Glovo se
primer lleva el 35%
semestre del de comision
N Llegando a
afo para que de las
. un acuerdo -
los envios . Esto se utilidades
con Glovo | Unicamente .
sean mucho realizara el Por la del
. para que se nos .
mas rapido de . primer plataforma | productoy
registre la | apoyaremos
lo normal y » Gl semestre de Glovo se estan
compaiiia | con Glovo. .
sea mas or':ste del afo. dando 1000
rapido aceder 2 dispensado
semeste
atener el res esto nos
producto, se daria un
daran 1000 total de:
dispensadores 35°000.000
para esta idea.
En las
festividades Estos
navidenas por | recursos .
Esta idea se
la compra de | saldran de Esto se
apoyara con . .
un plan las ejecutara |Esto tendria
. - la En el mes .
premium se utilidades . . unicamente | un costo de
administraci de 3
daran 100 de este i . por la 20°000.000
. . on para que | Diciembre .
tarjetas por el | mismo mes . pagina web para la
. sedan el unicamente . .
50% por un con el fin <o d de animal | compaifiia
ermiso de
dispensador | de obtener P . fooded
esta idea.
para aumentar mas
las ventas en clientes.




PASOS

OBJETIVOS

RESULTADOS

Primer Paso: Diagnostico
del Mercado

A. ldentificacion del sector

A. Se va a dirigir 3.5 millones de Hogares con
mascotas sefialados por los estudios de
Kantar Worldpanel.

B. Identificar marcas en competencia

B. Se identifican tres dispensadores que son
duenos del mercado en europa pero ninguno
en america con precios superios a los 600.000,
que para muchos es muy elevado.

C. Soluciones principales y alternativas

C. Darle a las personas que adquieran este
producto la libertad en su mascota, y
brindarle lo mejor a esta, ayudando a la
buena alimentacion a tu mascota, ya que
segln estudios la comida que se deja servida
puede ser malo para tu mascota y esta no
muchas veces se la come ya que no se
encuentra fresaca, por lo que descidimos
crear este dispensador con sus diferentes
funciones para que sea la mejor opcion para
tu amigo de cuatro patas.

D. Tendencias del mercado

D. En esta epoca el mercado busca la manera
de hacer cada vez menos acciones al hacer las
cosas por lo que prefieren mucho las cosas
automatizadas y de una buena tecnologia por
lo que, esta comprando mucho dispensadores
similares a estos.

E. Arquetipo de la Marca

E.Animal Fooded cuanta con muchas
caracteristicas para llevarse bien con sus
clientes, primeramente la marca comparte
ese amor a las mascotas con el cliente,
debido a esto es la razon que brinda tantas
ofertas y formas para que todos puedan darle
lo mejor a sus mascotas.




Segundo Paso: Realidad
psicoldgica de la marca

A. Percepcion de las marca de la competencia

A. Se puede evidenciar que esta idea ya tiene
un desarrollo pero como podemos ver
ninguno tiene la idea como la generamos
nosotros, esto lo podemos ver en el hecho
que todos estos dispensadores son
estrictamente de alimentacion, ya que
implementan cosas como la cdmara o
alarmas, pero no interactian con la mascota
como debe es posible con nuestro producto
por otro lado, estos productos no tienen
impacto para las mascotas que tienen una
dieta establecida ya que la gran mayoria de
estos alimentos deben de permanecer frios al
comer, pero como se muestra en cada uno de
estos dispensadores son de plastico o
elementos que dejan pasar el calor y hace
gue a la temperatura que esté el ambiente a
esa temperatura la sirva, por lo que el aguay
la comida va a estar caliente que para
nuestras mascotas esto no es nada bueno
segun estudios puede que el animal al
defecar lo haga suelto o empiece con
contradicciones en su cuerpo o pelaje, porlo
gue creemos que nuestro producto se puede
hacer y tiene potencial frente a las
competencias.

B. Identificar variables del neuromarketing

B. Animal fooded mostrara publicidad en la
cual se dara a entender el amor alas mascotas
y lo bueno que ellos estaran con nuestro
producto y con esto lograr pactar a los
clientes acerca del buen cuidado hacia sus
animales.

Tercer Paso:
Posicionamiento

A. Identificar Top of mind

A. Animal Fooded quiere que cada vez que
pienses en una coca o en como le sirven
usualmente la comida a tus mascotas, pienses
en el dispensador que brindamos al mercado,
y esto como lo vamos a lograr, con tiempo y
muchas ventas durante el tiempo para poder
lograr esta meta.

B. Identificar Top of heart

B. Buscamos que cuando vean o escuchen
animal fooded piencen en su mascota feliz,
que le estan dando felicidad a cada una de
sus mascotas, en una compafiia que busca lo
mejor para sus amigos de cuatro patas, del
mismo modo como la mejor alternativa para

cuidar la alimentacion de tu mascota.




Dispensador que cuenta con 3 divisiones
donde se brindara bebida, que sera envasada
en un recipiente; comida la cual sera
especificamente para el mantenimiento de
alimentos frios ya que la gran mayoria de
dietas o a la hora de brindar un buen habito
alimenticio a nuestras mascotas se utilizan
alimentos que se deben mantener frios; este
puede planificar las horas de comidas y el
Cuarto Paso: Realidad tamafio de las porciones, y por ultimo snacks
material de la marca Propuesta de valor en la marca (premios) distribuidos uno diariamente,
ademas de ello contara con una opcidén de
audio y video la cual el amo o duefio podra
llamar a su mascota por medios de conexion a
internet y por otro lado se le afiadira un
espacio donde se activard a las horas de la
tarde un espacio de recreacion para las
mascotas por medio de un suspendedor de
pelotas para el entretenimiento de tu
mascota.

Queremos ingresar al mercado mostrandonos
como una marca amigable, mediante las
redes sociales (Instagram y Facebook),
tambien por medio del voz a voz por medio
de las tiendas que montemos, por otro lado,
con la pagina web de animal fooded en la cual
se podra ver gran parte de estaempresa.

Quinto Paso: Estrategia de .
L Introduccion de la marca al mercado
comunicacion




7. MARKETING DIGITAL

Para dar a conocer nuestra organizacion, decidimos crear una pagina web por medio de WIX
e implementar en esta nuestro catalogo de productos, marca, quienes somos, contacto y
nuestras redes. También contamos con pégina de Instagram para que nuestra organizacion se

pueda dar a conocer a mas personas.

En esta pagina web usamos un disefio fresco y Ilamativo con el que los visitantes pueden
interactuar facilmente en las secciones del sitio web y sienta la seguridad al comprar en

nuestro sitio online.

Utilizamos varias imégenes para que los visitantes vean mas llamativa la pagina web y

tengan una imagen de nosotros como organizacion comprometida en el mercado.
Instagram: https://www.instagram.com/animal.fooded/

Link WIX: https://animalfoodedsa.wixsite.com/website

8. ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL

En nuestra pagina de WIX fue publicada la informacion de nuestros concursos, promociones
y eventos proximos a realizar para que los visitantes se animen a interactuar con la

organizacion.

Al igual que los eventos, la historia de nuestra organizacion fue implementada en la pagina

web y también se vincul6 la pagina de WIX con la de Instagram.

Link WIX: https://animalfoodedsa.wixsite.com/website


http://www.instagram.com/animal.fooded/
http://www.instagram.com/animal.fooded/
https://animalfoodedsa.wixsite.com/website
https://animalfoodedsa.wixsite.com/website

9. METRICAS CLAVE

Se pudo notar un crecimiento sobre nuestras cuentas alcanzadas, después de

haber realizado varias publicaciones por la red social de Instagram.

Cuentas alcanzadas Resumen

16

37

Nuestra cuenta de Instagram aumento en un 18,3% en seguidores
respectivamente después de realizar la publicacién, ademas el nimero de
visitas a nuestro perfil aumento en un 766,6 % dandonos por entendido que

nuestro perfil de Instagram va dando sus primeros pasos como empresa en

internet.
Resumen -
Impresiones
16 & '
/7
3 Actividad de la cuenta
Visitas al perfil

58 S

Las interacciones con nuestro contenido fueron mejor que en el mes anterior,
ya que nuestro contenido se amplié y capto mas la atencion de nuestros

seguidores.

26

26



Interacciones con el contenido

Interacciones con las publicaciones 37
Me gusta 37
Interacciones con las historias 0

Interacciones con los videos de IGTV 0

CALCULO DEL CAC
877.802 Minimo en Colombia
877.802/30=29.260 Dia
29.260x7=204.820 Inversion
CAC=204.820/ N° Clientes captados (58)
CAC=3,531.37
CALCULODE LTV

Aun no se ha vendido ningun producto gracias al perfil de Instagram ya que la
empresa aun no se ha consolidado en el mercado y ademas no es reconocida o

captada por mucha gente, por lo cual el valor del LTV es de cero (0).

CAC=3,531.37 > LTV =0

CACO LTV =)



10. ESTUDIO TECNICO

UBICACION O LOCALIZACION DEL PROYECTO

Teniendo en cuenta los conceptos de macro localizacion y micro localizacion, se analiz6 y
estudié las proporciones necesarias que debe tener la empresa, por sus caracteristicas de
fabricacion y ensamblaje de productos decimos que la opcién més adecuada a nuestras
necesidades y exigencias es la macro localizacion. Vamos a requerir de un amplio espacio

para realizar las labores operativas y repartir todos los campos de gestion de la empresa.

INSTALACIONES

Valor Unitario* Valor Total *

Tipo de Activo Descripcion Cantidad Requisitos técnicos**

Local - Fabrica 2 S 2.250.000 | $ 4.500.000 |Se necesita un local para el
Adecuacion de areas de operacion area comercial de la
(cuarto de maquina, porduccién, empresa y un lote para uso
empaque, bodega, inventario.. Etc) de fabricacién de
Cortadora 3 S 485.000 | S 1.455.000 | No requisitos tecnicos*
Atornillador Inalambrico 4 S 249.000 | $ 996.000 No requisitos tecnicos*
Impresora Multinacional 4 S 500.000 | $ 2.000.000 No requisitos tecnicos*
Sistema pos caja registradora 1 S 1.695.000 | $ 1.695.000 No requisitos tecnicos*
Computador de mesa 10 S 2.200.000 | $ 22.000.000 No requisitos tecnicos*
Equipo de comunicacion y computacion [Telefono 10 S 60.000 | S 600.000 | No requisitos tecnicos*
Impresora 5 S 120.000 | S 600.000 | No requisitos tecnicos*
Escritorio 10 S 250.000 | $ 2.500.000 | No requisitos tecnicos*
Sala de estar 2 S 1.500.000 | $ 3.000.000 | No requisitos tecnicos*
Muebles y Enseres y otros - — -
Silla 20 S 55.000 | S 1.100.000 | No requisitos tecnicos*
Lockers 4 S 180.000 | $ 720.000 | No requisitos tecnicos*
Cautin Profesional 6 S 59.900 | $ 359.400 | No requisitos tecnicos*
o . Lamina de Acrilico 2 S 294.000 | S 588.000 | No requisitos tecnicos*
Otros (incluido herramientas) - — -
Mesas de Trabajo 6 S 179.000 | $ 1.074.000 No requisitos tecnicos*
Silla Ecocuero 4 S 109.900 | $ 439.600 | No requisitos tecnicos*
Costitucion 1 S 145.000 | S 145.000 | No requisitos tecnicos*
Gastos pre- operativos Apertura 1 S 251.500 | $ 251.500 [ No requisitos tecnicos*
Registro 1 S 1.992.000 | $ 1.992.000 | No requisitos tecnicos*
S 46.015.500

FUNCIONAMIENTO DEL NEGOCIO

Para el funcionamiento del negocio es necesario de dos lugares fisicos, uno sera utilizado
netamente para la elaboracién, produccién y ensamblaje de los productos y el otro lugar sera

utilizado para comercializar los productos.



Wwss'6

REQUERIMIENTO DE INVERSION

El costo de la inversion, por lo menos para el primer mes de funcionamiento es de
$46.015.500 Pesos Colombianos dirigidos para las instalaciones mas las materias primas que

entran en variables por un valor de $30.000.000 Pesos Colombianos Aproximados. Todo esto

con un total de $76.015.500 P.C requeridos para la inversion inicial.

MAPA/PLANO ANIMAL FOODED

PLANO ANIMAL FQODED

7.62m
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11. ESTUDIO TECNICO Il

INGENIERIA DEL PROYECTO
¢Cual es el proceso que se debe seguir para la produccion del bien o prestacion del servicio?

Para la produccion del bien se realiza el siguiente proceso:

CAPACIDAD DE PRODUCCION Y PROCESO DE PRODUCCION

Bien/Servico: Dispensador de Alimento
Unidades a Producir: 500 Unidades

Cortadora/ Capacidad de producir
4 cortes necesarios para una
unidad de producto/ 4 laminas x 6
min
Atornillador Inalambrico/

4 minutos 1 3 Capacidad de ensamblar una
unidad de producto x 4 min
Recuros Humano Total para el
ensablaje del sistema operativo/
Capacidad de una unidad de
producto x 15 min

6 minutos 1 2

15 minutos 2 2

Impresora Multinacional/
10 minutos 2 2 Capacidad de disefiar una unidad
de producto x 10 min

Recuros Humano Total para la
8 Minutos 1 1 recepcion y proceso de empacado
de una unidad de producto x 8 min

Recurso Humano Total para la
recepcion de una unidad de
producto x 3 min/ Medio de

20 Minutos 2 2 Transporte Capacidad de
transporte de 50 Productos para

destino punto de comercializacién

x 17 min

46 Min para la
realizacion de un
producto/1Horay 6

min total parala 9 12 X
realizaciony
entrega del

producto




MATERIAS PRIMAS O INSUMOS

Los materiales necesitados para la produccién de un (1) bien son los

siguientes:
INSUMNO CANTIDAD PRECIO
ALUMINIO 1 44.000
UNIONES DE 6 12.000
ALUMINIO
PLASTICO 1 Metro 8.000
TORNILLOS 12 6.000
PROCESADOR 1 60.000
POLIESTIRENO 100 cm 3.000
ACERO 50 cm 17.000
INOXIDABLE
ACRILICO 30 Mm 6.000
TUERCAS 12 6.800
TOTAL 162.800
12. ESTUDIO TECNICO |11
0000 ANIMAL FOODED
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FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

A. NOMBRE DEL PRODUCTO ( Defina el nombre tecnico del producto)

AUTOMATIC FOOD DISPENSER (Este nombre se debe a que da un breve abrebocas de todas las cosas que trae este producto por lo que lo escogimos pensando en la
ideologia que podria tener la persona al eschuchar estas palabras

B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

Dispensador de 3 divisiones; bebida, que podras envasarlo en un recipiente, comida la cual podra graduar la temperatura para el beneficio de tu mascota, este puede
planificar las horas de comidas y el tamafio de las porciones, por dltimo snacks (premios) uno diariamente.(Tarjeta de Ardiuno y Sofware del dispensador)

-Su sistema practico y sencillo para las 2 o 3 comidas al dia. (Tarjeta de arduino)
-Un almacén lo suficientemente grande para un dia entero y controles manuales.
-Su Unica manera de controlar la alimentacién por medio del control de la temperatura en cada comida al dia.(Thermoelectric)

-Opcién de audio y video la cual podra llamar a su mascota por medios de conexion a internet.(Tarjeta Nic)

-Recreacion para las mascotas por medio de un suspendedor de pelotas para el entretenimiento de diario.(Dispensador de pelotas)




C. PRESENTACIONES COMERCIALES

Para el mercado se mostraran tres tipos distintos de sispensadores en cuanto medidas debido aq ue excisten alrededor de 343 tipos de razas distintas por lo que tambien
varian el tamarfio de cada animal por ello se crearon estos tres tipos de dispensadores para el mercado; Medidas fisicas:dispensador pequefio (45*38 cm), mediano (58*45
cm) y grande (70*52 cm).

D. TIPO DE ENVASE

Pues se genera un envase combina debido a que se utilizara partes de aluminio para ensamblar el producto y este su mayor parte sera de plastico, ya que como el
producto se dirige a las mascotas estos no podran dafiarlo tan facilmento le que le genera garantia y durabilidad a nuestro producto.

E. MATERIAL DE ENVASE

ATUVITNTO
UNIONES DE ALUMINIO
PLASTICO
TORNILLOS
PROCESADOR
POLIESTIRENO
ACERO INOXIDABLE
ACRILICO
TUERCAS

F. CONDICIONES DE CONSERVACION

LIMPIEZA EXTERIOR DEL DISPENSADOR

Como cualquier otro mobiliario de la casa, debe realizarse una limpieza de su parte externa de forma regular. Recuerda que la fuente de agua es un aparato eléctrico. Por
ello lo primero que deberas hacer antes de su limpieza es desenchufarlo de la red eléctrica. A continuacién bastara el uso de un trapo y jabén suave para limpiar tanto el
botellébn como la carcasa exterior del dispensador de agua. En caso de tener también una estanteria o jaula con botellones de reserva, es conweniente asearla al igual que
hacemos con la méquina.

LIMPIEZA INTERIOR DEL DISPENSADOR
El interior de nuestro dispensador debe estar siempre en las mejores condiciones. Por este motivo se recomienda su mantenimiento al menos 2 veces al afio. No obstante,
es un trabajo muy especifico que necesita la supenision de un técnico. Conservando el interior de tu maquina lo mas aséptica posible. Nuestros profesionales retiran la

botella y limpian a fondo la zona interna de la fuente, eliminando cualquier suciedad que pudiera contener esta.
UBICACION DEL DISPENSADOR

El dispensador de agua puede colocarse casi en cualquier sitio del hogar. Solo hay que tener cuenta una serie de consideraciones a la hora de ubicarlo. Es importante que

se encuentre en un lugar limpio, fresco y seco. Por lo que cualquier cocina o salén de estar son lugares ideales para instalarlo. Es importante alejarla de exteriores pues
debemos protegerla de condiciones climaticas adversas, en especial de la luz solar. Por otro lado, al tratarse de un producto que vamos a consumir es recomendable

mantenerlo alejado de productos quimicos asi como olores agresivos en el ambiente.

G. TIPO DE TRATAMIENTO (PROCESO DE ELABORACION)

El proceso de eleboracion de nuestro producto principalmente va desde el ensamblaje del producto de la parte interior lo que es la estructura de
nuestro producto para alli incertar la tarjeta Arduno ya programada con la tarjeta Nic para que el dispositivo pueda ser maneja por via internet.
Despues de esta parte se pone primero la division de la comida para poder programar el Thermoelectric para que la funcion de poder graduar
la temperatura para tu mascota sea posible, de alli se implementa el enbase del agua con la motobomba para que esta pueda ser expulsada,
del mismo modo con los actuadores que generan la hora a la que se expulsara la comida segun la gradue el duefio, por ultimo la delos snaks
pero este solo se generara por medio del actuador, ya que su funcién es mucho mas simple. Cuando ya este implementado la parte de las
divisiones del dispensadores se agregara a la parte exterior la parte del expulsador de pelotas y la pantalla para poder interactuar con tu
mascota, esto como ya vendra su funcionalidad realizada es ensamblarla a el dispensador y hacerle pruebas de calidad para verificar cada
fincion de nuestro dispensador y que nuestro cliente se pueda llevar la mejor experiencia para su mascota y asi la mayor satisfacion que le
genere nuestro producto.

H. VIDA UTIL ESTIMADA

Se estima que este producto a partir de un buen cuidado puede llgar a tener una vida util de hasta 5 afios
ya que las materias primas utilizadas y los elementos electronicos que este utiliza para su debido
funcionamiento se encuentran todos con garantiay su utilidad puede ser hasta mayor de 5 afios con un
excelente funcionamiento.

. PORCION RECOMENDADA

Respecto al producto se recomienda un dispensador por mascota y ya especificamente en cada una de las
divisones ya es dependiendo del tipo de dispensador y de la porcion que programe el duefio, ya que
algunas mascotas utilizaran comidas mas especificas que otras.




J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO

MEDIO TIEMPO
SALARIO DE 1.600.000

PROGRAMAR Y
VERIFICAR EL SISTEMA
OPERATIVO DE LOS
PRODUCTOS

REQUISITOS DE CONTRATACION

OBRA O LABOR
TERMINO FIJO
TIEMPO INDEFINIDO

>
>
>
C 4

¢ ik
el
TIPO DE CONTRATACION  £5 PERFIL REQUERIDO

FORMACION TECNICA
EXPERIENCIA EN
PRODUCCION
EXPERIENCIA EN
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TIEMPO COMPLETO
SALARIO DE 1SLMLV +
PRESTACIONES DE LEY

v L
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OPERAR DISTINTOS
TIPOS DE MAQUINARIA

DURANTE EL PROCESO DE|

FABRICACION

CONTRATACION

REQUISITOS DE

OBRA O LABOR
TERMINO FIJO
TIEMPO INDEFINIDO

TIPO DE CONTRATACION  £5 PERFIL REQUERIDO

EXPERIENCIA EN
PRODUCCION
EXPERIENCIA EN PUESTOS
SIMILARES
EXPERIENCIA CON
MAQUINARIA PESADA Y
PELIGROSA

TIEMPO COMPLETO
SALARIO DE 1.100.000

>
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>

C

2
al

ENSAMBLAR DISTINTOS
MATERIALES PARA
BIENES EN PRODUCCION

CONTRATACION

REQUISITOS DE

OBRA O LABOR
TERMINO FIJO
TIEMPO INDEFINIDO

FIL REQUERIDO

[
z

TIPO DE CONTRATACION B3

EXPERIENCIA EN
PRODUCCION
EXPERIENCIA EN PUESTOS
SIMILARES
EXPERIENCIA CON EQUIPO
DE ENSAMBLAJE

K. GRUPO POBLACIONAL

En Bogota aproximadamente hay 7,4 millones de personas, de los cuales el 61 % tienen mascotas sefialado por un estudio de LR esto nos deja con 4'544.000, donde solo
el 14% (estratos 4,5y 6), debido al precio de nuestro producto, esto nos deja con alrededor de 636.230 personas de los cuales podrian tener mascotas. El 18 % de la
poblacién de Bogoté vive sola por lo que a las 636.230 personas del inicio solo 114.521 personas posiblemente tienen una problematica en cuanto a cuidar a sus mascotas.

Firma del responsable
del producto:

REPRESENTANTE LEGAL

Nombre del Responsable
del producto

JUAN MANUEL RODRIGUEZ MONTOYA Firma:

Juom Mawuel /Rodr‘iquez




13. LANZAMIENTO PRODUCTO MINIMO
VIABLE

cquién e ibic obietiv

Debido a la vida intensa de la humanidad hoy en

En Bogotd aproximadamente hay 7.4 millones de personas, de los
cuales el 61 % tienen mascotas sefialado por un estudio de LR esto nos
deja con 4'544.000, donde solo el 14% (estratos 4.5 y B, debido al
precho de nuestro producto, esto nos deja con alrededor de 636.230
personas de bos cuales podrian tener mascotas. El 18 9% de la poblacién
de Bogotd vive sola por lo que a las 636230 personas del inicio solo
114.521 personas posiblemente tienen una problemdtica en cuanto a

aadadam & sme mmasa sl

Nuestro primer paso es generar publicidad por
miedis de redes para dar a conocer nuestra
productolesto también ayudaria a llamar
inversionistas no solo clientes), instalarnos
en una planta donde podamos producir al

rededor de 1000 dispensadores diarios y
distribuirios por medio de nuestro
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