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Yo JULIETH NATALIA GAMEZ MEJIA identificado con cédula de ciudadania
1.110.513.587 estudiante del programa COMUNICACION SOCIAL Y
PERIODISMO, declaro que el contenido del presente documento es un reflejo
de mi trabajo personal y manifiesto que, ante cualquier notificacion de plagio, copia
o falta a la fuente original, soy responsable directo legal, econémico y administrativo
sin afectar al director del trabajo, a la universidad y a cuantas instituciones han
colaborado en dicho trabajo, asumiendo las consecuencias derivadas de tales
practicas.

Firma. JULIETH NATALIA GAMEZ MEJIA

Yo ANDRES FELIPE ORTIiZ MUNOZ identificado con cédula de ciudadania
1.110.492.281 estudiante del programa ADMINISTRACION DE EMPRESAS,
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personal y manifiesto que, ante cualquier notificacion de plagio, copia o falta a la
fuente original, soy responsable directo legal, econdémico y administrativo sin afectar
al director del trabajo, a la universidad y a cuantas instituciones han colaborado en
dicho trabajo, asumiendo las consecuencias derivadas de tales practicas.

A UQM/JL’ '

Firma. ANDRES FELIPE ORTIiZ MUNOZ
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o falta a la fuente original, soy responsable directo legal, econdmico y administrativo
sin afectar al director del trabajo, a la universidad y a cuantas instituciones han
colaborado en dicho trabajo, asumiendo las consecuencias derivadas de tales
practicas.

RENY H?C

Firma. ISABELLA RIVERA CANETES



INTRODUCCION

El presente proyecto Datos curiosos con Annai, busca brindar conocimientos que
sean de cardcter cultural, pedagdgico y agro-ecolégico, a través de la creacion de
una pagina web, la cual estar4 enfocada inicialmente a la poblacion educativa
primaria y secundaria de escuela y colegios privados de la zona urbana de la ciudad
de Bogota, Colombia.

Se pretende tratar temas curiosos para mejorar el aprendizaje de los alumnos(as)
de los colegios privados del territorio colombiano, adicional también pretendemos
brindar publicidad en los temas mencionados para que los agricultores, educadores
y artistas; tengan un espacio para ofrecer sus servicios o productos que deseen
promocionar con un valor diferencia resaltando el cuidado de nuestros recursos
naturales y publicos, como propésito de complementar la educacion secundariade
nuestro pais.

La parte inicial de la propuesta donde se ejecutara el proyecto. En donde se definen
los objetivos; posteriormente, se muestra cOmo se dara operatividad a la misma a
través de los diferentes analisis

OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL

Presentar un servicio que frente a la pandemia actual del COVID-19 la virtualidad
ha aumentado considerablemente, queremos que, por medio de una pagina web, y
una red social que se ha convertido en un espacio muy influyente (Instagram) que
servira de red social de promocion, buscaremos llegar a generar conocimiento para
la etapa de nifiez y adolescencia con datos curiosos que pocas veces podemos
conocer dentro del aula de clase, por cuestion de tiempo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Ensefar y educar a los nifios y jovenes entre los 4- 18 afios de una manera
dindmica, breve y entretenida.

e Brindar informacion a los padres para buscar formas de generar curiosidad
y gusto por el conocimiento en sus hijos y aprovechar esta herramienta para
potencializar sus talentos.

e Incentivar cultura general, sobre temas como agro-ecolégico, arte y formas
de incentivar el estudio y amor a €él. Y a los estudiantes en esta nueva
realidad.



CLAVES PARA EL EXITO

e Resilientes, aprovechando momentos de confinamiento por pandemia, para
compartir conocimientos y saberes.

e Responsabilidad y compromiso social con los futuros profesionales de
Colombia.

e Disciplina y orden para crear un habito de estudio.

1. DESCRIPCION DE LA IDEA DE NEGOCIO
1.1. ¢Cual es el producto o servicio?

Nuestro proyecto es un servicio educativo que esta basado en la creacién de una
pagina web y la red social de Instagram para promocionarla, que hablara de datos
Curiosos con tres temas que seran nuestras secciones por el momento: agro-
ecoldgico, arte y cultura general. Son datos que ayudaran a potencializar los
talentos y saberes de los futuros ciudadanos de nuestro pais, incentivando al amor
por el conocimiento y la apropiacion cultural que promueve a la ética y
responsabilidad social con el medio ambiente y sus actividades como también
potencializar esas habilidades que se poseen desde la nifiez y adolescencia.

1.2. ¢Quién es el cliente potencial?

Estudiantes entre 4 a 18 afos de educacion primaria- secundaria de colegios
privados que deseen potencializar las habilidades innatas desde la nifiez a la
adolescencia. Ademas, esto ayudaria a proyectar ese gusto por alguno de los
oficios que vayamos a mencionar y lograr potencializar su talento.

1.3. ¢Cudl es la necesidad?

En los colegios privados, se brinda educacion tradicional, los tiempos son cortos y
no se puede siempre contestar todas las preguntas curiosas que tienen los alumnos
y alumnas, al ser un salén normalmente con mas de 20 estudiantes; sobre todo
cuando tiene habilidades que a futuro se pueden utilizar para sus carreras
profesionales u oficios; temas como agroecoldgicos incentivando al buen manejo y
cuidado del suelo y recursos naturales, como para aquellos nifios que se encuentre
en el area rural o que tengan énfasis en ella; arte para nifios y nifias donde su
pasion va mas alla de la admiracion de una pintura, obra, proyectos audiovisuales,
etc... y por ultimo la seccidn de cultura general que ayudara a entender cual son
es0s datos curiosos para que nuestros nifios aprendan y tengan gusto por estudiar
en tiempos de pandemia la pantalla los agota y hacer tareas escritas los desaniman,
de una manera interactiva y con estrategia de colores llamaremos la atencién de
los estudiantes e incentivamos a aprender en casa y en familia de forma divertida.



1.4. ;Como?

A través de una pagina web, en este caso Wix al inicio de forma gratuita para un
prototipo y la red social Instagram para promocionar la pagina y generar curiosidad
por ella, por medio de publicaciones multimedia llamativas para nuestro nicho de
mercado, con textos cortos que llamara la atencion de todo aquel que lea la
pregunta en una historia e incluso videos llamativos. Publicaremos todo tipo de
datos curiosos de expertos en las tres secciones que manejaremos.

1.5. ¢Por qué lo preferirian?

Somos un canal de datos curiosos con tres secciones interesantes e importantes
para el ser humano y con el propésito de incentivar talentos que son innatos, pero
poco abordados en los colegios y mas en aspectos que tenemos como la salud
mental de los nifios, el amor y el respeto por la naturaleza, aprendiendo mas de ella y
la importancia de ver el arte como un oficio siendo a veces desacreditado, por no
ser bien pago y poco valorado en nuestro pais. La importancia de los padres
aprender de pedagogia sin ser docentes y hacerle entender a los nifilos que el
estudio es importante y mas ahora en momentos de pandemia, donde el encierro y
la cotidianidad los agota y opaca su curiosidad; les ensefia a manejar los tiempos,
conocer sus hijos y generar espacios diferentes a la pre-pandemia se convierte en
un reto, por eso nos preferirian por encontrar en sus hijos el gusto por la educacion,
la forma de ensefar y dar respuestas que a veces los padres no saben o en su
entorno no se manejan. La curiosidad es importante incentivar y aqui lo haremos,
pero respondiendo a ellas para potencializar los talentos de nuestros jévenes
ciudadanos que seran el futuro del mafana.

2. MODELO DE NEGOCIO
2.1. Segmento.
ANALISIS DE LA SEGMENTACION:

Colombia tiene una poblacién total de 50.372.424 donde el 32,02% son nifios, nifias
y adolescentes que sera nuestro publico beneficiado de nuestros servicios
educativos.

El 76,84% de personas viviendo en la zona urbana y 53.295 sedes educativas
censadas en el 2017, donde 17.346 son del area urbana, la zona a la cual vamos
a dirigirnos. Todos los datos segun el DANE. De ese publico queremos llegar solo
a dos departamentos Tolima y Cundinamarca.

Exactamente abordaremos la ciudad de Bogota con calendarios A y B, donde
abordaremos las siguientes zonas urbanas:



Bogota Norte:

Localidad 2 Chapinero central en total (17) de los que aparece en el siguiente link
como los mejores colegios.

http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegios-secundaria-chapinero.html

Localidad 1 Usaquén en total (27) de los barrios: Orquidea Mazurén, Usaquén,
Nueva Autopista, Cedritos, Unicentro la Calleja, San Antonio Norte, Av.
Chile, calle 170, Bella Suiza, Las Granjas del Norte, Santa Teresa y las Margaritas,
todos estos aparecen en el siguiente link.

http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegios-secundaria-usaquen.html

Localidad 13 Teusaquillo en total (25) que estara en el barrio Quinta Paredes, La
Esmeralda, La Soledad, Nicolas de Federman y Galerias. Todos estos aparecen
en el siguiente link.

http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegios-secundaria-teusaquillo.html

Nuestro publico o nicho seréa de estrato 3 a 6 dirigido a aquellas escuelas y colegios
donde sus estudiantes tengan acceso a internet, ya que nuestra aplicacion necesita
de banda ancha.

Colegio Gimnasio Antonio Narifio: 160 estudiantes, estrato 5
Colegio Boston: 391 estudiantes, estrato 5
Colegio Casa Académica Cultural: 245 estudiantes, estrato 3

Colegio Champagnat: 500 estudiantes, estrato 3

El boletin de caracterizacion del sector educativo, de Bogota, D.C.se presenta por
cada una de las 20 localidades, que conforman la division politica administrativa.

Establecimientos educativos colegios privados localidad de Usaquén: 122
Establecimientos educativos colegios privados localidad de Chapinero: 23

Establecimientos educativos colegios privados localidad de Teusaquillo: 79


http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegios-secundaria-chapinero.html
http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegios-secundaria-usaquen.html
http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegios-secundaria-teusaquillo.html

https://www.educacionbogota.edu.co/portal institucional/conoce-nuestras-cifras

ESTADISTICAS DEL DANE Y EL TIEMPO

El 12 de febrero, el pais llegara a las 50 millones de
personas

Calculo, con base en proyecciones a 2020 que present6 el Dane, a partir del nuevo censo.

Las proyecciones publicadas por el Dane muestran que en junio del 2018, afo del censo, la poblacién del pais era de 48'258.494 personas, pero para junio de este
afio sera de 50'372.424.
Foto: Leonardo Mufioz / EFE

Demografia y Poblacion

De acuerdo o. las proyecciones de poblacidn, en junio de 2018:

Somos 24.605.796 hombres
38.295.351 personas

viven en zonas
urbanas (76,84%)
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y 25.228.444 mujeres

11.538.889 personas

viven en zonas
rurales (23,15%)



https://www.educacionbogota.edu.co/portal_institucional/conoce-nuestras-cifras

Educacién

De las 53.295 sedes educativas
censadas en Colombia en 2017, 17.346
estaban en zonas urbanas y 35.949

en zonas rurales.

A nivel nacional se encontraban
matriculados 10.020.294
estudiantes. EL 9,9% en el nivel de
preescolar, el 43,1% en basica

primaria y el 47,1% en basica

secundaria y media. Asi mismo,

habian 478.294 docentes ocupados.

El 31,02% de la poblacidn (15.454.633) son

Nifos, Nifas y Adolescentes

En 2017 las actividades que més realizaron los menores de 5 aflos con la persona con la que

permanecen la mayor parte del tiempo fueron:

. Cantar

2. Ver Televisién
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3. Salir al parque

s 4 . ' 4. Realizar jueqos y rondas
5. Leer libros de cuentos o mirar
L/ - - libros de dibujos
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2.2. Costoy precio.

Inicialmente se recibiria una recompensa monetaria dando publicidad a aquellos
negocios y/o personas que se sientan identificadas con los temas que se esta
tratando en el perfil del proyecto.

Se cobrara $5.000.000 divididos en 12 meses (que es lo que normalmente dura el
afio educativo) de $416.667 pesos colombianos mensuales. (Esto es modificable
de acuerdo a la necesidad y los recursos del colegio.), deseamos ser una
plataforma web educativa adicional para poder dar conocimientos por gusto de tres
saberes (arte, agro-ecologico y cultural general), incentivando a los jovenes a
encontrar un gusto especial por la carrera que se escogeran a futuro o por talentos
innatos de sus gustos.

2.3. Recursos.

Principalmente por bajo recursos empezaremos en una pagina web, puede ser Wix
o0 Word.press ya que son gratuitas y adecuadas para darle un orden y un prototipo,
para atraer al publico por medio de Instagram se haran historias compartidas que
llevara a despertar la curiosidad de nuestros espectadores y lectores y post que
permitan por medio de preguntas analizar por qué es tan importante como colegios
invertir en un plataforma educativa adicional para potencializar los saberes de sus
futuros ciudadanos del pais.

Al comercializarse en colegios privados se estaria certificando el pago y asi mismo
se efectuaria una contrasefia de acceso a la pagina para el colegio disponer de
ella.

2.4. Debe resolver problemas o satisfacer necesidades.

Satisfacer la necesidad de adquirir conocimientos con temas que no son tratados
en la escuela tradicional, sino los que desarrollaria talentos innatos desde
pequefios y fortalecerlos para su futuro, esto ayudaria al prestigio del colegio y al



fortalecer sus habilidades en los estudiantes e incentivar la curiosidad que es parte
y conlleva al conocimiento y capacidades fuertes de inteligencia.

2.5. Fidelidad.

A partir de la muestra de nuestro servicio a colegios con una excelente calidad en
las imagenes didacticas, que de manera facil puedan entender lo que se desea
aprender, nuestros clientes estaran satisfechos de dar importancia a las habilidades
blandas de sus estudiantes y consecuente los padres de familia y docentes estarian
satisfechos.

2.6. Mecanismos de entrega.

La venta del servicio en un principio se brindara por la red social Instagram de forma
publica para incentivar a la duda de qué es y luego se hara una pagina web por Wix
o Word.press como prototipo del proyecto con un video, donde después se
presentara por la pagina web a los colegios segun su énfasis o enfoque de estudio,
como una forma de incentivar los talentos innatos de los nifios y del cual solo ese
colegio tendra acceso junto a sus padres para aprender en ratos libres en casa de
forma virtual y con acceso a internet.

Se dara en un documento toda aquella informacion y en un contrato que se cumple
a partir de la firma y compromiso del colegio en pagar la totalidad del precio de este
servicio, al correo de la directora del colegio se enviara la copia del contrato y de
esa forma a partir de 5 dias habiles la Institucién ya podra hacer uso de ella.

2.7. Cadena

Con los colegios privados para ellos generar acceso a los padres y al final ser
consumido por sus hijos a beneficio de ellos mismos.

2.8. Ganancias esperadas.

Aproximadamente esperamos contar como minimo con 5 colegios mensuales y asi
mismo abarcar durante el resto de meses muchos mas.

2.9. Arquitectura del servicio.

Son los canales:

Pagina web Wix o Wordpress como portafolio del servicio, e Instagram como red
social para hacer publicidad.

Programas de edicién: PicsArt, Adobe Premiere, Powtoon, Avatoon,Boosted,
canvas, shutterstock, animaker etc...



3. TIPO DE MODELO DE NEGOCIO

3.1. ¢Como captard sus clientes segun el modelo de ventas por Internet
escogido?

EDUCACION POR INTERNET (E- LEARNING)

Por medio de historias con preguntas despertamos la curiosidad inicialmente por
Instagram y por la pagina web se hara un producto audiovisual al inicio como
prototipo de los productos que se desean ofrecer; pagaremos a Instagram por hacer
virales historias cortas o post y con la utilizacion del hashtag y llegaremos a ese
publico objetivo, mostrando la necesidad de nuestro servicio para aumentar los
conocimientos de sus estudiantes.

Es el punto clave de la ACTUALIDAD, y se promocionara y tratara de vender por
este medio.

3.2. ¢Como y qué alternativas ofrecera a los clientes segun el modelo de
ventas por Internet escogido?

Por medio de productos audiovisuales de historias y con mufiecos interactivos,
explicar de manera visual y dinamica por qué la importancia de dar conocimiento
desde pequefios a los jévenes con respecto a habilidades y talentos que desean
desarrollar para su futuro y poder potencializar.

Los hashtags son claves y la venta indirecta por medio de productos audiovisuales
gue toquen la sensibilidad y necesidad de los padres e instituciones educativas, de
guerer que sus hijos aprendan de una forma dindmica y tengan amor por la
academia y la educacion.

3.3. ¢ Como cerrara la venta por Internet y cuéles podrian ser los métodos
de pago utilizados acorde al modelo?

Transacciones y/o consignaciones bancarias, por medio de la pagina web donde
estara nuestro contacto y un botén que lleva al cliente directamente a WhatsApp
para atenderle directamente y botones de pagos por PSE, desde cualquier banco.

4. INNOVACION SOSTENIBLE

AGUA: NINGUNA



ENERGIA: Luz para la produccion, edicion y la creacion de personajes, imagenes
y publicaciones. Al igual estaremos atentos de las inquietudes de nuestros clientes
para dar atencion inmediata.

MATERIAS PRIMAS: Se necesita de un computador que permita toda la creacion
de productos audiovisuales con una buena cobertura de internet , asi mismo la
instalacién de programas como el paquete de ADOBE para la edicion de productos
audiovisuales y creacion de contenidos de publicidad y demas. La compra anual de
un banco de imagenes y una aplicacion de animacién personalizada para nuestros
personajes interactivos que de vez en cuando estaran dentro de nuestros productos
educativos.

EMISIONES: NO.
RESIDUOS: NO
4.1. ¢Qué equipos utiliza?

Computador, disco duro externo, router (internet), camara semi profesional,
micréfono de solapa y microfono para grabar audios y aro de luz.

4.2. ¢ Qué medio de transporte utiliza?
Virtual y presencial.
4.3. ¢ Qué materiales utiliza para las actividades de marketing?

Las plataformas digitales: las paginas web y la red social Instagram que
actualmente su influencia en las personas ha aumentado, el pago de publicidaden
Instagram y la venta directa exponiéndose a cada uno de los interesados
(instituciones) por medio de un prototipo de pagina web en Word.Press o Wix.

5. ANALISIS DEL SECTOR

5.1. ESTRATEGIA OCEANO AZUL



VARIABLES Dinamismo Conocimiento Facilidad Brevedad
“Datos curiosos | 4 5 4 5

con Annai”

“DATOS 3 5 3 4
CURIOSOS”

Estrategia Mantener Incrementar Mantener Incrementar

5.2. ANALISIS DE LAS FUERZAS DE PORTER
1. PODER DE NEGOCIACION CON LOS CLIENTES.

Se le dara relevancia al principal aspecto de nuestra idea de negocio, que son datos
gue normalmente no se ensefian en los establecimientos educativos y que pueden
llegar a ser de utilidad a lo largo del camino de la educacion y la vida de los nifios.

2. PODER DE NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES.

Se haria referencia a que es producto que busca generar mas conocimiento y
cultura general y llama la atencion porque tiene informacién que normalmente no
se ensefia en los colegios tradicionales, donde ayuda a fortalecer las habilidades
blandas de los nifios y jovenes que seran el futuro de nuestro pais.

3. AMENAZA DE PRODUCTOS SUSTITUTOS.

Se podria mostrar que es un solo producto que puede tener toda esa informacion
en un mismo espacio sin necesidad de tener que buscar en diferentes plataformas.

4. AMENAZA DE PRODUCTOS ENTRANTES.

Permitir que el dinamismo gane por si solo, estudiar las falencias y fortalezas que
la competencia tenga para asi mismo crear una estrategia que permite que los
clientes se queden con nuestro servicio. Una manera seria la accesibilidad que
tengan los clientes al precio.



5. RIVALIDAD ENTRE LOS COMPETIDORES.

Siempre tener en cuenta a los clientes que es lo mas importante en una idea de
negocio porgue son ellos quienes vuelven rentable o no un producto o servicio.

SEGUNDA ENTREGA

6. CUADRO MARKETING MIX

MARKETINK MIX

Estrat [ Objetivo | CoOmo Quién (con | Cuando Donde Valor
egia o Smart | (describe qué medios | (tenga (defina (aproxi
como 0 personas | presente la | especifique | macion
llegara al | se apoyara) | fecha) el lugar | al costo)
objetivo) donde o
realizara)
Produ [ 1.Darnos | 1.Por medio | 1.Por medio | 1. A partir 1.Se 1. Por
cto a conocer | de Instagram | de 1| del 25 de |realizaraen | persona:
por pagaremos community | octubre de | el $877.80
colegios | publicidad managery 2 | 2020 lared | departamen |2 vy el
privados | masiva con | disefiadores | social to de | Auxilio
y los diferentes | graficos Instagram | Cundinamar | Legal de
atraerlos | hashtags encargados | estara ca, en | Transpor
con para hacerlo | de hacer | disponible Bogota, en|te de
nuestro también piezas para hacer | la zona| $102.85
valor organico. publicitarias | la primera | urbana. 3 para un
agregado y aumentar | publicacion total de
la Localidades | $980.65
interactivida De: 5 pesos.
d. Teusaquillo
Usaquén vy
Chapinero
central-




2. Poder|2.Con una|?2. Con| 2. Para el |2. Por| 2.
agendar | base de|camara y|10 de | localidades: | Mailchip
citas con | datos gue [ comercio diciembre | Teusaquill | x mes:
los pediremos a | paralabase |de 2020, | o: 25| $145.57
colegios | Camara y | de datos de [ nuestro colegios 2 pesos
para Comercio, los colegios | equipo Usaquén: por un
mostrar enviaremos | privados Yy | estara 27 colegios. | paquete
que le | correos quien lo | preparado | Chapinero | estandar
dariamos | masivos por | envia y | para enviar | central: 17|, que es
a sus | Mailchip, redacta el | correos colegios. el que
institucio | agendando comunicador | masivos. necesita
nes cita social. mMoSs.
presencial.
3.Quere |3. Pidiendo | 3. Al| 3. El10de |3.
mos citas principio los | enero  de | Abordaremo | 3.
lograr presenciales | tres 2021, s  primero| Mensual
llegar a5 | con el | creadores nuestro Teusaquillo | persona
colegios | director@ iran a las|equipo se| 1.Gimnasio | experta
en el | para exponer | citas, pero | encargara | Antonio en
primer nuestro después se | de agendar | Narifio- ventas y
mes con | servicio, contratara esas citas | 2.Colegio relacione
contratos | explicandolo | personas para ir a| Boston- S
ya detalladamen | especialista | presentar la | 3.Colegio publicas:
firmados | te. en ventas | idea. Casa $877.80
y el para Academica |2 vy el
proximo hacerlo. Cultural. Auxilio
mes el 4.Colegio Legal de
doble. Champagna | Transpor
t te de
5.Colegio $102.85
Latino 3 paraun
Frances total de
$980.65
5 pesos.
+
comision
del 1.5%
por venta
de
servicio.
Precio | 1. $0 1. Publicidad | 1. Por{1.$0 1.%$0 1. Se
en historias | persona: cobrara
Instagram $877.802 vy $5.000.0
para la| el Auxilio 00
ciudad de | Legal de divididos



http://www.ofecfuturoscientificos.com/gimnasioantonio-narino.html
http://www.ofecfuturoscientificos.com/gimnasioantonio-narino.html
http://www.ofecfuturoscientificos.com/gimnasioantonio-narino.html
http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegiochampagnat.html
http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegiochampagnat.html
http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegiochampagnat.html

Bogota Transporte en 12
(alcance de $102.853 meses
hasta para un total (que es
$2.500- de $980.655 lo que
$7.500 pesos para normalm
usuarios): community ente
manager 'y dura el
2. El precio disefiadores afo
promedio por | gréaficos. educativ
clic se 0) de
encuentra $416.66
alrededor de 7 pesos
los $2652,65 colombia
y $3031,60 nos
pesos mensual
colombianos. es.
Prom | 1. Las | 1. Lasredes | 1. Contactos | 1. Las| 1. Enviando | 1. Con
ocion [ redes sociales se | (lamadas) y | redes al correo | publicida
y sociales | han visitas sociales se | electrénico |d con
comu |[se han| convertido en | presenciales | han de los | descuent
nicaci | convertid | las convertido | colegios la| os
on oenlas | herramientas en las | promocion | especial
herramie | de promocion herramienta | de es  por
ntas del|y S de | publicidad. | tiempos
promocio | comunicacio promocion en
n y | n global, por y Instagra
comunica | ello se comunicaci m y
cion utilizara on global, correos
global, Instagram por ello se electroni
por ello | para utilizara Ccos.
se presentar vy Instagram
utilizara | promocionar para
Instagra | nuestro presentar y
m  para | proyecto. promociona
presentar r  nuestro
y proyecto.
promaocio
nar
nuestro
proyecto.
2. La| 2. La pagina 2. La
pagina web que es el pagina web
web que | medio donde que es el
es el | oficialmente medio
medio se donde
donde comercializa oficialmente
oficialme | este se




nte se
comercial
iza este
producto.

3.
Contacto
S
(llamadas
) Y visitas
presencia
les.

producto.

visitas

3. Contactos
(lamadas) vy

presenciales.

comercializ
a este
producto.

3.
Contactos
(llamadas)
y visitas
presenciale
S.

7. MATRIZ DE DESARROLLO DE MARCA.

Nombre de la idea:

DATOS CURIOSOS ANNAI

PASOS

OBJETIVOS

RESULTADO

Primer

Diagnostico del
mercado.

paso:

A. Identificador del sector.

B. Identificar

competencia.

marcas en

C. Soluciones principales y

A. Nifios de 4-18 afios, de los colegios
privados de la zona urbana del
departamento de Cundinamarca,
ciudad de Bogota que se encuentran
en los sectores Teusaquillo (25
colegios), Usaquén (27 colegios) y
Chapinero Central (17 colegios)
especificamente de estrato 3 a 6 ya
gue son los que tienen internet en
casa.

B. “DATOS CURIOSOS”
paginas de Instagram.

y mas

C. Generar mas conocimiento del que




alternativas.

D. Tendencias del mercado.

E. Arquetipo de la marca.

se ofrece en los establecimientos
educativos.

D. La era de la informacion digital y
ventas online.

E. Pagina web Wix como portafolio del
servicio, e Instagram como red social
para hacer publicidad.

Programasde edicién: PicsArt, Adobe
Premiere, Powtoon,
Avatoon,Boosted, canvas,
shutterstock, animaker etc...

Segundo paso:
Realidad
psicologica.

A. Percepcion de las marcas
de la competencia.

A. Este tipo de proyectos han
cautivado la curiosidad de las
personas con informacion que

normalmente se desconoce.

B. Identificar variables del B.
neuromarketing. e Estimulacion por curiosidad.
e Ser cercanos con la poblacién
captada.
e Generar interés por el
conocimiento.
e Hacer que esteproyecto ayude
a los clientes o se identifique
con ellos.
Tercer paso: A. ldentificar Top of mind. A.
Posicionamiento e Virtualidad.
e Internet.
e Memes.
B. Identificar Top heart. B.

e Instagram.
e “DATOS CURIOSOS”
e Memes curiosos.

Cuarto  paso:
Realidad
material de la
marca.

Traducir nuestra propuesta
de valor

Nuestra propuesta de valor es crear
una landing page para primaria y
secundaria como medio de ayuda
para la complementacion de
conocimientos, fortaleciendo las
habilidades blandas y los talentos de
nifos, nifas y jovenes entre los 4-18
afos, preparandose para sus futuras
carreras profesionales y ayudandolos




a construir ética, apropiacion cultural
y cuidado por los recursos naturalesy
publicos.

Quinto  paso: | Desarrollar acciones | Este proyecto cuenta con dos medios
Estrategia de | continuas para la [ de comunicacion fuertes para con el
comunicacion. introduccién de la marca en | publico objetivo:
el mercado, que estén
ligadas a la mediacion|1l. Las redes sociales que se han
tecnolégica y de redes|convertido en las herramientas de
sociales. promocién y comunicacion global, por

ello se utilizard Instagram para
presentar y promocionar nuestro
proyecto.

2. La péagina web que es el medio
donde oficialmente se comercializa
este producto.

CONDICIONES DE LANDING PAGE

1. Esta estimado en la necesidad de las escuelas y colegios para poder abarcar

los talentos de los nifios, nifias y jovenes que hacen parte de su institucion y
potencializar habilidades innatas y talentos por medio de una experiencia
virtual que hacer participe también a padres de familia y conlleva a promover
valores que se han perdido del amor al estudio, compromiso propio y con el
pais y el sentido de respeto y responsabilidad por los recursos naturales y
publicos.

Una condicidn es importante es tener acceso a internet o banda ancha por
€S0 nuestro publico objetivo son estratos de 3 a 6 y las localidades de Bogota
Teusaquillo, Usaquén y Chapinero central.

Si el colegio firma el contrato de venta debe pagar el 50% por ciento al inicio
y luego de habilitado la plataforma debe pagar los otros 50%. Pero todo
contrato firmado debe dejar claro dentro de él que a partir de ser firmado y
dar el 50% por ciento debe pagar los otros 50% y si lo incumple se hace
efectuar la pdliza de incumplimiento.

Una vez pago la plataforma se dara contrasefia para el colegio y a partir del
contrato firmado son 5 dias habiles para la reactivacion de la landing page.



8. ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL.

8.1. EXPLICACION LOGO.

DAT S CURIOSOS
ANNAI

Imagenes:

Cerebro: Representa el conocimiento que buscamos generar con este
proyecto, ademas de la cultura general que se quiere transmitir a los nifios,
nifias y jovenes entre los 4- 18 afos.

Mascara de teatro: Hace referencia a aquellos datos desconocidos que
tratan con respecto al arte.

Naturaleza: Un valor agregado que tiene nuestro proyecto es que vamos a
tocar el tema de la agricultura con expertos en este tema, por eso estas
imagenes sobre la “naturaleza” representan ese aspecto que es nuestro
punto de valor.

Colores:

Blanco: En el fondo irA este color para darle esa estabilidad a toda la
composicion de nuestro logo y porque se hablara con transparencia.

Verde: Este tono acomparia para hacer referencia al tema agropecuario que
va tratar este proyecto y a lo ecolégico que son cuidados con el medio
ambiente.

Amarillo: Riqueza por el conocimiento, el conocimiento es poder. Generar
felicidad en los nifios.

Fucsia: Es un color que representa la juventud y la ayuda al projimo.
Expresando esos valores de responsabilidad social del cual nos
comprometemos con el pais.



8.2. EXPLICACION HERRAMIENTAS PARA POTENCIALIZAR.

e Instagram: Las redes sociales que se han convertido en las herramientas
de promocién y comunicacion global, por ello se utilizara Instagram para
presentar y promocionar nuestro proyecto.

LINK: https://www.instagram.com/datoscuriososannai/

ATRORw WRZE

-+  datoscuriososannai v * =
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o m.m.‘ 9 8 0
57 Publeaci.. Seguidor. Seguidos

Anmai Datoscuriosos

Un espacio educativo calombiano para los curiosos.

Editar parfil Promaciones Estadisticas

DAT scuamsos:
Asaing A
ANNAL >

h 9 o ®

e Wix: La pagina web que es el medio donde oficialmente se comercializa este
producto. El link se dara con quienes se haga el convenio de compra, y asi
poder disfrutar del producto.

Unete a la wixapp 4y Unete a la Wixapp by
4 DAT scwmsosﬂ
DAT scumosos; 2 ANNAT
LU S
c]
F
]
AQ DATOS;;‘ffr":"'f‘mm""
CURIO futuro
SOS
ANNAI

"Benefcios mas alld del salén de clases’

LLAMANOS: 3133841314

"Beneficios mas alla del salén de clases”

LLAMANOS: 3133841714

NOSOTROS

EL presente proyecto Datos curiosos con
Annai, busca brindar conocimicntos que scan
de cardcter cultural, pedagégico y agro-
ecddgico, a Través de la creacion de una
PREPARARA A LOS NIN@S Y pﬂcma veb, la cud estard enfocada
JOVENES EN SUS TALENTOS Y L te a La poblacién educati primaria
HABILIDADES FUTURAS y secundaria de escuela y colegos priv

la zona urbana de La ciudad de Bogotd,
Colombia.



https://www.instagram.com/datoscuriososannai/
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NUESTROS PROGRAMAS

fozados a portencializar

Somos un canal de datos curiosos con tres
secciones interesantes e importantes para el
ser humano y con el propdsitc de incencivar

talentos que son innatos pero pocc abo&

tenemos como la salud mental de Los ni

en los colegios y més en aspectos que

talentos y Beneficio!

mas alla del

anejaran LLAMANOS: 3133841774

Beneficios mé
| szlon de

alla ¢
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LLAMANOS: 3133841134

CONTACTANOS

BIENVENIDO A NUESTO

RINCON DE PADRES

responsabilidad en la escuela o colegio d
forma divertida y dinémica. Siempre pen

en la respoisabilidad social que tenemo:
los nin@s y jovenes de nuestro pals

Teléfono 3133841774

Cireccién Bogota, Colombia

datoscuriososarnai@gmail.com

Los padres hacen parte de nuestro proceso y
aqui encontraran videos que te ayudara a
incentivar el amor por el estudio y

Sugerencias?

nnnnnn

Map

LINK: https://datoscuriososannai.wixsite.com/misitio

8.3. CAMPANAS DE PUBLICIDAD.

Registrate Ahora! ; Tiene

Satellite &'

Pregunta:

@

RI

Manejamos marketing directo por medio del Instagram ya que es mucho mas
personal, interactivo, medible y econémico.

BASE DE DATOS | ASUNTO CONTENIDO ENVIO Y
FEEDBACK
El mensaje va|Por medio de|Se publicara los| Estamos
dirigido a colegios | preguntas que dan | dias lunes  y| ajustados a la ley
desde primero de | curiosidad, martes de 12:00 | de proteccion de
primaria a once de | abarcamos las | PM a 6:00 PM. datos y derechos
secundaria. problematicas que | Los dias jueves y|de los nifios
tienen nuestros | viernes de 9:00 | respetando y
Pero también a|nii@ yjovenesy | AM a 3:00 PM. teniendo
padres gue [ que a los padres y |y los sdbados alas | responsabilidad
desean buscar | colegios les | 6:00 PM. social ya esta
formas para que | preocupa. publicidad va
sus hijos dirigida a colegios
interactien  con una base datos
paginas web que tendremos de
responsables de camara y comercio
sus derechos y a padres que por
humanos. medio de hashtags

atraeremos.



https://datoscuriososannai.wixsite.com/misitio

8.4. PAGINA WEB.

LINK: https://datoscuriososannai.wixsite.com/misitio

9. METRICAS CLAVE.

AZ00RYE sREGDIs  ATeI0tY BRQESEL 4TORO% ¥ B WA ETI7
-+ datoscuriososannai v * = < Revisar < Presupuesto y duracion L
DAT su»uoscrs'v 9 8 0
o A
"% Publicaci. Seguidor.. Seguidos Ya terminaste 120.000 COP durante 6
© dias
Annai Datoscuriosos
Un espacio educativo colombiano para los curiosos
Editar perfil Promociones Estadisticas "
am Vista previa de la promocion 2'500 6'700
@ : Desting Presupuesto
e P e
b
° | wmewtuRAEs B o i
o ™M | APROVECHAMIENTO Publico —_—0
! SOCIAL DEL
CONOCIMIENTO.,
- ~ 7\ £z
s R SR Presupuesto y duracion
g
A
DAT S CURIOSOS _ ™ @)

ANNAL =N

> Condiciones
Normas de publicidad

Maés ) Mas informacion sobre presupuesto,

informacién “=/ duracion y distribucion

¢ CUANTO NOS CUESTA CAPTAR UN CLIC?

$120.000 durante 6 dias
CAC INSTAGRAM= =17,910447761194.
6700 personas alcanzadas

En total al mes se gastaria $480.000 mil pesos colombianos en la obtencion de
llegar a este publico.

TERCERA ENTREGA


https://datoscuriososannai.wixsite.com/misitio

10.

ESTUDIO TECNICO |

10.1. Localizacion del proyecto.

Es el mas estratégico para operar redes sociales, internet, acceso a poder brindar
nuestro servicio informacién y perspectiva en donde lo vamos ubicar, ya que
nosotros estamos buscando donde operar, instalaciones para tener denominacion
comercial con nuestros clientes.

Vamos a entrar a jugar un papel importante de tener otra referencia para poder
dimensionar y mejorar eficientemente nuestro proceso y emprendimiento y llegar a
ofrecer nuestro servicio a entes publicos del estado, para empezar a definir y llevar
en marcha nuestro proyecto y poder preparar los puntos de negociacion.

Recursos disponibles de operacién: pagina web, Instagram, redes sociales, ya que
tenemos claro el desarrollo de nuestra actividad, ademas llegaremos a implementar
un modelo de cocinas ocultas que nos ayudara a articular plataformas en linea por
medio de APP DAR CHICKEN (cocinas ocultas), para poder tener un buen
reconocimiento a nuestro servicio en tiempo de COVID- 19 nos permite tener la
marca en linea espacio de operacion.

“Todo emprendimiento bien sea servicio o producto tiene espacio de operacion”

10.1.1. Macro- localizacion:

Ubicacidn, punto estratégico y aspecto global:

BARR'Og] UNIDOS Desarrolo y Gestién

Territorial DyGT

Q Secretaria Distrital
a Q Del Ambiente
a8 9) Alcaldia Local
¥4 de Chapinero
TEUSAQUILLO k"v) P
Di 6n Local N
2t Q @l
a
KENNEDY Departamento 9 N P
Administrativo de La.
Ministerio de’ Ambiente
@  yDesarrolio Sostenible
PUENTE ARANDA
SANTA FE
Ministerio de Vivienda
LOS MARTIRES @ Ciudad y Territorio
9 BIEN UBICADOS
Ingenieria Valuatoria +

ANTONIO
MADIKIA

Datos del mapa £2020 1 km k3 | Condiciones de! Senvicio

Bogota sera la ciudad la cual abordaremos exactamente por ahora La localidad 13
Teusaquillo.
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CORFERIAS Bogota Q

Exactamente nos ubicamos en la avenida La Esperanza carrera 40 con calle 22
BIS, donde estan ubicados una empresa educativa y cerca a unos colegios del cual
seran nuestros clientes y cerca a CORFERIAS que es el centro de eventos mas
importante y grande del pais, del cual participaremos activamente en diferentes
eventos educativos y de las TIC'S.

Plan de Ordenamiento Territorial: (punto estratégico de localizacion)

ACTIVIDAD ECONéMI v - DIAGNOSTICO

ESTRUCTURA ACTUAL DE USOS

Actividad Econémica

I oo PARTICIPACION DE LA INDUSTRIA

EN EL PIB DE BOGOTA
13,4

W\

84

* La INDUSTRIA DE GRAN IMPACTO ha disminuido en un 5% en
10 anos.

« Bogotd cuenta tanto con empresas de alta tecnologia y
productividad como con empresas pequenas y micro (96%).

+ El43% del empleo de Bogotd es INFORMAL.

+ La INFORMALIDAD tiende a dispersarse cada vez mads hacia las
dreas del sur y occidente de la ciudad.

Fuente: Secretaria Distrifal del Planeacion

Teusaquillo es una localidad que tiene empresas de alta tecnologia, al igual con
colegios y universidades de estrato 4, 5y 6, Zona industrial, empresas de servicio y
algo que resaltamos es que no hay aglomeraciones ni areas de desborde.

Politicas publicas:

ESTRUCTURA VERDE ACTUAL ¥ DIAGNOSTICO

ESTRUCTURA AMBIENTAL Y ESPACIO PUBLICO SREHANES, o

°
4,4 m2 ] 0 m2
ESPACIO PUBLICO (\P 1/ 6 AREA VERDE
EFECTIVO POR HABITANTE |/ POR HABITANTE

DE PARQUE
[B8m o

85,87 h
?E, BOLSILLO G

1.791,34 ha
A e
9,5 % 2 9 273,70 ha
19,2 % 9. Q 553,61 ha
- METROPOUTANO

6,2 % @ ..;?& “@ 179,34 ha

U 060TA
T ———r— LY HEion




%
Espacio Piblics

& BARR‘IAc;-s'""w,N i ] 2,8m2 @@@ ?5,7 m2
UNIDOS \\4 ESPACIO PUBLICO \REA VERDE

EFECTIVO POR HAB. POR HABITANTE
[17ma ]

& Lalocaiidad cuenta con el parque
metropolitano mds importante de la ciudad,
Parque Simén Bolivar

Ademds el campus de la Universidad
Nacional aporta una gran masa de
Espacio Verde y Espacio Piblico al
sector.

N ENGATIVA ©
% A

oy
Soporte Ambiental

¥ Por esta razén cuenta con los indices de
Espacio Piblico y Espacio Verde por
habitante mas altos de la civdad.

La localidad Teusaquillo y el barrio Quinta Paredes donde estaremos ubicados tiene
10 m2 de é&rea verde por habitante, es una zona con abundante vegetacion
alrededor de parques, centros culturales y de eventos, exactamente le llaman el
corazén de Bogota por ser una zona limpia y organizada por todas las instituciones
publicas y empresas privadas y lo mas importante cuenta con los indices de espacio
publico y espacio verde por habitante el mas alto de la ciudad.

Asuntos de infraestructura:

USOS ACTUALES % DIAGNOSTICO

ESTRUCTURA ACTUAL DE USOS

6%

SIN INFORMACION

20%
CAMBIO SU USO
PREDOMINANTE

74%

NO CAMBIO

+ Las DINAMICAS ECONOMICAS, de la ciudad han
..... profundizado la MEZICLA DE USOS. Son cada vez mds
comunes los servicios y las actividades artesanales DE BAJO
IMPACTO en las viviendas.

+ El POT no reconocié a una Bogotd altamente mezclada, lo
que se expresa en las NORMAS POCO FLEXIBLES de las UPZs.

Fuente: Secretaria Disfrfal det Planeocién [J.89 RRai]

Este sector tiene una infraestructura que es mayor en lo dotacional, poco residencial
y con mucha zona verde, por colegio, escuelas, instituciones y universidad y con
empresas de servicios, también siendo una zona turistica y estratégica por hoteles
ya que por estar cerca a la Embajada Americana se ve mucho extranjero,
universitarios y estudiantes.

Aspecto geogréfico:

UPZ 104 UPZ 106
Parque S. Bolivar La Esmeralda

UPZ 109
Ciu. Salifre
Oriental

uPz101
Teusaquillo

UPZ 107 Yo
Quinta Paredes



Estamos ubicados alrededor de las localidades a las que queremos abordar como lo
son: Galerias, La Soledad, Quinta Paredes, La Esmeralda, Nicolas de Federméan y
Chapinero alto. La localidad de Teusaquillo y el barrio Quinta Paredes que es
nuestra ubicacion es llamado el centro del corazon de Bogota permitiéndonos estar
en una ubicacion facil de llegar y con acceso a buen transporte publico y movilidad.
10.1.2. Micro- localizacion:
Lo primero que se tuvo en cuenta, para la determinacion de nuestro empresa fue
tomar la decision precisa y estratégica de acceso para nuestros clientes , personal
administrativo , proveedores , ademas contamos con servicios publicos,
inversiones , acceso a internet y empresas de tecnologia a nuestro alrededor,
identificacion de nuestra competencia y saber quién estd cerca como lo es el
Centro de Eventos mas grande del pais (CORFERIAS) del cual estaremos
asistiendo a diferentes eventos educativos y de las TICS; para asi tener frecuencia
de clientes en el sector, de ahi parte nuestra estrategias para ofrecer con eficacia
nuestro servicio y tener mayor clientes y nuestros clientes potenciales teneros
cerca.

Ademas, con la micro- localizacion, también nos permiti6  tener claro, las
promociones que hay en el sector que involucra nuestro servicio, factores
diferenciales y la movilidad, también conjuga los aspectos relativos a los
asentamientos humanos, identificacion de actividades productivas y determinacion
de centros de desarrollo.

Tipo de Descripcion Cantidad Valor unitario Requisitos
activo técnicos
Nuestro servicio | La accion Se cobrara Administracion y
estd  enfocado | digital nos $5.000.000 mantenimiento en
en los medios | permitira ver divididos en 12 | sitios web.
digitales alun meses
través de las|claroentorno |[$416.667 Codificacion y
redes sociales, | de contenidos | pesos formatos de los
Infraestructura | sitos web vy | de nuestro colombianos contenidos.
paginas servicio en la mensuales
transaccionales, | red. Arquitectura del
gue nos hace sitio web.
entender la | Red social. (1)
versatilidad de $120.000 Constancia en la
poder producir | Pagina web. durante 6 dias | publicacion en las
por diferentes | (1) para 6.700 diferentes
medios. (alcance) plataformas de los
Contactos CAC datos curiosos.
directos. (5 INSTAGRAM
colegios,
inicialmente)




Realizaremos

Redaccion

0, informacioén

Anédlisis disefio e

un andlisis | aviso legal suministrada implementacion.
sobre las | segun, por el internet
obligaciones LSSICE. sobre aquellas | Ciclo de la vida del
legales a cosas de las | software.
cumplir, en | Analisis cuales se
normatividad en | semanal de la | deben tener
Adecuaciones | materia de | informacion cuidado frente
internet ylque se va ala la
proteccion  de | publicar. informacion
datos para que se va a dar
nuestros por  nuestros
clientes. medios de
comunicacion.
Estamos Vamos a 0 Los equipos de
dispuestos a la | comprobar que trabajo se
actualizacion vy [ nuestros instalaran,
regulacion para | equipos dispondran y
responder a las | cumplan con utilizaran de modo
necesidades nuestros que reduzcan los
Maquinaria Yy | ofrecidas en | aspectos riesgos en el
equipo nuestro servicio. | establecidos, momento de
también operar.
tendremos en
cuenta
diferentes
factores antes
de su
adquisicion,
instalacion,
verificacion.
Equipo de | Este Computadores Chasis: factor de
comunicacion | procedimiento personales forma reducido.
y de cOmputo. |es realizar el | portatiles
soporte el [ productos Chipset
mantenimiento | auxiliares
de procesador
infraestructura Teléfono,
informativa, en | software, $6°000.000 | memoria RAM
redes sociales y | internety
comunicacion planificaciéon Disco duro
atendiendo a las | tecnoldgica.
necesidades Monitor

que
presentemos en
relacion con la
interconexion.

Tarjeta de red

Wi- fi




Muebles Computadores. 3 $ 4°000.000 | capacida
enseres y d de uso.
otros
Servicio de
internet 3
$ 250.000 Excelenci
aenel
Ya se tienes servicio
porgque son
propios de
cada
integrante.
Unas de las | Hootsuite 0 Velocidad de
tendencias de internet
ser mas | Tumblr 0
eficientes en el Navegador web
mundo digital de | YouTube 0
Otras incluidas | interactuar con Confirmacion de la
herramientas | herramientas, herramienta.
recursos y
aplicaciones
gque se vuelvan
necesarias en la
informacion  a
ofrecer.
En nuestro | Ingresos $ 120.000 Buen servicio
servicio previstos, y personas ofrecido.
elaboramos un | gasto que alcanzadas
presupuesto afrontaremos, |480.000 al Eficiencia en la
para planificar | consejos en el | publico para virtualidad.
nuestra momento de llegar a un total
Gastos actividad dentro | estar 600.000 en 6 Buen manejo a la
previstos de los periodos | operando. dias. plataforma.
determinados
para gastos
como  energia Energia:
eléctrica e
internet que son $ 90.000
las materias que promedio
necesita nuestro individual
servicio a
ofrecer. Internet:
- $48.000
- $100.000

- $100.000



http://hootsuite.com/
https://www.tumblr.com/
http://www.youtube.com/

11.

ESTUDIO TECNICO Il
11.1. Ingenieria del proyecto.

Vamos trazar una ruta y llevar nuestros registros de cada uno de las funciones de los
procesos que vamos a requerir para que la produccién de nuestro servicio sea eficaz.

Alcance: Dispositivos electronicos con la capacidad de poder manejar redes sociales y
paginas web. Wi- fi y energia eléctrica.

Documentos necesarios: Investigacion de datos y que estos sean confiables.
Ingenieria bésica:

11.1.1. ¢, Cual es el proceso que se debe seguir para la produccién del bien o
prestacién del servicio?

El servicio que vamos a ofrecer se va a producir de la siguiente manera:

Natalia Gamez: Manejo de pagina web. Es la encargada de la gerencia y
departamento creativo.

Andrés Felipe Ortiz: Manejo de Instagram, aportador de ideas e informacion para la
creacion de la parte grafica y encargado del departamento de cuentas y departamento
administrativo.

Isabella Rivera: Encargada del departamento de marketing y departamento de
medios.

La frecuencia de publicacion dependera que tan importantes o relevantes podrian
llegar a ser dichos datos, ademas de la disponibilidad de tiempo de los creadores. Sin
embargo, se hardn como minimo una publicacion diaria para cada tema.

11.1.2. Flujograma
JUNTA DIRECTA
(GERENTE)
Departamento | Departamento | Departamento | Departamento | Departamento
de cuentas administrativo | de marketing de medios creativo
v l l l l
financiero (1) cliente manager (1) social (1) creacion
Contador (vendedor) (2) Relacionisia audiovisual (1)
ablico (1) — sld Disefiador ~ web
p Administrador publico (1) (1)
1) Disefio grafico (2)
Fotografo (1)




11.1.38.

¢, Qué materias primas 0 insumos necesita para

producto?

la elaboracion del

Servicio: Datos Curiosos con Annai

Unidades a producir:

Actividad del
proceso

Tiempo
estimado de
realizacion
(min/ hor)

Cargos que
participan en la
actividad

Numero de
personas
que
intervienen
por cargo

Equiposy
maquinas que
se utilizan.
Capacidad de
produccidn por
maquina (Cant
producto/
Unidad de
tiempo)

Actividad 1:

Reunion para
propuesta de
lanzamiento de
marca.

10 minutos

1 hora

2 horas

1 hora

1 hora

1.Gerente

2.Administrador
financiero

3.Community
manager

4 .Comunicador

social

5.Relacionista
publico

#1

#1

#1

#1

#1

Se presenta y deja
claro los objetivos
y metas (10
minutos). En un
proyector de
video.

Computador: En
Excel y tener base
de datos; hacer un
balance general y
registro de todos
los gastos.

Computador, wi-fi,
inversion de
promocion de
Instagram.

Buscara
estrategias
comunicativas
para las redes
sociales y pagina
web.

Propone
estrategia
comunicativa
redactando.

Buscara eventos
donde pueda ser
expuesta la marca




2 horas

1 hora

1 hora

1 hora

2 horas

30 minutos

6.Director de
produccion
audiovisual

7.Disenador web

8.Diseflador grafico

9.Fotografo

9.Atencion al cliente

(vendedor@)

10.Administr
ador

#1

#1

#2

#1

#2

#1

para ser masiva y
llegar a el publico
obijetivo.

Prepara guiones
literarios, planea
produccion junto al
fotografo.

Propone las
imagenes
publicitarias.

Computador y
programas del
paquete de
ADOBE: Disefia
todas las piezas
publicitarias.

Camara
semiprofesional:
Toma fotografias
de los diferentes
eventos a los
cuales iremos o
haremos. Apoyo o
venderemos
nuestro servicio.

Ofrece los
servicios

buscando los
clientes
estratégicos que
necesitamos.

Esta pendiente
como  supervisor
de que todo el
trabajo que se
lleva a cabo se
esté cumpliendo.




1 hora 1.Comunicador #1 Computador: En
Actividad 2: social Word redacta la
propuesta
Realizacion de comunicativa.
piezas gréficas
y planeacion -
de lo que se 2 horas 2.Disefiador grafico #1 ﬁompgﬁzzzg y WEI}I
desea. espacio de la
pagina para la
publicacion de las
piezas
publicitarias.
3.Disefiador web

1 hora " Disefia crea 'y
programa
aspectos
personalizados.

30 minutos 1.Gerente #1 Asigna decisiones
Actividad 3: y las imparte a sus
subordinados.
Aprobacion de

piezas graficas o
y publicitarias. | tiempo total de 2.Administrador #1 Participa en todo
aprobacion: 1 lo relacionado en

hora asuntos
' publicitarios.

2 horas 3.Disefiador web #1 Disefia  material
grafico para
diversas
necesidades.

4.Community

1 hora manager Construir y

#1 administrar la
gestion de
imagenes y
marca.

2 horas 1.Comunicador #1 Atender a los

social medios y
supervisar el

Actividad 4: trabajo del dia.

Lanzamiento
de campafia de - Disefiador de
i 2.Community .

expectativa. 1 hora Anager #1 estrategias en
procesos y

proyectos.




2 horas 3. Director de #1 Exige el maximo
produccion de calidad posible
audiovisual en todas y cada

una de esta éarea
de servicio.

2 horas 1.Administrador #1 Desempefio
general
alcanzando los
puntos
estratégicos.
Encargado de

1 hora 2.Gerente #1 generar  planes
formales como es
la ejecucion.

Actividad 5: _ .
1 hora 3.Community #1 Redes sociales
Anélisis de manager empatia
estadistica creatividad y
I ' conocimientos.
metricas, KPly
socializacion
de ello con
todo el equipo .
de trab(zjtjop 1h 4.Comunicador #1 Aporta planes vy
' ora social :
presentaciones
anuales.

1 hora 5.Director de Coordina las
produccion #1 producciones
audiovisual audiovisuales de

la agencia de
proveedores.
6.Disefiador web Efectla los ajustes

2 horas #l indicados por los
directores
creativos.

7.Disefiador gréfico

1 hora #2 Revistas

publicitarias a




cada informacion
dada.

Actividad 6:

Abarcar los
clientes
potenciales y
los contactos
gue se
obtuvieron en
el lanzamiento
de marcay
campaifia de
expectativa.

30 minutos

2 horas

2 horas

1 hora

1.Gerente

2.Administrador

3.Comunicador
social

4 Atencion al
cliente
(vendedores)

#1

#1

#1

#2

Seguimiento
interno y externos
de informacion.

Estrategia
potencial

adoptada y
aplicada en el
proceso.

Andlisis
previamente
realizado y
estratégico de

comunicacion.

Hace participe en
la elaboracion de
campafa y
generacion de
nuevos negocios.

TOTAL: Horas (41) Trabajadores (11)

12. ESTUDIO TECNICO IlI

12.1. Ficha técnica.

DAT S CURIOSOS
ANNAI

-~
-

e

e

A

S~

B

DATOS CURIOSOS CON ANNAI

FICHA TECNICA DEL SERVICIO

A. Nombre del servicio (defina el nombre del servicio)

Datos Curiosos con Annai, es el nombre que hemos escogido para nuestro servicio porgue




incita a aquellas personas curiosas a querer saber sobre datos que no conozcan. “Annai”
son las abreviaturas de las iniciales de todos los que pertenecen en este proyecto (“An”
por Andrés, “Na” por Natalia e “I” por Isabella), es un personaje que tiene un poco de los
tres.

B. Objetivo

Generar conocimiento e incentivar los talentos innatos de los nifios y jévenes del pais.

C. Metodologia

Por medio d las plataformas digitales, una pagina web para datos curiosos con Annai y e
Instagram para la publicidad y promocion de esta.

D. Descripcién general

Este es un proyecto que busca dar informacion muy poco conocida a través de las
diferentes plataformas digitales, que actualmente es el medio mas utilizado para transmitir
y recibir informacion. Es un servicio que busca impulsar desde ahora las personas desde
una corta edad para explorar y conocer de los diferentes talentos que se pueden llegar a
tener, ademas queremos que los establecimientos educativos privados a través de nuestro
proyecto puedan incrementar conocimiento y curiosidad a sus estudiantes a través de
paquetes.

E. Duracion

Depende el plan que quieran adquirir los padres y/o establecimientos educativos,
normalmente es un servicio para un afio. Se inicia el primer mes con 5 colegios de
Teusaquillo en la ciudad de Bogota, y se iria aumentando mensualmente por las diferentes
localidades.

F. Entregables

Una pagina web sera utilizada como el medio en el que se presentara el servicio a los
clientes.

G. Perfil del cliente

e Curiosidad por conocer.
e Que sepa manejar las plataformas digitales (o ya sean sus padres).
e Una edad entre 4- 18 afios (que es nuestro publico objetivo).

H. Perfil de quien entrega el servicio

Conocimientos y habilidades en programas de edicién.
Creador de aspectos graficos y audiovisuales.
Creativo e innovador.

Comprometido con el servicio.

Investigador de los diferentes datos curiosos.




FIRMA DEL RESPONSABLE DEL SERVICIO

Nombre: JULIETH NATALIA GAMEZ MEJIA

Firma:

13. PRODUCTO MINIMO VIABLE

¢Que problermeasglsvt;s,tratando de ¢éQuién es tu piiblico objetivo? ¢Como resolveras este problema? Cuél es el primer paso?

i1} g [

DESDE HASTA

GENERAR MAS
CONOCIMIENTO

B

" CREAR CONTENIDO
4 aiios 18 afios EN LAS B
PLATAFORMAS

DIGITALES

J’
Datos Curiosos con Annai

Create your own at Storyboard That

PROYECTO DATOS CURIOSOS CON ANNAI Y SU RESULTADOS EN LAS
PLATAFORMAS DIGITALES

Unete a la WiXxapp 4y Unete a la WiXapp % Unete a la WiXapp %)
P oo ond e ‘Qa w CUIDADO DIARIO
i DESPUES DE CLASES
¥ SRS
|
0 DATOS 'ﬁgrr;zl;?lendo =
" CURIQ futero ’ : Acagémico
i ‘ "y

“Beneficios mas alla del salén de clases”

LLAMANOS: 313384134

ecursos

PREPARARA A LOS NIN@S Y
JOVENES EN SUS TALENTOS Y
HABILIDADES FUTURAS




Estadisticas de publicaciones
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0 9

Visitas al perfil Alcance
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e

ESTADISTICAS @
Ultimos 7 dias
Estadisticas destacadas recientes

Obtuviste 1 seguidor mas en los ultimos
7 dias.
Resumen

0

Cuentas alcanzadas

-100% >

0

Interacciones con el contenido

0% >

13

) +83% >
Total de seguidores

Contenido que compartiste

Publica fotos o videos para ver nuevas >
estadisticas.

Crear publicacion
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~+ datoscuriososannai v * =

* Ver recursos de COVID-19 para empresas

DAT-S CURIOSOS 8 13 2

ANNAL . ) .
» Publica... Seguido... Seguidos

Annai Datoscuriosos

Sitio web de educacion

Un espacio educativo colombiano para los
curiosos

Editar perfil Promocio... Estadistic...

CREAMOS CONCIENCIA
AGRO-ECOLOGICA //u-nuuh-hux
s sEe |

S CURIOSOS

n Q
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Estadisticas de publicaciones
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CONCLUSIONES

El proyecto que realizamos se puede contribuir de manera muy importante
para identificar y resaltar los puntos que hay establecidos y considerados
para llevar a cabo una implementacion exitosa, nos deja muchas cosas
importantes para profundizar, como el poder contribuir al generar ese
conocimiento a las personas desde una corta edad y en pro de fortalecer
esos talentos en sus afios de primaria y secundaria, momento especial y
largo en la vida de ellos.

El conocimiento de manera general es lo que permite abrir la mentalidad
frente a las diferentes alternativas que se nos presentan en la vida y poder
tener esa capacidad para afrontarlas.

Este proyecto como grupo nos deja esa reflexion en que un ser humano
jamas deja de aprender, estamos en un constante intercambio de
informacion y conocimiento (retroalimentacion).

CONTACTOS

Correo corporativo: datoscuriososannai@gmail.com
Instagram: @DatosCuriososAnnai
Pagina web (landing page): https://datoscuriososannai.wixsite.com/misitio



mailto:datoscuriososannai@gmail.com
https://datoscuriososannai.wixsite.com/misitio
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Este proyecto pretende ser un servicio, en el que se quiere seguir generando
conocimiento, fortalecer habilidades e incentivar la apropiacién cultural que
conlleva a la ética y la responsabilidad social que tenemos como ciudadanos y el
compromiso de descubrir que nos gusta y nos hace felices para elegir
correctamente la carrera profesional que elegira cada estudiante al graduarse.
Poder saber datos que nos llaman la intencién sea cual sea el tema y que puedan
llegar a servir en futuro. Tomamos como referencia aquellos canales y paginas que
han realizado un proceso similar, un ejemplo de ello es “(¢Lo sabias?) DATOS
CURIOSOS”, una pagina que ya esta en Instagram y que llena de buena
informacién a los usuarios que navegan por su perfil.

Nuestro valor agregado y diferenciacién de esta pagina y la de las demas que
existen, son:

Nos enfocaremos en los aspectos agropecuarios, artisticos y educativos.
Nuestro publico objetivo esta limitado a colegios, ademas de los nifios y
jovenes entre 4- 18 afos, servira para los padres.

Se explicara una manera de facil comprension.

Todo se manejaria de manera virtual.

e Permitiremos que empresas y/o personas que se sientan identificadas con
nuestro contenido, puedan hacer publicidad, claramente con los temas que
“Datos Curiosos con Annai” maneja.

FUENTES DE COMPETENCIA:

https://www.instagram.com/datoscuriosostop/?igshid=1nangubr8pmo6f

ESTADISTICAS:

e https://www.eltiempo.com/economia/sectores/habitantes-en-colombia-en-
2020-segun-el-dane-lanzan-proyeccion-a-partir-del-censo-

45521 2#.~text=Las%20proyecciones%20publicadas%20por%20el,a%C3
%B10%20ser%C3%A1%20de%2050'372.424.

e https://meet.google.com/linkredirect?authuser=0&dest=https%3A%2F%2F
www.dane.gov.co%2Findex.php%2Festadisticas-por-tema%2Fdemografia-
y-poblacion%2Fcenso-nacional-de-poblacion-y-vivenda-2018%2Fcuantos-
somos
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e https://meet.google.com/linkredirect?authuser=0&dest=https%3A%2F%2F
www.mintic.qov.co%2Fportal%2Finicio%2FSala-de-Prensa%2FMiInTIC-en-
los-Medios%2F125807%3AConectividad-y-transformacion-digital-en-
Colombia

e https://meet.google.com/linkredirect?authuser=0&dest=https%3A%2F%2FI
osmejorescolegios.com%2Fciudad%2Fbogota%2F

FUENTES DE COLEGIOS:

e http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegios-secundaria-chapinero.html
e http://www.ofecfuturoscientificos.com/colegios-secundaria-usagquen.html
e http://www.ofecfuturoscientificos.com/coleqgios-secundaria-teusaquillo.html

FUENTES DE VALOR EN INTERNET

e https://coobis.com/es/cooblog/cuanto-cuesta-anunciarse-en-
instagram/#:~:text=%C2%ABA%20pesar%20de%20que%20el,de%20l0s%

20%240.70%20%E2%80%93%20%240.80%20d%C3%B3lares.

FUENTES DE LOGO

e https://culturainquieta.com/es/inspiring/item/10923-significados-y-
curiosidades-de-los-colores.html

FUENTES DE PLAN DE ORDENAMIENTO TERRITORIAL
(TEUSAQUILLO)

e http://www.sdp.gov.co/node/21941
e http://www.sdp.qgov.co/sites/default/files/13 teusaquillo final.pdf

FUENTE STORYBOARD

e https://www.storyboardthat.com/portal/storyboards/9b19d609/corp
-private/producto-minimo-viable--datos-curiosos-con-annai
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