ENTREGABLE REVISTA DE DETALLES ARQUITECTONICOS

AUTORES:

VALENTINA CRUZ SERRATO

TANIA GISETH GONZALEZ BENAVIDEZ

CARLOS FELIPE LEIVA PINILLA

DIANA CAROLINA LECHUGA ALEAN

OPCION DE GRADO I

2020



Introduccion

La escasez de productos culturales sobre la arquitectura bogotana nos inspir6 a la
investigacion, desarrollo y posterior creacion de la revista de detalles arquitectonicos, la cual
abarca las edificaciones mas emblematicas del centro de Bogota, especificamente en el sector de
La Candelaria.

El trabajo que se presenta a continuacion consta del desarrollo de la descripcion de la idea de
negocio, nuestro producto y servicio, ¢quién es el cliente potencial?, ¢cudl es la necesidad?, ;por
qué lo preferirdn?, el modelo de negocio, modelo de ventas por internet, alternativas que se
ofrece con el modelo de ventas por internet, innovacion sostenible, andlisis del sector, anélisis de
Potter, poder de negociacion con los clientes y proveedores, amenazas de productos sustitutos,
entrantes, rivalidad entre competidores, Marketing Mix, el Desarrollo de Marca, el Marketing
Digital, las Estrategias de Marketing Digital y las Métricas claves de nuestra revista llamada
‘Arquitectonica Bogota’, la cual se enfoca en los detalles arquitectdnicos de La Candelaria, en el
centro de la ciudad de Bogota D.C, destacando como estas estructuras se han convertido en un

patrimonio para la cultura tanto local como extranjera.
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3. Descripcion de la idea de negocio

Se planea investigar sobre los detalles arquitectdnicos del centro historico de la ciudad de
Bogota, exactamente La Candelaria, ya que al ser uno de los principales atractivos de la ciudad
abarca mucha cultura, resaltando sus colores, matices, detalles antiguos y a la vez modernos.

3.1 ¢Cuaél es el producto o servicio?

Nuestro producto va a ser un entregable de una revista de detalles arquitecténicos que se ira
desarrollando semestralmente, pero que finalmente se entregard al momento de cursar Opcion de
Grado I1I.

3.2 ¢ Quién es el cliente potencial?

Este proyecto va dirigido hacia un publico cibernauta joven, es decir, personas entre 20 y 45
afios de edad, que estan constantemente conectados a internet, ademas, no hay una restriccion en
temas de estrato social, puesto que la revista sera gratuita, y este publico objetivo serd
principalmente de personas que residan en la ciudad de Bogota.

3.3 ¢Cual es la necesidad?

La razon para desarrollar este proyecto es que la esencia y la historia de La Candelaria perdure
en la sociedad, y mostrando que los detalles no son solo objetos decorativos, sino que hacen parte
del proyecto y representan lo que uno observa, imagina o siente.

3.4 ;C6mo?

Mediante fotografias e investigacion para mostrar la importancia que representan este tipo de

estructuras.



3.5 ¢Por qué lo preferiran?

Porque es un producto novedoso que no se ha hecho antes con el objetivo de mostrar la

importancia que tienen estos lugares y estructuras arquitectonicas, afiadiendo que sera algo muy

visual que ayudara a que perdure la cultura social de los mismos.

4. Modelo de negocio

4.1 Estructure la idea de negocio y defina el negocio a través del siguiente mapa.

¢Quiénes son los clientes?

¢Cudl es la propuesta de valor?

¢Cudles son los recursos y

procesos necesarios?

promedio de 20/45 afios.

Jovenes con una edad en

Nuestra propuesta de valor es
innovadora y satisface las
necesidades de las personas que
buscan una revista cultural que se
enfoque en los detalles

arguitectonicos de lugares

emblematicos como La Candelaria.

Los recursos que se necesitan
son las redes sociales, el internet
y los computadores, puesto que
con estos elementos podemos
realizar los procesos de marketing
y publicidad para que la revista

tenga mayor alcance.

Figura #1




¢ Cuales son los costos
para entregar una propuesta
de valor?

La revista sera gratuita,
sin embargo la publicidad
gue se va a manejar en la
revista va a financiar el
producto, lo que se
convierte en nuestro valor

diferencial.

¢ COmo se entrega la
propuesta de valor?

Al no tener una
competencia directa, nuestra
propuesta de valor se enfoca
en que es un producto Unico

e innovador.

¢ COmo generar ingresos y
uentes de financiacion?

La manera de generar
ingresos serd por medio de la
publicidad, ya que ademas
de financiar la revista,
remunera la labor de los

integrantes del proyecto.

Figura #2




¢Cémo puede ser

sostenible?

¢Como se puede generar

relaciones con los clientes?

¢Qué alianzas
estratégicas se pueden

generar?

Esta revista sera
sostenible, al generar
ingresos por medio de la

publicidad.

Generando un espacio de
preguntas y sugerencias
dentro de la revista, para
que ellos se sientan

integrados en el proyecto.

Se pueden generar
alianzas con empresas de

marketing y disefio.

Figura # 3

4.2 Escoja un modelo de negocio de ventas por internet y responda estas preguntas

4.3 ¢ Coémo captard sus clientes segun el modelo de ventas por internet escogidas?

El modelo de ventas escogido sera aplicado a las redes sociales, debido a que se utilizara
Instagram, Twitter y Facebook, para promocionar y dar a conocer la revista, esto va a permitir
que lleguen mas clientes, generando una mayor interaccion y expansion para nuestro producto.

4.4 ;Coémo y qué alternativas ofrecera a los clientes segun el modelo de ventas por

internet escogido?

Mediante las redes sociales se promocionara la revista y la alternativa que se ofrece es la

agilidad y facilidad, ya que hoy en dia acceder a estas plataformas es demasiado sencillo.
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4.5 ; Como cerrard la venta por internet y cuéles podrian ser los métodos de pago
utilizados acorde al modelo?

La adquisicion de la revista seré gratuita para los lectores, pero segin el modelo de redes
sociales se recaudara el dinero por cada publicacion realizada que le dé visibilidad a la publicidad

que se encuentra en la revista. Dicha recaudacion va dirigida a una cuenta de banco corriente.



5. Innovacién sostenible

12

AGUA ENERGIA MATERIAS | EMISIONES RESIDUQOS
PRIMAS

Nuestra Se usard | Seconsume | No se utiliza | La tltima -Carton
revista es un eficienteme | una energia ninguna medicion -Plastico

nte
producto que te el agua, moderadaya | materia realizada dio | -Papel

ya
cuenta con un que al no que solo se prima. como -Envases de
eco disefo, producir la | utiliza al resultado que | productos de
debido a que revista momento de nuestra huella | aseo
se piensa fisicamente | disefiar la de carbono es
hacer de se evita el revista. Se de 5 toneladas
manera usoy emplean dos de dioxido de
digital, lo desperdicio | computadores carbono
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cual ayuda al de este y el modem anual.
ecosistema. liquido. de internet.

Nuestro Transporte Utilizamos
marketing publico y las redes

favorece al bicicletas. sociales,

medio como

ambiente, Instagram,

debido a que Twitter y

nuestra Facebook.

revista es digital

Figura #4
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6. Andlisis del sector

6.1 Estrategia océano azul

Publicidad Disefio Visibilidad
Idea de negocio 5 5 5
Revista 2 4 4
Universidad Catolica
Estrategia Elimino Incremento Incremento

Figura #5

6.2 Anélisis de Porter

6.2.1 Poder de negociacién con los clientes:

Para que los lectores tengan fidelidad e interés por nuestra revista, se crearan espacios en
donde ellos se sientan involucrados en el proyecto, y a su vez se les dé la importancia que

merecen.

6.2.2 Poder de negociacion con los proveedores:

La idea es mostrarles a los proveedores, que en este caso seran quienes financien espacios de
publicidad dentro de la revista, ya que esta tiene un gran consumo y es algo novedoso, para que
asi se logre llegar a negociar con ellos; también, se tendran en cuenta los disefiadores de la

revista, brindandoles un buen ambiente laboral y una remuneracion justa por su trabajo.
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6.2.3 Amenaza de productos sustitutos:
Aunque la amenaza de productos sustitutos es relevante, el hecho de estar en redes sociales y
tener gran visibilidad, haré que la gente nos conozca y sepan que en el momento somos los

Unicos en realizar una revista con estas caracteristicas, lo cual genera que nos escojan.

6.2.4 Amenaza de productos entrantes:
Una amenaza para nosotros puede ser la aparicion de una nueva revista totalmente gratuita, es

decir, que la publicidad, el marketing y el disefio no sean cobrados.

6.2.5 Rivalidad entre los competidores:
La rivalidad de nuestro producto no estd muy presente, ya que son muy pocos los
competidores directos que tenemos, sin embargo, por eso estamos buscando ser diferentes y

destacar entre ellos.
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7: Marketing Mix

7.1 Estrategias de producto para clientes

7.1.1 Ndcleo: Para nuestro producto el nicleo sera la revista, es decir los elementos como, el
papel y la tinta con la que se realice la impresion.

Las técnicas implementadas seran la recoleccion y posterior publicacion de informacion
cultural referente a La Candelaria, que a su vez ird acompariada de fotografias. Lo que lo hace

apto para informar al lector.

7.1.2 Calidad: Uno de los factores principales que componen el nicleo de nuestra revista son
las fotografias, debido a que cuentan con unas cualidades comunicativas muy relevantes, ya que
pretendemos informar a través de ellas, generando un producto fresco, conciso, facil de leer y

entender, lo que nos da un valor agregado frente a la competencia.

7.1.3 Envase: Para los envios de la revista se reutilizaran cajas y para forrar el producto se
emplearan bolsas ziploc con un disefio vanguardista, que le dé un toque original, sin dejar de lado

el enfoque fresco de la revista.

7.1.4 Disefio: La forma que la revista tendra es cuadrada y sera impresa en tamario carta. La
personalidad como ya se ha dicho anteriormente, estara enfocada en algo muy juvenil, fresco y

facil de leer.



7.1.5 Servicio:
1: Utilizacion de muchas imégenes, para contextualizar al lector
2: La distribucion de la revista sera virtual e impresa

3: Es gratuita.

7.2 Portafolio

7.2.1 ;Quiénes somos?

Arquitectonica Bogota, es una revista enfocada a resaltar las estructuras emblematicas del
centro histérico de Bogota, como por ejemplo el Chorro de Quevedo, entre otras. Ademas,
queremos destacar que estos lugares se han vuelto un referente cultural e histérico para la

poblacion tanto colombiana, pero también para los turistas.

7.2.2 Descripcion de las lineas de producto
No contamos con una linea de productos, ya que nuestro producto es unitario al ser una

revista.

17



7.2.3 Fotografias

Figura #6: Fotografia de calle con cielo

Figura #7: Fotografia de iglesia

18



Figura #9: Fotografia fachadas coloridas

7.2.4 Contacto
Celular-WhatsApp: 3213435127-3006366463
Instagram: @Arquitectonicabog

Pagina web: https://gatico0900.wixsite.com/website

19
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7.3 Estrategia de precios

Costos de produccion:

7.3.1 Costo unitario de materiales:

Papel: $1.200

Tinta: $20.000

Caja de envio: $0 (utilizaremos cajas recicladas)

Bolsa ziploc para envio: $300

7.3.2 Costo unitario de mano de obra:

Disefiador: $300.000

Fotografias: $255.000

Redaccion de notas periodisticas: $0 (nosotros seremos quienes redactan las notas)

Mensajero: $5.000

7.3.3 Costo unitario de CIF:

Servicio de luz: $10.000

Conexion a internet: $5.000

Servicio de agua: $5.000

Gasolina: $5.000

7.3.4 Costo total unitario:

$601.500

7.4 Estrategia de distribucion

Nuestro canal de marketing es indirecto, esto debido a que habra unos intermediarios, que
implementaran publicidad en la revista, con lo que se financiara la produccion y luego se haran
las entregas del producto, pero estas son gratuitas, sin embargo, el envio si tendra un costo de

$5.000.

20
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7.5 Estrategia de comunicacion

7.5.1 Publicidad: Publicaremos anuncios en internet que generen los respectivos ingresos
para realizar la revista, mediante las redes sociales como Facebook e Instagram, generaremos
publicidad, debido a que por medio de ellas se puede obtener mucha visibilidad y més alcance de
un publico joven que puede tener gran interés por esta revista.

7.5.2 Relaciones publicas: Incluiremos los patrocinios de diferentes marcas las cuales
financiaran la produccion de nuestra revista, ademas, para seguir una linea publicitaria, crearemos
espacios para la revista en las paginas web de las empresas o marcas que nos patrocinan.

7.5.3 Marketing directo: Utilizaremos el marketing digital para darle visibilidad a la revista,
pero este serd acompafiado por las entregas fisicas, brindando diferentes alternativas a los

consumidores, dependiendo de sus gustos y comodidades.



7.6 Tabla de objetivos Smart (Marketing mix)

22

Estrategia Objetivo Smart Como Quién Cuéndo Donde Valor
Producir una nueva Mediant Todos La Por medio de
edicion de la revista con | e una nueva | los investigacion | nuestro
contenido diferente en | recoleccién | integrantes | se iniciard a Instagram,
un 100%, con el finde | de del grupo, partir del realizaremos
mantener la tematica informacion | trabajaremo | proximo afio, | diferentes
Producto | original pero incluyendo |, S en este para ir encuestas para $60.000
otros temas de interés, incluyendo | proyecto, formando el saber que
mediante una nueva estas dividiéndon | proyectoalo [ contenido desean
investigacion, en el nuevas os las largo de este. | ver, para después
préximo afio. tematicas. labores. realizar la
investigacion y
posterior
publicacién.
Obtener el patrocinio Ofrecere Uno de La Haremos estas
de nuevas marcas en un | mos un los busqueda de busquedas
30%, con el fin de dara | precio muy [ integrantes | patrocinios se | mediante
conocer en mayor accesible, el | del grupo, iniciard lo mas | internet, redes
medida la revista, cual se encargara | pronto posible. | sociales,
publicando mediante permita de publicar anuncios
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Precio anuncios clasificados generar un |y buscar clasificados, $10.000
informacion de interés, | equilibrio | estos paginas web y se
en los proximos seis entre costos | patrocinios. enviaran correos
meses. y electrénicos o se
publicidad. harén llamadas
para contactar a
las personas.
Aumentar el nimero Realizar Nosotros Debido a la Todo el
de seguidores e emos la mismos pandemia se material se
interacciones en nuestra | creacion de | seremos los | nos ha obtendra en el
cuenta de Instagram en | mas encargados | dificultado la | centro de Bogota,
Promocid | un 50% generando mas | contenido de realizar | recoleccién La Candelaria, y
ny contenido y realizando | audiovisual, | toda la toma | del material, publicadoen la | $30.000
comunicacio | mas publicaciones, para | para y sin embargo, | red social
n que las personas nos utilizarlo recoleccion | esperamos Instagram.
conozcan y la revista como del material | hacerlo en los
tenga mas visibilidad, publicacion | audiovisual. | proximos dias
en los préximos tres es. con todas las
meses. medidas de
bioseguridad.

Figura #10: Tabla objetivos smart




8: Desarrollo de Marca

8.1 Matriz de desarrollo de marca

Pasos

Objetivos

Resultado

Primer paso:

Diagnostico del mercado

A: Identificacion del
sector

B: Identificar marcas
en competencia

C: Soluciones
principales y alternativas

D: Tendencias del
mercado

E: Arquetipo de la

marca

A: Jovenes
universitarios, con edades
entre 16 y 25 afios que
frecuentan el sector de La
Candelaria.

B: La Candelaria. El
centro historico de Santafé
de Bogota.

C: Unasoluciény
alternativa, es que el
formato de distribucion de
la revista puede ser digital
o0 impreso, acoplandose a
las necesidades de cada
consumidor.

Otra alternativa que
proponemos es que la

revista es gratuita, lo que

24



hace que cualquier
persona logre adquirirla.

D: En el mercado
actual, no hay mucha
variedad sobre estas
tematicas, y no hay un
modelo de distribucion
similar al que maneja
nuestra revista

E: El explorador.

Segundo paso:
Realidad Psicoldgica de la

marca

A: Percepcion de las
marcas de la competencia
B: Identificar variables

del neuromarketing

A: La percepcion que
tenemos de la
competencia es que, al ser
tan extenso, puede
perderse el lector, ya que
es algo tedioso.

B: Generamos un
estimulo visual, el cual
hace que el lector se sienta
atraido y se interese cada
vez mas por seguir

leyendo.

25



Tercer paso:

Posicionamiento

A: ldentificar Top of
mind
B: Identificar Top of

heart

A: ldentificamos la
marca AXXIS la cual
tiene un enfoque
arquitectonico y de
disefio.

B: Aunque existe la
marca AXXIS, que tiene
gran influencia en estos
temas, no es considerada
como una marca Top of

heart.

Cuarto paso: Realidad

Material de la marca

Traducir nuestra
propuesta de valor en la

marca

Nuestra propuesta de
valor tiene como
componentes en primer
lugar que es gratuita, en
segundo lugar que puede
ser adquirida de forma
fisica o virtual segun la

preferencia de la persona.

Quinto paso: Estrategia

de comunicacion

Desarrollar acciones
continuas para la

introduccion de la marca

Debido a que la
publicidad de la revista

estd muy ligada a las redes

26



en el mercado, que estén
ligadas a la mediacion
tecnoldgica y de redes

sociales

sociales desde el
principio, se va a tener un
control permanente del
alcance y visibilidad que
esta obteniendo el
producto, igualmente se
piensa tener un espacio
para que las personas
puedan escribir cosas
referentes a la revista que
nos ayuden a ver los
resultados que vayamos

teniendo.

Figura #11: Tabla matriz de desarrollo de marca
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8.2 Logotipo:

ARQUITECTONICA

Figura #12: Logotipo

9: Marketing Digital

URL.: https://gatico0900.wixsite.com/website
9.1 Landing page

Web:

Wit e WD o0 wateite buidder. Crowts your wabmite ociay

28

Arquitectonica Bogora

Bienvenido a

;\1‘quitcctonicu

Figura #13: Captura sitio web
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e WD ccam mabaste Busddon. Crowts yous watsite Yacay

Figura #14: Segunda captura sitio web

«| 8 o ks porte Do X | (3 Ve toce . AADONTE DUINESE W | X - « 4 o

PR s re—— P )

Figura #15: Tercera captura sitio web
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Dispositivo mavil:

12:46 a. m. @ @ 86 % =

& gatico0900.wixsite.com e

Eato phyine wat 8o diaens con i platatorma WD com. Gres tu pibgine web hoy. | Comianzs ya |

Arquitectonica Bogorta

Foro  Miembros O o ¥

Bienvenido a
. / -
Arqultectonlca
La Candelaria, Bogota

Banvondos & ArGuUIecISnica Bogoth Una revista enfocatia a deslacar Los delalles acuilectoncos de La

Candmlars [Lger #mblematcd y e wspwcimento cutliral pare s b peescns

Figura #16: Captura sitio web desde dispositivo movil

10: Estrategias de Marketing Digital
Nuestra campafia creativa incluird un concurso, donde las personas participaran por una sesion
de fotos completamente gratis, esta se realizara en La Candelaria, estas imagenes seran de

tematica libre y al gusto del ganador, y las podra publicar en las redes sociales que desee.



.-\llluiln'll'mit';l Bogora

 [Y—— o ~ B @@ AEW R e B

Figura #17: Captura del catalogo del sitio web

R S —— o B @ ¢ @ e R W

Figura #18: Captura de las redes sociales en el sitio web
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ARQUITECTONICA

Figura #19: Captura de nuestra historia en el sitio web




11: Métricas Clave

o #QuedateEnCasa & 5:22 p. m.

< ARQUITECTONICABOG

Publicaciones

@ 7189 % Ea

arquitectonicabog
Bogota

Qv

’Q)T’ Les gusta a dianaalean y 45 mas

arquitectonicabog Apreciando las bellas calles del centro
histérico de Bogota

Ver traduccion

Figura #20: Captura de pantalla de la cuenta de Instagram
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12. Macrolocalizacién y microlocalizacion

Nuestra empresa de Arquitectonica Bogotd, estara situada fisicamente en Bogota, Colombia,
esta contara con dos sedes principales, la primera (sede sur) en la localidad de Ciudad Bolivar,
exactamente en el barrio el Ensuefio, direccion Transversal 69 #68 B 20 sur, conjunto Kalamary
en donde se realizara la redaccién de la revista, y el ordenamiento de la linea editorial de la
misma, en la segunda sede (sede norte) ubicada en la localidad de Suba, barrio Lisboa, y
direccion Carrera 154 B #132-30, donde se llevara a cabo la edicion de las fotografias, el disefio
de la revista, se realizaran correcciones y cuando finalmente esté aprobada por el equipo de

trabajo procederemos a imprimirla.

En ambas sedes, se trabajara en publicidad y marketing en las diferentes redes sociales de la

empresa Arquitecténica Bogota, y se tiene como objetivo conseguir méas patrocinadores.

En la sede sur, se tendrd como objetivo el enviar a las personas la revista en digital, es decir, se
solicitara el contacto para hacerles llegar nuestro producto, mientras que, en la sede norte, como
es donde se imprime la revista, tienen como finalidad enviarla a las diferentes zonas de Bogoté

que sea solicitado por el cliente.



12.1 Localizacion del proyecto
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Tipo de activo Descripcion Cantidad Valor Requisitos
unitario técnicos

Infraestructura Nuestra 10 Metros $150.000 El lugar debe tener
infraestructura | cuadrados buena iluminacion,
es de un espacio cableado y buena
mediano, pues conexion a internet
por el tipo de
producto no
necesitamos
contar con un
espacio mayor

Adecuaciones Para la 3 bombillos de $12.800 El lugar debe
luminaria, luzledy3 contar con un buen
necesitamos lamparas de mesa servicio de
luces led, iluminacién que no
lampara de sea intermitente
mesa Y fluido
eléctrico

Maquinaria y No aplica No aplica No aplica No aplica

equipo
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Equipo de Necesitamos 3 $2°050.000 Los computadores
comunicaciones y computadores, | computadores, 1 deben tener un buen
computacion impresora, y impresora 'y 2 procesador, espacio

modem de modem de de almacenamiento
internet internet

Muebles, enseres Necesitamos 3 escritorios, 3 $357.000 Los escritorios y
y otros escritorios, sillas, 1 block de las sillas deben ser

sillas, papel de | hojasy 1 cdémodos, puesto que

impresion, tinta | cartucho de es mucho el tiempo

de impresion impresion que se estara sentado
y tanto el cartucho
como las hojas deben
ser de buena calidad

Gastos pre Sueldo de Sueldo $560.000 Los trabajadores
operativos trabajadores mensajero, editor deben contar con

y fotdgrafo

buena actitud y el
mensajero debe tener

una moto

Figura #21
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12.2 Plano

Figura #22

13 Proceso de produccion u operacién del producto

13.1 Ingenieria del proyecto

13.1.1 ; Cual es el proceso que se debe seguir para la produccion del bien o prestacion del
servicio?

En primer lugar, se realiza una investigacion y se toman las fotografias para escoger las que
irn en la revista, posteriormente se procede a la redaccion, organizacién y edicion de la misma
para tener un producto final, se procede a conseguir a inversionistas por medio de publicidad y
publicaciones en las redes sociales y asi se lograra entregar la revista bien sea virtual o
fisicamente a los consumidores.

13.1.2 Elabore un cuadro para cada producto (si aplica) y desarrolle el flujograma

No aplica.



13.1.3 ¢ Qué materias primas o insumos necesita para la elaboracion del producto?

Realice un listado con cantidad y precios

Insumos Precio Cantidad
Papel de impresién $18.000 1 block
Cartuchos para $25.000 1 cartucho

imprimir
Impresora $200.000 1 impresora
Computadores $57100.000 3 computadores
Céamara fotogréfica $1°500.00 1 cdmara fotogréfica
Programas de edicién $50.000 1 paquete de programas
Escritorios $540.000 3 escritorios
Sillas $600.000 3sillas
Lamparas de mesa $150.000 3 lamparas de mesa

Figura #23
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13.2 tabla de requerimientos de operacién en el proceso de produccion

Bien/ servicio: Revista de detalles arquitectonicos de Bogota

Unidades a producir: Digital: 30, fisica: 1

Actividad del Tiempo Cargos que NUmero de Equipos y maquinas
proceso estimado de participan en la | personas que que se utilizan. Capacidad
realizacion actividad intervienen por | de produccion por
(minutos/horas) cargo maquina (cantidad del
producto/unidad de
tiempo)
1: Investigacion 20 horas y 30 Comunicador 1 Computador, internet y
minutos libros
2: Fotografias 7 horas 'y 30 Fotografo 1 Camara fotogréfica
minutos
3: Redaccion 30 horas Comunicador 1 Computador e internet
(a)
4: Edicién 25 horas Editor 1 Computador y
programas de edicion
5: Montaje 10 horas Editor/ 2 Computador,

comunicador (a)

programas de edicion e

internet
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6: Distribucion 10 horas Comunicador 2 Computador, internet y
(a), mensajero moto
Total 103 horas 4 cargos 4 cargos 6 equipos

Figura #24
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14 Ficha técnica

ARQUITECTONICA

Arquitectonica Bogota 16 de noviembre de 2020

Nombre del producto: Revista Arquitectonica Bogota

Composicion del producto en orden decreciente: No aplica

Presentaciones comerciales: Lectura de entretenimiento cultural que cumple la funcién de
destacar las estructuras emblematicas de La Candelaria, Bogota

Tipo de envase: No aplica

Condiciones de conservacion: No aplica

Tipo de tratamiento (proceso de elaboracion): Se hace una investigacion y toma de fotografias,
luego se redacta y se disefia la revista, se hace el montaje para finalmente ser distribuida

Vida util estimada: 10 afios

Porcién recomendada: No aplica

Perfil de quien interviene en el proceso: Comunicador (a), editor, fotdgrafo y mensajero.

Grupo poblacional: Jovenes con acceso a internet

Firma del responsable del producto: Diana Lechuga Valentina Cruz

Nombre del responsable del producto: Diana Carolina Lechuga Alean, Valentina Cruz Serrato,

Tania Giseth Gonzélez Benavidez y Carlos Felipe Leiva Pinilla



42

15 Producto minimo viable

‘ Primer paso para el desarrollo de la revista Segundo paso para el desarrollo de la revista Tercer y cuarto paso para el desarrollo de la revista ‘ Paso final para el desarrollo de nuestra revista

Figura #25



16. Conclusiones
Este trabajo, nos ha ayudado a entender més sobre todas las estrategias de marketing y a
conocer los valores reales que debemos tener en cuenta para desarrollar esta revista, llevandolo

mas a una aplicacion real y no superficial.
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