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Resumen y Liderazgo de la CUN

Este es un proyecto que pretende arrancar con venta online y que paulatinamente se va a ir
expendiendo a tiendas fisicas que logren brindar a sus clientes directos e indirectos productos
innovadores, exclusivos y de ser posible personalizados que las identifiquen con su personalidad

y estilo de vida actual.

Introduccion
ASNIJ S.A.S. es una empresa legalmente constituida por acciones simplificada y que se
encuentra ubicada en la ciudad de Bogota, pero con proyecciones a largo plazo de inaugurar
sucursales en las ciudades principales del pais. El objeto principal de nuestra sociedad es la venta
y comercializacion de accesorios para mujer, asi mismo podra realizar cualquier tipo de actividad

econdmica licita tanto en Colombia como en el exterior.

Objetivo general
Incursionar en las ventas on-line una margen de éxito sostenible, brindamos precios
competitivos en el mercado y Fomentar entre los empleados la fidelizacion de nuestros clientes a

través de la venta de nuestros productos.

Obijetivos Especificos
Establecerse en el mercado internacional y abrir sucursales en las principales ciudades del

pais.

Calcular la rentabilidad de la empresa para que sus ingresos sean mayores que sus gastos.
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Satisfacer a los clientes de ASNIJ SAS ya que es la base de la empresa con ¥ Hiderazgo de la CUN

ayuda de los empleados impulsandolos e impulsandolos al éxito tanto de ellos como de la

compaiiia.

Ofreciendo unos productos de excelente calidad, con buenos precios y cada dia

mejorando, innovando los modelos de bisuteria para generar buena competencia en el mercado.

Descripcion de la idea de negocio
Empresa dedicada a la comercializacion de accesorios para mujer, asi mismo podra

realizar cualquier tipo de actividad econdmica licita tanto en Colombia como en el exterior.

1.1 ¢Cual es el producto o servicio?

El producto es bisuteria y accesorios unisex.

1.2 ¢ Quién es el cliente potencial?

Nifias y mujeres.

1.3 ¢ Cual es la necesidad?
La necesidad es estar cerca de nuestros clientes para conocer de primera mano sus
necesidades y de esta manera poder ser los primeros en suplir sus carencias con nuestros

productos.

1.4 ;Como?
Estando atentos a los cambios de la moda, con el fin de estar actualizados en el mercado y

de esta manera nuestras clientas encuentren siempre productos acordes a la actualidad.
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1.5 ¢Porque lo preferirian?
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Nos preferirian porque nuestros servicios son puerta a puerta y en nuestras redes sociales

se encuentran las promociones.

2. Modelo de negocio

¢ Como puede ser
sostenible?

Este es un proyecto que
pretende arrancar con venta
online y que paulatinamente
se va a ir expendiendo a
tiendas fisicas que logren
brindar a sus clientes directos
e indirectos productos
innovadores, exclusivos y de
ser posible personalizados que
las identifiquen con su
personalidad y estilo de vida
actual

¢,Cuales son los costos para
entregar una propuesta de
valor?

Para hallar ello se necesitan
los costos de la materia
prima, y los activos que
posee la empresa.

¢ Quiénes son los clientes?

Se identifican a mujeres en
edades entre las edades de 22 a
40 afios, del sector empresarial
y educativo y que se
encuentran dentro de un
estrato socioeconémico de
estrato medio, quienes seran
nuestras principales clientas
potenciales y a su vez seran
nuestra voz a voz en calidad y
costos que les pueden brindar
satisfaccion en la basqueda de
sus prendas como
complemento a su vestimenta
diaria.
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¢ Como se puede generar
relaciones con los clientes?

Aceptando quejas dudas y
sugerencias dandoles una
buena atencion ofreciéndoles
nuestros productos de buena
calidad siendo honestos para
generar confianza y fiabilidad
para nuestros clientes.

2

¢ Qué alianza estratégica se
pueden generar?

Nuestros aliados son las redes
sociales por medio de ellos
tenemos nuestra tienda virtual
gue nos permite generar
reconocimiento a nivel
nacional e internacional.

¥

¢Como se entrega la
propuesta de valor?

Le comunicamos a nuestros
clientes que nuestros
productos son de buena
calidad y precios asequibles,
también les ofrecemos
seguridad a la hora de la
compra asegurando que los
productos lleguen bien a su
destino.

¥

¢ Como se generar ingresos y
fuentes de financiacion?

se generan ingresos con ayuda
de amigos y familiares de las
socias de la empresa, con
nuestras promociones y
publicidad en redes sociales.
Las fuentes de financiamiento
es el banco ya que con el
obtenemos el flujo de la
operacion diaria de la empresa

g

Unidad de Emprendimiento
y Liderazgo de la CUN

¥

¢ Cuales es la propuesta de
valor?

La propuesta de valor de
ASNIJ SAS, es ofrecer
accesorios para dama
asequible. ASNIJ SAS se ha
esforzado para tener a sus
clientes satisfechos. La
estrategia se basa en adaptar
disefios exclusivos para
nuestros clientes, y con
nuestra politica de envio del
producto ya que es con

rapidez.
\ 4

¢ Cuales son los procesos y
recursos necesarios?

El recurso es el ser humano,
con este proceso: trazar el
molde en la lamina, doblado,
corte, soldado, desbaste,
accesorios, pulido, pintado y
empacado.
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2.2 ¢ Cudl es su modelo de venta por internet?

Social selling

2.2.1 ¢ Como captara sus clientes segun el modelo de ventas por Internet escogido?

Se captaran con las redes sociales, tales como Facebook e Instagram, haciendo
publicaciones de nuestros productos con buena calidad de imagen para que Ilame la atencion de
los clientes, responder rapidamente los mensajes que nos llegan, tales como preguntas 0 como

tales pedidos que ya quieran hacer.

Invirtiendo en anuncios tanto en Instagram como en Facebook, también los captaremos

con una conexidn emocional, relacionadas con el matrimonio, amistad, etc.

2.2.2 ;Como y que alternativas ofrecer a los clientes seguin el modelo de ventas por

Internet escogido?

Ofreceremos ofertas en los anuncios, en un mes x para un descuento del 30% en los
productos, haciendo sorteos de los mejores clientes que tenga la empresa, si la compra lleva un

monto de mas de 100.000 pesos se les dard un obsequio.

2.2.3 ¢Como cerrara la venta por Internet y cuales podrian ser los métodos de pago

utilizados acorde al modelo?

Se desactivarian las redes sociales, los medios de pago son: nequi, consignacion bancaria

0 contra entrega.
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MATERIAS
D@ AGUA ENERGIA PRIMAS EMISIONES RESIDUOS
Se ha medido la
huella de
La empresa tiene carbﬁng yel
paneles solares y L L resultado €s que
o a materia prima no se | economizamos
también utiliza - .
eqUinos coimo: reduce, se utiliza las el agua con el No se recicla por
Reciclamos el qutp ' bolsas biodegradables, |purificador, la | que los productos

El producto no

; .~ . |agua usando
tiene ecodisefo g

purificadores.

guillotina manual,
presas manuales,
cautil inalambrico,
lijadoras
manuales,
pulidora.

también se utiliza los
quimicos como platex
de sapolio (limpieza de
bisuteria).

electricidad con
utensilios
manuales, el
transporte con
motos eléctricas
y bicicletas.

gue maneja la
empresa no son
ecoldgicos.

La campafa
gue hace en la
empresa es
utilizando la
bolsa
biodegradable
gue esta
elaborada de
semillas de
vegetales

Motos eléctricas
Bicicletas

La empresa utiliza las
redes sociales, con
ayudas de tarjetas
biodegradables.
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Materia prima,
consumo de luz.

Crear nuevos

disefios, con
ayuda del

disefiados grafico

Estanteria, ya
que se esta
vendiendo mas
on line.

Incrementar
personal de
mensajeria.

ANILLOS DE COMPROMISO
4,5
3,5
2,5
15

0,5

Octubre Noviembre Diciembre

==@==ASNI|J SAS ==@==BISUTERIA LTDA
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ASNIJ SAS negocia con los
proveedores abriendo una
linea de crédito a 60 0 90
dias y acordamos que si los
pagos se realizan antes de
los 30 dias nos hacen un
descuento del 10%

Mejoramos el producto
dado caso que nos hagan
un sustituto del producto;
la mercancia se reliquida
para hacer la menoracién
del producto.

ASNIJ SAS esté
preparada para cuando
llegue una amenaza de
algun producto hace una
renovacion de disefios y
de precios compitiendo
lealmente

ASNIJ SAS compite con
la calidad de materia
prima. -

ASNIJ SAS negocia con
los clientes al por mayor y
al detal dependiendo que
cantidad de productos
deseen.
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5.1 Estrategias de producto para clientes
Nucleo

Nuestros productos estaran fabricados de piedras preciosas y de fantasia, en material de

plata oro y cobre, acompafiados de una limpieza en platex.

Calidad
Contamos con una gran variedad de productos en buenos materiales y a muy buen precio,
describiendo las caracteristicas del producto y mostrando productos de alto impacto, para asi

llamar la atencion de los clientes.

Envase
A los clientes se les entregara el producto en bolsas biodegradables, acompafiadas de

nuestro logo.
Disefio
Los disefios de nuestros productos son variantes por temporadas, colecciones, ademas que

hay clientes que traen su propio boceto de lo que quiere que se le fabrique.

Servicio

A nuestros clientes se les brinda un buen servicio respecto a precios, atencién y ética.
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5.1.1 Portafolio

https://stefannytorreslina.wixsite.com/portafolioasnijsas

C & stefannytorreslina.wixsite.com/portafolioasnijsas Y .

Este pagina web se disefi6 con la plataforma WiX.com. Crea tu Ppagina web hoy.

ASNIJ SAS

MODAYY'BEL IJADAENTI

i Aplicaciones M Gmail 8 YouTube

& Cc & stefannytorreslina.wixsite.com/portafolioasnijsas/tienda i .

Este pagina web se disefié con la plataforma WiX.com. Crea tu pagina web hoy.

SOBRE MI

i Aplicaciones M Gmail @3 YouTube

Tienda

Billetera para caballero zalete 3 en Reloj en cuero para
en cuero



https://stefannytorreslina.wixsite.com/portafolioasnijsas

Corporacidn Unificada Nacional
de Educacién Superior -/
Unidad de Emprendimiento
y Liderazgo de la CUN

& C @ stefannytorreslina.wixsite.com/portafolioasnijsas/about w . :

Este pagina web se disefié con la plataforma WiX.com. Crea tu pagina web hoy.

i Aplicaciones M Gmail @B YouTube

ASNLJ SAS

5.2 Estrategias de precios

Costos de produccion (conjunto de aretes cadena y pulsera para dama 25 gramos de plata)

Costo unitario de materiales anillo de oro de 4 gramos $ 98.000

Costo unitario mano de obra $34.000

Costo unitario cif $ 10.000

Costo unitario costo total $142.000

La elaboracién del producto de anillo de 4 gramos de oro sale por un valor de fabricacién de

$ 142.000
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ASNIJ SAS utiliza marketing directo ya que no tenemos intermediarios, ya

5.3 Estrategia de distribucion

g
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que los productos son de primera mano ya que somos comercializadores de nuestros productos

fabricados.

MARKETING MIX

Observamos a través
de un analisis de
resultados que esta

Manejaremos un
canal directo de

Se apoyaria por

Se tiene en
cuenta las fechas

poblacion se vera distribucion y de | medio de especiales en el En el punto de Igualdad de
Estrategia beneficiada con esta manera poder | personal de aﬁ% como el dia venta (CR 52 38- | competencia
nuestros servicios, ya | llegar al consumir | mensajeriay de I’a madre 4 BRR MUSU) | en el mercado.
que les estaremos de manera mas plataformas. '
. L . padre, etc.
ahorrando tiempoy | répiday eficiente
desplazamiento.
De promocion se : trabajaremos con
enfocard en las redes | la estrategia de
sociales y dentro de | distribucion
las mismas se exclusiva para Fechas de nuevas | En la fabricade | Dependiendo
Producto ofreceran ofertas y poder tener un Mano de obra colecciones. ASNIJ SAS. el accesorio.
promociones que mayor control y
seran llamativas para | menor nimero de
todo publico intermediarios
Esta es una estrategia Esforzandose con Siendo buenos
pura, ya que €s una las ventas online competidores a
. opcidn de encontrar . Y| con préstamos | Ofertas, Ala cuenta -
Precio fisicas con ayuda . : comparacion al
en el mercado un bancarios. descuentos. bancaria.
. de las redes y costo de los
producto de calidad a g,
: publicidad. productos.
un buen precio
Tenemos como
estrategia las redes Haciendo
sociales y Redes sociales y | comunicados por
publicaciones . pagina web, medio de las En el Depende de los
p y - Llegar por medio - -
romociony | masivas de nuestros de plataformas aparte de redes y pagina, establecimiento | costos de
comunicacion | productos, con lo di Fi)tales nuestros las promociones | de punto de anuncios y
cual serén vistos por g ' vendedores en la | o rebajas que venta. folletos.
mas personas con la tienda fisica. estaran por

posibilidad de captar
mas ventas efectivas

algunas fechas.
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MATRIZ DE DESARROLLO DE MARCA ‘

6. Desarrollo de marca

Nombre de la idea:

ASNIJ SAS |

PASOS

OBJETIVOS

RESULTADO

Primer paso: diagnéstico del
mercado

A. Identificacion del sector

Sector secundario

B. Identificar marcas de
competencia

Gess, fosil, gucci

C. Soluciones principales y
alternativas

Ahorro de gastos de mantenimiento y
ahorro de material y recursos externos.

D. Tendencias de mercado

Big Data en el luBig Data en el lugar de
trabajo, la especializacion del
conocimiento, la diversidad de género, la
evolucion del marketing, el crecimiento de
las Pymes.

E. Arguetipo de la marca

Moda

Segundo paso: realidad
psicoldgica de la marca

A. Percepcion de las marcas de
la competencia

Las otras marcas tienen mas
reconocimiento

B. Identificar variables del
neuromarketing

Nuestra marca se basa en el
aspecto de neuromarketing ya que
el logo es alusivo a lo que se
vende.

Tercer paso:
posicionamiento

A. Identificar top of mind

Joyas, carteras para damay
caballero

B. Identificar top of heart

Los clientes visualizan que
pueden comprar por tienda fisica
o online

Cuarto paso: realidad
material de la marca

Traducir nuestra propuesta de
valor en la marca.

Nuestro logo muestra lo que se le
ofrece al publico.

Quinto paso: estrategia de
comunicacion

Desarrollar acciones continuas para la
introduccion de la marca en el mercado
que estéan ligadas a la medicion
tecnoldgica y de redes sociales.

Los accesorios que manejamos son de
buena calidad y estéticamente delicados
para damas y nifias, y para los caballeros
accesorios elegantes y de clase, con esto
incentivamos a que nuestros productos
sean apetitosos dandoles descuentos en
cada compra.

6.1 Logo

g~
«
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MODA Y BELLEZA
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Estrategia de marketing digital ./
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En este punto nos enorgullece presentar la pagina web de nuestra empresa, ¥ Hderazgo de la CUK

en la cual se muestra algunos de los productos que ofrecemos al publico acompafiado de una

breve descripcion de la empresa y redes sociales

https://stefannytorres.wixsite.com/asnijsas

(]

@ stefannytorres.wixsite.com/asr

nes M Gmail @ YouTube

Este pagina web se disefi6 con la plataforma WiX.com. Crea tu pagina web hoy. ( Comienzaya |

RUASNL SAS e

ODA Y BELLEZA FIJADA EN TI‘

» . - e
R

c

& stefannytorres.wixsite.com/asnijsas

i Aplicaciones ™M Gmail @ YouTube

Este pagina web se disefi6 con la plataforma WIX.com. Crea tu pagina web hoy. K Comienzaya )

PRODUCTOS

CADENAS CARTERAS ANILLOS
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& > C @& stefannytorreswixsite.com/asnijsas p+d . H

plicaciones ™M Gmail @8 YouTube

Este pagina web se diseii6 con la plataforma WIX.com. Crea tu pagina web hoy.

VARIEDAD DE PRODUCTOS

& = C & stefannytorreswixsite.com/asnijsas * B

i Aplicaciones M Gmal 8 YouTube

Este pagina web se disefi6 con la plataforma WIX.com. Crea tu pagina web hoy.

NOSOTROS

ASNIJ S AS esuna empresa legalmente constituida por
accianes simplificada y gue se encuentra ubicada en la ciudad de
Bogota, pero con proyecciones a largo plazo de inaugurar
sucursales en las ciudades principales del pais. El objeto
principal de nuestra sociedad es la venta y comercializacidn de
accesorios para dama y cabellero, asi misma podra realizar
cualguier tipo de actividad econémica licita tanto en Colombia
comao &n el exterior.
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C & stefannytorres.wixsite.com/asnijsas

M Gmail @ YouTube

Este pagina web se disefi6 con la plataforma WiX.com. Crea tu pagina web hoy. [ Comienza ya
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@ (23) WhatsApp X | wx INICIO | Portafolioasni: X

C @ stefannytorres.wixsite.com/asnijsas

plicaciones ™M Gmail @8 YouTube

Este pagina web se disefié con la plataforma WIX.com. Grea tu pagina web hoy.

58 O Escribe aqui para buscar

Y/ Curso: CREACION DEE' X

asnijsas@gmail.com

Tel: 567 2698

HORARIO

Lun- Vie: 9am - 8pm
Sabado: 9am - 9pm

Domingo: 9am - 9pm

i}
3

(]

o
.-h
(ol

wx Panel de Control | Wiw: X | wex Editor Wix - asnijsas

Enviar

728 p. m.
AR BB %‘
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Estrategias de markering

8.1 Campanias publicitarias

Descuentos
Desde 15% /Hasta 25%

En toda la mercancia por motivo de la
nueva coleccion. Vigente hasta el 31 de
octubre.

Cr 32 #38 - 04 Tel: 567 2598
asnijsas@gmail.com

8.2 Crea tu historia

Este es un proyecto que pretende arrancar con venta online y que paulatinamente se va a
ir expendiendo a tiendas fisicas que logren brindar a sus clientes directos e indirectos productos
innovadores, exclusivos y de ser posible personalizados que las identifiquen con su personalidad
y estilo de vida actual. ASNIJ S.A.S. es una empresa legalmente constituida por acciones

simplificada y que se encuentra ubicada en la ciudad de Bogota, pero con proyecciones a largo
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plazo de inaugurar sucursales en las ciudades principales del pais. El objeto principal de

nuestra sociedad es la venta y comercializacion de accesorios para mujer, asi mismo podré

realizar cualquier tipo de actividad econdmica licita tanto en Colombia como en el exterior.

Administrar pagina

i ASNII SAS v
@

¢ Si quieres, puedes cambiar a la version

~  (lasica de Facebook.com durante 48
horas para administrar tu pagina.
Cambiar

Inicio
Bandeja de entrada

Recursos y herramientas

» Q@ O =

Notificaciones

_—

Administrar pagina

@ ASNI) SAS v

«  Siquieres, puedes cambiar 2 la version
clzsica de Facebook.com durznte 48
horas para administrar ta pégina
Cambiar

Inicio
Bandeja de entrada

Recursos y herramientas

Notificaciones

) » @ m =

= Promocionar

Meétricas clave

Resultados del 16 oct 2020 al 22 oct 2020
Nota: No se incluyen los datos de hoy. La acfividad relativa a las estadisticas se regisira segun la zona horaria de B Orgénico [ Pagado
Pacifico. La actividad relativa a los anuncios se registra segun la zona horaria de tu cuenta publicitaria.

Acciones enla pagina i Visitas ala pagina i Vistas previas de la pagina i
16 de octubre - 22 de octubre 16 de octubre - 22 de octubre 16 de octubre - 22 de octubre

U™ U 199 bt

Vistas tofales a la paging & 100%

No hay datos suficientes para mostrar en No hay datos suficientes para mostrar en
¢l periodo seleccionado el perfodo seleccionado.

Me gusta de la pagina i Alcance de la publicacion i Alcance de la historia i
16 de octubre - 22 de octubre 16 de octubre - 22 de octubre 16 de octubre - 22 de octubre

Obtener estadisticas de la historia

40 26 Consutta estadisticas sobre el

Me gusta de Ia pagina 4 100% Personas alcanzadas & 100% rendimiento de las historias recientes de
tu pagina
e AN

Recomendaciones i Interaccion con la publicacion i Videos i
Recomendacianes f Interaccion conlapublicacidn 1 Videos !
16 02 oclutre o ocfuore 16 oe oclubre - 22 o oclubre % 08 ochubre - 22 de ochubie

U o 1 1
e L in & 100%

Seguidorss de la pigina i

fe nclubre - 27 de nchuors

#

Sequidares de la pdging 100

N

Los resultades de los anuncios cambiaran de lugar
Ahora enpontrards en el ceero de anuncios oda la infomacin da slempra y muchos detales mas

Més irfomaciin
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Como podemos ver nuestras estadisticas ha subido a un nivel de 99% de

Unidad de Emprendimiento
y Liderazgo de la CUN

visitas a nuestra pagina de Facebook comparando las estadisticas de Instagram va de unos 61

seguidores donde podemos ver que tenemos un mayor flujo de ventas que ha superado las ventas

online Facebook, pero de igual manera esto nos ha servido para obtener mayores ventas y

reconocimiento de la empresa ASNIJ SAS.

9. Localizacién del proyecto

La ubicacion de ASNIJ SAS, principalmente es en Bogota, ya que es una de las ciudades

de Colombia donde la gente es muy vanidosa, asi que hay variedad de publico para nuestros

productos. ASNIJ SAS, obtiene su materia prima de las mejores regiones de Colombia, como el

Quindio, donde se encuentra el en crudo para las carteras y billeteras, la pedreria la compramos

en Bogota, el metal para la relojeria se transporta de Boyaca y la plata y el oro son importados de

Italia, ya que vienen directamente de mineria. La mano de obra no es dificil de conseguir en

Bogot4, ya que hay variedad de personal empirico en esta area.
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VALOR REQUISITOS
TIPO DE ACTIVO |DESCRIPCION [CANTIDAD UNTARIO TECNICOS
INERAESTRUCTU Esta conformada
por un almaceén, faanid
casino
Maquina de
grabado, 1 por cada
purificador de maquina,
agua, marcado guillotina 'y
MAQUINARIAY | scer quillotinas, | maguinasde | $  100.000.000| Modode
EQUIPO . produccion
horno para fundir coser 4
platay oroy unidades de
maquinas de cada una
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4
EQUIPO DE
COMUNICACION tel(g]f’or::g‘;fi‘l?;]ar gﬂggg&f‘g‘xs Normalizacion
Y COMPUTACION celulares5 | $  9.500.000,00
6 vitrinas, 4
MUEBLES Y Vitrinas, s_|IIones, sillones, 10 Organizacion
mesas, sillas, y mesas, 3 de los bienes de
ENSERES T
escritorios docenaS, 4 Capltal dentro
escritorios | ¢ 16.300.000,00| de la empresa
OTROS Soldadura,
(INCLUIDO pinzas, llaves, Meg%l:)ales Mano de obra
HERRAMIENTAS | agujas, e hilos $ 1.500.000,00
Gastos de
GASTOS maggtlgsgg y i Economiay
PREOPERARIOS g administracion
muebles y
enceres $ 100.000.000,00

10. Ingenieria del proyecto

10.1 Flujograma de bolso en cuero

Disefio del
bolso en cuero

Se dibuja el disefio en
el cuero.

Se lleva a la seccién de
corte.

Se lleva a la seccion de
corte,

Se ponen

accesorios

10.2 Flujograma de cadena (oro, plata, cobre)

cremalleras y

q

-

costuras.

Se realizan los dltimos
detalles de corte y de

Fundir el
material (oro,
plata, cobre)

Llevar al molde, para
quede una barra delgada.

Hacer tejido de la barra de oro
(hay varios tipos de tejido), con
una maquina especial,
configurada.

o)

Montaje del
cierre de la
cadena.

Después se brillara la cadena,
con la maquinaria de
revestimiento de diamante.

-

Una vez tejido se
con polvo de oro

cubre
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10.3 Flujograma de anillo

El metal se deja enfriar

modificando 1z forma

Boceto ;
Fundireloroola < mediante presion del hilo o
plata * poia pode‘r trabajarlo ‘ chapa de oro, logrando los
bien anchos, gruesos y largos

Que se

especializado

darle formas 2 los anillos

a los anillos

10.4 Flujograma de reloj

Boceto

necesarios para realizar la

joya.

reallcgn a Se aplana mediante golpes segin el disedio que se
mano tiene se embute para dar formas con martillo especifico para estuviera realizando, con
mas horas huecas embobadas para alizar la pieza y darles forma - lineas, circulos o dibujos.

utilizar maquinas
de control

El platino se funde
manual mente da la

Elc

—

a este polvo y se
comprime a altas

obalto se agrega

numeérico

-

forma del reloj

temperatura

!

Pilas
eléctricas

Digital o manual

- Minutero y segundero

10.5 Lista de materia prima con valores por mes

MATERIA PRIMA |COSTO MENSUAL
Oro $ 5.000.000
Polietileno $ 800.000
Plata $ 3.000.000
Cuero $ 2.500.000

El cuero. Se puede ver
en multitud de correas
y se trata de un

- elemento de uso muy
comin porque llega a
ser elegante a la que
par que informal
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Acero $ 1.500.000
Cobre $ 1.500.000
Minutero y segundero | $ 300.000
Broches $ 200.000
Cremallera $ 150.000
Cerrojos $ 100.000
Pedreria $ 500.000
Unidades A 1
Producir
Equipos y
maquinas que se
utilizan.
Tiempo Cargos de NUmero de Capacidad de
Actividad de estimado de SN personas que produccién por
o participacion en |: . )
proceso reqllzamon la actividad intervienen por | maquina
(minutos / hora) cargo (cantidad de
producto /
unidad de
tiempo)
Persona que
funde la materia
prima, persona
Anillo de oro 30 minutos que coloca la 2 18 gr.
pedreria y
persona quien
pule
Persona que
configura la
maquinaria y
Reloj en correos 20 minutos termina el disefio 1 1 maquinaria,
de cuero del reloj y la 18”2 cm de cuero
persona que cose
las correas de
Ccuero.
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Persona que
funde la materia
prima, quien
manipula la
maquina, persona
que da toque
final.

Cadenaen plata |1 hora
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2 15gr.

Persona que corta
el cuero, persona
que cose el cuero
y cremalleras y

Bolso en cuero |1 hora

1,5 mts de cuero,
2 25 cm de
cremallera

persona que
retoca el bolso.

11. Ficha técnica

ASNIJ SAS

CODIGO ‘ VERSION ‘ FECHA

A A D PROD o

A. NOMBRE DEL PRODUCTO (Defina el nombre técnico del producto)

Anillos, cadenas, aretes, manillas, relojes y carteras.

B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

Reloj:

Pilas eléctricas, digital o manual El cuero. Se ponen las correas, El cobalto se agrega a este polvo y se
comprime a altas temperatura, el platino se funde manual mente da la forma del reloj, utilizar maquinas de
control numeérico, Boceto.

Anillo:

Repaso, ultimo pulido y brillado del anillo, se da golpes con un martillo dando forma, se deja enfriar un poco
el material a utilizar, se funde el material, disefio del anillo

Cadena:

Montaje del cierre de la cadena, se brilla la cadena con la maquinaria de revestimiento de diamante, el tejido
se cubre con polvo de oro, se hace el tejido con una maquina, una maquina delgada moldea el oro en una
barra delgada, se funde el oro.

Bolso:

Se ponen cremalleras y accesorios, Ultimos detalles de corte y costuras, se corta el cuero, se dibuja el
disefio en el cuero, disefio del bolso.
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C. PRESENTACIONES COMERCIALES

D. TIPO DE ENVASE

Bolsa biodegradable

E. MATERIAL DE ENVASE

Papel reciclado

F. CONDICIONES DE CONSERVACION

Ninguna

G. TIPO DE TRATAMIENTO (PROCESO DE ELABORACION)

La mayoria de nuestros productos ya vienen procesados y no necesitan de ningin tratamiento, solo
manuales y algunos con maquinas.

H. VIDA UTIL ESTIMADA

Anillos, cadenas, aretes y manillas hasta su deterioro. El bolso en cuero y un reloj vida util de 10 afios.

|. PORCION RECOMENDADA

J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO

CARGO: ADMINISTRADOR AREA: ADMINISTRATIVO

FUNCIONES: EXPERIENCIA Y ESTUDIOS MINIMO

- Administrar, coordinar y dirigir las actividades que - Estudios Superiores relacionados.

sean necesarias para el crecimiento de la - Certificacion de cursos de liderazgo.

empresa. - Conocimientos de trato con personal.

- Decidir en base al cumplimiento de los objetivos - Experiencia minima de 5 afios en cargos similares.
estratégicos y tacticos organizacionales. - Conocimiento de produccion de plasticos.

- Evaluar el rendimiento, desempefio y crecimiento - Buen analisis de reportes para toma de decisiones
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de la Compafiia.

empresarial.

objetivos.

- Tomar decisiones objetivas.
- Evaluar la situacion actual de la organizacion.
- Gestionar las actividades para el crecimiento

- Controlar y monitorear el cumplimiento de los

acertadas.

- Conocer la Industria Nacional.
- Hablar y dominar inglés.
- Conocimientos avanzados de las ciencias en

materiales.

K. GRUPO POBLACIONAL

Nombre del
responsable del
producto

Mujeres, nifias y hombres.

Firma del responsable
del producto:

Laura Stephania Reinosa

Zambrano

REPRESENTANTE LEGAL

Firma:

¢Que pruhle:r;;svt:;tratando d ¢Quién es tu pliblico objetivo? ¢cémo resolverds este problema? Cudl es el primer paso?

/ \
A

A

4

llamar al 123 por
robo
ya llamamos,

estamos esperando
que vengan, para
reportar el robo.

o

O
reportar el robo

Robaron la tienda en horas de la noche. ’

El publico de ASNIJ SAS, son mujeres de todas las edades, y
sefiores de todas las edades.

Poniendo el caso en manos de la ley.

Reportar el caso a la ley.
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Conclusiones y Liderazgo de la CUN

Durante la experiencia de la elaboracion del trabajo, aprendimos los parametros que se necesita
para la innovacion de una empresa, con ello nos vamos enfocando mas en el proyecto y viendo

algunos errores que no habiamos visto.

Ha sido una actividad satisfactoria ya que nos permite conocer como se debe competir y esforzar

€n una empresa.
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