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DESCRIPCION BASICA

Este maravilloso producto que maneja bandas elasticas mas grandes para generar
comodidad cuyo disefios seran surtidos, este pafial de tela sera compuesto por un material
mas delgado para que otorgue mas flexibilidad. su mejora en cuanto a producto es que al
encontrarse sucio el pafial genera un cambio de color esto con el fin de prevenir la
panalitis que le da a muchos bebés.

Por otro lado, se generaria un producto mas comodo, mas econdmico y por supuesto un
producto eco amigable.

Teniendo en cuenta que un pafial convencional, es decir desechable tarda entre 100 a 500
afios en biodegradarse.

Un residuo organico como lo es la materia prima de nuestro producto tardaria

aproximadamente entre a meses en ser biodegradado.

OBJETIVO GENERAL

Desarrollar un pafial inteligente Biodegradable que prevenga la paalitis y ofrezca

comodidad y suavidad al usuario.

MARCO LEGAL

En el marco legal identificamos la documentacion requerida para poder establecer y

llevar a flote la idea de negocio mencionada.

Basados en la pagina https://www.ccb.org.co/ de la camara de comercio de Bogota se

concluye, que los siguientes son los documentos requeridos


https://www.ccb.org.co/
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Paso 1. Consulte que sea posible registrar el nombre su compaifiia, es decir, que esta

disponible por no ser el de ninguna otra.

Paso 2. Prepare, redacte y suscriba los estatutos de la compafiia. Estos son el contrato que
regulara la relacion entre los socios; y entre ellos y la sociedad. Recomendamos

cualquiera los siguientes.

Paso 3. PRE-RUT. En la Cdmara de Comercio, puede tramitar el PRE-RUT antes de
proceder al registro. Es necesario presentar estatutos, formularios diligenciados, la cédula

del representante legal y la de su suplente.

Paso 4. Inscripcion en el Registro. En la Camara de Comercio llevaran a cabo un estudio
de legalidad de los estatutos; debe tener en cuenta que es necesario cancelar el impuesto

de registro, el cual tiene un valor del 0.7% del monto del capital asignado.

Paso 5. Es obligatorio que con la empresa registrada y el PRE-RUT, se proceda a abrir
una cuenta bancaria. Sin la certificacion de apertura de la cuenta, la DIAN no procedera a

registrar el RUT como definitivo.

Paso 6. Con el certificado bancario se debe tramitar en la DIAN el RUT definitivo.

Paso 7. Llevar el RUT definitivo aportado por la DIAN a la Camara de Comercio para
que, en el Certificado de existencia y representacion legal de la compaifiia, ya no figure

como provisional.

Paso 8. En la DIAN, se debe solicitar una resolucion de facturacion, en principio manual.

Sin facturas es posible contratar, pero no se pueden cobrar los servicios.


http://www.ccb.org.co/asistenciasvirtual/contenido.aspx?catlD=803&conlD=7433
http://www.ccb.org.co/asistenciasvirtual/contenido.aspx?catlD=803&conlD=7433
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Paso 9. Toda compaiia debe solicitar la Inscripcion de Libros en la Camara de
Comercio; éstos seran el Libro de actas y el Libro de accionistas. La falta de registro de

los libros acarrea la pérdida de los beneficios tributarios.

Paso 10. Se debe registrar a la empresa en el sistema de Seguridad Social, para poder

contratar empleados.

Este articulo parece mas complejo de lo que en realidad es, se trata de procedimientos
que estan constantemente acompafiados por funcionarios tanto de la DIAN como de la

Camara de Comercio, lo cual facilita la realizacion de los tramites.

B2C:Business-to-Consumer («del negocio al consumidor»).

e También se podria manejar de este modo directamente hacia el consumidor o

cliente.

B2B: Negocio a negocio (del inglés business-to-business

e Podrian generarse diferentes alianzas con otra empresa que realice panales para

asi que podriamos lograr una alianza o Co-Branding
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PLANEACION ESTRATEGICA:

PETER DRUCKER, en su libro the practice of management de 1954, afirmaba que la
estrategia requiere que los gerentes analicen su situacion presente y que la cambie si es
necesario. parte de su definicion parti6 de la idea que los gerentes deben saber que

recursos tiene su empresa y cudles deberia tener.

LAS 5 FUERZAS DE PORTER:

Por medio de este método se identifican las variables o presiones competitivas que podria

tener el negocio.

1. Amanas de Nuevo’s competitors:
Se maneja un mercado amplio, teniendo en cuenta que hay diferentes competidores
posicionados

2. Poder de negociacion de los proveedores
Hay varios proveedores que manejan este tipo de insumos asi que se cuenta con gran

variedad de opciones de calidad y de precio

3. Rivalidad entre los competidores actuales
este producto ofrece una capacidad de innovacion, lo cual puede tornarse atractivo para el
cliente

4. Poder de negociacion de los clientes
Otorgar un buen producto, con un buen precio, este producto cuenta con varios sustitutos
donde la opcidn que tenemos es manejar un buen producto con buenas calidad y a un
costo razonable.

5. Amenaza de productos o servicios sustitutos
La amenaza de productos sustitutos no es muy alta ya que este es un producto que ya esta

posicionado por unas marcas definidas
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PROPUESTA DE VALOR

Este es un producto que busca no solo ser innovador, sino que también busca incursionar
en el disefio de una nueva materia prima que busque primordial mente dejar la tala de
arboles, ya que la cetina que es extraida de cada arbol es necesaria para la elaboracion de
un pafial y se necesita la tala de 5 arboles para la fabricacion de un solo producto. Ahora
bien, partiendo de que de 3 al 4% de la basura que sale de un hogar pertenece a panales
debido a esto buscamos una materia prima que suplante esta y que permita que el proceso

de biodegradacion.

En Colombia se producen 130.000 toneladas de pina al afio estas generan bastantes
residuos que no son usados.
Las hojas materia prima tendrian un proceso de desfibrado que posteriormente obtendria

las  fibras. Actualmente estda fibra se hace de manera  artesanal.

MERCADO META

Natural Diaper es un producto dirigido a personas de todo estrato social y a su vez de
diferentes edades teniendo en cuenta que para ser padre no hay una edad determinada aun
asi podriamos aproximarlo en un rango de edades que oscilan de los 14 a los 45 afios de
edad como padres compradores del producto.
Teniendo en cuenta que la gran mayoria de personas usamos pafal en nuestra edad
temprana
PREGUNTAS CLAVES

e El producto que ofrecemos suple necesidades o supera las soluciones existentes?
La respuesta es si, teniendo en cuenta que un pafial es una necesidad bésica en gran parte
de los seres humanos, por otra parte hay veredas y pueblos alejados de donde no hay los
suficientes recursos para comprar un pafial a un bebé o un nifio.

e Habra suficientes personas que compren el producto o servicio que se ofrece?

Se considera, que al éste ser un producto de necesidad bésica, si habré clientes suficientes

6
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lo que indica que la calidad del producto y los beneficios que este otorga a la sociedad
deben superar las expectativas de un producto ya existente.
1. CICLO DE ADOPCION DEL PRODUCTO

Se considera que este producto puede tener mayor acogida por los clientes innovadores y
los de mayoria temprana de la siguiente manera:

e cliente innovador- Ensayalo
Los clientes innovadores que buscan probar nuevos productos cuya primera experiencia
es la base fundamental para que este se vuelva un cliente fiel al producto, se considera
que la poblacion que oscila de los 14 a los 30 afios de edad son en su mayoria de este

perfil de cliente para el producto.

e Mayoria Temprana-permanece con la manada
Lo cual indica que los clientes de Mayoria temprana se encontraron entre el rango de 30 a
45 anos de edad, este tipo de cliente depende mucho de la percepcion de otros, del como
la gran parte del circulo social al que pertenece utiliza el producto esto le dard a el mas

seguridad de probarlo y posteriormente le llevara a fidelizarse con la marca.

PENTAGONO

A Partir del pentagono se busca identificar el segmento de clientes a los cuales les

interesara la solucion del PANAL INTELIGENTE que se propone.

NECESIDADES:
Se considera, que al éste ser un producto de necesidad bésica, si habran clientes
suficientes lo que indica que la calidad del producto y los beneficios que este otorga a la

sociedad debe superar las expectativas de un producto ya existente.

BENEFICIOS O EXPECTATIVAS:
e cste es un producto que se puede comprar en cantidad o por unidad

e Se encuentra variedad de precios
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hay varias marcas como pequeilin. winny, huggies

Es practico aun te un pafial de tela convencional por que se puede chuzar al nifio
con los ganchos nodriza

se consigue en cualquier parte

Son los panales reutilizables, la piel del bebé respira mejor, no se calienta tanto y
no sufre tanto roce en comparacion con los pafiales de un solo uso.

En cuanto al costo de los panales que utilizard un bebé a lo largo de dos afos y
medio, el de los desechables oscila entre 1.800.000 Anuales.

mientras que en el caso de los de tela puede ser entre 200.000

Ademas, los pueden usar varios bebés.

SOLUCIONES ACTUALES:

qué soluciones compran o contratan actualmente?

Actualmente los posibles clientes usan la gran mayoria pafales de marca WINNY,

PEQUENIN, HUGGIES seguidos por marca genérica y por los pafales de tela.

LIMITACIONES, INCONFORMIDADES, FRUSTRACIONES:

Teniendo en cuenta que para un cliente es dificil amoldarse a un nuevo producto se

considera que parte de las frustraciones con las que puede sentirse identificado el

mercado meta son las siguientes.

Geografica: Localidad 4 de san
cristobal sur-(Barrio primero de

Mayo)-

El pafial pica

Precio elevado

su presentacion

Incomodo

Dificil de adquirir
MERCADO:
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Localidad de san Cristébal que tiene un aproximado de 7.980.001 personas, Bogota para
iniciar posteriormente, enfocarlo mas a nivel Bogota y sus alrededores y aun futuro
Colombia es decir a

nivel nacional

Demografica: Nuestro producto va dirigido a Mujeres y Hombres padres de familia en
un rango de edad aproximado de 14 a 45 afos.

Psicografica: Nos gustaria ser la primera opcion de compra para los universitarios,
trabajadores y gente del comun, teniendo en cuenta la cantidad de beneficios

que otorga nuestro pafial natural e inteligente.

Socioeconémicos: Se proyecta atacar a todos los estratos sociales sin ninguna excepcion

teniendo en cuenta que nuestro producto es de necesidad basica

IDENTIFICAR EL MERCADO
Aplico 30 encuestas sin embargo entiende que la muestra es la siguiente 385 la cual es el
resultado de aplicar la siguiente formula que es para hallar la poblacion., teniendo en

cuenta que numero de muestra o poblacion de la localidad de san Cristobal es de

7.980.001

N><Za2 X pxq
dzx(N—1)+Za2><p><q
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ENCUESTA PARA CONSUMIDORES

FECHA:

Bienvenidos a participar en la siguiente encuesta.
Nombre: Teléfono:
Género F M

OBJETIVO: Determinar si la marca Natural Diapers es de interés en el Barrio 1

de mayo de la localidad 4 de San Cristobal.

INSTRUCCIONES:

MARQUE CON UNA X CUANDO SEA NECESARIO O ESCRIBA TEXTO SISE LE
PREGUNTA SU OPINION.

1., Usted compra panales para su hijo? 1.1SI 1.2NO

2.;Le gusta que en nuestro pais hubiese un (Pafial Eco amigable, hecho de fibra de hoja

de Pifia) que cambie de color cuando esté sucio para prevenir la pafialitis del bebe?

2.1 SI 2.2NO

3.(Cual de estas marcas es la que mas utiliza?

10
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(4.1)Winny (4.3)Pampers

(4.5)Hoguies

(4.2)Pequeiiin (4.4)Babysec

(4.6)Genérico

4..Que es lo que mas le gusta de la marca y del producto?

5.Que es lo que no le gusta del producto?

6. (cuando usted compra un paiial, ;cudles son los aspectos que mas le interesa encontrar

en €l?

(7.1) Que sea colorido y cuente

con diferentes disefios

(7.3) que cuente con

un buen Valor

(7.5) que pueda comprarlo

en cualquier lugar

(7.2) que sea comodo para él bebe

(7.4) tenga buenas

cualidades

(7.6) que cuente con

Garantia

7. { Aproximadamente cudntas personas en su familia tienen al menos 1 bebe en casa?

(4.1) (4.3)de |(4.5)
Ninguno |1 a3 de 4-6

8. (Le interesaria Comprar un pafial que ayudé al medio ambiente y logre biodegradarse

en menos tiempo que los pafiales normales?

11
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9. (Cuantos panales gasta semanalmente?

10. ;Donde los compra?

11. ;Cuanto dinero destina para comprar una paca de panales?

12. ;Cuanto dinero esta dispuesto a pagar por 1 panal?

13. ;qué le gustaria encontrar en un pafal?

14. ;Si una marca nueva de pafales, le envia a su casa una muestra usted la usaria y la

probaria?

14.1S1 14.2NO
15. (Estaria dispuesto a cambiar su marca favorita de pafiales, por una marca nueva?
15.1S1 16.2NO

16. ;Por qué?

12
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17. ;{Le hablaria a sus conocidos de este nuevo producto?

18.1SI 18.2NO

19. (Por qué?

20. ;qué tipo de empaque considera es el apropiado para un panal?

21. (por qué?

22. (Qué opina del siguiente nombre para la marca nueva de panales "NATURAL

DIAPER”

23. (NATURAL DIAPER tiene el siguiente logo le gusta?

23.1S1 23.2NO

13
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24. ;por que?

25 (Que Slogan considera es el apropiado para este producto?

ANALISIS DE LA ENCUESTA POR PREGUNTA:

1.Para esta pregunta la gran mayoria respondieron Si, teniendo en cuenta que la mayoria
de veces quien compra los panales en el hogar es la madre
2.Para esta pregunta el total de los encuestados respondieron SI, frente a si les gustaria un
pafial Eco-amigable.
3.Se arrojaron los 3 grandes competidores directos: estos son Hoguies, Winny, pequefiin
4.Se arrojo el dato de que los usuarios lo que mas buscan en un panal es comodidad y
suavidad
5.Se evidencia la necesidad de un producto con un buen precio
6.se arroja que lo que a los usuarios en definitiva no le gusta del producto que usa
actualmente es el precio tan costoso
7.Se arrojaron los siguientes datos en cuanto a que quiere encontrar en un pafal.

e Comodo

e Buen precio

¢ Que tenga buen acceso

e Buenas cualidades en el producto

14



Modelo de negocio: NATURAL DIAPERS

e (Garantia

e Colorido
8.En una familia de 2 a 5 personas tienen un bebe
9.Se arroja el dato de que las cualidades de Natural Diaper son interesantes y atractivas
para los encuestados.
10. un bebe gasta aproximada mente 5 pafiales diarios y 150 mensuales para un total de
1.800 Anuales
11.Se arrojaron los siguientes lugares donde normalmente se compran los pafiales.

e Almacén de cadena

e Drogueria

e Padalera

e Tienda de barrio

12. el dinero que se destina para una paca de panales es de:

e 30.000
e 40.000
e 50.000

13.1as personas estarian dispuesta a pagar por un pafial con las caracteristicas de Natural

Diaper
e 30.000
e 25.000
e 20.000
e 15.000

14.Las caracteristicas que busca un usuario en un pafial son:

Comodidad

Perduracion

Absorbente

Colores y motivos

15.El cliente con gusto probaria un panal de la marca

15
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16 y 17. El usuario si estaria dispuesto a cambiar su producto desechable convencional,
porque ofrece un beneficio en cuanto a la economia del hogar y sus cualidades son

atractivas

18 y 19. Se da la afirmacion de que se recomienda el producto, si luego de probarlo se
evidencia la calidad.
20y 21. se considera que el empaque apropiado para el panal es biodegradable, porque

de este modo se ayuda al medio ambiente.

22.Para los encuestados el logo denota ternura y también expresan que es novedoso.

23.Se arroja el dato de que el nombre de la marca no gusta, la mayoria de personas
prefieren un nombre mas pegajoso, corto y con mas referencia a la actividad de la
empresa.

24 El slogan que sugirio la gente encuestada es Colitas y Colitas, donde sustentas que es

pegajoso y tierno

ANALISIS GENERAL:
Concluyo luego de la encuesta con los datos arrojados, se hace una invitacion a realizar el
cambio del nombre del producto ya que este no arrojo datos positivos, se evidencio la
necesidad de un producto eco amigable y de la gran aceptacion del mismo, también se
llegd a la conclusion de que el logo de la empresa gusta porque es tierno y novedoso, se

recomienda manejar un precio aproximado de 15.000 a 20.000.

ENTREVISTAS

Concluyo luego de la entrevista realizada y segiin los datos arrojados con la familia
Galindo Meza ubicada en el barrio 1 de Mayo, la necesidad de tener un producto de

necesidad basica que no genere mucho gastro a la familia y también se evidencio la

16
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importancia de un producto con las cualidades de natural diaper

Tam

*El tamafio aproximado de la poblaciona
nivel mundial quetiene hijos

Sam

=52 prende llegaren primerma estanciaalos
padrtesdefamilia ubicados en el barrio
primeroc de mayo, en |a licalidad de san
cristobal

*El cual tiene una poblacicnaproximada de
nifios 120

Som

sActualmete secuenta condiferentes
competidores, losde masdestacarson
Heoguies, Winny y Peguefin

= A futuro es probable que los mayores
competidores sean panales que ofrezcan
cualidades parecidas, con diferentesfibras
obtenidasde manera natural

MISION:

NATURAL DIAPER: es un pafial inteligente que busca satisfacer no solo la necesidad

basica que ofrece, sino que también busca generar conciencia frente a los productos

Biodegradables promoviendo asi el uso de productos que biodegrade en menos tiempo y

que no generen tanta contaminacion.

VISION:

la visiéon principal es incursionar en diferentes localidades de Bogot4, posteriormente

ciudades y en un futuro paises.

VALORES:

17
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Se hallan los valores con ayuda de la taxonomia bloom disefada por disefiada por
Benjamin Bloom en 1956 cuyo objetivo es evaluar basado en las siguientes tres areas
principales:

Cognitiva: ;Como procesamos la informacion?

Afectiva: ;[Qué papel juegan las emociones en el proceso de ensefianza-

aprendizaje?

Psicomotora: ;Cémo intervienen nuestras habilidades corporales y emocionales

en el desarrollo como personas?

Donde se quieren resaltar los siguientes valores, que la compafiia considera importantes.

Amor Disefiar Para la empresa es
Integridad Innovar importante marcar la
Tolerancia Optimizar diferencia con un producto
. ue ofrezca garantias, que
Calidad a 8 a
. Diferenciacion sea disefiado con amor de
Honestidad
manera integra que busque
Compromiso Constituir .
la excelencia en el mercado
Responsabilidad ; . .
P Excelencia a través de la transparencia,
Transparencia Generar la calidad y sobre todo la
integridad con un manejo
Equidad Incentivar adecuado del valor, un
Trabajo en Construir precio justo y razonable
equipo
Pasion

18
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PESTEL:
Nos basamos en la herramienta PESTEL que ayudard a describir el entorno actual en
general. Este andlisis se realizara al estudiar los factores politicos, econdomicos, socio
culturales, tecnologicos, ecologicos y legales de la siguiente manera.
este acronimo se utiliza para analizar el contexto y el entorno en el cual se va a mover el

negocio.

P | politico: + -

e DECRETO 0863 DE 1988
(mayo 5) por el cual se
reglamenta el Decreto - Ley
numero 3466 de 1982, en
cuanto a la fijacion de
precios, y se dictan otras
disposiciones. literal e. Los
de uso doméstico como
betin, papel higiénico,
panales +
desechables, detergentes,
pilas para radio

e MINISTERIO DE SALUD
DECRETO NUMERO
1545 DE 1998 (4 AGOSTO
1998) Por el cual se
reglamentan parcialmente
los Regimenes Sanitario, de

Control de Calidad y de

19
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Vigilancia de los Productos
de Aseo, Higiene y
Limpieza de Uso
Doméstico y se dictan otras
disposiciones como lo son
Bactericida, calidad,
Productos absorbentes en

higiene del cuerpo

E econdmico:

e Resolucion 16562 del 14 de

abril del 2015 donde la
Superintendencia de
industria y comercio
impone sanciones por
influenciar en los precios
de venta los distribuidores

de productos.

S socio cultural:

Se evidencia que se estan
generando cambios de
compra, frente a productos

de alta contaminacion.

T | tecnoldgico:

La utilizacion de
maquinaria de de

tecnologia de punta

E | ecologico:

20
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e EIl proceso de formulacion
de la Politica Publica de
Eco urbanismo y
Construccion Sostenible se
estd llevando a cabo
mediante un trabajo
interinstitucional
(Secretaria  Distrital  de
Planeacion- SDP,Secretaria
Distrital de  Ambiente-
SDA y Secretaria Distrital
de Habitat SDHt), en el
marco de lo establecido en
el Acuerdo 489 de 2012
“Por el cual se adopta el
Plan de Desarrollo
econdémico, social,
ambiental y de obras
publicas para Bogota D.C
2012-2016 Bogota

Humana”.

e Lo anterior, con el objeto
de contar con una base
conceptual y un modelo de
urbanismo y construccion
sostenible que sea capaz de
generar alternativas

politicas y técnicas,




Modelo de negocio: NATURAL DIAPERS

definidas desde criterios de
sostenibilidad, que
trascienden a las
disposiciones de los
gobiernos 'y que  se
conviertan en decisiones
que definan el futuro de la
ciudad en términos de la
calidad de vida de sus
habitantes, del ambiente y
en general del
mejoramiento de las

condiciones de su zona de

influencia.
°
°
L |legal:
e En cuanto al marco legal se

considera que hace falta un
politica de sostenibilidad
ecologica a nivel mundial,
donde se le exija a las
empresas productoras de
panales
desechables,impuestos ya
que la contaminacion con el
volumen excesivo de

pafiales a nivel mundial es

22
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exagerado.

SUSTITUTOS QUE PUEDE TENER EL PRODUCTO:
Este producto puedes ser sustituido por el pafial de tela convencional, pero su

competencia real serian los pafiales hechos con fibra de bambu cuyo fin es similar

CADENA DE VALOR

se utiliza La cadena de valor esta es una herramienta propuesta por Michael Porter en su
libro “la ventaja competitiva” y es una poderosa herramienta de analisis para

planificacion  estratégica, la cual es aplicada de la siguiente manera:

23
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Pureza, inocencia, optimismo, frescura, limpieza, simplicidad

Calidez, entusiasmo, creatividad, éxito, dnimo

Energia, felicidad, diversidn, espontaneidad, alegrfa, innovacidn

Naturaleza, esperanza, equilibrio, crecimiento, estabilidad, celos

AZUL libertad, verdad, armonia, fidelidad, progreso, seriedad, lealtad

Paz, tenacidad

m Silencio, sobriedad, poder, formalidad, misterio

Slogan:

CANALES
e (Considero que un buen canal de comunicacion es la pauta en radio teniendo en
cuenta que una pauta televisiva es mucho mas costosa una pauta publicitaria en
TV sin olvidar que esta es una muy buena opcion para mas adelante.
e Para realizar la distribucion es necesario tener en cuenta no solo la distribucion de

la materia prima, sino del traslado de los panales a su lugar de exhibicion.

ACTIVIDADES CLAVES
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e (Garantizar la produccion de la planta de energia (se cotiza por el portal web de
MercadoLibre una planta la cual se encuentra con diferentes valores y con

diferentes funciones.

ALIADOS/PROVEEDORES
Se piensa que como aliados se pueden incluir a diferentes marcas como lo son pequeiiin y
Winny y a su vez empresas como tecno quimica que se encarga de la distribucion de

productos anti panalitis.

PROPUESTA GRAFICA DE MARCA

EMPAQUE
Su empaque que utilizara es una bolsa de material re utilizable de este modo se ayudara
con el medio ambiente y a su vez ella podra ser utilizada en cada uno de los hogares de

los consumidores.
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EMPRESA QUE PRESTARA EL SERVICIO
Natural Diapers la empresa fabricante de nuestro producto, puesto que tiene estandares de
alta calidad lo cual brindard al cliente seguridad para adquirir el producto, también
garantizando que sea eco-sustentable innovando en el mercado.
La idea no solo busca bajar el indice de tala de arboles, prevenir pafialitis en bebés, sino
que también se busca generar un producto mejorado con altos estandares de calidad y por
supuesto con un costo mucho menor.
Logrando que tanto la compafiia como los clientes se sientas satisfechos por consumir el
producto y ayudar el planeta. Para la fabricacion del empaque se establece un contrato
con fabricas eco-amigables puesto que tiene un factor de fabricacion mas meticuloso y
especial para lograr el objet
DOFA:
se realiza el respectivo analisis DOFA la cual es utilizada como herramienta de estudio de
la situacion de NATURAL DIAPERS , PARA DE ESTE MODO ANALIZAR LAS las

caracteristicas internas y por supuesto la situacion externa de la compaiia.
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Fortalezas:

e Producto disefiado
para ser
Biodegradable

e Sebuscael
bienestar del niflo,
por que previene la

Panalitis

Debilidades:

e Los clientes estan
acostumbrados al
producto que hay
actualmente

e Desconocimiento
del comportamiento
y procesos de la

Hoja de pifia

Oportunidades:
e (lientes en busca
de productos que no
afecten tanto al

medio ambiente

Amenazas:
e (Otras marcas con
las que compite
e [a adaptabilidad del
cliente frente al

producto

CONCLUSIONES
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Se concluye que el nombre que fue seleccionado para la idea de negocio no resulta muy
atractivo para el consumidor, se hace la invitacion a realizar un sondeo para modificar el

nombre.
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