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JUSTIFICACION
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iTU MOMENTO ES AHORA!

La finalidad de este proyecto es mejorar
la situacion social y economica de las
familias artesanas de la ciudad de
monteria apoyar € incentivar a los
artesanos de la region a tener cultivos de
caia flecha para poder sostener en el
mercado la elaboracion y venta de
manillas artesanales, de igual forma
ofrecer a nuestros clientes la primera
opcion de compra por disefio, calidad y
precio y de los accesorio artesanales.
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IDENTIFICACION DE NECESIDADES
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iTU MOMENTO ES AHORA!

0 Este producto pude ser utilizado

como un adorno ya sea para ocasiones
especiales, o para un complemento de
su vestuario para toda ocasion.

Formalizacion en empleo y actividad
de los artesanos de la region de
monteria.

Traer beneficios y desarrollo a la
comunidad de artesanos de la region.

Mantener la informacion financiera
oportuna para  monitorear el
desempenio del negocio y asi tomar
decisiones para la rentabilidad vy el
crecimiento como organizacion.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA CONTEXTUALIZACION Y LA
IDEANTIFICACION DE LAS POSIBLES SOLUCIONES

* La mayoria de estos artesanos tienen la habilidad
por que de generacion en generacion el
conocimientos se trasmite es solo el de la técnica
y los acabados de los producto artesanales pero no
saben el potencial que hay en sus manos .

* Megjorar la calidad de vida de los habitantes de
Tuchin y Monteria.

* La mejor forma de posesionar este producto es
expandir el mercado, ganar estabilidad y asi
obtener los recursos para el mantenimientos y
desarrollo de las actividades de la empresa.

* Contribuir a la creacion de empleos vy
formalizacion de la economia de los pequenios y
medianos artesanos
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EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE——————————
OBIJETIVOS

General

v/Estudiar la factibilidad en una empresa productora y comercializadora de manilla
artesanales con el fin de ayudar a recuperar lo sociocultural en la ciudad de
Monteria - Cordoba

Especificos
v/Contribuir a la generacion de empleo que permita el mejoramiento de la calidad
de vida de los habitantes del municipio de Tuchin y monteria Cordoba.

v/Mejorar los ingresos de las familias pertenecientes a la tribu Zenu del municipio
de Tuchin - Cordoba, mediante la produccion y comercializacion de manillas
artesanales.

ADMINISTRACION DE LOS SERVICIOS
DE SALUD
iTU MOMENTO ES AHORA!
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MERCADO

* Demograficas : las persona de la region del municipio de Monteria
les gusta estar bien presentado y siempre resaltando la belleza de
nuestra tierra que se muestra a través de los accesorios artesanales y
carisma de la gente.

* Geograficas : la ciudad se encuentra ubicada en un area basicamente
plana el cual no facilita la movilizacion de nuestros productos
artesanales ademas que esta region se puede cultivar la materia
prima la cafa flecha.

* Culturales : En la ciudad de monteria la mayoria de habitantes les
gusta tener un accesorio artesanal por tradicion ademas es una
insignia de la region.

e Comportamentales : la gente que vive en la ciudad monteria
demuestra interés cuando se informa de ferias artesanales todos
muestran una conducta adecuada en eso tipo de actividades.

ADMINISTRACION DE EMPRESA
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VALIDACION DEL MERCADO

e Para poder conocer si el producto (manillas artesanales) tiene gran
aceptabilidad por el publico en general, decidimos realizar una encuesta
que nos ayudara a conocer las experiencias que ha tenido nuestro
publico objetivo con esta prenda.

* Esta encuesta tiene como finalidad conocer la frecuencia con la que los
clientes adquieren este accesorio, teniendo en cuenta que son un
simbolo nacional
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Resultados y analisis de la informacion

custed ha usado manillas artesanales?




Resultados y analisis de la informacion

Invertiria en la compra del sombrero

No Invierte
44%

B Si Invierte

Si Invierte
56%

= No Invierte




Resultados y analisis de la informacion

lo que pagarian por Comprar las manillas

m 5.000

10.000
m 15.000
H 20.000



Resultados y analisis de la informacion

¢En qué lugar compraria usted una manilla
artesanal?

Internet
11%

B Empresa

m Calle

M Internet

Empresa
78%




PROTOTIPO O DIAGRAMA DE FLUJO

NOMBRE DEL
MANILLAS ARTESANALES
PRODUCTO

DESCRIPCION DEL Manillas elaborado a mano, su

PRODUCTO: principal materia prima la cafia flecha.

LUGAR DE

Municipio De Tuchin
ELABORACION:

15 Vueltas: Quince

19 Vueltas: Diecinueve

21 Vueltas:

TIPOS O DISENOS:

27 Vueltas:

31 Vueltas.

Entre otras.



ANALISIS DE PORTER

3. Amenaza de los
nuevos entrante

Nuevos
entrantes

de los clientes

Proveedores
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Competencia
en el mercado
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4. Poder de negociacion
de los proveedores

2. Rivalidad entre
las empresas

1. Poder de negociacion

Clientes

Sustitutos

5. Amenaza de productos
sustitutos




CONCLUSIONES

Para concluir con este proyecto podemos decir que con la creacion de una
empresa productora y comercializadora de Manillas Artesanales se busca
reactivar el sector artesanal a nivel local, nacional e internacional
manejando altos estandares de calidad, comercializando directamente los
productos ofreciendo precios moderados, mayores ganancias para los
asociados y la region Zenu dado que con la produccion se genera mas
empleo mejorando asi la calidad de vida de estos habitantes.

Del mismo modo, se puede inferir que es un proyecto factible ya que la
encuesta realizada en la investigacion arrojo que es un producto que es
muy apetecido por las persona de la ciudad de monteria y por todo el
departamento de Cordoba, proyectando de esta manera la empresa al
mercado nacional.
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