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INTRODUCCION

Este trabajo de elaboracion y comercializacion de pulpa de fruta que presentamos
hoy a la Corporacién Unificada Nacional de Educacion Superior CUN, con
respecto a la Insercién al mercado bogotano, hace algunos planteamientos que
deseamos resaltar: uno, la productividad y dos la idoneidad ya que son dos
aspectos claves que debemos tener en cuenta cada vez que abordamos el
problema en el contexto de la economia.

Pretendemos que nuestro proyecto se posicione en el mercado de elaboracion y
comercializacién de pulpa de fruta generando un impacto positivo bajo estandares
de calidad altamente especializados; garantizando la satisfaccion y fidelidad del
cliente, mejorando continuamente todos nuestros procesos, el impacto en el
mercado e impulsando la rentabilidad de nuestra empresa, la calidad profesional y
las competencias de nuestro personal de manera integral.



1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En Colombia las empresas que fabrican y comercializan pulpa de frutas para
suministrarles a aquellas compafiias y/o al cliente minorista, cuentan con una
dificultad la cual tratan de cambiar dia a dia sin causar el cambio que el mercado
necesita, como lo son los altos costos y el bajo nivel de calidad de sus productos
de fruta natural, ya que no son procesadas higiénicamente.

En el momento de investigar el mercado externo, encontramos empresas que
tienen un reconocimiento en el area, puesto que llevan bastante tiempo en la
elaboracion de este tipo de producto, los niveles de calidad son aceptables y
principalmente los precios son justos y comodos.

Es de vital importancia que se pueda investigar este nicho de mercado que
realmente es accesible y aunque son pocos los que lo integran y poca la
competencia, es viable incursionar con estrategias innovadoras que puedan
ofrecerle a los consumidores el servicio y el producto tal como ellos lo requieren;
ya que aun no hay un monopolio que induzca a barreras que no nos permitan
conformar el circulo de comercio que resalta este producto.

¢El mercado de consumo de Bogota alcanza un adecuado consumo de pulpa de
fruta como para crear una empresa despulpadora y comercializadora de fruta?



2. JUSTIFICACION

El desarrollo del proyecto estd centrado en la elaboracion de un "Estudio de
Factibilidad" que pretende superar la brecha existente entre la investigacion y la
realidad, contribuyendo a la implementacion real de los resultados obtenidos.

Dia a dia se presenta por parte de las personas en general la tendencia al
consumo de alimentos de alto valor nutritivo y de facil consumo, como lo son las
pulpas de frutas y la creacibn de una empresa industrial despulpadora y
comercializadora de frutas en la ciudad de Bogota, permitira ofrecer a los
consumidores un producto natural como lo es la pulpa de frutas. Los productos
sustitutos existentes no presentan las caracteristicas de frescura, calidad, sabory
presentacion.

El montaje de una Empresa Industrial Despulpadora y Comercializadora de Frutas
se justifica socialmente por el beneficio que traera a la ciudad por medio de la
generacion de empleos directos e indirectos.

La factibilidad para la creacion de una Empresa Industrial Procesadora y
Comercializadora de Frutas, es necesaria para beneficiar en gran medida a toda la
comunidad porque permite: mejorar el nivel de vida, el nivel nutricional y optimizar
el tratamiento, el manejo y los métodos de cuidado de las frutas. Ademas, las
pulpas de fruta actuan como reguladoras de los suministros de fruta, porque se
procesan en las épocas de cosecha para utilizarlas cuando haya poca
disponibilidad de ellas.
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3. OBJETIVOS

3.1. OBJETIVO GENERAL

Realizar un estudio de mercado para asi conocer la factibilidad de la creacion de
la empresa despulpadora y comercializadora de fruta.

3.2.0BJETIVOS ESPECIFICOS

< Cuantificar la demanda actual que genera pulpa de fruta.

« Estudiar el proceso de elaboracion y comercializacion de pulpa de fruta
natural, siguiendo un proceso adecuado para la obtencion de alimentos
inocuos y de excelente calidad.

« Generacién de empleo a través de la creacion de la empresa con el fin de
contribuir con el bienestar social de la comunidad Bogotana y asi mejorar la
calidad de vida.



4. MARCO TEORICO

DEFINICION DEL PRODUCTO.

El producto generado por la Empresa Industrial Despulpadora y Comercializadora
de Frutas PULPIYA FRERSH es la Pulpa de Fruta, que consiste en la parte
comestible de las frutas o el producto obtenido de la separacion de las partes
comestibles carnosas de éstas, mediante procesos tecnoldgicos adecuados y su
posterior congelacién. La pulpa se diferencia del jugo solamente en su
consistencia; las pulpas son mas espesas, se desechan la cascara, las semillas y
el bagazo.

USOS

El principal uso es la elaboracién de jugos, en mayor parte a nivel doméstico.
Aunque también es usado para preparar compotas, postres y demas productos de
nivel industrial.

USUARIOS

Los usuarios son los habitantes de la ciudad de Bogota, cuyos estratos
socioecondmicos se encuentran del 1 al 6.

PRESENTACION

La pulpa de fruta se encontrara en la presentacion de 1 kg, 1 Lb ,y 2 Libra de
fruta congelada, empacada en polipropileno correspondientemente.

SUSTITUTOS

Las frutas frescas, jugos envasados y otras frutas procesadas (frutas en almibary
deshidratadas), pueden llegar a ser la competencia de la pulpa de fruta.

INSUMOS
- Conservantes
- Antioxidantes
-  Empaque
- Materia prima (frutas)
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PROCESO DE ELABORACION

Las operaciones preliminares a la transformacion a las cuales se debe someter la
materia prima (frutas frescas) son las siguientes:

Recepcion

Verificar las caracteristicas de los productos, pesarlos y registrar los datos. El
pesado permite conocer con exactitud la cantidad de materia prima que entrega el
proveedor. Se efectta en la bascula digital de capacidad 300 Kg
aproximadamente.

La forma de pesar puede ser en los mismos empaques en que la fruta llega a
planta o pasandola con cuidado a los empaques adecuados de la fabrica que se
puedan manejar y apilar comodamente. Debe evitarse el manejo brusco de los
empaques para evitar magulladuras o roturas de las frutas.

Seleccion

% Separar las frutas sanas de las ya descompuestas (olor a fermento,
presencia de moho) o sobre maduras.
+ Retirar restos de material vegetal diferente a la fruta destinada a procesar.
Se puede efectuar sobre mesas o bandas transportadoras y disponiendo de
recipientes donde los operarios puedan colocar la fruta descartada.

Clasificacion

« Separar las frutas por grado de madurez, es decir la que estan lista para
procesar y las que no por estar demasiado verdes.

% Las verdes deberan almacenarse hasta llegar al punto ideal de
almacenamiento.

Lavado y Desinfeccion

El propdsito es disminuir al maximo la contaminacién de microorganismos que
naturalmente trae en su cascara la fruta, para evitar altos recuentos en la pulpa
final, con demérito de su calidad y peligro de fermentacion en la cadena de
distribuciéon o en manos del consumidor final.
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% Colocar la fruta en canastillas plasticas y sumergirla en agua limpia
(excepto la mora para evitar pérdida de jugos). En caso de frutas muy
sucias realizar un restregado con las manos.

Posteriormente introducir las frutas en el tanque de desinfeccion.

Escaldado

Consiste en someter la fruta a un calentamiento corto y posterior enfriamiento. Se
realiza para ablandar un poco la fruta y con esto aumentar el rendimiento de
pulpa; también se reduce un poco la carga microbiana que aun permanece sobre
la fruta y también se realiza para inactivar enzimas que producen cambios
indeseables de apariencia, color, aroma, y sabor en la pulpa, aunque pueda estar
conservada bajo congelacion.

« Someter la fruta a un calentamiento corto (80°C por 5 minutos).
< Enfriamiento con agua fria, hasta que la fruta llegue a una temperatura
interna de 28°C

Despulpado
El proceso de despulpado se inicia introduciendo la fruta entera en la
despulpadora perfectamente higienizada. Solo algunas frutas, como la mora o
fresa, permiten esta adicién directa. Las demas exigen una adecuacion como
extraccion del zumo, corte y separacion de la pulpa-semilla de la cascara
(maracuya y Limon).

< Introducir la fruta entera o picada a la tolva de entrada y esperar hasta

obtener la pulpa.
+ Ojo: No introducir fruta con el equipo apagado.

Refinado
Permite eliminar parte del aire involucrado en las operaciones anteriores.

Hay diferentes técnicas que varian en su eficiencia y costo. La mas sencilla y
obvia es evitar operaciones que favorezcan el aireado. Si ya se ha aireado la
pulpa, mediante un calentamiento suave se puede disminuir la solubilidad de los
gases y extraerlos



Conservantes

Para conservar las caracteristicas organolépticas (color y sabor) de las frutas que
se pardean, se debera agregar acido citrico al 0.05% del peso y 0.1% de acido
ascorbico pasteurizar.

Mezclar el acido con una parte de pulpa, diluir y luego mezclar con el resto.

Los conservantes quimicos (benzoato de sodio y sorbato de potasio) se adicionan
so6lo para la conservacion por refrigeracion.

A la pulpa que esta en el tanque se le adicionan 50 gramos de benzoato de sodio
por cada 100 kilos para prolongar la vida util del producto para comercializar
refrigerada.

Empaque
« Se empacan en bolsas plasticas de polietileno, calibre 3 o 4. Procurar que
no queden burbujas de aire atrapadas al momento de sellar.
+ Dejar 2 centimetros por encima de la pulpa en la bolsa para evitar que se
rompan durante el almacenamiento.

Almacenamiento

La congelacion disminuye la disponibilidad del agua debido a la solidificacion del
agua que caracteriza este estado de la materia. Al no estar disponible como medio
liguido, muy pocas reacciones pueden ocurrir. Solo algunas como la
desnaturalizacién de proteinas presentes en la pared celular. Esto propicia la
precipitacion de los solidos insolubles con lo que se favorece el cambio en la
textura y la separacion de fases, sobre todo cuando con estas pulpas se preparan
néctares.

Durante la congelacion se favorece la formacion de cristales de hielo que crecen 'y
causan roturas de las paredes celulares y pérdida de la capacidad retenedora de
los jugos dentro de las células. Se ha notado también que la congelacién produce
una disminucién de los aromas y sabores propios de las frutas.



LIMPIEZA Y DESINFECCION

ESCALDADO

REFINADO

CONSERVANTES

EMPACLUE
TABLA 1 ALMACENAMIENTO

CANAL DE DISTRIBUCION

Para llegar al consumidor final se realizara un canal corto de distribucién(figura 1),
esto hara que el precio sea accesible a los consumidores, asi tanto los
productores como los detallistas obtengan un porcentaje de ganancia mucho mas
alto que si se realizara un canal de distribucion mucho mas extenso.




*PRODUCTOR
*DETALLISTA
«CONSUMIDOR

CONSUMIDOR

Mejorar la calidad de vida de los consumidores es uno de los principales intereses,
ya que las frutas son fuente de fibra indispensable para el buen funcionamiento del
sistema digestivo, poseen importantes niveles de vitaminas A, E y C, proteinas,
azucares naturales, agua y no contienen colesterol.



5. MARCO LEGAL

Por autoridad competente se entendera al Instituto Nacional de Vigilancia y
Medicamentos y Alimentos, Invima, y a las Direcciones Territoriales de Salud, que,
de acuerdo con la ley, ejercen funciones de inspeccion, vigilancia y control, y
adoptan las acciones de prevencion y seguimiento para garantizar el cumplimiento
a lo dispuesto en el presente Decreto.

El INVIMA inspecciona las caracteristicas que deben reunir las edificaciones,
equipos, utensilios e instalaciones de los establecimientos dedicados a la
fabricacion, procesamiento, preparacion, almacenamiento, transporte, y expendio
con el fin de evitar riesgos en la calidad e inocuidad de los alimentos.

Ademas vigilar que se estén aplicando las Buenas practicas de manufactura
(BPM), que son los principios basicos y practicos generales de higiene, con el
objeto de garantizar que los productos se fabriquen en condiciones sanitarias
adecuadas y se disminuyan los riesgos inherentes a la produccion.

Para la creacidon de la empresa despulpadora y comercializadora de pulpa
PULPIYA FRERSH DESPULPADORA INDUSTRIAL S.A.S en Invima tiene que
expedir un documento en el cual se autoriza a una persona natural o juridica para
fabricar, envasar; e importar un alimento con destino al consumo humano ademas
de hacer constar que la pulpa de fruta es apta para el consumo humano

1.1. LEY 1014 DEL 26 DE ENERO DE 2006
Segun el Articulo 2 de la presente ley tiene por objeto:

a) Promover el espiritu emprendedor en todos los estamentos educativos del pais,
en el cual se propenda y trabaje conjuntamente sobre los principios y valores que
establece la Constitucion y los establecidos en la presente ley;b) Disponer de un
conjunto de principios normativos que sienten las bases para una politica de
Estado y un marco juridico e institucional, que promuevan el emprendimiento y la
creacion de empresas;

c) Crear un marco interinstitucional que permita fomentar y desarrollar la cultura
del emprendimiento y la creacion de empresas;



d) Establecer mecanismos para el desarrollo de la cultura empresarial y el
emprendimiento a través del fortalecimiento de un sistema publico y la creacion de
una red de instrumentos de fomento productivo;

e) Crear un vinculo del sistema educativo y sistema productivo nacional mediante
la formacién en competencias basicas, competencias laborales, competencias
ciudadanas y competencias empresariales a través de una catedra transversal de
emprendimiento; entendiéndose como tal, la accion formativa desarrollada en la
totalidad de los programas de una institucion educativa en los niveles de
educacidon preescolar, educacion basica, educacion basica primaria, educacion
basica secundaria, y la educacion media, a fin de desarrollar la cultura de
emprendimiento;

f) Inducir el establecimiento de mejores condiciones de entorno institucional para
la creacion y operacion de nuevas empresas;

g) Propender por el desarrollo productivo de las micro y pequefias empresas
innovadoras, generando para ellas condiciones de competencia en igualdad de
oportunidades, expandiendo la base productiva y su capacidad emprendedora,
para asi liberar las potencialidades creativas de generar trabajo de mejor calidad,
de aportar al sostenimiento de las fuentes productivas y a un desarrollo territorial
mas equilibrado y auténomo;

h) Promover y direccionar el desarrollo econémico del pais impulsando la actividad
productiva a través de procesos de creacion de empresas competentes,
articuladas con las cadenas y cluster productivos reales relevantes para la region y
con un alto nivel de planeacion y vision a largo plazo;

i) Fortalecer los procesos empresariales que contribuyan al desarrollo local,
regional y territorial;

j) Buscar a través de las redes para el emprendimiento, el acompafamiento y
sostenibilidad de las nuevas empresas en un ambiente seguro, controlado e
innovador.



2. MARCO GEOGRAFICO Y DEMOGRAFICO
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FUNDACION: 6 de agosto de 1538 con el nombre de Santa Fe de Bogota, por el
espafol Gonzalo Jimenez de Quezada

ALTURA: 2.640 metros sobre el nivel del mar.
LOCALIZACION: longitud 4° 35 norte; longitud 74° 4 occidente.

Temperatura: anualmente oscila entre 8 y 20 grados centigrados (46°F 68°F). La
época de lluvia va de marzo a mayo de cada ano.

LIMITES: en el norte con el municipio de Chia, en el Oriente con los cerros
orientales y los municipios de la Calera, Choachi, Ubaque, Chipaque, Une y
Gutiérrez; en el Sur con los departamentos de Huila y Meta y en el Occidente con
el rio Bogota y los municipios de Cabrera, Venecia, San Bernardo, Arbelaez,
Pasca, Soacha, Mosquera, Funza y Cota.

NUMERO DE VIVIENDAS: 2.056.000.

NUMERO DE HABITANTES: en Bogota la poblacién estimada es de 7'363.782 de
habitantes; Hombres: 3'548.713; Mujeres. La proyeccion para el 2015 es de
7'878.783 habitantes.

- La poblacién de Bogota representa el 15 por ciento de la poblacién colombiana.

- Tasa de crecimiento: 1.85%.

ECONOMIA:

-PIB 2009: Aumenté 6.2% y asciende a $10'169.265. El PIB de la ciudad es de
$71.6 billones.

En otras noticias, el consumo en la ciudad tuvo un descenso del 3.68%.

- Tasa de Ocupacion: 54.0%; Tasa de Desempleo: 18.2%,

- Tasa de Inflacion: 6.93% y Salario Promedio Hora (US$) 2.5

DIVISION POLITICA DE BOGOTA: La ciudad, que constitucionalmente es
reconocida como Distrito Capital de Colombia, es administrada por un Alcalde
Mayor y veinte alcaldes menores que hacen lo propio en el mismo numero de
localidades en que esta se divide politicamente.



3. DISENO METODOLOGICO

Se va a realizar un investigacion cualitativa donde la poblacion esta compuesta
por personas que habitan en la ciudad de Bogota, estos datos que seran
suministrados por encuestas que revelan los datos de la factibilidad que existe en
la introduccion al mercado de la empresa productora y comercializadora de pulpa
PULPIYA FRERSH DESPULPADORA INDUSTRIAL S.A.S, asimismo se desea
identificar la oferta y la demanda.

El muestreo aleatorio simple es el indicado para determinar la poblacién a
encuestar.

3.1. Hipotesis

1. La aceptacion de consumo de pulpa de fruta en el mercado actual es del
90% de la poblacién de la ciudad de Bogota.

2. Es factible en un 90% el ingreso al mercado de la empresa despulpadora
de pulpa PULPIYA FRERSH DESPULPADORA INDUSTRIAL S.A.S.

3. Para la poblaciéon bogotana le es de facil adquisicion y preparacion de las
pulpas de fruta.

4. La prolongacion de la vida util de las frutas es positiva para todas las
personas en especial las familias de la ciudad de Bogota.

3.2. Tipo de investigacion

Se van a realizar encuestas del mercado donde muestra que porcentaje
de la poblacién Bogota desearia consumir la pulpa de la fruta, si para las
personas es de facil adquisicidn, preparacion y en qué estrato
socioeconomico seria el mayor consumo del producto, cuales son los
habitos de consumo.

Ficha Técnica De La Encuesta
1. Solicitado por: PULPIYA FRERSH DESPULPADORA INDUSTRIAL S.A.S

2. Realizado por:

NOMBRES Raul Aguirre Roa Oscar Pena




DIRECCION

Calle 48 Sur #87 D - 10

DONDE LABORAN

Independiente

Call center

ESTUDIO REALIZADOS

Estudiantes de 6
semestre de contaduria
publica en la institucion
educativa C.U.N.

Estudiantes de 6 semestre
de contaduria publica en la
institucion educativa C.U.N.

APORTES

(o) (o)
FINANCIEROS 50% valor total de las|50% valor total de las
encuestas encuestas
LABORALES Persona encargada de Persona encargada de
aplicar las encuestas aplicar las encuestas
Conocimientos en la _
aplicacion de a Conocimientos en la
INTELECTUALES P . aplicacion de la estadistica
estadistica en
en encuestas
encuestas

3. Universo:

Uso doméstico,

todo sector

socioecondmicos se encuentran del 1 al 6.

de Bogota,

cuyos estratos

4. Unidad de muestreo: Las encuestas se realizaron a las 30 personas del comun

ubicadas sobre el sector.

5. Fecha: 15 de Abril del 2012

6. Area de cobertura: Zona norte, Sur y Centro de la Ciudad de Bogota

7. Tipo de muestreo: Muestreo probabilistico aleatorio simple

FX = {IN * P (1- P)VIN*(E"2/2"2) + P*(1-P)]}

Donde

N =53
P=0.5
NC =99%
Z=2.57
E=25%

8. Técnica de recoleccion de datos: se procedio a realizar la encuesta a personas
al azar residentes en el sector.

9. Tamano de la muestra: Con base en los 7 '363.782 habitantes de la ciudad de

Bogota.



10. Trabajo piloto: se realizaron 30 encuestas, 10 por cada zona de la ciudad de
Bogota (zona Norte, Centro y Sur)

11. Objetivo de la encuesta: Realizar un estudio de usos, habitos, preferencias
para un analisis de mercado.
12. Numero de preguntas formuladas: Se realizaron 10 preguntas entre abiertas y

cerradas.

PLAN DE MERCADO

1. Objetivos de Mercado:

Posicionarnos en el mercado partiendo del punto de vista que
nuestro producto es 100% natural, abarcando primero el mercado del
pequefio tendero y/o de barrio, en toda la jurisprudencia Capitalina
(Bogota)

Posteriormente llegar a los clientes mayoritarios como las grandes
cadenas hoteleras, grandes almacenes de la canasta familiar, y
extender nuestro producto a través de estos proveedores a nivel
pais.

2. Estrategias principales :

Dar a conocer nuestro producto a través de muestras 74 de libra de
las diferentes frutas que procesaremos, dar a conocer nuestra marca
a través de perifoneo y volantes.

Apoyar a nuestros clientes en dias de feria, o descuentos en sus
almacenes, situando un punto de nuestra marca para dar muestras
en jugo o en pulpa presentacion de V4 de libra a los clientes
minoristas gratuitas, o bajando nuestro precio de manera acorde
para que nuestro cliente pueda dar descuento y promociones en dias
de feria y demas.

Dar a nuestros clientes facilidades de obtencién de los productos a través de
pedidos via mail, telefénica y demas herramientas de redes sociales, para luego
prestar el servicio de domicilio gratuito



RESULTADO DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS

1. Pregunta # 1: los datos que arrojé la encuesta afirman que el 100% de las
personas encuestadas, incorpora bebidas naturales de fruta en su menu.

2. Pregunta # 2: Las encuestas arrojan que las frutas que mas utilizan las
personas en sus hogares son: la mora, la Fresa, el mango y el lulo.

Frutas de consumo

AL
\ ¥ 4

3. Pregunta # 4: ; Qué cantidad de fruta compra cuando lo hace?

M Limon

M fresa

M Maracuya
M Guayaba

M otras frutas




Cantidad (gr..) de fruta

220 Gramos
300 Gramos
1000 Gramos

Los resultados dados por las encuestas muestran que la mayoria de las
personas consumen 1000 gramos de fruta, es decir por lo general 47% de
las personas consumen esta cantidad.

4. Pregunta # 3: ; Cada cuanto compra fruta?

Encuest | Diario |Semanal | Quincena | Mensual Otro
a |
1 X
2 X
3 X
4 X
5 X
6 X
7 X
8 X
9 X
10 X
11 X
12 X
13 X
14 X
15 X
16 X
17 X
18 X




19 X
20 X
21 X
22 X
23 X
24 X
25 X
26 X
27 X
28 X
29 X
30 X
TOTAL 8 16 6

Los datos arrojados muestran que las personas encuestadas el 53,3% realizan las
compras de frutas semanalmente.

5. Pregunta # 5: ; Dénde compra la fruta?

Encuesta | Plaza cual supermercad |Cual Directament
o e en la finca

11X Abastos
2| X Abastos
3| X Abastos
4 X Fruver
51X Abastos
6| X Paloquema

0
7 X Carulla
8 X Cafam
9(X Paloquema

0
10 X Exito
11 X alkosto
121X Paloquema

o)
131X Paloquema

0
14 X Carulla
151X Abastos
16 X Cafam
17 X Carrefour




181 X Abastos
19| X Paloquema

0
20 X Paloquema

0
21| X Abastos
22 X Fruver
23 X Exito
24 X Carrefour
25 X Carulla
26| X Paloquema

0
27| X abastos X Carulla
28
29| X Abastos
30 X Fruver

TOTAL 16 | Abastos 14 | carulla

M Plaza de Mercado M Cadena de Supermercado

La encuesta arrojo que un 53.33% de las personas encuestadas realizan sus
compras en las plaza de mercados de abastos y de palo quemado y un 46.67%
realizan sus compras en las cadenas de supermercados, siendo entonces las
plazas de mercado el lugar preferido por las personas para comprar fruta.

6. Pregunta # 6:

¢, Conoce usted acerca de la pulpa de fruta congelada lista para preparar?



Conocimiento de la pulpa de fruta congelada

MO, 5%

Se puede observar que el 95% de las personas encuestadas tiene
conocimiento alguno de la pulpa de fruta congelada.

. Pregunta # 7: Los datos que arrojé la encuesta nos dice que un 88% de las
personas si estarian dispuestas a comprar la pulpa de fruta PULPIYA
FRERSH DESPULPADORA INDUSTRIAL S.A.S .y solo un 12% de estas
personas no lo harian porque piensan que no es igual de fresca.



éEstaria dispuesto a comprar pulpa de fruta
PULPIYA FRERSH DESPULPADORA
INDUSTRIAL S.A.S.?

msl
ENO

8. Preguntas # 8 y 9: segun la encuesta un 95% de las personas saben que la
pulpa de fruta agiliza el proceso para preparar el jugo, postres y demas que
se elaboren con esta, un 75% sabe que la pulpa tiene mayor tiempo de
conservacion y un 25% que argumento no saber que se conservaba mas
que la propia fruta.



9. Pregunta # 10:;Qué presentacién de fruta compra con mas frecuencia?

Presentacion de la fruta

W Pulpa de fruta
M Fruta natural

La ciudad de Bogota D.C. por estar ubicada en todo el centro del pais es una
ciudad que ofrece diversas oportunidades en el desarrollo econémico ya que es
alli donde se encuentran asentadas la gran parte del mercado y porque desde
este punto del pais se maneja la economia nacional, donde se encuentra el poder
del gobierno y las ramas administrativas, en donde las oportunidades para
lanzarse al mercado nos brinda una amplia gama de métodos y diversidad de
informacion que podemos utilizar en pro de la creacién y formacion de la empresa
despulpadora y comercializadora de fruta PULPIYA FRERSH DESPULPADORA
INDUSTRIAL S.A.S S.A.S.

El éxito en este mercado y en este segmento depende de la continuidad y mejora
de todas y cada unas de las estrategias y de la realizacion de mayores esfuerzos
de promocién para continuar, dando a conocer un producto de larga duracion y
excelente calidad, adquiriendo asi un prestigio, aunque que la demanda siempre
va a existir toda vez que los productos elaborados por la Empresa Industrial
Procesadora y Comercializadora de Frutas FRUTI PROGRESO son de tipo
alimenticio, es decir, productos de primera necesidad.



De acuerdo con la investigacion realizada se puede decir que: el 75% de la
poblacién Bogotana estaria dispuesta a consumir de forma continua de pulpa de
fruta natural, en los sabores de mora, fresa, luloy mango.

Concluyendo, PULPIYA FRERSH DESPULPADORA INDUSTRIAL S.A.S
.adicional aportara al desarrollo social y econémico, ya que brindara empleo a las
personas mas vulnerables de la sociedad, generando estabilidad econémica para
asi mejorar la calidad de vida.
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DISENO DE LA ENCUESTA

Incorpora usted bebidas naturales en sument  si [__ho [ ]

. Que sabores:

. Cada cuanto compra fruta

Diario I:l
Semanal |:|
Quincenal
Mensual
Otro, cual []

. Cuanta cantidad de fruta consume diariamente — Gramos

. Donde la compra Plaza de Mercado Cual
Supermercado Cual
En la finca onde

. Conoce usted acerca de la pulpa de fruta congelada lista para preparar

[ Isi [ INo

. Estaria dispuesto a comprar pulpa de fruta PULPIYA FRERSH

DESPULPADORA INDUSTRIAL S.A.S s.a.s.?

Si |:|No|:|

. Sabe usted que la pulpa de fruta agiliza el proceso de preparado de jugos
Si
no

. Sabe usted que la pulpa de fruta tiene mayor tiempo de conservacién

si []

no



10. Que presentacion de pulpa de fruta compra con mas frecuencia?
Fruta Fresca

[]
Pulpa congelada ]



