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COMPROMISO DEL AUTOR

Yo, Angie Sofia Alfonso Medina identificada con cédula de ciudadania nimero

1.030.676.165 de Bogot4, estudiante del programa Administracion de Empresas.

Yo, Brayan Felipe Henao Castafieda identificado con cédula de ciudadania nimero
1.026.591.116 de Bogota, estudiante del programa Ingenieria de Sistemas.

Yo, Yenny Paola Velasco identificada con cédula de ciudadania nimero 1.030.581.795
de Bogota, estudiante del programa Administracion de Empresas, declard que:

El contenido del presente documento son reflejo de mi trabajo personal y manifiesto que,
ante cualquier notificacion de plagio, copia o falta a la fuente original, soy responsable
directo legal, econdmico y administrativo sin afectar al director del trabajo, a la
Universidad y a cuantas instituciones han colaborado en dicho trabajo, asumiendo las

consecuencias derivadas de tales practicas.

Firma: Angie Sofia Alfonso Medina

C.C., 1.030.676.165 de Bogota

Firma: Brayan Felipe Henao Castafieda

C.C., 1.026.591.116 de Bogota
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Firma: Yenny Paola Velasco

C.C., 1.030.581.795 de Bogota
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RESUMEN EJECUTIVO

¢ En qué consiste el proyecto?

El proyecto que tiene entre manos Laterality Car es un carro manejado por el celular por
medio de una aplicacion para solucionar problemas de lateralidad.

¢ Quiénes somos?

Los miembros que hemos disefiado este plan de negocios son:

Socio 1: Yenny Paola Velasco, Estudiante de Administracion De Empresas de la CUN
(Corporacion Unificada de Educacion Superior)

Socio 2: Angie Sofia Alfonso Medina, Estudiante de Administracion De Empresas de la
CUN (Corporacion Unificada de Educacion Superior)

Socio 1: Brayan Felipe Henao Castafieda, Estudiante de Ingenieria de Sistemas de la CUN
(Corporacion Unificada de Educacion Superior)

Datos adicionales

e Laempresa se ubica en la localidad de Kennedy en la Calle 42 G Bis Sur 90 - 89
Barrio Tintalito

e Al primer afio se pretende llegar a la mayor cantidad de instituciones que presten
servicio a pacientes con problemas de lateralidad

e Las fuentes de ingreso de nuestro proyecto son ahorros de cada socio y un préstamo
con el banco.

e A Través de la innovacién de nuestro servicio queremos brindar confiabilidad,
calidad, excelente servicio, compromiso Yy responsabilidad, no solo con nuestros clientes

externos, sino también con proveedores y nuestros clientes internos.
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INTRODUCCION

En este camino lleno de retos y desafios somos conscientes que vamos dando los primeros
pasos, que con el tiempo iran creciendo y ademas podran adquirir firmeza. Una de las
metas mas altas que tenemos trazadas durante la materia creacion de empresa 2 es conocer
con mayor profundidad los modelos de negocio, la innovacion sostenible, el océano azul y
fuerzas de porter, los cuales se veran reflejados en este trabajo y aplicados a nuestra idea
de negocio Laterality Car para con ellos tener una estructura definida y poder llegar al

mercado con bases solidas.
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OBJETIVO

El siguiente proyecto esta disefiado para ayudar a nifios y adultos con problemas de
lateralidad ( la lateralidad es la dificultad de poder reconocer la orientacion), con ayuda
laterality car se busca facilitar el proceso de la orientacion como distinguir la derecha de la

izquierda.
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DESARROLLO DEL PROYECTO
INNOVACION
1. Descripcion de la idea de negocio

¢, Cudl es el producto o servicio?
Carro manejado por el celular por medio de una aplicacién para solucionar problemas de

lateralidad.

¢Quién es el cliente potencial?

Instituciones que prestan un servicio a personas con problemas de lateralidad.

¢, Cual es la necesidad?

Satisfacer la necesidad en nifios y adultos con problemas de lateralidad, los sintomas mas

habituales son:

- dificultad en el lenguaje oral.

- dificultad en el lenguaje escrito.

- dificultad para las matematicas.

- dificultad para la concentracion, comprension.

- presentar agresividad, desmotivacion, depresion.

¢ Cémo?
Ofreciendo un producto didactico y creativo con el cual el paciente supere sus problemas de

lateralidad
¢Por qué lo preferiran?

e Por la confiabilidad y calidad del producto
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e Por la Innovacion de manejar un carro con el celular
e Garantiza un mayor aprendizaje y ayuda a superar un problema de lateralidad.

2. MODELO DE NEGOCIO

2.1 Estructura idea de negocio a través del lienzo

RECURSQOS

*Controlar y disminuir el
consumo energético

*Seleccionar los
proveedores

*Ahorrar papel, manejo
de la contabilidad
digitalmente

*Gestionar
eficientemente los
residuos

*Promocionar la
educacion y formacion
ambiental.

*Incentivar los
comportamientos
responsables de nuestros
clientes
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FIDELIDAD

*Ganar la confianza del
cliente

*Utilizar un tono cercano
y familiar

*Utilizar algun factor
sorpresa

*Fomentar el sentido de
pertenencia.

*Ofrecer el mejor
producto y afadirle
experiencia
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CADENA

Una Asociacion Flexible
con instituciones que
prestan servicio a
personas con problemas
de lateralidad

2.2. Modelo de negocio de ventas por internet
¢ CUAL ES EL MODELO DE VENTA POR INTERNET?

COACHING EN LINEA

2.2.1 ;Como captara sus clientes segtin el modelo de ventas por Internet escogido?

Rta: Crear una pagina web; conseguir atraer a nuestra web instituciones que realmente nos
necesitan (haciendo un buen disefio web, que revierte en un buen posicionamiento, y ademas
en “apuntar” bien a estas instituciones en nuestras redes sociales; una vez estén estas
instituciones en nuestra web conseguir que se dirijan al lugar donde deben contactar con
nosotros para solicitar o pedir esa primera sesion gratuita sobre los beneficios del Laterality
Cary lagran utilidad del mismo para su organizacién, ademas de explicar el funcionamiento

del mismo por medio de la app del celular.

2.2.2 ;Como y qué alternativas ofrecera a los clientes seguin el modelo de ventas por

Internet escogido?
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Rta: si se adquiere el producto por internet se brindarén tres asesorias con un especialista

que analice a la persona como esta llevando su proceso, se podré también vender las

asesorias por secciones.

2.2.3 ;Como cerrara la venta por Internet y cudles podrian ser los métodos de pago

utilizados acorde al modelo?

La venta por internet se realizara con pagos en linea y transacciones, el producto seréa

entregado a domicilio.

3. INNOVACION SOSTENIBLE

AGUA ENERGIA MATERIA EMISION RESIDU
S ES oS
PRIMAS
LATERALI Usamos *Usar *Pilas *Al *Plastico
TY eficientemen bombillos *Cables momento *Carton
CAR te el agua ahorradores delgados de la *Colores
¢El ¢Como? * Manejo de *1 motor creaciony de madera
producto *Hacer un baterias pequefio transporte *Pilas
tiene un reconocimie recargables *Silicén del *Papel
Ecodisefio? nto del valor en el caliente producto *Luz
del agua en Laterality *Carton o ocurren *Agua
la compafiia Car plastico emisiones
*Implementa *Evitar el reciclable minimas
r un sistema uso de *Los ejes
de calidad materiales son colores
medioambie desechables de madera
ntal *Implement reciclados
*Utilizar el ara
agua que se mediano
necesita sin plazo, el
desperdiciar tema de
paneles
solares en el
producto
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Marketing
¢Realiza
algun tipo
de campaiia
que
favorezca el
medio
ambiente?

Si, en
nuestra
empresa
vamos a
manejar por
medio de la
cultura
organizacion
al campanfas
para el
cuidado del
medio
ambiente y
cémo
optimizar los
recursos al
maximo para
evitar
desperdicios.

Para
transportarn
0S usamos
la bicicleta
de pedal,
bicicletas
eléctricas,
servicio
publico
eléctrico.

Para las
actividades
de
Marketing
usamos
material
reciclable
como
carton,
papel usado,
papel
periodico,
impresiones
por ambos
lados si lo
requiere y
optimizacio
n del papel

Reducir
hasta un
10% la
emision de
gases
contamina
ntes con el
cambio y
optimizacio
n de
sistemas de
iluminacion
, Uso
eficiente de
equipos
eléctricos,
sustitucién
de
combustible
se
implementa
cion de
energias
alternativas,
cambios
tecnoldgico
s (equipos
mas
eficientes)
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4. ANALISIS DEL SECTOR

4.1. AnAlisis del océano azul

ELIMINAR

Dizgcriminacion de edades

Formas antiguas del
tratamiento

- FPormas mas interactivas para

- Analisis seguimiento de las

- ELrango de edades para

INCREMENTAR

el tratamiento con el
Ppaciente

terapias v tratamientos para
el problema de lateralidad

iniciar el tratamiento

REDUCIR

-Estigma social frente a las

personas que padecen de este

trastorno

CREAR
-Mas productos y servicios para
el tratamiento de lateralidad

- Instituciones en la que se
Ppueda generalizar vy tratar
este trastorno

-Plataformas Web, app, que
ayuden a llevar un diagnostico
del paciente y sea supervisado
por un especialista

4.2. Analisis Porter

poder de negociacidn con los proveedores:

Los matariales necesarios para la elaboracian del carro
son: tarjeta ardying, medulo Blusthaath, cableado,
SEns0or, et se puede decir que los provesdores que
venden este tipo de materiales muestran un poder de
negociacion a la hora de fijzr los precios a sus clientes.

Al no existir una industriz que
elabore productos para los
problemas de laterzlidad, 52 hace
mas facil que |z competencia pueda
entrar 3 este tipo de mercado.

Amenaza de nuevos competidores:

Rivalidad entre |los competidores existentes:

Existen estudics de como tratar la |aterzlidad, pero
=n 5i no existe un competidor especifico que elabore
algiin producto pars tratar la lateralidad.

*

Poder de negociacion con los clientes:

Los clientes de este producto tienen poco poder de
nEgoCiacion por que no existe un producto que
ayuds  los problemas de lateralidad y no sabrian
cuanto deberian pagar para poder adgquirir 2|
producto.

14

Amenaza de productos
sustitutos:

Existen varios sustitutos que
s2 encuentran a la disposicion
de los clientes como jusgos
que involucran actividades
fisicas = incluso algunos se
EnCusntran por internet.
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5. MARKETING MIX
5.1. ESTRATEGIA DE PRODUCTO PARA CLIENTES

Nucleo: los materiales con los cuales se va a crear el carro son los siguientes:

- Tarjeta Arduino: se incorporara al interior del carro una tarjeta Arduino el cual es un
microcontrolador ATMEL, los microcontroladores son circuitos integrados en los que se
pueden grabar instrucciones, el cual se escribe con el lenguaje de programacién que se
utiliza en el entorno Arduino IDE. Estas instrucciones permiten crear programas que
interacttan con los circuitos de la placa.

- Moddulo Bluetooth: para que se pueda comunicar entre el celular y el carro cuando se
encuentren a su alcance.

- Cableado: para que haga contacto con la tarjeta Arduino.

- Sensor: Es un dispositivo que detecta el cambio en el entorno y responde a alguna salida
en el otro sistema.

- Motorreductores: Principalmente se basan en el funcionamiento de reducir la velocidad
cuando estas superan la fuerza al equipo que desea mover.

- Llantas: Para que el carro se pueda mover hacia donde deseemos.

Calidad: Los materiales que se utilizaran para la elaboracién del carro seran duraderos y
resistentes para el uso continuo.

Envase: Se utilizard una caja para guardar el carro después de utilizarlo, en donde se
pueda proteger contra las caidas que este pueda tener.

Disefio: Es un disefio elegante, las medidas que tiene el carro son:

- Ancho: 11.5cm

- Alto:8cm

- Largo: 23,5cm
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Cuenta con calidad 100% garantizada y es hecho en Colombia.
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Servicio: Aunque es un carro es un producto que se ofrece de manera segura y es ideal

para nifios y adultos con cualquier tipo de problemas de lateralidad en el cual llamara la

atencion de comprarlo por que desearan jugar con el carro mientras aprenden a distinguir

la derecha y la izquierda.

5.1.1 PORTAFOLIO:

1. La forma de estos carros es
ergonomica para las manos
de los nifios y adultos.

1. Interfaz simple.

1. Disefio web

2. Se puede manejar por
medio del celular

2. Visibilidad en 105 y
android.

2. Optimizacion web.

3. Contiene ruedas delanteras
y traseras que permiten el
movimiento del carro.

3. Seguridad.

3. Privacidad web.

4, Lleva bluetooth

4. Funcionamiento
offline de la app

5. Contiene sensores

5. Actualizacion
periodica de la app.

6. Contiene motorreductores

6. Comentarios y medios
de contacto.

Este carro se puede manejar
atraves del celular mediante
bluetooth el cual sirve para
tratar algun tipo de problema
de lateralidad que tengan los
nifios y adultos el cual les
ayude a identificar la derecha
y laizquierda y al mismo
tiempo entretenerse.

Una aplicacion movil es
un programa gue usted
puede descargary al que
puede acceder
directamente desde su
teléfono, se puede
descargar gratis por play
store.

La plataforma web se
creo con el propdsito
de que las personas
puedan utilizar otras
alternativas para
tratar los problemas
de lateralidad.
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5.2 ESTRATEGIA DE PRECIOS

Fijacion de precio basado en los costos

Laterality Car

Produccién

(+] Materia prima (materiales directos) utilizada 200.000
(+1 Mano de obra directa empleada 100.000
(+] Costos Indirectos de fabricacion (CIF) causados 50.000
(=) Costos totales de fabricacion o produccian 380.000

Precio premium

En nuestra idea de negocio hemos optado como estrategia, empezar con el precio
premium el cual consiste en colocar un precio mas alto al de la competencia medido por
porcentaje, ya que es un producto de excelente calidad y hace la vida mas facil de nuestros

clientes (personas con problemas de lateralidad), lo cual se explicara a continuacion:

Costo de producto $380.000
Costo de Competencia $320.000

Porcentaje precio premium : 380.000-320.000 / 320.000 = 0.1875 = 18.75%

Con esto queremos fijar el precio de nuestro producto en un punto mas alto para dar a los
consumidores la percepcion de que el producto tiene mas valor, esta se puede aumentar
redondeando al nimero entero mas cercano y evitar terminar el precio con .999 por ejemplo

380.000 en lugar de 299.999.
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5.3 ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
ESTRATEGIA OBJENYD SMART COMOD OUIEN CUANDD DONDE VALOR
*Facebook
) acehon *Facebook
*Brindar una *|nstagram i 4380,000
*Ofrecer un producto de o i Ernpre sarial
it calidad. 3 base de experiencia positiva * Pagina Web Fpngt v {Costo de
PRODULCTO L *Dar aconocer el *Anuncios Febrero 2021 § agram’ ,me realizar el
tecnologia de puntay . ) electronico
L i valor agregado del Coaching ) producto par
Facil mane o roducto * Concursos par *Presencia unidad)
P ] P *ithastapp
redes socigles
Mos apovaremos por
facebook e *Facebook
* Impleme ntar el et ermpresaria
. . instagram can
*Lograr que [aprincipal | precio premium con nuestfns amigos *nstagram *Corren 340,000
PRECIO fuente de compray venta coaching por 2 Febrero 2021 . . {Walor de Wenta
) CEFCaNDs para que electronico ,
seapar internet Facebook e N . por Unidad]
nskaera nos avuden a Presencial
‘ publicar en sus *ithastapp
FIUrOS
*Optimi iti B int t
) RHMIZr sH05 rayan (in egran : Desde Diciembre *Facebook
*anunciar por Facebook web del grupa) tiene ) i
*Crear lapaginaWeb | *Medirresultados | conocimiento en 2020-De alen empresarial
PROMOCION ¥ *Crear paging de *Pasarelvoravor | creacion de paginas adelante sempre | *instzgram *Correo >150,000
COMUNICACION PaEna o , , PaE de hard electranico (mensud]
Facebook empresarial e | conel circulo social | web, portanto en ,, )
instagram de los sacios por este punto nos pramacion y *Presencid
2 i P P camunicacion *ithastapp
redes sociales apovaremos en gl
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6. DESARROLLO DE LA MARCA
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MATRIZ DE DESARROLLO DE MARCA

NOMBRE DE LA IDEA: LATERALITY CAR

a. l[dentificacion del sector

E =ta dirigido para nifios v adultos con
cualguier tipo de problerna de lateralidad

b. Identificar marcas en
comnpetencia

Centro de lateralidad v pzicomotrocidad
joelle guitar, existen tarmbien paginas web
el cual contienen juegos para tratar la
lateralidad pero no cLentan con
s=eguUimiento de personas expertas.

c. Soluciones principales w
alternativas.

La =alucion que brindarmos es que varmos
a hacer seguirmiento de los cazos de
lateralidad para asi zaber =i la perzona esta
evolucionando con nuestra alternativa de
utilizar el carro de juguete para diferencias
la derecha v laizquierda.

d. Tendencias del mercado

Er &l mercado =& puede decir que san
muy escazas |as personas gue traten este
tipo de problemas por que ez muy poco
conocida la lateralidad cormo enferredad v
casi nadie =e atreve a investigar mas
afondo sobre la lateralidad.

e. Arquetipo de la marca

El cuidador por gue buscarnos que las
personas con problernas de lateralidad se
zientan seguras de que pueden superar
e=zto

a. Percepcion de las marcas de
la cormpetencia

Al zer una marca nueva debermos de hacer
la= cozas bien v no Fallarle a nuestros
clientes para que confien en nuestro
producto

b. Identificar wariables de
neuromarketing

Ewitar la publicidad que distraiga, cuidar el
dizefio, provocar un Flechazo, incluir
testimmonios de otros usuarios.

a. ldentificar Top of mind

E=la marca con la cual el cliente =2 siente
identificado en este caso laterality car

b. Identificar Top of beart

lateralitu car s& encargara de llegara a los
corazones de sus usuarios preocupandose
por ellos u hacerles =aber que ellos =on
importantes para nosotros.

Traducir nuestra propuesta de
walor en la marca

Laterality car tratara cualguier tipo de
problernas de lateralidad para rifios w
adultos que =e les dificulte distinguir la
derecha v la izquierda mediante un carro
gue =& pLede marnejar por el celular. esto
zirve tarnbien para que la perzona juegue v
al mi=ro tiermmpo aprenda sin sentirse
prezionado de nadie.

Dezarrollar acciones continuas
para la introduccian de la marca
e el mercado. gue esten
ligadas ala mediacian
tecriologica v redes sociales

La estrategia de comunicacidon que
Litilizarernoz zera por medio de redes
zociales, instagram v bolantes para
hacernos conocer u qQue =epan de gue =e
trata el provecto.
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7. ESTRATEGIA MARKETING DIGITAL
7.1 Lading Page

Link de la pégina creada con la plataforma WIX: https:/lateralitycar.wixsite.com/website

Vista de Computador

Exto pigina wed 5o deend con ta platutorma WIX .com. Cres ta pégra web oy | Commnea yu )

SERVICIOS QUE BRINDAMOS

B . :
$ _BiSrosans apaac i . APP MOVILES PARA

o DIRCTICOS A \noico v 105

\ 4 ‘
Todga ietorryiigidn - © EPOCAH FETA U0L : ' La IndDmacon oque
_~ l,

Y necests
&V
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CONTACTO

Extn DAQTa wob 3¢ seh con ta pamtarma WIX.com. Ores Ti pagmn wet oy

RS pa

Formulano de suscngpcion

Do Lan) Chve o
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Vista desde celulares

Unete a la wiXapp &

LATERALITY CAR =

SERVICIOS
QUE BRINDAMOS

Unete a la WXapp &y

SERVICIOS
QUE BRINDAMOS
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Unets a lo wiXapp &

Mapa Satélite
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Unete a la WiXapp &

Mapa Satelite

Calle388sureZM14

TIM| L UANVAJAL

CONTACTO

Nombire

Email

Telefono

Dyeccion

Unete a la wixapp &y

CONTACTO

Nombre

Eman

Telefono

Direccitn

Azunto

Fraribx: b mnorsa: At

24
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Unete a la wiXapp &

CaleyBBsursaMig
CalenBBsuryaMig

hhanaodfoicsfgmall com

30610747

Formulario de suscripcion

Diteccion de o

£2020 por Lateraity Car. Croada con Wiooam

[ d— |
8. ESTRATEGIA DIGITALES

8.1 Creacion de Pagina en Facebook, Link:

https://www.facebook.com/Laterality-CAR-103270368238334

Lateraity CAR

n AS| 24 cOmo ven tu pdging Las personas Yueive 2 tu vista para acrimistrany

m——
. ¢
= . S

» *ﬁ
Publicacones
Qpimones ‘ .

Folos .

Comungas

ok To guuts » A Sipukendo « A Compane (\_-} WaatsApp ° Messangar

Evenmos

Infrmacon Crsar usiicacion

ATHNES MMIgos & 108 Qué Crass QI podria

gusiares osta pagine?

Fotnviseo & Etiguetar am Recir mens » . B
B - ° B Manuel Cotazss Chat (1) “ o &


https://www.facebook.com/Laterality-CAR-103270368238334
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Vinculacion de landing page a la plataforma social Facebook

Informacion Ver todo
350 5216747

Enviar mensaje

lateralitycar wixsite.com/website

Producto/servicio

“ U & &

Sugerir cambios
Creacion de un Evento

Proximos eventos

oct  Capacitacion en Linea -
26  19deoct - 10 de nov. % Me interesa
Te gusta Laterality CAR

Ver todo
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Laterality Car detecta a temprana edad el trastorno de lateralidad,
ayuda al tratamiento de una manera didactica hacia los nifios con

diferentes dispositivos y plataformas digitales.
Contactanos y conoce nuestros servicios en
hitps:/Nateralitycar. wixsite.com/website

#lateralidad #lateralitycar #innovacion

LATERALITY CAR

Tratamienio pata a Intorabkdad a temprana odad

9. METRICAS CLAVES

9.1 Estadisticas arrojadas por la publicacion en la plataforma Facebook

LATERALITY CAR
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Alcance de la publicacion

Numero de personas gue vieron alguna de tus publicaciones al menos una vez. Esta métrica es una estimacion.

Crgénico [l Pago

Me gusta, comentarios y veces que se compartio

Estas acciones te ayudardn a llegar a més personas.

== Reacciones

Comentarios == Veces que se compartio = Otro

29

# Crear publicacién

Organico

Pago

# Crear publicacion

PUNTO DE REFERENCIA
Se compara tu
rendimiento promedio a lo
argo del tiempo.
Reacciones

Comentarios

Veces que se compartio

Otro
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Detalles de la publicacién

P Laterality CAR
L C 18deoctubre-Q

Laterality Car detecta a temprana edad el trastorno de lateralidad, ayuda al
tratamiento de una manera didactica hacia los nifios con diferentes

dispositivos y plataformas digitales.

Contactanos y conoce nuestros servicios en :
https://lateralitycar. wixsite.com/website

#lateralidad #lateralitycar #innovacion

+/ Obtén mas Me gusta, comentarios y contenido compartido
Si promocionas esta publicacion, se mostrara a mas personas.

90

9.2 Célculo CAV

Rendimiento de tu publicacion

90 Personas alcanzada

ias

Veces que se
compartio

3

ializaciones de

fotos

31

En publicacion

2

En publicacion

1

En publicacion

2

En publicacion

3 Clics en publicaciones

Clics en el enlace

COMENTARIOS NEGATIVOS

0 Ocultar publicacion

0 Reportar como spam

Costo de Captacion

Puede haber un retraso

36 Reacciones, comentarios y veces que se compartio 4

0
En contenido
compartido

0
En contenido
compartido

0
En contenido
compartido

0
En contenido
compartido

lics de otro tipo ¢

0 Ocultar todas las publicaciones

0 Yanome gusta esta pagina

§

en las esladisticas

M2 de Clientes Captados

512.000

34

53.529,00

del informe con respecto
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10. ESTUDIO TECNICO |

10.1 MACROLOCALIZACION

Ubicacion

Los factores que se tomaron en cuenta al momento de decidir donde se iba a instalar el
proyecto laterality Car en la ciudad de Bogota, fueron los siguientes en cuanto a macro
localizacion:

Tipo de lugar

Tomando como base una investigacion realizada previamente, se llego a la conclusion de
que la ciudad de Bogota no cuenta con una empresa que se dedique a la elaboracion de
carros para problemas de lateralidad.

Monto de inversion

La cantidad de la inversion es $10.000.000. Este monto se utilizara para equipar el inmueble.
No se necesita gastar en la compra o alquiler del terreno, por ser propiedad de uno de los
SOCios.

Estado de las vias de comunicacion

La via principal de acceso a la ciudad de Bogota por el norte es la Autopista Norte, por la
80y por la autopista sur, y para nuestro proyecto las vias principales de acceso son Avenida

Ciudad de Cali y Avenida Villavicencio
Servicios
La ciudad cuenta con energia eléctrica, agua potable, comunicacién telefénica y acceso a

Internet bastante estable.

10.2. MICROLOCALIZACION



Vive la

OV
Vive la U

32
Ubicacion
Calle 42 G Bis Sur 89 C 30 Barrio Dindalito, Ciudad Bogota
Relacion precio-calidad del terreno
Propiedad del inversor.
Revision del entorno
No se detectaron vecinos indeseables.
Anélisis de la estructura urbana
En el barrio Dindalito donde hay una fundacion que trata a nifios con problemas de

lateralidad puede ser nuestra primera ancla para impulsar nuestro producto.

10.3 LOCALIZACION DEL PROYECTO

ESTIMACION DEL TAMANO OPTIMO

Requerimientos Técnicas |
Tipo de Activo Descripcisn | Cantidad | Valor Unitaric” | Requisitos técnicos"* |
Lae 1| $anapgnp| eNGR de adkmecon
*Inrpoon anelz
b s Direccon Dsirizice
Impsestos
HAliecs300n O 3reas de operaodn *(ertiicadh deSegwicad
[uzrtoceeaamie fres *Lceroa de mndd
{a0minsrainz, L2borsione
detronis, bodegs, mEtane. T 5| $10006000
aouna ceensEmiie 1 $1000000 ! N&
Tareta Arduro Poivataiol  SIS3O0DCAU WA
- Modio Blvetocth | poimertaro B NA
[WagnanzyEquoe Sensores | sorimentano Saoqul NA
Uiz By inveriano | SS0.0004 LLARTAS! &
Yctomederiores S0 vErLano $10000 Ul KA
Cableado | Poiwertano] 545001METRO] WA
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Computadar de mesa 3 $4.000.000 i
Equipo de comunicacidny computacidn  |Impresara 1 $2.000.000 hyidy

Telefono de mesa 1 $50.000 [

Escritorio de en L 1 4120000 TS

Escritario para computadaor 4 4 400.000 [
Mugbles y Enseres y otros siIIaltipo escritorio : 4 4 350,000 1S

Archivador de Labaratorio 1 $ 600,000 [

Archivadores administrativos 2 $100.000 M4

Archivador de ensamble 1 $ 250,000 [

Costitucian 1 $50.000 [
3astos pre- operativas Apertura 1 540.000 [

Registro 1 $30.000 M4
|Metudu de Escalacion

#SPECTOS / YARIABLES YALORES

Capacidad total de los equipos

[Horas, tonelada, unidades x afio) 5

Capacidad anual 90,000

Capacidad mensual

e de dios de operacion (5 dias) 7500

Horas de produccidn 300

13.4 PLANOS
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12. Estudio técnico Il1
12.1 Capacidad de Produccion

Actividad uno: Creacién de Dispositivo

Bien/Servicio: Dispositivo Carro Manipulador por Aplicacion Movil
Unidades a Producir: Una Unidad
Numero de
. Tiempo Estimado de | Cargos gue participan en la personas que Equipos y maguinas que se
Actividad del Proceso o . . \ \ .
Realizacion actividad intervienen por utilzan
cargo

Actividad 1 : Realizar la
programacion en Arduino UNO, * Tecnico Sistemas )

) e . *Computador con Sistema
el chip principal para que se 3 Horas * Programador Lenguaje C++ 2 ) )

operativo Libre
pueda controlar las partes
electronicas en del dispositiva
Actividad 2: Realizar conexiones y| *Cautin
soldadura de los componentes <h *Tecnico en sistemas 5 FMultimetro
oras
electricos para el funcionamineto *Tecnico Electronico *Computador
del dispositiva *Fuente de Poder 12v
Actividad 3 : Instalar las partes
_— *Taladro

externas a la carcasa principal )

) o ) . . *Herramienta de Mano
del dispositivo, se realiza 1 Hora *Tecnico En Sistemas 1 .

) FMultimetro

pintado y prueba de .

R R *Compresor Para Pintura
funcicnalidad

Actividad Dos : Creacion del aplicativo Movil

Bien/Servicio: Aplicativo Movil APP Android y 105
Unidades a Producir

MNumero de personas
que intervienen por
cargo

Equipos y maquinas que
se utilzan

Cargos que participan en la

Actividad del Proceso Tiempo Estimado de Realizacion ..
actividad

*Computador con

Actividad 1 : Disefiar Interf - -
vida Isenar interiaz = Disefiador U¥/UI Software de disefio

Grafica para Diferentes 5 Horas 1
para Ui Adobe XD Photoshop
pantallas Moviles Tables,
Core entre otros.
Actividad 2: Realizar 1a
rogramacion de la *Computador con
" = *Programador en 105 Software libre para
aplicacion la parte Backend, .
_ B Horas *Programador en 2 programacion de App
esta va hacer que funcione . ) N
. B . Android Studios mavil
la conexian con dispositivo
(Carra)
*Multimetro
*Dispositiva (Carro)
Actividad 3 : Realizar Pruebas . . *Celular con Sistema
B ) 2 Horas *Ingeniero Electranico 1 B )
de Funcicnalidad operative Android

*Celular con Sistema
Operativo 105
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Actividad Tres : Creacion Aplicativo Web Desarrollo web

36

Bien/Servicio: Plataforma Web

Unidades a Producir : Una

Actividad del Proceso

Tiempo Estimado de

Cargos que participan en la

Numero de personas
que intervienen por

Equipos y magquinas gue se

de Funcionalidad

Realizacion actividad utilzan
cargo
Actividad 1: Disefar Interfaz *Computador con
Grafica para Diferentes - * Disefiador UX,/UI 1 Software de disefio Adobe
oras
pantallas Moviles Tables Y XD Photoshop Core entre
PCs otros.
Actividad 2: Realizar la
rogramacion de la aplicacion
Prog P *Servidor de Web que
la parte Backend, estavaa *Programador de Backend
Contenga Bases de Datos y
llevar los datos dados por los 48 Horas *Programador de Bases de 2 . i
) . servicio Email
diferentes clientes, seran Datos
almacenados para luego ser
analizados por un especialista
Actividad 3 : Realizar Pruebas . . *Computador con salida a
2 Horas *Ingeniero de Sistemas 1

internet
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12.2. Ficha técnica
LATERALITY CAR
CODIGO VERSION 00 FECHA 16/11/2020
A A D PROD O
A. NOMBRE DEL PRODUCTO ( Defina el nombre tecnico del producto)
CARRO BLUETOOTH

B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

1. Tarjeta Arduino, 2. Modulo bluetooth, 3. Cableado, 4. Sensor, 5. Motorreductores, 6. Liantas.

C. PRESENTACIONES COMERCIALES

La presentacion que va a tener el producto es paquete

D. TIPO DE ENVASE

El tipo de envase gue se va a utilizar es una caja de carldn con las sigulentes medidas, ancho: 11,5 CM, Alto: 8 CM, Largo: 23,5 CM.

E. MATERIAL DE ENVASE

El material de la caja sera carlon cormugado.
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| F. CONDICIONES DE CONSERVACION

. PORCION RECOMENDADA

Recomendaciones del producto se debe utilizar bajo supervisiéon de una persona responsable.

J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO

K. GRUPO POBLACIONAL

Esta dirigido para p que tienen pi de d

Firma del responsable
del producto: JEFE DE PRODUCCION

Nombre del Responsable del

producto Yenny Paola Velasco Firma: §NQ\_\M
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13. LANZAMINETO PRODUCTO MINIMO VIABLE

¢Que problema estas tratando de
resolver?

Se mz gifcaita
Uit me
carfznodmneniy

Frablartes de

"

)
Lateralided :
-

ADULTES ¥ NENDS GO
PRODLEMAS BC
LATERALIOAD

<Como resolveras este problema?

Laterality Car

L.J“.=_

- B

-
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