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Introduccion.

El proyecto “Tomate un nuevo aire y contribuye con tu ambiente” es una innovadora idea de
negocio la cual pretende realizar una recoleccion masiva de colillas de cigarrillo en la localidad
séptima de Bogot4, exactamente en el sector de Bosa Centro, en primera instancia se observo que
en dicho sitio existe un porcentaje alto de contaminacion de estos residuos en espacios publicos
(parques, alrededor de centros educativos y en establecimientos nocturnos) ya que no hay un
conocimiento previo de la poblacion acerca del dafio que ocasiona los filtros a los diferentes

entornos.

Se instalaran urnas en los distintos lugares de mayor afluencia de fumadores las cuales fueron
nombradas en el parrafo posterior, sin antes tratar de crear conciencia social y cultural a la
comunidad mediante la presentacion de datos reveladores en dos aspectos que serén tenidos en
cuenta; el dafio que ocasiona el cigarrillo al consumidor y a su vez el perjuicio que genera la mala
conducta de arrojar la colilla al suelo, puesto que las corrientes de aire desplazan estos filtros a las
redes hidricas contaminado el agua e incluso acabando con flora y fauna de los distintos

ecosistemas.

El creador de este proyecto concibid la idea de elaborar un producto de uso académico para todo
tipo de personas con las colillas que los ciudadanos fumadores arrojan al suelo, ademas con la
ayuda de las urnas de recoleccidon se lograra acumular una cuantiosa cantidad de estos desechos y
con un debido proceso de eliminacion de sustancias toxicas que quedan adheridas al filtro se
elaborara el producto estrella de esta compafiia; las cubiertas para cuadernos. A lo largo del
desarrollo paso por paso de esta idea de negocio el lector podra ir analizando a su juicio la
factibilidad y viabilidad del proyecto, como otros componentes de caracter social y cultural que

generaran aprecio por esta noble causa.



Resumen ejecutivo.

Colnik es una organizacién con una figura juridica denominada SAS ( Sociedad por acciones
simplificadas) la cual tiene grandes ventajas en el &mbito comercial, por nombrar solo algunas se
puede distinguir la facilidad y flexibilidad en su constitucion como su funcionamiento, también su
naturaleza es mediante documento privado y el objeto del ente econdmico es indeterminado; en
pocas palabras este modelo societario es perfecto para estimular la creacion de pequefias empresas

por personas innovadoras y emprendedoras que quieren incursionar en el mundo de los negocios.

Por medio de la recoleccion masiva con ayuda de las urnas instaladas en los distintos sitios de
alta afluencia de fumadores, de igual forma con brigadas dirigidas por el mentor del proyecto en
compafiia de voluntarios que a medida de las diferentes conferencias que se brindaran en el sector
apreciaran este proyecto tanto como el estudiantes que lo est& realizando, permitiran tener los
suficientes insumos para elaborar mensualmente 500 cubiertas de cuadernos, las cuales seran
producidas de forma casera utilizando procedimientos de desintoxicacion de los filtros con ayuda
de un hongo especial y de aditivos que aceleran este mecanismo como lo es el aserrin ( en este
punto el lector pensara que la idea puede llegar a ser fantasiosa, pero el proceso mencionado con
anterioridad ya ha sido implementado por jovenes Mexicanos que al evidenciar la misma
problematica en su localidad decidieron realizar dicha recoleccion para elaborar otro tipo de

productos; insecticidas y materas de forma casera).

Este modelo que impactara aspectos sociales y ambientales ya esta totalmente planificado y a
lo largo de este trabajo el lector lo podra evidenciar, para seguir con el proceso de PHVA el
siguiente paso seria el hacer, el estudiante piensan abordar y sensibilizar a la ciudadania mediante
volantes, pancartas exhibidas por todo el sector y presentacién de la idea de negocios en el parque
principal de bosa. Con el principal objetivo de persuadir a los potenciales proveedores (fumadores),
buscar alianzas con los duefios de los establecimientos sociales nocturnos mas populares de la
localidad e incluso obtener el apoyo de los vendedores informales y negocios formales de venta de

cigarrillos (cigarrerias).

Todo lo descrito en el parrafo superior se empezara a hacer en el mes de diciembre de 2021,
aprovechando que las festividades de sembrina son una excelente ocasion para aumentar el

porcentaje de colillas recolectadas (ya que las diferentes celebraciones de ese mes elevan el



consumo de alcohol y a la vez por los fumadores activos se aumenta el numero de colillas
desechadas). En enero del siguiente afio se empezara a procesar los filtros y crear los distintos
estilos que la organizacion Colnik exhibira en su primera coleccion; en Febrero del mismo afio esta
organizacion incursionara en el mundo de los negocios con la aparicién en el mercado de las
primeras cubiertas hechas a base de filtros de cigarrillo, ese mes sera trascendental para Colnik,
puesto que la temporada estudiantil esta en pleno auge y la innovacién de este producto generara

conmocion en el ambito académico

En el mes de Abril y Mayo por parte del mentor de este proyecto se procedera a realizar un
proceso de verificacion de resultados y respecto a ellos se tomaran medidas correctivas que
permitan garantizar en meses posteriores evitar posibles reprocesos y fallos por falta de experiencia
en el mercado, avalando que el flujo continuo en los ciclos administrativos sea cada vez mejor y

los aspectos negativos se minimicen en un porcentaje elevado.

Definicion de objetivos.

La organizacion Colnik pretende en los albores del afio 2021 empezar a difundir el ideal ecoldgica
a los habitantes del sector por medio de las ya mencionadas conferencias y charlas acerca de los
dafos irreversible tanto a la salud del consumidor como a los distintos ecosistemas que albergan
especies vivas en su interior, después de llamada su atencidn se pretende establecer alianzas con
entes gubernamentales y duefios de sitios nocturnos de afluencia de fumadores para obtener algun
tipo de patrocinio econémico y fuerte publicidad , cuando se tenga un gran insumo de materia
prima (filtros de cigarrillo) se iniciara con todo el proceso de desintoxicacion, produccion,
estetizacion del articulo y disefios de la primera coleccion que la organizacion Colnik pondra a la
venta en el mercado; lo descrito en este parrafo se piensa desarrollar durante todo el afio 2021. Por
lo tanto, el objetivo principal a corto, mediano y largo plazo se puede argumentar de la siguiente

forma:;

- Elaborar y comercializar en el afio 2022 aproximadamente 500 cubiertas para cuadernos
que equivalen a $ 2.000.000, restandolo con los costos de fabricacion y gastos (publicidad
y distribucién) la utilidad real de esa ganancia puede ser de un 80%.

- Al lograr un acuerdo con alguna entidad que financie el proyecto, en el afio 2026 la

organizacion Colnik contara con la maquinaria necesaria para producir en grandes



cantidades la cubiertas para cuadernos; sin embargo, para esta fecha se diversificara los
articulos ofrecidos (incursionamiento en otros nichos de mercados) y se ampliara el
segmento geografico inicialmente abordado (la intension es poder ofrecer los articulos de
la organizacion en toda la ciudad), de esta manera creceran exponencialmente los costos,
gastos e inversion pero la utilidad real crecera proporcionalmente a esas variables.

- En el afio 2030 la organizacion Colnik inaugurara su planta de produccion en el mismo
sector donde surgio y se llevo a la realidad el ideal (Bosa), generando una fuente de empleo
directa para los habitantes locales. En este afio Colnik serd uno de los mayores productores
y distribuidores de cuadernos (puesto que una de las diversificaciones del producto sera no
solamente producir cubiertas, sino por el contrario elaborar todo el cuaderno) en la cuidad
de Bogota, intentando por medio de las redes sociales y convenios con grandes empresas
productoras de cuadernos (norma, Scribe entre otras) ampliar tanto el segmento como los

clientes potenciales a toda Colombia.

Claves para el éxito.

El plus fundamental de esta idea de negocio es reducir considerablemente la contaminacion en
los suelos e hidricas que se presenten en el sector y mejorar la calidad en la sociedad, teniendo en
cuenta el impacto social que se quiere llegar a generar un porcentaje de las ganancias por la venta
del producto se destinara a fomentar actividades deportivas en los nifios y jévenes y que su
perspectiva sea llevar habitos de vida saludable y asi tratar de bajar la tasa de fumadores en un

futuro no distante.



1. Descripcion de la idea de negocio.

1.1.¢Cual es el producto o servicio?

El proyecto por lo descrito en hojas preliminares es tanto un servicio como un producto; ya
que al tener grandes matices ecoldgicas se establecerd por medio de conferencias y charlas que se
brindaran en el sector, una concientizacion masiva del grave e irremediable dafio que ocasiona este
desecho a los ecosistemas, para que de esta forma los habitantes de la localidad tengan el
conocimiento de donde puede depositar este filtro para su tratamiento. Posteriormente se elaborara

las cubiertas de cuadernos de forma casera a base de estas colillas debidamente desintoxicadas.

1.2 ¢ Quién es el cliente potencial?

Ciudadanos que residan en la localidad séptima de la ciudad de Bogota, especificamente en el
barrio Bosa Centro. Ademas de ciertas caracteristicas puntuales que seran determinadas y
analizadas en la segmentacién de mercado indagada por el mentor del proyecto, las cuales se

presentaran mas adelante.

1.2.¢Cual es la necesidad?

Minimizar sustancialmente el alto porcentaje de contaminacion hidrica y de suelos que genera
el desplazamiento por medio de las corrientes de aire, la falta de cultura de las personas al arrojar
el filtro del cigarrillo en espacios publicos y demas factores que incentivan esta dificil problemética
y que dia a dia aumenta sus consecuencias fatales en la localidad.

1.3.;.Como?

En conveniente en este punto mencionar dos aspectos trascendentales en este proyecto, para que
el lector pueda considerar la formalidad con la que el estudiante esté ejecutando la idea de negocio;
a continuacion, se presentara la segmentacion de mercados que se enfatizaba en el item 1.2 de este
punto, como también un plan de manejo ambiental que fue estructurado y disefiado a la medida de

los objetivos que se pretenden alcanzar.

1.4.1. Segmentacion de Mercados.

1.4.1.1. Aspectos Demograficos:
- Genero: El producto estrella de este proyecto, al ser de uso académico (cubiertas para
cuadernos) estara disefiado tanto para hombres como mujeres.
- Edad: Para profundizar el item anterior, la organizacion Colnik implementara en las
cubiertas aparte de mensajes alusivos al reciclaje y la preservacion del medio ambiente,
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disefios tanto juveniles como sefioriales con ayuda de la teoria del color y asi persuadir
correctamente a todo tipo de consumidor; por lo tanto, este articulo lo puede adquirir
cualquier persona que se encuentre en el &mbito académico.

Ocupacién: Para adquirir este articulo los hombre y mujeres pueden ser estudiantes de
colegios o universidades, que laboren en una empresa o sean independientes, en pocas
palabras no importa que ocupacion tenga la persona solamente la intencion de apoyar esta
noble causa.

Lugar de residencia: Aunque el mercado potencial que pretende abarcar la organizacion
Colnik se sitta a nivel regional (toda Bogota), en un principio se implementara a los
ciudadanos que habiten la localidad séptima de Bogota.

1.4.1.2. Aspectos geograficos:

Por lo explicado en el punto anterior, el lugar fisico de la organizacion se ubicara en la localidad

séptima de la ciudad de Bogota, exactamente en el barrio Bosa Centro, donde también se eliminara

las sustancias nocivas del filtro y elaborara las cubiertas; es decir en este mismo espacio sera la

fabrica de produccion masiva.

1.4.1.3. Aspectos Psicograficos:

Para analizar mas a fondo este importante rasgo se nombrard y evaluara a su vez tres criterios:

estilo de vida, rasgos de personalidad y clase social, para asi poder tener una vision mas clara y

acertada de este tipo de poblacion.

Estilo de vida: Se puede evidenciar que la mayoria de las familias del sector son de estrato
dos, son individuos muy sencillos los cuales estan dispuestos y no le ven ningln problema
al cambio (se deslumbran facilmente por productos nuevos y la forma de conocer dichos
bienes o servicios es por el voz a voz). Caracterizando méas a fondo el tema familiar se
denota que su nucleo habitacional es bastante conservador y apegado a los valores éticos y
morales inculcados por los padres, por ende, la mayoria de la poblacién es religiosa sin
importar el credo que practiquen.

Personalidad: Esta comunidad se puede catalogar como impulsiva y en cierto modo
persuasible tanto en los jovenes como en los adultos en cuanto en compras se refiere; al
existir ciertos circulos sociales (grupos de estudio tanto de colegio como de universidad,

amigos e incluso por los mismos familiares), es mas facil para el mentor de este proyecto

11



por medio de conferencias y charlas acerca de lo que se pretende producir con las colillas
de los cigarrillos, plasmar la idea en sus mentes y al ellos considerar la viabilidad del
proyecto pueden difundirlo a sus grupos mediante la comunicacion voz a voz la cual tanto
se ha mencionado.

e Clase social: Al tener en cuenta el grupo al que va dirigido el proyecto se tiene grandes
ventajas al considerar que la mayoria es del mismo estrato socioeconémico (estrato dos),
generalmente el padre trabaja y la madre alterna en ocasiones las laborales del hogar con
trabajos ocasionales, los hijos adolescentes se dedican a la parte académica, aunque también
buscan distintas fuentes de ingresos, ya sea con trabajos de medio tiempo o los fines de
semana para solventar sus gastos. En este criterio es de suma importancia impactar tanto de
forma social y ambiental que son los pilares iniciales del proyecto al igual que de forma
monetaria con un precio el cual sea asequible para el consumidor y que permita tener un

margen de ganancia aceptable.

1.4.1.4. Aspectos comportamentales:

En los fumadores activos el cigarrillo satisface una necesidad (ansiedad) en donde existen
criterios comportamentales a fondo que se deben tener en cuenta; analizando desde el punto de
vista del marketing, las empresas tabacaleras a todo momento estan en un periodo de transicion y
adaptacion a los nuevos gustos y necesidades de este grupo tan selecto y que dia a dia va en
aumento, hablando del género se observa que los hombres consumen cigarrillos fuertes como lo
son de la marca Mustang, piel roja y Malboro rojo siendo el primero el de mas demanda en el
mercado, por el contrario las mujeres prefieren los mentolados e incluso los de sabores; por

mencionar algunos se tienen los de la marca Cool, Lucky Street entre otros.

Otro criterio para evaluar en este aspecto es la frecuencia de compra y los sitios predilectos para
hacerlo, un fumador pasivo sin importar el género ni condicion econémica puede llegar a consumir
a diario un minimo de tres a cinco cigarrillos, y los sitios donde los adquieren mayormente son
puestos informales en la calle; ya que ellos afirman que si compran por cajetillas pueden fumar aun
mas de lo anteriormente descrito. Es primordial aclarar que este mal habito tiene que ver mucho
con la educacién inculcada desde la infancia principalmente en la adolescencia; aclarando mas este
punto cabe resaltar que los grupos sociales a los cuales pertenecian estos individuos en la escuela

fomentaban el viejo adagio “el fumar te hace mas hombre o mas grande”, los infantes que fumaron

12



por primera vez lo hicieron bajo esta presion que lastimosamente creo en ellos una gran

dependencia, hasta tal punto de no poder dejarlo.

1.4.2. Plan de Manejo Ambiental propuesto.

La estrategia mas conveniente que se ha concebido para contribuir significativamente a los ODS

(Objetivos de Desarrollo Sostenible) y a los RSC (Siglas que aluden al término de Responsabilidad

Social Corporativa) es implementar por parte de la organizacion Colnik dos metodologias y una

accion de distribucion las cuales permitan obtener mas insumos para la elaboracién de las cubiertas,

pero sobre todo genere el aprovechamiento de este articulo cuando ya el cliente final lo desee

desechar, dichas propuestas son:

Crear un centro de acopio en la localidad: Después de la instalacién de contenedores en
los sitios de mayor afluencia de fumadores para la recoleccion masiva y las brigadas que se
pretenden establecer para la limpieza de los espacios publicos, se considera necesario
instalar un centro de acopio para eliminar en grandes cantidades las sustancias nocivas de
este desecho, a este sitio puede acudir cualquier persona sea fumador activo o pasivo, el cual
desee contribuir con esta causa aportando los filtros que haya recolectado por su propia
cuenta; de esta forma se tendra mucha materia prima para producir cubiertas que satisfagan
la demanda que va a existir en la introduccién al mercado de este articulo.

Reutilizacion de las cubiertas: Como se ha analizado por parte del mentor del proyecto a
través de la segmentacion de mercado exactamente en los aspectos psicograficos y
comportamentales, el gusto de las personas es muy variable con relacién a las nuevas
tendencias y estilos que se ofertan, por tal motivo la organizacion Colnik por medio de una
campafa exhaustiva de reciclaje pretende concientizar a los clientes que pueden seguir
contribuyendo a la causa no solo con la compra de la cubierta para cuadernos; si no por el
contrario depositando la cubierta que ya uso y esta en mal estado en un sitio que dispondra
Colnik para reutilizarla en la elaboracion de las cajas donde se empacara el producto para
ser distribuido a los establecimientos que crean y apoyen este ideal ecoldgico.

Para concluir y complementar el item anterior, la distribucion al por mayor de las cubiertas
se efectuara en un medio de transporte amigable con el medio ambiente; la bicicleta, para si
demostrar que uno de los objetivos primordiales relacionado con los habitos de vida

saludables también se estan aplicando.
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1.5. ¢Por qué lo preferiran?

Para responder esta pregunta, a continuacion, se presentara tres factores claves relacionados al
impacto social, cultural y ecoldgico que van inmersos en el trasfondo concebido desde la
concepcion de este proyecto, que garantizaran que el cliente reconozca y prefiera al Colnik en el

mercado.

- El Proyecto en gran medida se relaciona con tres de los ODS (Agua limpia y saneamiento,
océanos del mundo y vida en ecosistemas terrestres).

- Un porcentaje de las utilidades reales de la comercializacién del articulo fabricado por
Colnik, sera aportado a crear una escuela de formacion deportiva para nifios y jovenes del
sector; puesto que uno de los objetivos especificos de este proyecto es inculcar a los infantes
que en la actividad fisica esta una forma sana y practica de interactuar con la comunidad, y
asi poder generar una mentalidad distinta en ellos para en un futuro no muy distante
contribuir a la sociedad bajando el indice porcentual de posibles fumadores.

- Al no existir competidores directos en el sector ni tampoco altos costos de materia prima
(puesto que las colillas de cigarrillo serén recolectadas de forma masiva), se puede ofrecer
un precio de lanzamiento asequible y justo al cliente, que combinado con la divulgacion de
lo que hasta el momento se ha planteado a lo largo de este trabajo, sin lugar a dudas permitira

una captacion, venta y fidelizacion del cliente local.

2. Modelo de Negocio.
2.1. ¢Quiénes son los clientes?

Este factor fue ampliamente definido en el punto 1 del numeral 1.4. de este trabajo.

2.2. ¢Cual es la propuesta de valor?

Se encaminara al cumplimiento de ciertos indices de ventas combinandolas con aspectos
morales, éticos y en especial ambientales para conseguir resultados de produccion y venta al
minimo costo posible y con gran impacto social. Tratando de implementar un sistema de mejora
continua de los productos comercializados, pero ain mas importante tratar de crear un vinculo entre

empresa y consumidor en donde el segundo evidencie que el objetivo principal de este proyecto es
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hacer del mundo un lugar mejor en donde el concepto de aplicacion clave son los valores, esto con

el fin de consolidar aprecio por la idea y la imagen del proyecto, pero sobre todo fidelizar clientes.

2.3. ¢ Cuales son los recursos y procesos necesarios?

El principal insumo para la elaboracion de las cubiertas claramente son los filtros de cigarrillo
los cuales serén recolectados de manera masiva y con brigadas de limpiezas en espacios publicos
de la localidad, ademas se requiere para la eliminacion de las sustancias toxicas un hongo especial
y aserrin que al ser licuadas y mezcladas con engrudo y vertido su contenido en un molde y
exposicion al sol, le dar&n una textura resistente. Posteriormente se debe suprimir olores y estetizar
el articulo; para esto se aplicara esencias, fragancias y alcohol que con ayuda de papel contac
(proteccion efectiva de la cubierta) y un disefio apropiado (impresos con computadora) con
respecto a lo enfatizado en la segmentacién de mercado, permitira obtener un articulo de alta

calidad.

2.4. ¢Cudles son los mecanismos de entrega centrados en la propuesta de valor?

El colaborador encargado de la distribucion al por mayor de las cubiertas a los establecimientos
comerciales serd el mentor del proyecto, por medio de su bicicleta; ofreciendo al cliente una
perspectiva de compromiso y contribucion al medio ambiente aplicando el principal objetivo

mencionado en la propuesta de valor.

2.5. ¢CoOmo generar ingresos y fuentes de financiacion?

El estudiante promotor del proyecto al ser habitante de la localidad a concebido la estrategia de
presentar el proposito a la Alcaldia menor de Bosa y a los propietarios de los establecimientos
nocturnos del sector por dos razones fundamentales; la Alcaldia menor al apoyar jovenes
emprendedores puede brindar un espacio dentro de sus instalaciones donde se ubicaria el punto
fisico de la organizacién Colnik, eliminado asi un costo fijo (arriendo) y obteniendo el aval de un
ente de esta magnitud. En cuanto a la alianza con los duefios de los sitios donde existe alta afluencia
de fumadores se buscara obtener una financiacion para temas de publicidad e impulsar asi el
producto estrella del Colnik; a cambio a estas personas se les ofrecera una distincion especial
creada por la Alcaldia donde se resaltara su gran apoyo a una causa ecologica y al sostenimiento

de un negocio verde, lo que claramente aumentara significativamente sus ventas.
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2.6. ¢CoOmo puede ser sostenible?

A parte de lo mencionado en el item previo y con ayuda de una planificacion correcta del
proyecto donde se evidencie la viabilidad del mismo, se pretende presentar la idea al area de
emprendimiento de la Corporacion Unificada Nacional de Educacion Superior y asi poder trabajar
en conjunto con sus directivas y obtener el capital necesario para cubrir tanto los costos como los
gastos; explorando distintos nichos de mercado y clientes potenciales que puedan generar demanda

del articulo ofertado.

2.7. ¢CoOmo se puede generar relaciones con los clientes?

Se considera necesario después de la venta del articulo al cliente, establecer un servicio oportuno
y eficaz de post venta; donde se evaluara por medio de un cuestionario de satisfaccion con una
serie de preguntas donde se pretende conocer la experiencia vivida ya sea de forma personal o
digital (a través de las distintas redes sociales donde se dara a conocer tanto la idea como el articulo
a comercializar), el grado de aceptacién en cuanto a la calidad del articulo, saber si lo recomendaria
a otras personas entre otros aspectos que permitiran generar medidas correctivas dentro del ciclo
PHVA y replantear actividades, para asi ofrecer un producto y un servicio 6ptimo. Sin embargo,
también se implementara una técnica de marketing muy novedosa que permitird a la organizacion
Colnik retener y fidelizar los clientes; el poder de atraccion, en este caso las gangas. Creando una
percepcion de rebajas en el consumidor utilizando los obsequios, dia de dos por uno, cupones e
incluso premios a los que refieran nuevos clientes, cuya finalidad sera llamar la atencion de las

personas y aumentar su aprecio por la marca.

2.8. ¢Qué alianzas estratégicas se pueden generar?

La respuesta a esta pregunta es notoria en el numeral 2.5 y 2.6 de este punto, es necesario
resaltarlo para que el lector siga con la trazabilidad que hasta el momento se ha tratado de ejercer
por parte del mentor del proyecto y tenga en cuenta la relacién que se trata de representar.

3. Modelo de Negocios de ventas por Internet
El principal modelo para manejar sin lugar a duda seran las ventas bajo la metodologia E-
Commerce, apoyada en el modelo de negocios Online denominado “Crowdfounding”
(especificamente en el aspecto de donacion), a través de la estrategia conocida como “Flash Sales”,

como se podra evidenciar en parrafos siguientes a esta explicacion.
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3.1. ¢ Coémo captar la atencion de los clientes segun el modelo de ventas escogido?

Se creard una pagina empresarial en las redes sociales de mayor popularidad (Facebook,
Tweeter e Instagram) donde el mentor del proyecto presentard un pitch relacionando: el perfil del
estudiante, la problematica evidenciada, datos de fuentes primarias y secundarias que apoyen lo
anterior y por supuesto la solucion y como se piensa llevar de la planeacion a su correcta ejecucion.
Ademas, se subiran a estas paginas videos, imagenes y fotos de las conferencias y charlas que se
realizaran en el sector presentando tanto las preocupantes cifras como la solucion que se ha
concebido a la problematica. Posteriormente se mostraran testimonios reales de ciudadanos de la
localidad que hayan participado en las limpiezas masivas de espacios publicos como también las
declaraciones de clientes satisfechos después de adquirido el articulo. Todo lo anterior impulsara
el aprecio por el ideal ecoldgico, las ventas del articulo, la consolidacion de la organizacion Colnik
como pionera de esta noble causa, pero sobre todo puede captar la atencion de mas clientes

potenciales y de empresarios que analicen la viabilidad del negocio y decidan financiar la idea.

3.2. ¢Como y que alternativas ofrecera a los clientes segun el modelo de ventas por internet?

Las alternativas del modelo escogido se pueden reflejar en la comodidad con la que el cliente
puede solicitar su articulo sea de manera unitaria o al por mayor, ya que, si no puede dirigirse al
punto fisico, en menos de cinco minutos por medio de las redes sociales su peticion sera atendida
y el domicilio no incluira ningun recargo, y aun mejor sera llevado a la puerta de la residencia del

cliente.

En cuanto a las donaciones, se abrira una cuenta bancaria para que las empresas puedan
depositar de manera segura sus incentivos; en las paginas sociales se destacara a cada contribuyente
resaltando los aspectos positivos ya sea de sus productos o servicios e invitando a adquirirlos por

su gran compromiso con la responsabilidad social corporativa.

3.3. ¢Como cerrar la venta por internet y cuales podrian ser los métodos de pago utilizados
acorde al modelo?

Cada una de las paginas sociales donde se ofertara el articulo tendré un enlace que al ser pulsado
lo redireccionara a un formulario de Google forms, el cliente deberd almacenar la informacion
solicitada (Nombre, Direccion, cantidad solicitada, medio publicitario por el que se enterd de la
organizacion Colnik entre otros datos), de esta manera se atendera y distribuira los pedidos que las

personas realicen de forma online.
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En cuanto al medio de pago, el mismo formulario especificara que se debe realizar contra

entrega en efectivo por parte del cliente al domiciliario.

4.  Innovacion sostenible y ecoldgica.

4.1. ¢ El producto tiene un ecodisefio?
El producto estrella de la organizacion Colnik (cubiertas para cuadernos) al ser elaborado en su

gran mayoria por filtros de cigarrillo, se ha concebido plasmar en su disefio mensajes alusivos a la
proteccion de los ecosistemas por medio de la utilizacion de las tres RRR; reducir, reutilizar y

reciclar y de esta forma empezar a crear una nueva cultura en los habitantes de la localidad.

4.2. ¢ Realiza algun tipo de campafa que favorezca al medio ambiente?
En el trasfondo ecoldgico y social que pretende establecer la organizacion Colnik en el mercado,

se establece desde sus albores la implementacion de la recoleccién masiva de filtros a través de
contenedores ubicados en la localidad, jornadas de limpieza de estos desechos en espacios publicos,
desarrollo de un plan ambiental, estudio tanto de andlisis interno y externo como del marketing
mix ( utilizacién de las cuatro P), al igual que la aplicacién de canales de comercializacion fisicos
y digitales que garanticen que el proyecto y el articulo ofrecido sea conocido y adquirido por los

clientes potenciales, y a su vez crear un fuerte vinculo entre empresa y consumidor.

4.3. Agua.
4.3.1. Preguntas relacionadas al producto.

v ¢Usa eficientemente el agua?

v ¢Cémo?
4.3.2. Respuesta.

En el proceso de elaboracion del articulo, evidentemente se necesita agua que mezclada con el
colbdn originan el engrudo requerido para dar una consistencia adecuada a las cubiertas; por lo
tanto, la forma mas conveniente de reducir el consumo de agua radica en la implementacion de una

manguera ahorradora para utilizar lo conveniente sin exceder ni desperdiciar este recurso.

4.4. Energia.
4.4.1. Preguntas referentes al producto.

v ¢Reduce el consumo de energia?
v’ ¢{Cémo?
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v' ¢Qué equipos utiliza?
4.4.2. Respuesta.

En este aspecto cabe resaltar que en un principio tanto la desintoxicacion como la elaboracion
de las cubiertas se piensa ejercer de forma casera y manual, es decir que el consumo de energia
relativamente es muy bajo; solamente se utilizara este recurso para poder iluminar el &rea de trabajo

y la forma correcta de minimizar energia, se concibe en la instalacion de bombillos ahorradores.

4.4.3. Pregunta con respecto al mercadeo.

v' ¢ Qué medios de transporte utiliza?

4.4.4. Respuesta.
Para cumplir a cabalidad lo establecido en la propuesta de valor determinada en el trabajo

anterior, la distribucion del articulo en la localidad se realizard por medio de una bicicleta; de esta
forma el cliente potencial inconscientemente generara una perspectiva de fidelizacion tanto con la

marca como con el ideal ecoldgico que pretende difundir el mentor del proyecto.

4.5. Materias primas.
4.5.1. Preguntas relacionadas al producto.

¢Reduce los insumos?
¢ Como?
¢Utiliza quimicos?

¢ Cuales?

NN

¢Qué empaque y que embalaje utiliza?
4.5.2. Respuesta.

La eliminacion de sustancias toxicas que quedan adheridas al filtro del cigarrillo se realiza a
través de un hongo especial y de aditivos (aserrin) que minimizan los tiempos en este proceso, la
utilizacion de productos quimicos se evidencia en el momento de excluir los olores del tabaco;
puesto que se le aplica aromatizantes y esencias especiales que otorguen una sensacién mas
agradable a las cubiertas. Considerando el tema del embalaje, la distribucion al por mayor del
articulo se piensa realizar en cajas de carton elaboradas con las cajetillas de los cigarrillos y de la

reutilizacion de las mismas cubiertas que los clientes después de usadas decidan reciclar.
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4.5.3. Pregunta con respecto al mercadeo.

v' ¢ Qué materiales utiliza para las actividades de marketing?

4.5.4. Respuesta
La publicidad se piensa hacer de dos formas: la primera es a través de las redes sociales,

presentando a las personas el proyecto, el articulo y evidencia de los logros que dia a dia se vayan
alcanzando. En segunda instancia se organizaran conferencias y charlas en la localidad donde se
pueda presentar los anteriores factores y de esta forma minimizar los gastos en la impresion de

volantes y pancartas que a final cumplen la misma funcién.

4.6. Emisiones.

4.6.1. Pregunta con relacion al producto.

v" ¢Ha medido su huella de carbono?

v' ¢Cuédl es el resultado?

4.6.2. Respuesta.
Por razones de variabilidad en el mercado e incluso por aspectos sociales (como por ejemplo la

pandemia que ha tenido un fuerte impacto en la economia global), por parte del mentor del proyecto
no se ha establecido con claridad este tema hasta tener una perspectiva mas desarrollada de la
planificacion en su totalidad de la idea de negocio.

4.7. Residuos.

4.7.1. Pregunta referente al producto.

v ¢ Qué residuos recicla?

4.7.2. Respuesta.
El principal desecho que se recicla claramente son los filtros de cigarrillo que es el insumo

primordial para la elaboracion de las cubiertas, por otra parte, y como se enfatizaba en puntos
anteriores, las cajetillas también se piensan reutilizar en la fabricacion de cajas de carton donde se

distribuira el articulo al por mayor.
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5.  Estrategia Océano Azul.

5.1. Analisis del sector.
Es fundamental enfatizar que este analisis esta totalmente descrito en el punto uno de este

trabajo argumentativo denominado “Descripcion de la Idea y Modelo de Negocios™, donde el lector
(docentes de la asignatura de Creacién de Empresas Il o en su defecto algun estudiante de esta
catedra) podra evidenciar y sobre todo llevar la trazabilidad de la informacién y de los avances
pertinentes que demuestran la viabilidad del proyecto; por lo tanto, es infructuoso volver a plasmar

lo ya citado en lineas iniciales de este parrafo.

Explicado lo anterior, en este trabajo el mentor del proyecto sustentara dos modelos bastante
utiles aplicados a la idea de negocio para determinar distintas variables con relacion a la
competencia; el concepto de ocano azul y las cinco fuerzas de Porter. En la primera de ellas se
implementara y argumentara estrategias que reflejen el alto nivel de innovacion que tiene el
producto estrella de la Organizacion Colnik (Cubiertas para cuadernos) y los competidores tanto
directos como indirectos que en cierta medida puede afectar el proyecto, en el segundo caso se
empleara uno a uno los pasos expuestos en la teoria de Porter a la organizacion en mencién, para

determinar las variables del mercado con respecto a sus aspectos positivos y negativos.

5.2. Estrategia océano azul.
En el mercado actual en la ciudad de Bogota, existen muchas empresas dedicadas a la

produccién y comercializacién de cuadernos (mas de 10 en la ciudad), los cuales tienen definida la
industria y saturado el mercado con agresivas campafas de publicidad que restringen el ingreso de
nuevos competidores. Pero para identificar la principal ventaja competitiva que tiene la
organizacion Colnik frente a estas empresas, es importante resaltar el alto grado de compromiso
social y ecoldgico que tiene el ideal; puesto que su principal insumo y materia prima se deriva de
un desecho que contribuye a elevar los dafios irreversibles a los ecosistemas (filtros de cigarrillo)
por lo tanto Colnik ofrece una solucion factible afiadiendo a su esencia creatividad e innovacion en

SUS procesos.

En el siguiente cuadro se sintetiza de forma méas conveniente las variables establecidas por la

organizacion frente a su competencia general.
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Variables Innovacién | Creatividad | Disefios | Compromiso | Impacto | Medios de
con el medio | social distribucion
ambiente amigables

con el
medio
ambiente

Empresas 2 2 4 2 2 1

tradicionales

Organizacion | 5 4 5 5 5 5

Colnik

Mantener Mantener Mantener | Mantener Mantener | Mantener

Nota:

Representacion grafica

Empresas tradicionales -

Organizacion Colnik

Es importante destacar que la escala de medicién se tomé de 1 a 5; donde el nimero 1 es el

valor minimo y por el contrario el numero 5 es la maxima calificacion.

5.3. Desarrollo de estrategia.

Elaborar | Innovacion | Creativi Disefios. | Compro | Impacto Medios de
cubiertas dad. miso con | social. distribucio
para el medio n
cuaderno ambiente. amigables
s a base con el

de filtros medio

de ambiente.
cigarrillo.

Compete | Al tener Al parecer Son Este Estas La

ncia definida en estas establecid | factor no | empresas distribucion
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tradicio hace mucho | empresas o0s de se solo se masiva la
nal. tiempo su existe un acuerdo evidencia | preocupan | realizan em
linea de administrad | con las enla por superar | los medios
produccién, | or mas no tendencias | publicidad | a sus e transporte
las nuevas | un gerente; | deportivas | ni mucho | rivalesy convencion
necesidades | puesto que |, menos en | elevar el ales;
sociales y el primero musicales | su materia | margende | Camion o
ecologicas | solo entre prima. utilidad real | moto, sin
parecen no | supervisay | otras. al maximo | valorar en
ser tenidas | controla, sin tener en | ningun
en cuenta mientras que cuenta la momento el
por alta el gerente responsabili | dafio que
gerencia. propone dad social | ocasionan a
alternativas corporativa | la capa de
creativas 0zono.
para mitigar
alguna
problematic
ay
solucionarla
de forma
adecuada.
Estrategi | Sinlugara | Eneste Disefios Esta Creacion de | Distribuir el
adela duda, la aspecto cabe | previamen | variable unanueva | articuloala
organizac | innovaciéon | resaltar que | te es la culturaa puerta de la
i6n que por parte del | establecid | esencia través de la | casa del
Colnik. implementa | mentor del | os gracias | del concientiza | cliente por
ra Colnik, proyecto se | auna proyecto; | cion social | medio de
radicaen la | realizo un debida puesto por medio | bicicleta
utilizacién | extraordinar | segmentac | que la de las
de un 10 proceso ion del disminuci | conferencia
desecho de mercado, | On syla
aparenteme | identificacié | teniendo | porcentual | ejecucion
nte obsoleto | n de una en cuenta | de las de lo
para necesidad o | la redes previament
fabricar un | problematic | aplicacion | hidricasy | e planeado
articulode | a, de los suelos
uso indagacion | mensajes | es el pilar
académico | de alusivos al | principal
con los informacion, | cuidado de la
mismos encuestas, de los organizaci
estdndares | representaci | distintos | 6n
de calidad | ones ecosistem
que las graficas; que | as como
convencion | por la
ales. consiguiente | identificac
, lollevaron | iénde la
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a determinar | organizaci
una solucion | én, logo y
factible para | eslogan.

la localidad.

5.4. Conclusiones obtenidas de analizar los dos numerales anteriores.
Sin lugar a dudas la organizacion Colnik esta por encima de su competencia en muchos aspectos

que son relevantes y tenidos en cuenta en la decision del cliente de adquirir el producto, la intencién
del creador de este proyecto es seguir manteniendo la ventaja competitiva expuesta en el cuadro e
intensificar factores claves como: la difuncién asertiva del ideal ecoldgico, la cautivacion de los
ciudadanos de la localidad mediante conferencias, el disefio creativo y la implementacion de
mensajes alusivos al cuidado del medio ambiente, la publicidad por medio de plataformas digitales
y la distribucion del producto por medio de bicicleta.

Los dos ultimos factores, se arraigan a la propuesta de valor (bajar el porcentaje de
contaminacion y consolidar poco a poco un mundo mejor) caracterizados en la nula emision de
mondxido de carbono e impresion de volantes y pancartas que son reemplazados por lo nombrado

en el parrafo anterior.

6.  Andlisis de las cinco fuerzas de Porter.
Como es de conocimiento general, esta herramienta de gestién permite a las industrias

identificar la competencia, y también otro tipo de factores que puede incrementar o reducir la
capacidad de generar beneficios econémicos. A continuacion, se relacionaran estas cinco fuerzas a
la organizacion Colnik, y de esta forma comprender la magnitud y alcance de los competidores

directos e indirectos del mercado.

6.1. Poder de Negociacion de los Clientes.
En este primer aspecto se debe considerar que existe demasiada competencia tanto en la

localidad (Bosa) como en la ciudad de Bogota, es decir que la intensidad de esta fuerza es alta en
cierto modo, pero la organizacion Colnik tiene factores diferenciales que le otorgan un plus
adicional y una propuesta de valor unica al articulo; ya que otra funcionalidad que se le asignara
a las redes sociales aparte de comercializar, radica en la presentacion constante de los avances y
logros que se obtiene a raiz de la recoleccién masiva en los contendores y de las limpiezas de
espacios publicos con las brigadas que convocara el proyecto. También el mentor de la idea de

negocio estara en constante interaccion con los visitantes de los sitios web, proporcionandoles un
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espacio donde ellos pueden compartir sus ideas con respecto a los disefios que les gustaria que
salieran al mercado, donde se pondran a votacion y los mas populares se ejecutaran y llevaran a la

realidad en colecciones posteriores.

Estas acciones infaliblemente ayudaran a que exista un vinculo mas cercano entre organizacion
y consumidor donde lo méas importante es el alto componente social y ecolégico como la opinion
de todos los clientes potenciales; diferenciador principal con las empresas tradicionales que solo
buscan acaparar toda la atencién del mercado con camparias publicitarias obsoletas para estos
tiempos.

6.2. El poder de Negociacion con los Proveedores.

El asombro que causara la primera coleccion de la organizacion Colnik, originara que las
empresas que controlan aparentemente la industria productora en este sector, intenten cautivar
nuevamente a los clientes mediante camparias e incluso bajando sus precios en el mercado, para
asi tratar de recuperar los consumidores que van a preferir apoyar este ideal ecoldgico, pero el
estudiante creador del proyecto deduce que para controlar el posible impacto que pueda generar
esta arremetida agresiva por la competencia, lo mas indicado es utilizar dos técnicas de marketing
eficientes; la primera de ella se relaciona al poder de atraccion, donde se pretende persuadir al
cliente por medio de rebajas, cupones, dia de dos por uno entre otras mas que generen una
perspectiva de ganga por donde lo analice la persona. En el caso de la segunda técnica se utilizara
un precio introductorio en el mercado denominado de descreme; donde se ofertard con un precio
alto, y a medida que surjan nuevos competidores o estrategias por las empresas ya posicionadas ir
reduciendo el costo del articulo y de esta forma garantizar mayores ventas.

6.3. Productos Sustitutos.
La amenaza de sustitutos es muy baja, considerando que, sin importar el género, edad u oficio,

toda persona que este inmersa en el ambito académico necesitara este articulo en cualquier
momento. ES muy importante resaltar que, para cautivar el nicho previamente establecido, las
técnicas de aprecio y recordacion por la marca se deben originar a corto y mediano plazo y asi se
instauraran estrategias que contribuyan a fidelizar clientes a largo plazo. El Unico riesgo en este
aspecto radica en la creacion de un articulo similar por la competencia que pueda dividir la opinion

e intensién de compra del consumidor.

6.4. Nuevos Productos Entrantes.
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Las empresas tradicionales tienen monopolizada esta industria y su cuota de mercado es muy
elevada, para la organizacion Colnik es un desafio muy grande incursionar de forma réapida en este
nicho ya controlado, pero con una correcta planificacion y ejecucion del proyecto se puede concebir
que tanto el producto sustituto como el producto entrante son las cubiertas para cuadernos de la

marca Colnik que piensan posicionarse y competir con los grandes emporios.

6.5. Lacompetencia entre empresas.
No es un secreto para los lectores y es mas que notorio que las mas de diez empresas que existen

en la ciudad de Bogoté se reparten en porcentajes diferente el 100% de las ventas de este articulo.

7. Conclusion de la entrega.
El autor intelectual tanto del proyecto como del trabajo dia a dia a medida que se va aumentando

la rigurosidad de las actividades impuestas por las docentes de la CUN, concibe que su idea es muy
viable, por medio de argumentos claros como los que se describen a lo largo de este trabajo; sin
lugar a dudas sus previos conocimientos sobre temas administrativos y la adquisicion de bases
tanto tedricas como practicas en cuestiones de indagacion, andlisis y gestién de mercados, le han
permitido poder ver mas alla de su perspectiva y tener en cuenta todo tipo de variables que si son
desarrolladas de forma correcta pueden seguir consolidando este proyecto hasta tal punto que la
financiacion que preocupa al estudiante puede llegar de forma rapida y por un ente reconocido que

otorgue ese aval y credibilidad que tanto necesita el alumno en esta etapa de planificacion.

Un aspecto muy significativo que plasmo esta actividad en la esencia del estudiante radica en
la concepcion de los objetivos a corto mediano y largo plazo; puesto que el creador del proyecto
no habia determinado hasta donde pretendia llegar con su idea y con gran entusiasmo pudo concluir
que si todo se ejerce segun lo planeado no solo puede abarcar el mercado local, sino por el contrario
puede conformar una Pyme que distribuya el articulo estrella de la organizacion y la diversificacion
del mismo a nivel nacional, generando una opcién de empleo en su localidad la cual esta afligida

tanto por la delincuencia como por el desempleo y pobreza que se observa en muchos hogares.

Ya para terminar, el mercadeo digital es la opcién mas factible para poder acercarse de manera
efectiva a los clientes potenciales, por lo tanto, en trabajos posteriores se reflejard muchas mas
estrategias en este ambito que sigan demostrando a este emprendedor que indudablemente tomate
un nuevo aire y contribuye con tu ambiente es una excelente manera de modificar su entorno y

contribuir con un granito de arena a la creacion de un mundo mejor.
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8.  Marketing Mix.
8.1. Estrategia de producto para cliente.

Nucleo:
» Cubierta o tapa semidura

> Elaboradas a base de un debido proceso de eliminacion de sustancias toxicas provenientes
del filtro del cigarrillo, utilizando componentes de la colilla como lo son: el acetato de

celulosa, papel y pléastico, ademas del papel contac y engrudo.

Calidad:
» La principal cualidad de estas cubiertas son los elementos y como tal el proceso que se

utiliza para elaborarlas (aparte de acetato de celulosa, papel y plastico se requieren otros
compuestos como lo son; una especie de champifion que ayuda a agilizar la eliminacion de
ingredientes toxicos que quedan adheridos a el filtro del cigarrillo, alcohol y esencias para
armonizar el sentido del olfato de los clientes). Ademas, existe gran ventaja frente a posibles
competidores que puedan surgir, considerando que la contribucién al medio ambiente y el

impacto social y cultural que generara este producto en el mercado seran cuantiosos.

Envase:
» Para una mayor duracion de la cubierta, del disefio y como tal de los componentes con los

cuales se elaborara este producto se protegera la cubierta con papel contac, asi la
estilizacién del producto seguird siendo la misma, pero con un plus adicional; una
proteccion segura y no tan visible
Disefio:
» Forma: Tapa cuadrada elaborada para conformar cuadernos de 50, 100 hojas e incluso
cuadernos 5 materias
» Tamafo: 215*310mm

Marca:
» Las cubiertas tendran plasmados el nombre de la empresa “Colnik”, también mensajes y

gréficos alusivos a los beneficios que trae para la salud los buenos habitos alimenticios y
sobre todo la implementacion en la rutina diaria de la actividad fisica o la practica de algun

deporte

27



Servicio:

» En la primera pagina del cuaderno la cual lleve cubiertas de Colnik se almacenara

informacion del compromiso y caracteristicas del modelo de responsabilidad social

implementado por el creador del proyecto desde los albores de la idea de negocio.

8.1.1. Portafolio.

Ejemplos de
algunos disefios que
la organizacion
Colnik ofertara en
su primera
coleccion.

m, e

ODS Dicen "VIUGC)TP‘O
Piers! peo uimg e
Se HACE ResponshbL

_a

/
Pienso, luego C’)
reciclo..!!

Segmentacion

De 5 a 18 afios.

De 19 a 30 afios.

De 30 afios en

demogréfica del adelante.

disefio (edad).
Nifios y jovenes que | Jovenes adultos que | Adultos que ya
indudablemente son bastante tienen conformada
dependen influenciados por su | una familia (o por lo
econoémicamente de | circulo social menos tienen hijos)
sus padres, a los que | (amigos, familia'y Yy gue estan todavia
por medio de comparieros en etapa de
disefios laborales o formacion
caricaturescos y académicos); por lo | profesional
pintorescos se puede | tanto, con este (pregrado,

Descripcion persuadir sin dejar a | grupo la principal especializaciones

psicografica y
comportamental del
cliente potencial.

un lado la esencia
que pretende reflejar
la organizacion
Colnik; crear
conciencia social y
ecoldgica por medio
de sus disefios.

intension es volver
el ideal ecoldgico en
una tendencia
social, que pueda
ser difundida por
ellos mismos a
través del voz a voz.

etc.), por tal motivo
adquieren cuadernos
para uso académico
m4&s como una
necesidad que por
moda o tendencia; a
este tipo de cliente la
principal tactica para
poder fidelizarlo de
forma correcta es a
través del impacto
social y cultural con
la creacion de la
academia deportiva
para los infantes de
la localidad que se
piensa ejecutar con
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parte de la utilidad
real de la venta del
articulo.

8.2.Estrategia de precios.

En la actualidad en la ciudad de Bogota existen mas de 10 empresas que se dedican a la
fabricacion de articulos académicos especificamente de cuadernos; siendo la empresa Norma y
Scribe las més reconocidas y mejor posicionados en el mercado local. Por medio de una exhaustiva
indagacion de precios, estilos, disefios y comparacion de distintas marcas por parte del mentor del
proyecto, se determiné que el valor de un cuaderno de buena calidad de 100 hojas oscila entre los
$ 3.000 a 5.000 pesos m/cte.

Con base en lo anterior, el estudiante que desarrolla esta idea de negocio ha concebido la
viabilidad de establecer el precio de su articulo estrella en el mercado a un valor de $ 5.000 pesos.
En este momento el lector piensa que es totalmente descabellado instaurar el mismo valor de las
empresas que tiene ya controlada la industria, sin embargo, la organizacion Colnik a decidido
implementar en este punto del marketing mix dos tacticas que garantizaran el éxito empresarial en
cuanto a ventas se trata; la primera de ellas se relaciona a la fuerte campafia de concientizacion
social y ecologica donde se pretende crear una nueva cultura en la localidad donde los habitantes
de la comunidad adopten el habito de arrojar siempre las colillas de cigarrillo a los pequefios
contenedores dispuestos para esta actividad, pasando por el plus adicional en la elaboracion del
articulo ( concibiendo que la materia prima es basicamente los filtros de cigarrillos) y en segundo
lugar, después de ejecutado lo anterior el principal objetivo de la organizacién Colnik y como se
ha mencionado en trabajos anteriores es poder crear una academia deportiva para los infantes del
sector a través de un porcentaje de las utilidades reales del articulo en el mercado; por lo tanto, el
precio se ha fijado teniendo en cuenta el valor agregado que se le otorga tanto al producto como al

servicio que se pretende brindar a los jovenes de la localidad.

Ademas, es pertinente mencionar que para garantizar que el ciclo de vida del producto
especificamente el de introduccién y crecimiento sean 6ptimos, se piensa utilizar por parte del
creador del proyecto un tipo de precio que economia se conoce como “descreme”; donde se
incursione en el mercado con un precio relativamente alto y a medida que la competencia quiera

recuperar la industria que la organizacion Colnik acaparara, por parte de esta se puede disminuir
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sustancialmente el valor inicialmente planteado y de esta forma seguir generando la rentabilidad
esperada aumentando el margen de clientes que adquieran el articulo, presentando al consumidor

una perspectiva de rebaja.

8.3.Estrategia de distribucion.

Como se enfatizo en la primera entrega de este trabajo, en cada una de las redes sociales
(Facebook, Tweeter e Instagram) la organizacion Colnik creara su respectiva pagina web donde se
presente tanto el producto como el servicio a la comunidad que se piensa brindar por medio del
cambio de mentalidad de sus habitantes, posteriormente el cliente potencial que desee adquirir el
articulo podré pulsar un enlace que lo redireccionara a un formulario de Google Forms donde
deberd diligenciar su informacion béasica (nombre, direccion, cantidad solicitada, medio
publicitario por el cual se enterd de la empresa entre otros datos), una vez realizado lo anterior el
mismo mentor del proyecto entregara el domicilio a la puerta de la casa sin ningun costo adicional
y por medio de su bicicleta; de esta manera se contribuiré en cierta medida con lo estipulado en la
propuesta de valor. Es decir, que el canal de marketing escogido por la empresa para distribuir su
producto va a hacer directo, ya que la compafiia vende directo al consumidor sin ningun tipo de

intermediario.

8.4.Estrategia de comunicacion.

Como se aclaraba en el item anterior se creard una pagina empresarial en las redes sociales de
mayor popularidad (Facebook, Tweeter e Instagram) donde el mentor del proyecto presentara un
pitch relacionando: el perfil del estudiante, la problemética evidenciada, datos de fuentes primarias
y secundarias que apoyen lo anterior y por supuesto la solucién y como se piensa llevar de la
planeacion a su correcta ejecucion. Ademas, se subiran a estas paginas videos, imagenes y fotos de
las conferencias y charlas que se realizaran en el sector presentando tanto las preocupantes cifras
como la solucidn que se ha concebido a la problematica. Posteriormente se mostraran testimonios
reales de ciudadanos de la localidad que hayan participado en las limpiezas masivas de espacios
publicos como también las declaraciones de clientes satisfechos después de adquirido el articulo.
Todo lo anterior impulsara el aprecio por el ideal ecoldgico, las ventas del articulo, la consolidacion
de la organizacion Colnik como pionera de esta noble causa, pero sobre todo puede captar la
atencion de mas clientes potenciales y de empresarios que analicen la viabilidad del negocio y

decidan financiar la idea. Por lo tanto, la estrategia concebida para difundir asertivamente el
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mensaje que se pretende dar a conocer sin lugar a duda serd consolidar una fuerte camparfia

publicitaria de manera virtual que sea de interés y conocimientos general.

8.5.0bjetivos SMART.

Estrategia | Objetivo ¢ COmo? ¢ Quién? ¢;Cuando? | ;Donde?
Tener un A través de lo Nicolas Dos Localidad
margen de concebido Hernandez. | primeros séptima
ventas previamente en trimestres de la
superiores al la planificacion del afio ciudad de
50% después que se expuso 2022. Bogota
de los dos en la primera (Bosa

Producto | primeros entrega de este centro).
trimestres de trabajo.
lanzado al
mercado la
primera
coleccion de la
organizacion
Establecer un | Minimizando al | Nicolas Desde Localidad
precio que maximo los Hernandez | principios | séptima
permita a la costos de ylo del afio de la
empresa ser produccion y inversionista | 2022 ciudad de
competitiva, distribucion, al | personal o (periodo en | Bogota
rentable y justa | igual que corporativo. | el tiempo (Bosa
con las cautivando donde se centro).
necesidades algn incursionara

Precio academicas del | inversionista enel
cliente, y que | que pueda mercado)
en un periodo | apoyar hasta el afio
de 3 afios le financieramente 2025.
permita a la la organizacion
organizacion en su etapa de
estar estructuracion.
posicionada y
tener el
reconocimiento
de ser una
opciodn
diferente a las
demas.

Incrementar el | Generando una | Publicista Entre el aflo | Facebook,
numero de alianza ylo experto | 2022y Tweeter e
visitas en las estratégica con | en mercadeo | 2023. Instagram.

distintas redes

profesionales

digital.
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sociales en
50% como
también en el
mismo
porcentaje los
Promocion | likes a las
publicaciones
y actividades
que se
compartan al
publico, en el
siguiente afo
después de
lanzado al
mercado el
articulo.

publicitarios
que otorguen a
las paginas
virtuales de la
organizacion
una perspectiva
agradable y
versatil que
acapare la
atencion de
clientes
potenciales de
distintas
edades.

Matriz de desarrollo de la marca.

Nombre de la idea: Tomate un nuevo aire y contribuye con tu ambiente.

Pasos

Objetivos

Resultados

Diagnostico del
mercado.

A. Identificacién del sector
B. Identificar marcas en
competencias.

C. Soluciones principales y
alternativas.

D. Tendencias del mercado.
E. Arquetipo de la marca.

A. ldea de negocio
identificada y aplicada en la
localidad séptima de Bogota
(Bosa)

B. A nivel local existen
aproximadamente 10
marcas, siendo las empresas
Normay Scribe las més
reconocidas en el mercado.
C. La principal actividad
gue se generara se relaciona
con la recoleccién masiva
de filtros de cigarrillos, los
cuales serviran como
materia prima para elaborar
cubiertas para cuadernos.

D. Se implementaran dos
tendencias por parte de la
organizacion Colnik; la
“percepcion de promocion y
rebajas del producto y el
valor afiadido que se le
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otorgara por medio del
disefio de las cubiertas.

Realidad
psicoldgica de la
marca.

A. Percepcion de la marca de la
competencia.

B. Identificar variables del
neuromarketing.

A. Por parte del cliente
potencial la percepcion
frente a las industrias que
tienen controlado el
mercado es de conformismo
y aceptacion; puesto que la
creatividad e innovacion
por parte de estas
organizaciones es muy baja.
B. Las variables mas
significativas que utilizara
la organizacion Colnik en
este aspecto basicamente se
orientan a la utilizacion de
precios psicologicos y la
implementacion de la teoria
del color en los disefios del
producto.

Posicionamiento.

A. ldentificar Top of mind.
B. Identificar Top of heart.

A. Inconscientemente se
pretende instaurar un nuevo
ideal ecoldgico en los
habitantes de localidad,

para cuando se lance al
mercado el producto estrella
de la organizacion, el
porcentaje de empatia 'y
aceptacién hacia el mismo
sean elevados.

B. Sumado a lo anterior, por
medio de la implementacion
de valores éticos y morales,
esta noble causa ecoldgica
creara tanto aprecio en la
comunidad al considerar
que su principal pilar es
hacer del mundo un mejor
lugar para las generaciones
futuras.

Realidad
material de la
marca.

Traducir propuesta de valor en la
marca.

Por todo lo descrito en este
punto, sin lugar a dudas la
propuesta de valor se puede
resumir en la siguiente
frase; “Vas a dejar que algo
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Realidad
material de la
marca.

Traducir propuesta de valor en la
marca.

tan pequefio (filtros de
cigarrillos” ocasionen un
dafo tan grande e
irreversible al medio
ambiente”. Esta frase
interrogativa da origen al
gran trasfondo social y
ecologico que pretende
modificar la organizacion
Colnik.

Estrategia de

comunicacion.

Desarrollar acciones continuas para la
introduccién de la marca en el
mercado.

En cuanto a las acciones
continuas de mercadeo
digital que se piensan
fortalecer, se deben
relacionar los objetivos
SMART que previamente
se desarrollaron, al igual
que una debida
consolidacion y
estructuracion de una
pagina web que permita al
visitante identificarse tanto
con el ideal como con todas
las acciones que se llevaran
a cabo para elaborar las tan
anheladas cubiertas para
cuadernos marca Colnik.

10. Landing Page.

Es fundamental para cualquier empresa que quiera incursionar en el mundo de los negocios

tener un sitio web con informacidn relevante que pueda dar a conocer a los visitantes sobre los

matices y pilares principales de la organizacion; por lo tanto, a continuacion, se presentara tanto la

direccién URL como iméagenes del sitio en Wix creado por el mentor del proyecto para difundir

asertivamente su ideal ecoldgico, social y empresarial.

URL: https://nicolashernandezw.wixsite.com/organizacion-colnik
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Wix =2 0 Estas actualmente en modo vista previa

Haz upgrade de tu pagina web para eliminar los anuncios de Wix Ha’a‘;‘%?;ade

Inicio

@ ¢ Que impacto tendra el proyecto en

/7\ |a comunidad?
La principal intencién del proyecto es crear
una nueva cultura en los habitantes de la
localidad con ayuda de conferencias, donde
se presente los altos indices de
contaminacion a causa de las colillas de
cigarrillo y los graves e irreversibles dafios
que ocasionan a los distintos ecosistemas el

arrojar este desecho al suelo. o
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WiX 8 Estés actualmente en modo vista previa [
Haz upgrade de tu pagina web para eliminar los anuncios de Wix Hazal;lgc))?;ade

O& ¢ Cual es el producto estrella de la
organizacion Colnik

Después de difundido correctamente este Una vez obtenida la materia prima (colillas
ideal, el mentor del proyecto pretende de cigamillo) se procederd a desintoxicar,
gjecutar una recoleccion masiva de estos procesar, combinar con otros elementos,
filtros a través de pequefios contenedores estetizar y diseflar las cubiertas para
instalados en los sitios de mayor afluencia cuademos marca Colntk, que por su
de consumidores de este producto (bares, trasfondo ecoldgico y social sin lugar a
discotecas, centros nocturnos y sitios dudas generara gran aprecio tanto por el
aledaios a los centros universitarios del ideal como por el articulo.

sector), para asi reutlizarlos en la
elaboracion del articulo estrella de la
organizacion Colnik.
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11. Vinculacion de cuenta en Wix a Instagram.

El estudiante promotor de este proyecto ha decidido a parte de crear una cuenta en Wix donde
se hace una breve pero detallada y concisa descripcion del perfil del mentor de la idea, la
problematica observada, el alcance social y ambiental del proyecto como la definicion de la
propuesta de valor (como se evidencia en los pantallazos del anterior punto), vincular este sitio
web a la muy conocida y prestigiosa plataforma de Instagram, que sin lugar a dudas puede impulsar
y persuadir a los visitantes de este sitio; por tal motivo a continuacion, se anexara la direccion URL
y dos pantallazos donde se evidencie el pitch que el creador de este proyecto ha considerado
pertinente subir a su pagina empresarial y de esta forma resumir de manera mas claray contundente

lo que pretende implementar en el segmento de mercado previamente determinado.

URL: https://instagram.com/organizacioncolnink?igshid=7pr9s79ffys0

Publicaciones

Ver estadisticas [ Promoeciomar ]

® Q Vv N

2 reproducciones
organizacioncolnink Presentacién del proyecto
10 de octubre
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ESTADISTICAS
- G

Ultimos 7 dias

=ln

Te damos la bienvenida a las estadisticas
Analiza de forma mas detallada I

rendimiiento de tu cuenta v tu conmntenido e
INnstagramnm en los dltimos 7 dias.

Resumen

1 >
Cuenta alcan=zada

<» . " -1 002 >
INnteracciones conNn el contenido

. |

Seguidornr

11.1. Anélisis de los resultados.

Como se puede observar en los pantallazos tanto las reproducciones del pitch como los
seguidores de la organizacion Colnik no han aumentado mucho desde la creacion de la pagina de
Instagram, sin embargo, esto puedo ser a que el proyecto todavia no tiene reconocimiento y
posicionamiento en la mente de los habitantes de la comunidad a la cual se pretende abordar. Sin
lugar a duda una de las opciones mas factibles en este momento por parte del estudiante radica en
conseguir una fuente de financiacion solida que invierta una cantidad considerable de dinero en
este proyecto, no solo para poder pasar de la planificacion a la ejecucién, sino también para
organizar eventos masivos donde se presente este maravilloso ideal a los habitantes de la localidad
y asi poder subir contenido (fotos, testimonios y videos) a las plataformas digitales que avalen la
seriedad, compromiso y fuerte vinculo del proyecto “Tomate un nuevo aire y contribuye con tu
ambiente” con la creacion a futuro de un mundo donde se disminuya sustancialmente la

contaminacion de las redes hidricas y mortandad de la especies vivas que habitan estos ecosistemas.

12. Macro y micro localizacién del proyecto.
Después de un exhaustivo proceso de indagacion y observacion por parte del estudiante se pudo
determinar el sitio dentro de la localidad séptima de la ciudad de Bogota que mas se adecua para
instalar la planta de produccion de la Organizacion Colnik, puesto que cumple con factores

primordiales en distintos aspectos como los son:
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Geograficos: La planta de produccion estard ubicado en la calle 60 sur # 77 C — 23
correspondiente a la localidad de Bosa especificamente en el barrio Bosa Centro,
aproximadamente a tres cuadras de distancia de la sede sur de la Corporacion Unificada
Nacional de Educacion Superior y de la Alcaldia menor de dicha localidad. Este sitio fue
escogido ya que el mentor del proyecto conoce muy bien el sector y ademas este lugar
limita con vias principales (Avenida Bosa, calle 86 y en su defecto con la Autopista sur) lo
cual contribuye a tener mayor movilidad a la hora de entregar los domicilios que los clientes
soliciten.

Sociales: Al estar cerca a colegios, universidades, estacion de bomberos, Alcaldia de la
localidad y centro comercial, existen muchas actividades culturales y sociales que
intensifican la asistencia de personas habitantes de la localidad e incluso visitantes, lo cual
evidentemente es una gran ventaja ya que la planta de produccion y punto fisico de venta
al estar tan cerca a estos lugares puede constantemente ser frecuentado por posibles clientes
potenciales que al enterarse de las magnitudes ecoldgicas del proyecto decidan apoyarlo
comprando los cuadernos que se comercializaran.

Econdmicos: En este aspecto se tiene ciertas ventajas en cuanto a la materia prima (colillas
de cigarrillo), ya que si se efectlia una acertada campafia de concientizacion social en cuanto
a la propuesta de recoleccidon masiva de estos pequefios residuos que tanto afectan las redes
hidricas de la localidad, se tendra por parte de los principales proveedores (fumadores) el
insumo para la produccion de los cuadernos de marca Colnik. Otro factor importante que
se ha analizado con relacion a la ubicacidn geogréafica del proyecto, tiene que ver con la
centralidad del sitio y facil desplazamiento a través de bicicleta por parte del mentor del
proyecto, minimizando gastos de distribucion.

Servicios: Es trascendental mencionarle al lector que la planta de produccion y sitio fisico
de ventas de la organizacion Colnik (los cuales son en el mismo lugar) tendran a su
disposicion servicio de energia eléctrica, agua y comunicacion telefonica y de internet que
permita la constante comunicacion por redes sociales con la comunidad de la localidad y
de esta forma lograr cautivar a nuevos clientes y conservar los ya fidelizados con el ideal
ecoldgico.

Culturales: Muchas personas no saben que la localidad de Bosa durante mucho tiempo fue

considerada como un pueblo y estuvo fuera de la jurisdiccion de la ciudad de Bogota, por
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lo tanto el multiculturalismo es evidente, lo cual no serd un problema por el proyecto
“Tomate un nuevo aire y contribuye con tu ambiente” ya que uno de los pilares
fundamentales de la Organizacién Colnik es crear en el presente un mundo mejor para las

generaciones futuras; donde la concepcion de una nueva cultura que alterne a todos los

habitantes es uno de los objetivos primordiales del estudiante creador del proyecto.

12.1. Generalidades de la macro y micro localizacion del proyecto.

Tipo de activo. | Descripcion. Cantidad. Valor unitario. Requisitos
técnicos.
A. Mesa de A. 5. A. 200.000. A.
trabajo. B. 3. B. 280.000. Preferiblemente
B. Estanteria C. 10. C. 10.000. de madera.
para exhibir el D. 4. D. 5.000 B. Metalicas.
producto C. Plésticos y
Infraestructura | terminado. trasparentes.
- C. Moldes D. Ninguno.
Adecuaciones. | plasticos de
215*310 mm.
D. Bombillos
ahorradores
tanto para la
planta como
para el local
comercial.
A. Méquinade | A.1. A. 1.748.868. A. Ninguna.
rayado de papel | B. 1. B. 1.447.200. B. Ninguna.
Maquinariay | B. Costuradora. | C. 1. C. 2.400.000. C. Ninguna
equipo. C. Maquina D. 1. D. 1.257.400. D. Ninguna.
engomadora.
D. Guillotina.

Equipo de A. Computador | A. 1. A. Activo fijo | A. Portatil.
comunicacion y | B. Telefono B. 1. de la B. Inalambrico.
computo. fijo. C. 1 Organizacién C. Que sea

Equipo de C. Impresora. Colnik. pequefia y
comunicacién y B. 100.000 preferiblemente
computo. C. 420.000 marca HP.
A. Sillas. A. 4. A. 35.000. A. plésticas.
Muebles y B. Caja B. 1. B. 350.000. B. Ninguna.
enseres. registradora. C. 1 C. 230.000. C. Enformade
C. Sofa. L.
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A. Tinta para A. 1 Caja. A. 58.500. A. Marca
Otros. imprimir. B. 5 Litros. B. 28.000. EPSON.
B. Esencias. C. 5 litros. C. 15.000 B. Variadas.
C. Pegamento. C. Ninguna
Gastos pre A. A.20 A. Sinningun | A. Elaborados
operativos. Contenedores Contenedores. | costo. con las
para cajetillas de
recoleccion cigarrillos
masiva.
12.1. Plano del punto de venta fisico de la Organizacién Colnik.

13.10m

fisi Medio de
sico transporte
(Bicicleta) para L
llewvar los
i - N domicilios
Zonade [ |
descanso (sofa y
— sillas) _
k L g
i
Estanteria del
producto
Zona de atencion
al cliente
Zona
informartiva
acerca de la
Organizacion 2 Hm
Colik Puérta de ﬁ Extintor
ol emnrada a la
- planta
cm = m 4 == e =

12.2.

@ EBafio publico

e Puerta de w
Sentrada al punto2

i <

Plano de la planta de produccion de la Organizacion Colnik.
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Nota:

Es importante aclarar en este momento que tanto el punto de venta fisico como la planta de
produccion estaran ubicadas en el mismo sitio como se puede apreciar en el item 1.2 y 1.3 de este

numeral, por motivos de minimizacion de costos y de facilidad tanto en la comercializacion como

distribucion del articulo estrella de la Organizacién Colnik.



13. Flujograma de la actividad de recoleccion, produccion y obtencion del articulo final.

- Bares
-Discotecas
Entre otros

1.1.2.Divulgacion
de la estrategia

1.1.1 Alianzas de recoleccion
estrategicas con masiva por
los duefios de medio de
los volantes y
establecimientos pancartas en la
nocturnos. localidad
A A

- Acetato de
celulosa.
-Nicotina.

1.1. Instalacion
de urnas en los

| sitios de mayor A
afluencia de
fumadores.
2. Eliminacion de
1. Recoleccion sustagncms
masiva de > toxicas
INICIO . dherid I
colillas de adheridas a la
cigarrillo colilla.

1.2. Conferencia
en la localidad
| presentando
formalmente el
proyecto.

1.2.1Presentacion 1.2.2 Lograr

de las graves conformar
cifras de brigadas de
contaminacion recoleccion en

en la localidad. espacios
publicos

-Parques
-Espacios
aledafios a
instituciones
educativas
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2.1.1 Con ayud

a

3. Elaboracion de

eliminar olores?.

3.2 Vertir el
resultado en el

| de un aditivo
llamado aserrin.
2.1 ;Como
_ | eliminar estas
s:::x:::s 2.1.2 Por medio
. de un hongo que
> acelera la
eliminacion
rapidamente.
2.2.1 Aplicar
o alcohol
2.2 ;.Como
B[ estetizary

2.2.2 Mezclar con

escencias y
aromatizantes.

las cubiertas

para cuadernos.

—»~| Cubierta o tapa

recip
dispuesto para
esta actividad.

3.3 Dejar a
expocision
directa del sol,
para que tome su
contextura final.

. |4. Generalidades
| de las cubiertas.

3.1 Disolver las

desintoxicadas
con una mezcla
de engrudo.

colillas ya

4.1 Nucleo:

semidura

4.2 Envase: Para
un garantizar la
durabilidad de la
cubierta, se
protegera con
papel contac.

4.3 Disefio:
-Forma:
Cuadernos de
50,100 hojas y
cihco materias.
- Tamaifio:
215*310mm.

4.4 Marca:
LLevara el
nombre "Colnik",
con mensajes
alusivos a
practica
deportiva.

4.5 Servicio: En
la primera pagina
despues de la
cubierta, se
informara sobre
el compromiso y
responsabilidad
socvia del
proyecto

4.6 Precio: Oscila
entre los 3.500 a
4.000 pesos,

5.
Comercializacion
y distribucion,

utilizando el tipo
de precio
descremado.

\

tanto en un

punto fisico

como por la
redes sociales.
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Nota:

Por la extension y magnitud de las actividades, procesos e implementos utilizados en la

produccion de los cuadernos, se ha decidido por parte del estudiante dividir el flujograma en tres

secciones como se puede apreciar en la parte superior de esta aclaracion. Sin embargo, también es

conveniente anexar el link para que pueda ser consultado por el lector de forma completa y sin

ningun tipo de imprevistos.

13.1. Capacidad de produccion.

«» Bien o servicio: Cuadernos marca Colnik.

¢+ Unidades a producir: En su primera coleccion y etapa introductoria en el mercado, se

tiene concebido producir 500 unidades.

Actividad. Tiempo Cargos que NuUmero de Equipoy
estimado de participan en | personas que | maquinas que
realizacion la actividad. intervienen se utilizan.
(minutos/horas) por cargo.

Maquina de
Elaboracion de papel.
papel para Horas
cuadernos. 60 minutos. Uno. Dos personas. maquina:
2*10=20
Capacidad
produccion:
1.200/60=20
Plasmar en las Maquina de
hojas las lineas rayado de papel
(verticales y Horas
horizontales 60 minutos. Uno. Una persona. maquina:
para dar forma 2*10=20
a los cuadros) Capacidad
produccion:
1.200/60=20
Agrupar y coser 60 minutos. Uno. Una persona. Costuradora.
las hojas. Horas
maquina:
2*10=20
Capacidad
produccion:
1.200/60=20

45



Impresion de Impresora laser
las cubiertas Horas
con los debidos maquina:
estilos. 60 minutos. Uno. Una persona. 2*10=20
Capacidad
produccion:
1.200/60=20
Cortar una por Guillotina
una las Horas
cubiertas maquina:
previamente 60 minutos Uno Una persona 2*10=20
impresas. Capacidad
produccion:
1.200/60=20
Adbherir el Maquina
pegamento a las engomadora
cubiertas para Horas
pegarlos con las 60 minutos. Uno Una persona. maquina:
hojas. 2*10=20
Capacidad
produccion:
1.200/60=20

14. Ficha técnica.

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO / SERVICIO

A. Nombre del producto o servicio:

Organizacién Colnik.

B. Composicién del producto (materias primas) / lineas de servicio o portafolio:
Acetato de celulosa, alquitran, papel y plastico proveniente de las colillas. Ademas
de engrudo (papel y pegamento), papel Contac y aromatizante para estetizar el

producto.

C. Presentaciones comerciales (litro, kilo, ml) / combos, paquetes especiales:
Unidad.

D. Tipo de empaque o embalaje /canal de informacion:

Caja de carton (20 kg de peso).




E. Material de empaque/ publicidad, brochure:
Embalaje realizado en la caja de carton, separando cada unidad por medio de papel

periodico, para que no se peguen las cubiertas entre si.

F. Condiciones de conservacion:

Al medio ambiente.

G. Vida util estimada / garantia:

1 afo.

H. Porcién recomendada /recomendaciones por tipo de cliente:
6 unidades por estudiante/ sin restriccion.
ELABORO
Nicolas Hernandez
REVISO
Nicolas Hernandez
APROBO

15. Storyboard del proyecto.

<Que problema estas tratando de ¢Quién es tu piiblico objetivo?
resolver?

El proyecto ecolégico "Tomate un nuevo aire y contribuye con tu El articulo final que piensa elaborar el proyecto son cuadernos a

ambiente” pretende contrarrestar y mitigar la contaminacion de base de las colillas de cigarrillo con la previa eliminacion de las

suelos y redes hidricas que existe en la localidad séptima de la sustancias nocivas que queda adheridas al filtro; por lo tanto. el
ciudad de Bo=ota. cliente objetivo es cualquier persona que esté en el ambito
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» » » . A Y
¢Como resolveras este problema? Cual es el primer paso?

Esta materia prima (colillas de cigarrillo) se pretende conseguir El primer paso para poner en marcha esta noble causa, es poder

por medio de la instalacion en sitios estratégicos de la localidad concientizar a la comunidad de los irreversibles dafos que

(establecimientos nocturnos, centros educativos entre otros) de ocasiona este residuo, a través de conferencias que pretenden
contenedores de recoleccion masiva de este pequeno residuo. crear una nueva cultura social y ecologica en este segmento.
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