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Bort jean´s

Problema

Al reunir opiniones de personas con diferentes personalidades nos dimos cuenta que en

la actualidad los jeans clásicos son menos utilizados a comparación de los jeans modernos;

basándonos en estas opiniones ¿Cómo podemos hacer que los jeans tengan variedad de opciones

para los diferentes gustos que existen hoy en día en la sociedad?

Propósito general

Crear una microempresa dedicada a la producción y comercialización de pantalones

jeans, con variedad de diseños, satisfaciendo las necesidades del cliente en su calidad,

comodidad y elegancia, posicionándose como líder a nivel nacional.

Propósitos específicos

● Ser la empresa líder en el mercado de jeans produciendo y comercializando a nivel

nacional.

● Contar con un personal altamente calificado y certificado.

● Posicionar nuestro producto a nivel nacional fortaleciendo el área de diseño y calidad.

● Crear una página web donde los clientes entren y desde allí puedan elegir, comprar,

pagar, opinar y darnos más ideas para la creación de nuevos diseños y estilos.

● Obtener reconocimiento por calidad e innovación en el mercado, describiendo procesos

bien definidos con las mejores telas, dinamismo y reflejado en la agresividad de los

diseños exclusivos por bort jeans.

● Brindar un buen servicio al cliente, esto se da con capacitación de personal, que nos

catalogue para la venta de nuestras colecciones y satisfacción al cliente.

● Ser una de las primeras mejores empresas en distribución y venta de jeans, para

satisfacción del cliente y personas que les gusta estar a la moda.



Justificación

Nuestra microempresa se denomina como manufacturera donde transformamos la materia

prima en la elaboración de productos terminados para su comercialización de jeans de distintos

diseños para los diferentes tipos de gustos de la sociedad actual. De otra forma se satisface al

cliente por su calidad, atención, diseño y comodidad. Proyectando a corto plazo se

comercializara en las tiendas de mayor demanda donde el precio es bajo y las ventas son

mayores; y a largo plazo entrar al mercado del territorio nacional y ser una de las mejores

marcas a nivel nacional por medio de la tecnología avanzada y decoración en cada tipo de

prenda.

Misión

Ser la empresa líder nacional en la industria textil, tanto en la producción como en la

comercialización de pantalones jeans, reconocida por su calidad, variedad de diseños,

comodidad, elegancia y satisfacción en nuestros clientes.

Visión

Ubicarnos en el 2020 en las empresas industriales textiles más importantes a nivel

nacional destacando nuestro producto Bort-jeans y sus características principalmente la calidad

ofrecida a nuestros clientes, contando con un grupo de personal altamente calificado.

Marco teórico

La historia de los jeans se remonta al siglo XIX en el año 1853, época de la fiebre del oro

en las minas de la zona oeste de los EE.UU. Su creación es producto del ingenio de un vendedor

de origen bávaro que con 23 años descubrió que la fortuna estaba allí para quien la busque. Se

encontraba vendiendo, en las zonas mineras de los Estados Unidos, telas recias para la

confección de carpas y toldos para las carretas.  Las ventas del material eran muy escasas así que

analizo el mercado que tenía y decidió que lo que realmente necesitaban aquellos hombres eran

pantalones lo suficientemente fuertes como para aguantar los rigores de aquel trabajo extremo. Y



es así que nacen los primeros jeans.  El nombre, Jean, viene de la palabra Génova, y es que de

allí era traída la tela, una dura y resistente loneta de color marrón con la que se confeccionaron

los primeros pantalones.  Los primeros modelos, sencillos, amplios, con tirantes y color café,

inspiraron a Lévi Strauss y a Jacob Davis para que registraran como marca los primeros blue

jeans que, desde entonces y fabricados ya no con tela de carpa sino con tejidos de algodón

resistentes al uso y el abuso, entraron a formar parte de las costumbres de los norteamericanos.

La nueva tela que sustituyó la loneta fue un tejido de sarga en algodón, que le había sorprendido

por la calidad de su teñido llamada Sarga de Nimes; ha sido la tela más consumida de la historia

y hoy se la conoce como Denim. Sólo faltaba un detalle y este le fue aconsejado por un sastre de

Carson City: remaches en los puntos de tensión. Con esto nació el Jean que conocemos hoy día. 

El Jean deja las granjas y minas cuando comienza la II Guerra Mundial. El Plan Marshall llevaba

en su carga para las bases militares una cesta básica de víveres y blue jeans. Salieron del campo

para quedarse por siempre.  Para los años sesenta y setenta la prenda se convierte en un arma

más del proceso de igualdad. Lo usan los negros, los pobres, los ricos, los hippies, hombres y

mujeres por igual. La moda unisex llegó y los chicos se dejaron crecer el cabello y las chicas

perdían las formas con una extremada delgadez además de cubrir sus cuerpos con anchas

franelas y sudaderas.  Fue en la década de los 80 cuando entraron por la puerta grande de la

moda y se empezó a ver cambios en diseños y texturas. Las grandes fábricas introdujeron

técnicas de lavado con químicos, y empezaron a fabricarlos con aplicaciones doradas, para

acomodarlos a las nuevas tendencias. Para finales de la década de los ochenta fueron cayendo

uno a uno los muros que separaban a los tejanos de los talleres de los mejores diseñadores del

mundo. Las grandes casas de moda dedican ahora tiempo y espacio al Jean. Entran en

competencia en el mercado Versace, Armani y más aunque su target es otro que el de los grandes

fabricantes que se sitúan en este orden: Levi's, Lee, Wrangler y Lois. 1

Es de esta manera que decidimos crear una empresa manufacturera y comercializadora de

jeans rescatando su historia y dándole más trayectoria a este material y a esta prenda con

nuestros estilos y variedad de diseños.

1 http://www.taringa.net/posts/info/876987/Historia-Del-Jean.html

http://www.taringa.net/posts/info/876987/Historia-Del-Jean.html


Población objetivo

Por edades

(15 a 21 años): buscan la comodidad, moda, no son fieles a una marca, se dejan

influenciar por la imagen de marca y la moda ya que quieren sobresalir y diferenciarse a través

de ella, sin embargo consideran a este factor como importante al momento de elegir un jeans y

están dispuestos a pagar y consumir más unidades.

(22 a 29 años): buscan la comodidad, calidad (refiriéndose a un buen corte y calidad de la

tela, durabilidad, modelo, buena costura), otro factor importante sería la moda porque tratan de

proyectar una imagen jovial y actualizada, pero donde el factor moda no es decisivo. este

segmento no está dispuesto a pagar tanto como el segmento anterior, debido a que son más

racionales al momento de elegir un jeans; en este segmento ya son más fieles a la marca debido

a que ya adquirieron alguna experiencia.

(30 a 39 años): este segmento se caracteriza básicamente por adquirir productos que

posean mayor calidad, que sean cómodos y sobre todo una mayor durabilidad. este segmento se

caracteriza por tener mayor nivel adquisitivo pero sin embargo compra en menores cantidades ya

que el jean no se constituye como una prioridad para su vestuario.

De acuerdo con las edades podemos resaltar que el mercado está enfocado a personas

entre los 15 a 39 años sin discriminación del sexo, y pertenecientes a los estratos más bajos hasta

los más altos, considerándose el gusto del producto a mayor demanda que se tiene por su

comodidad y reconocida hoy en día para ser utilizado por la mayoría del público.



Estrategias de mercado

Precio de competencia

Cuadro creado por los estudiantes

Estudio técnico

Capacidad del proyecto

Unidad de medida del tamaño

Se promedia en el día un turno de 8 horas de una producción de jeans proceso terminado y

confeccionado de la siguiente forma:

Turno de 7:00 am a 4:00 pm; encargado de 1 operario en el corte (preparación de la prenda) , 1

operario en la parte de la confección de la prenda (delanteros y traseros), 1 operario en la unión

(ensamble) , 1 operario en el pulido,1 operario en la separación y 1 operario en el empaque de la

prenda (terminación).

- Pantalón por minuto: 0.44 jeans



- pantalón por hora: 26.83 jeans

- producción diaria: 214.66 jeans.

- producción mensual: 5.152 unidades

- horas de trabajo diario: 8 horas diarias.

- días de trabajo al mes: 24 días.

- tiempo actual de trabajo: 8 horas

- hora almuerzo: 1 hora

Capacidad diseñada

En este caso en particular, la maquinaria y equipo necesario para la elaboración y

procesamiento de jeans, motivo del presente estudio cuenta con una capacidad máxima de

diseño por día, 8 horas, la cual es la siguiente:

- 2 jean/5 minutos

- 26.83 jeans/ 1 hora

- 214.66 jeans / día

- 5.152 jeans / mes

- 61.824 jeans/ año.

Disponibilidad de insumos

Los insumos necesarios para la elaboración de jeans se encuentran:

● Tijeras

● Tizas

● Agujas para máquina

● Alfileres

Moldes de los pantalones

● Reglas Papel

● Molde

● Piqueteros

● Remachador



● Energía eléctrica

● Taches

● Botones

● Cremalleras

● Tiqueteador

Capacidad financiera:

El capital propio disponible para la iniciación del proyecto es mínimo, por lo cual la

capacidad financiera estará atada de los financiamientos de entidades como también de los

aportes por parte de los socios denominados así:

José--🡪 20.000.000

Martha Patricia Guevara -🡪 20.000.000

Paola Andrea Moreno -🡪 20.000.000

Total 🡪 60.000.000 -🡪 100% contado (disponible para parte de la maquinaria, materia prima

e insumos)

Identificación y selección de procesos

Preparación

Se reúne la mayor cantidad de tela índigo por moldes, y se procede a cortar con la

máquina especializada para el corte deseado. En esto se reúne por piezas como delanteros,

traseros y bolsillos con sus respectivas tallas desde la talla 10 hasta la talla 36.

Proceso de unión

En la parte de la estantería, queda ubicado el proceso anterior debidamente organizado

para seguir con el proceso de unión de delanteros y traseros, donde se pasa por las máquinas

plana, 2 agujas fileteadora y cerradora, donde queda por semiterminado la prenda.



Proceso de ensamble

Como mencionamos la parte de acabado de cada proceso se ubica en la estantería donde

procede al siguiente paso donde se hace el proceso de unión y ensamble para darle como

terminado la confección de la prenda, asi por medio de las maquinas fileteadora, plana,

pretinadora y darle toque con diseños y decoraciones hacia la prenda.

Proceso de terminación

Como por proceso final y terminación para la prenda, se procede a pulir y rematar donde

allí por medio de máquina tachadora se colocan los botones y se remata para alistar la prenda a

su empanación y amarre en el despacho de la mercancía.

Insumos principales

● Tijeras

● tizas

● alfileres

● moldes de los pantalones

● reglas

● papel molde

● piqueteros

● remachador

● mascarillas

● Otros

Las maquinarias a utilizar son:

Serradora.- une las espaldas de la pierna con sus respectivas cuchillas que armaran las

piernas trazaras del pantalón.

Costura recta.- se pegan los bolsillos trazaremos; se unen los bolsillos delanteros a las

piernas delanteras del pantalón; se pega el cierre uniendo las piezas delanteras, después se

cose el tiro del pantalón



Remalladora.- la remalla dora une las cuatro piernas cerrándolas.

Costura recta.- luego se procede a coser la pretina del pantalón: se empieza a hacerlas

bastas del pantalón.

Ojalera.- se realiza el ojal para poner los botones del pantalón

Desechos

Se reciclan algunos materiales ya como son los retazos de las telas para parches,

diferentes motivos de diseños que se podría implementar en ellos.

Identificación y selección de equipos, maquinaria y servicios

Preparación:

Máquina cortadora de moldes sobre tela.

Proceso de unión:

Maquina fileteadora

Maquina plana

Maquina cerradora.

Proceso de ensamble:

Maquina cerradora

Maquina fileteadora

Maquina plana



Inversión de maquinaria



Gastos y Costos



Nomina

Valor Bruto VS Ventas



Proyección de Ventas



Inventario Inicial de Mercancía

Flujo de Caja Proyectado a 1 año



Flujo de Caja Proyectado a 5 años




