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INTRODUCCION
Mediante el presente trabajo daremos a conocer el yogurt de frutas a base de yuca, teniendo en
cuenta que el yogurt se considera un producto muy importante debido a que aporta
muchos beneficios para la salud de las personas, sin importar su edad, género o condicion
social. Nosotros decidimos llevar a cabo el estudio para el montaje de una fabrica de
yogurt en la ciudad de Bogot4, por lo que es una oportunidad para crear nuestra propia

empresa y de paso ofrecer empleo a otras personas.

El proyecto se estructura de la siguiente manera: presentamos el objetivo general y especifico, la
idea de negocio, el lienzo que es muy importante para el estudio que estamos realizando,
el medio electrénico que usaremos para vender el producto, la estrategias del océano azul
y las 5 fuerzas de Porter que es una herramienta estratégica, que nos van a permitir
analizar nuestro modelo de negocio para poder aumentar las probabilidades de éxito al

que deseo llegar con este proyecto.



OBJETIVOS

Generales.
Evaluar la factibilidad para el montaje de la empresa en la cuidad de Bogota. Aprovechar que la
base del yogurt (yuca), es un producto asequible en el mercado y ademas el costo de

adquisicion es bajo.

Especificos.

* Diversificar nuestro producto y ampliar el mercado objetivo.
» Identificar los aspectos principales del mercado del yogur.

* Equipar la empresa con tecnologia sofisticada para un buen funcionamiento.



DESCRIPCION DE LA IDEA DE NEGOCIO

YUMIX SAS, se dedicara a la elaboracion del yogurt de frutas a base de yuca en la ciudad de Bogota.
Esta idea nace de la necesidad y del constante cambio que se da en el mercado, como lo es
adquirir nuevos productos. El yogurt a base de yuca es un producto enriquecido con vitamina C,

vitamina B6, hidratos de carbono, proteinas, minerales tales como Potasio Y Magnesio.

¢ Cuél es el producto o servicio?

El producto que trabajaremos en este proyecto es YUMIX, El yogurt de frutas a base de
yuca, es un producto enriquecido con vitamina C, vitamina B6, hidratos de carbono, proteinas,
minerales tales como Potasio Y Magnesio, es un delicioso yogurt que busca suplir las
necesidades de nuestros clientes potenciales, y es un producto diferenciador de lo que

actualmente se encuentra en el mercado.

¢ Quién es el cliente potencial?

Este producto va dirigido a consumidores que buscan mantener habitos de vida saludables y que
desean otras alternativas en su alimentacion, como lo son estudiantes, amas de casa,
trabajadores, deportistas y personas activas entre un rango de edad 3 a 60 afios. Los
consumidores de yogurt estan representados en todas aquellas personas que adquieren y
tienen el gusto de disfrutar su exquisito sabor en diversos momentos del dia,
independiente del sitio donde se encuentre ya sea en el hogar, oficina, restaurante,

cafeteria etc., debido a que este producto se caracteriza principalmente por ser natural.

¢ Cual es la necesidad?



Brindar una nueva alternativa a la poblacién de adquirir un producto innato, original con
productos 100% naturales que busca satisfacer las necesidades de nuestros clientes
potenciales, este producto llevara en su contenido todos los nutrientes extraidos de la

yuca, obteniendo el beneficio y bienestar para todos los consumidores.

llustracion 1, Envase del yogurt yumix en presentacion personal de
200ml, no retornable.

¢ Como?

La empresa estara ubicada en Colombia en la Ciudad de Bogota, localidad de Engativa
Barrio Alamos Norte; una vez localizada la maquinaria en la planta se determinara la capacidad
instalada normalmente se hara producir la maquinaria por un periodo de 8 horas seguidas, de
acuerdo a las normas establecidas en la secretaria de salud, trabajando con todos los protocolos

de higiene, y los estandares de calidad para la produccion y elaboracion del yogurt.
¢Por qué lo preferiran?

El Yogurt es un producto que es muy rico en nutrientes, pero ademas es una explosién de
sabores, texturas que despierta todos tus sentidos, lastimosamente no todas las personas podemos
consumirlo debido a que no todos tenemos acceso a este rico alimento porque su precio es un
poco elevado, pero ademas son muchas las personas que no toleramos el azucar presente en la
leche, por este motivo nace la idea de satisfacer la necesidad de una poblacidn que necesita un

producto exquisito pero que ademas contribuya al organismo con todos los nutrientes presentes



en un yogur de leche. Adicionalmente le damos un plus innovador a la Yuca como suplemento,
se ofrecera a un precio asequible para las poblaciones en general beneficiando globalmente a

estratos I, I y de manera importante la poblacién infante.

Logotipo Envases

b -~
UNICOGOMO TU!

llustracién 2, logo orinal del producto Yumix, con llustracion 3, Envase del yogurt yumix en presentacion personal de
eslogan unico como tu! 200ml, no retornable.
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llustracion 4, envase familiar del yogurt de frutas a base de yuca
con un contenido de 1000ml



Modelo De Negocio

SEGMENTACION

Variables Demogrificas

Variables Geogrificas

Variables Psicograficas

Para todos los hombres y
mujeres entre los 3 y 60 afios
que tengan la necesidad de
adquirir los beneficios de este
producto ya que es un
excelente energizante y un
excelente suplemento en la
alimentacion de todas las
familias ideal para los nifios en
etapa de crecimientos.

Por encontrarnos
ubicados en la ciudad de
Bogotd, este serd el
primer lugar donde
daremos a conocer
nuestro producto y por
donde tambien
empezaremos nuestra
distribucién, sin dejar de
lado los municipios
cercanos, proximamente
en todo el pais.

Este producto esta
dirigido a personas que
necesecitan un alimento
con alta cantidad de
nutrientes sin importar
cual sea su clase social o
sus gustos preferentes,
hecho especialmente para
nifos en su plena etapa de
crecimiento, personas
con un estilo de vida
activo, como deportistas.

Variables Socioeconomicas

Variables Comportamentales

Debido a que este producto
estd elaborado con un
alimento de menor costo que
la leche, sera adsequible para
cualquier grupo de clase
social, esto beneficiard a

por us caracteristicas nutricionales este producto
puede estar en la ingesta alimentaria de hombre y
mujeres a diario, que ademas tengan un estilo de
vida activo, personas que no toleren la proteina de
la leche pero que les guste disfrutar de un alimento

delicioso como el yogurt.

muchas familias de todos los

Este es un producto autéctono,
enriquecido con muchas
vitaminas, proteinas y minerales,
que debido a la ausencia de la
lactosa podra ser consumido por
muchas mas personas que deseen
disfrutar de una deliciosa bebida
saludable, que ademas por su
practico envase podra llevarlo
donde quiera y disfrutarlo a
cualquier hora del dia. Escogimos
este eslogan por que representa a
esta marca yumix es un producto
genuino, que como el no hay dos,
ademas en el mercado no
encontramos un yogurt a base de
yuca.

oroducto estard en paginas |experiencia al momento
wed, supermercados y de consumir el yogurt de
iendas reconocidas, el frutas a base de yuca y

proceso de la compra serd
muy simple y rapida ya que
>on con tecnologia en todos
los sitios para efectuar el
pago.

por medio de su
agradable sabor este se
pueda incorporar en todo
el mercado con la ayuda
de nuestra clientela.

2 ] COSTOS Y PRECIOS
estratos y sobre todo a los C — C -
mads bajos por su precio - L - .ostosVanabl&s —
SCDNGICo. Anenfiam.lento de.l local Transporte Materia prima para la elaboracién del
Maquinaria y equipo producto, mano de obra, empaque y
suministros Distribucién Insumos.
PROPUE.S‘EDE VAI;;R ARQUITECTURA DE SERVICIO | RESOLVER NECESIDADES CADENA DE DISTRIBUCION
i = Debido a que nuestro Obtener la mejor Su distribucién se hard principalmente

en los mismos comercios de aliados
estratégicos, como lo son tiendas y
supermercados.

FIDELIDAD

MECANISMO DE ENTREGA

por medio de campanas publicitarias, redes sociales,
pdgina wed, ofertas, descuentos.

Directamente con los clientes.
Puntos de ventas
Por redes sociales.

Facebook
youtube
centros de distribucion manual.
-supermercados de cadena
- tiendas
GANANCIAS ESPERADAS RECURSOS
Los ingresos se generardn por el precio de las ventas, |Receta clave para elaboracion del
patrocinios y alianzas estratégicas. producto

La fuente de financiacion serd de recursos propios de la
empresa.

elaboracion de los envases del producto.
personal capacitado

equipos y montaje

servicio al cliente.

Tabla 1, explicacion del modelo de negocio de Yumix, que busca mostrar la forma de su ejecucion.




3. Modelo De Venta Por Internet

¢ Cual es su modelo de venta por internet?

El modelo de venta por internet serd E-commerce branded, es un negocio basado en la explosion
de la marca personal o puede ser de un producto el cual en este caso seria yumix,
permite ejecutar acciones que consoliden la fidelizacion de los clientes, el cual

pretendemos entretener, educar e informar.

¢ Como captara sus clientes seguin el modelo de venta por internet cogido?

Nuestros clientes potenciales que tenemos que convertir en clientes finales han de ser un trabajo
constante, aunque podemos realizar campafias especificas en momentos puntuales o
cuando las necesidades del negocio asi lo requieran o en pocas palabras generar trafico de
venta. Un ejemplo claro seria promociones, exclusividad, demostraciones, ferias y sobre
todo contenidos virtuales que entretenga e informen sobre el producto en las redes

sociales como: Instagram, Facebook, YouTube, Twitter.

¢ Como y qué alternativas ofrecen los clientes segin el modelo de ventas por internet

cogido?

Principalmente se optara por publicidad en redes sociales, de igual manera mediante pagina web
y contratar un APP para solicitudes de pedidos y entrega de mercancias estas son algunas

alternativas tecnoldgicas para resolver disyuntiva de nuestros clientes.

¢Como cerraran la venta por Internet y cuales podrian ser los métodos de pago utilizados

de acorde al modelo?



Las ventas se cerraran mediante la aplicacion que se contratara, el ingreso de dineros se realizara

por medio de aplicaciones financieras: como Davi plata, Nequi entre otras, la empresa

contara con métodos de pago mediante transaccion por la APP.

4. INNOVACION SOSTENIBLE

&

AGUA

ENERGIA

MATERIAS
PRIMAS

EMISIONES

RESIDUOS

Este recurso tan
importante en el
Yogurt, se aplicara de
manera estricta en lo
necesario como

El consumo serd
indispensable,
necesariamente para
las magquinas que
incurran en la

Las materias primas
inicialmente se
haram con
proveedores y
esencialmente

Las magquina que se
utilizan teniendo en
cuenta que seran
electricas no se
tendra

Se reciclaran
residuos organicos
que gueden de la
fruta, adicional el
pléstico del

adicional marketing
digital mediante
redes socizles

redes sociales

Prnq:!u.ctu ° parte de los costos, |produccidn del serpan de primera inconveniente con la |envasado del Yogurt
e dando un valor Yogurt calidad con empague |emision de gases
signioficativoa la biodegradable la
hora de reciclarla fruta que llegue a la
planta
Los medios de Materiales tangibles
transporte seran en  |en el Marketing no
inicio un camion tipo |se utilizaran ya gue
furgdn bajo contrato |inicialmente el
Marketing donde se expendera, |fuerte seran las

Tabla 2, explicacion de como se usaria un modelo de negocio sostenible, basandose en el proyecto del yogurt de fruta a base de yuca Yumix




5. Estrategia Del Océano Azul

VARIABLES |Textura Sabor Precio Presentacion |Calidad Publicidad

ALPINA 5 5 3 5 5

YUMIX SAS 3 3 4 4 4 3
Reduccion |Reduccién |Incremento |Reduccién Reduccion |Reduccién

4._—\ el
—/\/ \

(=] = 10 15 =0 =

Tabla 3, muestra la manera en que se compara 2 productos con el objetivo de mirar cuales son sus ventajas y desventajas

6-LAS 5 FUERZAS DE PORTER APLICADAS AL PROYECTO

02

01 Poder de negociaciénde los
proveedores
realizar estrategias para fidelizar a los
proveedores en una aventual subida
de precios de los producto para el
yogurt garantizando asi, el
funcionamiento y el desarrollo del
mismo.

Amenaza de nuevos
competidores

1I|h0v\:'Jll':;‘]dl]l“ l"”‘ Ariamos son
las diferentes formas para atraer )

mantener a nuestros clientes, como

promociones, rebajas sorpresas ya la
vez sacarle el mayor provecho a

nuestra identidad un vogurt a base

de yvuca. el cual en el mercado no

Competencia

del seCtor Poder de negociacion

de los compradores.
Este mercado es bastante competitivo,
Amenaza de productos pero trabajaremos constantemente en

sustitutos. el servicio y precio ya que nuestra buscamos satisfacer a
nuestros compradores con

El mercado de lacteos es muy

amplio pero nosotros

materia prima principal es la yuca eso
lo hace diferenciador en el precio final

estar atento a los cambiois del un producto 100%, y original
en su sabor, garantizando

sector para estar al mismo nivel
del mismo y asi sacarle una ventaja a una experiencia

Ll ue esos |H'()d uctos, j)l‘('('i()S mas
econdmicos, y sobre todo abrir los otros productos lacteos en cuanto extraordinaria.
mas canales de informacion. al costo final. 04

03

Tabla 4, muestra como minimizar todos los riesgos posibles dentro de este mercado



Tipos de Marca, Personalizacion de la Marca

Pantallazos

W EditorV X | @ ()Wha X | wx Inicio

Bm/html/editor/web/renderer/edit/c33e68e6-9e26-4c91-92ab-7bc05e79bb1d?edito!

100% NATURAL.

: yogurt de frutas a base de yuca es un producto enriquecido

i con vitamina C, vitamina B6, hidratos de carbono, proteinas,
\minerales tales como potasio y magnesio.es un delici

syrt que busca suplir las necesidades de nuestros

llustracion 5, pantallazo de la landing page de Yumix, https://joisnevado.wixsite.com/yumix

X
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c S D © | YOGURT DE FRUTA A BASE DE YUCA
Este es un producto innovador, i \

precio asequible beneficiando de
manera importante la poblacién
infante.

.
I
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llustracion 6, pantallazo de la landing page de Yumix,
https://joisnevado.wixsite.com/yumix

lHustracion 7, pantallazo de la landing page de Yumix,
https://joisnevado.wixsite.com/yumix



Link Pagina.

LANDING PAGES

https://joisnevado.wixsite.com/yu

mix

Yumix S.A.S " yogur de frutas a base de yuca

OBJETIVOS

RESULTADO

A: Identificacion del sector

Es un sector muy
competitivo, el mercado
de yogurt cuenta con
cinco segmentos:
béasico, funcional, light,
yogurt con cereal y
kumis.

B: Identificar marcas en
competencias

Las 4 principales
empresas industriales en
el pais (COLANTA,
ALPINA, ALQUERIA Yy
NESTLE) se encuentra
que estas firmas
representan entre el 73%
y el 79%, del volumen
total del mercado.

C: Tendencias del mercado

Valor= precio y calidad,
empaque, etiqueta,
beneficios y adaptacion
de ingredientes.

E: Arquetipo de la marca

Explorador




Segundo paso: Realidad
psicoldgica de la Marca

A: Recepcion de las marcas de
la competencia

Las marcas de la
competencia se pueden
identificar en cualquier
lugar por los logos
identificables que tienen.

B: Identificar variables del
neuromarketing

Captar clientes, lealtad,
singularidad, anclaje o
comparacion.

Tercer paso: Posicionamiento

A: ldentificar Top of mind

Logo y sabor en
particular del producto

B: Identificar Top of heart

Contenido e ingredientes
del producto

Cuarto paso: Realidad
Material de la Marca

Traducir nuestra propuesta de
valor en la marca

Un posicionamiento claro
y conciso, diferencial en
el mercado y relevante
para el usuario.

Quinto paso: Estrategia de
Comunicacion

Desarrollar acciones continuas
para la introduccion de la marca
en el mercado, que estén ligadas
a la mediacion tecnoldgica y de
redes sociales

Facil de adquirir y rico
sabor

Empaque ecoldgico

Consumido por cualquier
tipo de personas

Ahorro al comprar el
producto

Tabla 5, muestra como esta efectuada el desarrollo de la

Pueden seguir el proyecto a través de Instagram como:

marca.

Estoy en Instagram como @yumixs.a.s. Instala la app para seguir mis fotos y

videos. https://www.instagram.com/invites/contact/?i=38du0xaslenw&utm content=

k8six9y



https://www.instagram.com/invites/contact/?i=38du0xaslenw&utm_content=k8six9y
https://www.instagram.com/invites/contact/?i=38du0xaslenw&utm_content=k8six9y

Costo De Adquisicion Del Cliente

Pantallazos

l O (130N X | @ (1300 X | M Recbid X | Nuevapest: X | \Y 944395 x | % ;Quée: X (@ Yumix( X

& (&} @ instagram.com/yumixs.a.s/?hl=es-la

AY ©O0O |

yumixs.a.s  Edtarperfi
2 publicaciones 29 seguidores 30 seguidos

Yumix

Somos una empresa dedicada a satisfacer las necesidades de las familias que
buscan nuevas alternativas saludables para su alimentacién.
joisnevado.wixsite.com/yumix

8 PUBLICACIONES IGTV GUARDADO ] ETIQUETADAS

VY a
lustracion 8, pantallazo de Instagram cuenta oficial de Yumix, se refleja los seguidores.

v v v
~ | Nuevapest: X ‘ \/ 944395 x ‘ % ;Quée X @) Yumix xw

~com/p/CHonpqFAR-j/ w = Q

~

G yumixs.a.s
@ yumixs.a.s Gnico como tu!l!

@ hectoralfonzogomez.9 Se ve bien ¢

h Res

llustracion 9, pantallazo tomado de la pagina de Instagram de Yumix. Se refleja los me gusta



COSTE DE ADQUISICION DE CLIENE

INVERSION |NUMERQ DE CLIENTES |PRECIO DE SERVICIO
30000 29 1034

Tabla 6, muestra el coste de adquisicion o el gasto para captar un cliente

VALOR DEL TIEMPO DE VIDA

PROMEDIO DEL VALOR CLIENTE

TIKET MEDIO 1100
MARGEN (%) 0
TIEMPO DE PARMANENCIA | 5
NUMERO DE VECES QUE REPITE 96
UNIDAD DE TIEMPO ANOS
LTV 211200

Tabla 7, muestra la informacion cuanto dejaria un cliente un determinado tiempo

ANALISIS COMPARATIVO DE RESULTADO ENTRE ACAY LTV

En el coste de adquisicion del cliente vemos reflejado cuanto cuesta capturar un cliente
por medio de social media, de este punto determinamos cuanto se gastara en este aspecto,
por otro lado nos refleja que tan importante son las redes para proyectar un negocio y que
tanta viabilidad tiene para la estabilidad del emprendimiento, por otro lado la LVT nos
refleja el tiempo que tiene para consumir un producto, garantizando una entrada fija en un
determinado tiempo ya que permite conocer de antemano las ganancias posibles, para que
esto sea factible el LTV tiene que ser 3 veces mayor al ACA para asi solidar el negocio.




Estudio técnico
Ubicacién

La empresa estard ubicada en Colombia en la Ciudad de Bogota, localidad de Engativa Barrio
Alamos Norte en calle 68 # 87 - 40 ; El 4rea de la localidad de Engativ4, tiene una extension
total de 3.588 ubicada en la zona occidental de la ciudad, limita, al norte, con el rio Juan
Amarillo que la separa de la localidad de Suba; al sur, con la avenida El dorado y el antiguo
camino de Engativa que la separan de la localidad de Fontibdn; al oriente, con la avenida calle 68
y las localidades de Barrios Unidos y Teusaquillo, y al occidente, con el rio Bogota y el
municipio de Cota.

Caracterizacion geograéfica

La localidad de Engativa presenta un territorio relativamente plano, con presencia de un sistema
hidrolégico de gran importancia por la presencia del rio El Salitre 6 Juan Amarillo y el rio
Bogoté en el costado occidental. Se destaca ademas el canal que va paralelo a la Calle 66 en el
sector de Alamos.

En cuanto usos del suelo, la localidad presenta como uso predominante el residencial; no
obstante, en la localidad se ubican zonas comerciales y de servicios, como la que se localiza en el
sector aledario al aeropuerto Eldorado, que fue constituida por el Plan de Ordenamiento
Territorial -POT- como la centralidad “Fontibon — aeropuerto Eldorado — Engativa‘®, zona de
relevancia comercial a nivel regional, nacional e internacional. Existen otras zonas comerciales
importantes en la localidad que son los sectores de Las Ferias y Alamos, constituidos también
como centralidades, a través del POT.



LOCALIDAD DE ENGATIVA
LOCALIZACION

Comvenciones
L J Petwamo whero
[0 e e catctesen
-M-M

T Satwrva 3e reas prtepdas
Corap s Eacal 1190 000

Feerte. S0P, Dooeno 100 del 2006 Sogeta 0.C

Fuente: Tomado de internet:
http://www.sdp.gov.co/sites/default/files/documentos/10%20Localidad%20de%20Engativ%sC3%A1.pdf

1. Tamaio
El tamafio de la empresa sera en una bodega en un lote de 16m de frente x 40 de fondo. 2 pisos.
1 piso: 560m2, 2 bafios, 1 Vestier. Parqueo para 2 vehiculos.

2 piso: 160m2, 1 oficinas, 1 bafios. Altura perimetral 7.50 metros. Altura central de 10 metros.
Capacidad eléctrica instalada 36KV.donde se encontraran todos los departamentos de la
empresa.


http://www.sdp.gov.co/sites/default/files/documentos/10%20Localidad%20de%20Engativ%C3%A1.pdf
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Fuente: Tomado de internet: https://www.fincaraiz.com.co/bodega-en-arriendo/bogota/alamos-det-
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https://www.fincaraiz.com.co/bodega-en-arriendo/bogota/alamos-det-5361978.aspx#pnlMap
https://www.fincaraiz.com.co/bodega-en-arriendo/bogota/alamos-det-5361978.aspx#pnlMap

Fuentes: Tomados de internet: https://www.fincaraiz.com.co/bodega-en-arriendo/bogota/alamos-
det-5361978.aspx#pnlMap

2. Localizacién

Los permisos para la localizacion de la empresa en la ciudad de Bogota
Decreto 676 de 2011

"Por el cual se reglamenta el Acuerdo 339 de 2008, se establecen las normas urbanisticas,
arquitectdnicas y técnicas para la ubicacion e instalacion de Estaciones de
Telecomunicaciones Inaldmbricas utilizadas en la prestacion del servicio publico de
telecomunicaciones en Bogota D.C., y se dictan otras disposiciones"

Ley 99 de 1993, consagra que: "La formulacién de las politicas ambientales tendra en cuenta el
resultado del proceso de investigacion cientifica. No obstante, las autoridades ambientales y los
particulares daran aplicacion al principio de precaucion conforme al cual, cuando exista peligro
de dafio grave e irreversible, la falta de certeza cientifica absoluta no debera utilizarse como
razén para postergar la adopcién de medidas eficaces para impedir la degradacion del medio
ambiente.

Decreto Distrital 678 de 1994, establece que "No se podran efectuar modificaciones, ni adiciones
volumétricas en inmuebles de conservacién arquitectonica

Decreto Distrital 190 de 2004, prevé que: La administracion distrital reglamentara la
localizacion, las alturas maximas, los aislamientos y la mimetizacién o camuflaje de las
instalaciones técnicas especiales.


https://www.fincaraiz.com.co/bodega-en-arriendo/bogota/alamos-det-5361978.aspx#pnlMap
https://www.fincaraiz.com.co/bodega-en-arriendo/bogota/alamos-det-5361978.aspx#pnlMap

Decreto Distrital 332 de 2004 regulan lo concerniente al andlisis de riesgos y de medidas de
prevencion y mitigacion, asi como sobre la responsabilidad especial de realizar o exigir anlisis
de riesgos, planes de contingencia y medidas de prevencion y mitigacion obligatorios.

Decreto Nacional 195 de 2005, en relacion con los requisitos Unicos para la instalacion de
estaciones radioeléctricas en telecomunicaciones, dispone que: "Cuando sea necesario adelantar
obras de construccion, ampliacion modificacion o demolicion de edificaciones, se debera
adjuntar la respectiva licencia de construccion.

Circular conjunta No. 01 de 25 de julio de 2005 expedida por el entonces Ministerio de
Comunicaciones, hoy Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones,
determino las condiciones de aplicacion del Decreto 195 de 2005, senalando que "(...) En
relacion con el Paragrafo 1° del articulo 16 del Decreto 195 de 2005, las entidades territoriales
que exijan a los operadores de telecomunicaciones los requisitos anteriormente mencionados,
deben entender para la aplicacion de dicho paragrafo que los tramites y procedimientos
contemplados para la instalacion de estaciones radioeléctricas en los territorios donde ejercen sus
competencias no exceptlan, a los prestadores de servicios y/o actividades de
telecomunicaciones, a cumplir con los procedimientos que deban surtirse frente a otras entidades
que manejan temas especificos.

La empresa serd situada en la zona industrial de 4lamos, localidad de Engativa de la ciudad de
Bogota

1. Factores que influyen sobre la localizacion

La localizacion de la empresa queda en la zona industrial de Engativa y se tomd la decision de
poner la empresa ya que es un sitio propicio para la fabricacién del producto con sus respectivos
permisos.

2. Aspectos ambientales



Marco Normativo

INTEGRACION

Politica Ambiental
DEL ENTORNO
3. Normatividad legal vigente

.

Por la cual se reglamenta la Publicidad Exterior Visual en el Territorio Nacional

LEY 140 DE 1994

Ver la Sentencia de la Corte Constitucional 535 de 1996 y 064 de 1998; Ver el Decreto Distrital
959 de 2000

Se entiende por Publicidad Exterior Visual, el medio masivo de comunicacion destinado a
informar o llamar la atencién del publico a través de elementos visuales como leyendas,
inscripciones, dibujos, fotografias, signos o similares, visibles desde las vias de uso o dominio
publico, bien sean peatones o vehiculares, terrestres, fluviales, maritimas o aéreas.

No se considera Publicidad Exterior Visual para efectos de la presente Ley, la sefializacion vial,
la nomenclatura urbana o rural, la informacion sobre sitios histdricos, turisticos y culturales, y
aquella informacion temporal de caracter educativo, cultural o deportivo que coloquen las
autoridades publicas u otras personas por encargo de éstas, que podra incluir mensajes
comerciales o de otra naturaleza siempre y cuando éstos no ocupen mas del 30% del tamafio del
respectivo

mensaje 0 aviso. Tampoco se considera Publicidad Exterior Visual las expresiones artisticas
como pinturas 0 murales, siempre que no contengan mensajes comerciales o de otra naturaleza.
Ver Resolucion Consejo Nacional Electoral 965 de 2001 decreto 1388 de 1976(diciembre 30)
"por el cual se expiden disposiciones sobre prevencién y seguridad en el distrito especial de
Bogota"



Articulo 3. Para las edificaciones industriales, almacenamientos de explosivos de combustible,
de pintura, de curtiembres, la vanderias y similares, se debe presentar al cuerpo de bomberos
junto con los planos, concepto favorable del departamento administrativo de planeacion distrital,
sobre ubicacion.

Decreto 838 de 2005por el cual se modifica el decreto 1713 de 2002 sobre disposicion final de
residuos solidos y se dictan otras disposiciones. en ejercicio de las facultades constitucionales y
legales, en especial de las consagradas en el numeral 11 del articulo 189 de la constitucion
politica, el numeral 14.24 del articulo 14 de ley 142 de 1994,

Articulo 1°. Definiciones. Para los efectos del presente decreto se adoptan las siguientes
definiciones.

Area de aislamiento. Corresponde al 4rea perimetral de un relleno sanitario, ubicada en su
entorno, en donde se estableceran plantaciones que permitan la reduccién de impactos sobre este.
Es decir, corresponde al &rea de transicion entre el area en donde se realizara la disposicion final
de residuos solidos, mediante la tecnologia de relleno sanitario, y su entorno.

Caracterizacion de los residuos. Determinacién de las caracteristicas cualitativas y cuantitativas
de los residuos solidos, identificando sus contenidos y propiedades.

Celda de seguridad. infraestructura que podra ser ubicada en las areas donde se realizara la
disposicion final de residuos sélidos, mediante la tecnologia de relleno sanitario, donde se
confinaran y aislaran del ambiente los residuos peligrosos previo cumplimiento de las normas
ambientales y sanitarias en materia de residuos peligrosos.

Celda. Infraestructura ubicada en el relleno sanitario, donde se esparcen y compactan los
residuos durante el dia para cubrirlos totalmente al final del mismo.

Chimenea. Estructura de ventilacion que permite la salida de los gases producidos por la
biodegradacion de los residuos sélidos.

Cobertura diaria. Capa de material natural y/o sintético con que se cubren los residuos
depositados en el relleno sanitario durante un dia de operacion.

Cobertura final. Revestimiento de material natural y/o sintético que confina el total de las capas
de que consta un relleno sanitario, para facilitar el drenaje superficial, interceptar las aguas
filtrantes y soportar la vegetacion superficial.

Compactacion. Proceso mediante el cual en la celda se incrementa el peso especifico de los
residuos solidos, con el cual se garantiza homogeneidad en la densidad del material y estabilidad
de la celda.

INSTALACIONES



TIPO DE ACTIVO DESCRIPCION CANTIDAD |VOR UNITARIO REQUSITOS TECNICOS
Deben cumplir con las normas
Infraestructura - Instalacion de pisos, paredes y 1 20.000.000 de higiene y tecnicas
Adecuaciones acondicionamientos locativos requeridas
Tanques de refrigeracion, permite mantener el
producto a la temperatura indicada 2 11.000.000
Separador centrifugo,que permite la titulacion
de la leche en funcion de las necesidades. 2 5.600.000
o . Desgasificador, para eliminar eventuales aires Capacidad de produccion
Maguinaria y Equipo v malos olores. 1 3 500,000 empresa
Depositos de fermentacion, con circuito de
calentamiento y p refirgeracion, agitadores de
mezcla. 1 9.000.000
Envasadora para el yogurt en botella v en vasito) 2 12.400.000
Refrigerador industrial, para ,mantener a la
temperatura indicada. 3 16.500.000
Equipo de Computadores 3 6.600.000 M/A
Comunicacion y Telefonos inalambricos 2 460.000 NJA
Computacion Telefono celular 1 250.000 M/A
Combos mesas mas sillas 2 500.000 NJA
Muebles y Enseres  |Escritorios 3 900.000 NSA
sillas giratorias 3 570.000 NJA
Tréamites legales 1 3.600.000 NJA
Gastos de marketing y promocion. 1 500.000 WA
Gastos preoperativos |Gastos por estudios de mercado. 1 1.000.000 NJA
Gastos por servicios del espacio fisico para el
inicio de operaciones de la empresa. 1 1.600.000 N/A
Total 93.980.000

Fuente: Elaboracion propia.

FICHA TECNICA
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FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

A. NOMBRE DEL PRODUCTO ( Defina el nombre tecnico del producto)

YOGUR DE FRUTAS A BASE DE
YUCA

B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

ALMIDON DE YUCA
AZUCAR
BICARBONATO DE SODIO
FRUTAS
GLUCOSA

C. PRESENTACIONES COMERCIALES

350 MILILITROS
50 MILILITROS
1LITRO

D. TIPO DE ENVASE

VASQ
BOTELLA
GALON

E. MATERIAL DE ENVASE

PLASTICO

F. CONDICIONES DE CONSERVACION

REFRIGERACION DE TEMPERATURA 0 A 4 GRADOS

G. TIPO DE TRATAMIENTO (PROCESO DE ELABORACION)

Tratamiento Térmico de la Mezcla basica:de 83° C / 30 minutos.

Inoculacion, incubacion:situarse entre los 42/45°C, con agitado constante hasta perfecta incorporacion del fermento en la
mezcla.

Corte del coagulo: la mezcla alcance los 35° C y posteriormente, sera adicionado de aroma, sabores e pedazos de frutas.
Métodos, Tiempo y Temperatura de enfriado:A través de |a circulacion de agua por la pared doble del tanque 20° C y a
través de circulacion de aire refrigerado 10° C.

H. VIDA UTIL ESTIMADA

DESPUES DE SU FECHA DE ELABORACION TIENE 1 ANO PARA SU CONSUMO

. PORCION RECOMENDADA

350 MILILITROS AL DIA




J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO

Tiempo completo
Inicialmente SMLY

DEDICACION Y
REMUNERACION

Cargo: Operador en el tratamiento y
elaboracionde yogures.

Funciones : Elaboracion de yogures,
procediendo a su envasado y
acondicionamiento, de acuerdo a las
condiciones de calidad y seguridad
alimentarnia.

Tiempo parcial
Prestacion de Servicios

TIFO DE
CONTRATACION

NOMBRE
DEL CARGD
REQUISITOS DE
CONTRATACION
PERFIL
REQUERIDO

Tecnico, tecnologo y profesional

Experiencia mas de 2 afios

Experiencia en el sector de Industrias |

alimentarias, subsector lacteo, de |

produccidn de lacteos especialmente |
yogures.

K. GRUPO POBELACIONAL

del producto:

Nombre del Hesponsable
del producto

Firma del responsable

REPRESENTANTE LEGAL

INES ARREETA

Firma:

Estudiantes, amas de casa, trabajadores, deportistas y personas activas entre un rango de edad 10 a 60 afios.

FORGE VWILLAMJL

Unes Arrieta uarez

Fuente: Elaboracion propia.




