


NUESTRA
COMPANIA

M



¢ QUIENES SOMOS?

i
P
¢< >~
Market Dreams S.A.S. inicio su objeto social a
principios del 2017 como prestadora de servicios de
marketing y publicidad. Actualmente presta servicios

entfocados principalmnete en publicidad en internet

y redes sociales.



MISION Y
VISION

Somos una empresa dedicada al
asesoramiento de marketing y publicidad,
que se apropia de cada una de las
situaciones de nuestros clientes, dandole
un valor agregado a cada uno de los
servicios prestados. De tal manera, que lo
anterior logre posicionar la marca de los

clientes.

Ser en (3) tres afios, una organizacién
reconocida por sus altos estdndares y
amplia tecnologia a nivel de mercadeo,
implantando politicas funcionales que le
permitan estar a la vanguardia a cada uno

de nuestros clientes.
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SERVICIOS

Disefio de logos
Disefio web
Creacioén de video
Visibilidad en medios digitales
Desarollo de apps para
aplicaciones
Camparias televisivas
Camparias radiales
Capafias en medios impresos
Campafias BTL

Creacion de envetos



MERCADO

Satisfacer empresas que necesiten mejorar su

mercado por medio del:

TRADE MARKETING / DIGITAL MARKETING
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« OBJETIVOS
DEL ESTUDIO DE
MERCADO



PERFILACION
DE CLIENTES

Nuestro producto va dirigido a

empresas de los estratos 4, 5y 6
de la ciudad de Bogotd,
preferiblemente recientes en el

mercado, que constituye una

cantidad de 1.000.000 clientes




PLAN DE MARKETING

Plan comprendido para un periodo anual desde septiembre de 2017 o
agosto de 2018. En este plan se pretende meter una realizacién
audiovisual mdas profesional a los clientes que no la soliciten para asi
aprovechar todas las herramientas disponibles para aumentar la

facturacién de la empresa Market Dreams S.A.S.

TENDENCIA SEGMENTACION ESTRATEGIA




ANALISIS DOFA
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VENTA COMPARATIVA




DESCRIPCION DE NEGOCIO

Asesoramiento en publicidad y marketing para
empresarios que quieran dar a conocer su
compafiia en el mercado de tal manera que se

tfortalezcan sus pilares
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LAS CINCO FUERZAS DE PORTER




FUERZAS INDUCTORAS Y
OPOSITORAS (DOFA)




I Estupio TéoNICo

OBJETIVOS
DEL ESTUDIO
TECNICO




INFRAESTRUCTURA
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RECURSO HUMANO

$alario Individual



SOCIOS MAYORITARIOS
GERENTE GENERAL
JEFE DE CONTABILIDAD Y FINANZAS
JEFE DE MARKETING Y PUBLICIDAD
EJECUTIVO DE TELEMARKETING



ESTUDIO LEGAL

OBJETIVOS

* Revisar todos los requerimientos
para iniciar la operacidn y registro
de Market Dreams S.A.S.

* Tener claro el concepto de la
empresa

» Solicitar la documentacién y
permisos necesarios

* Veriticar que el nombre y la

legalidad de la empresa



ESTUDIO ADIMINISTRATIVO

Determinar la organizacién que
la empresa deberd considerar
para su establecimiento. Para
esto se deben tener aspectos
como la legalidad, estructura
organizacional, fiscalidad,
planificacién estratégica,
aspectos laborales, fuentes y

métodos de reclutamiento, etc.




ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

La compafiia Market Dreams S.A.S. cuenta con una
estructura jerdrquico-funcional, ya que las lineas de
mando y decisidon estdn organizadas por dreas,
donde cada departamento se especializa a medida
que la compafiia desarrolla su objeto social,
también las funciones y responsabilidades del area
estdn bajo un mando superior que coordina y

procura llegar una meta.
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ESTUDIO FINANCIERO

A través de este estudio se
plantea determinar cudles son
los montos de recursos
necesarios para la instalacién y
ejecucion del proyecto. Para
lograrlo se determina las

necesidades de financiamiento

y las fuentes, se estudia los

ingresos y egresos por ventas,
se elabora un flujo de cajay se

calcula el punto de equilibrio.




IMPACTO AMBIENTAL




IMPACTO ECONOMICO




IMPACTO SOCIAL
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