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INTRODUCCION

Observamos como la tecnologia ha influido en el comportamiento de nuestra sociedad, la
integracion familiar se ha visto deteriorada cada vez mas por la incursién de la tecnologia
en dichos nacleos y la inmersion de los participantes de nuestra comunidad en los
mismos, sin importar edades, razas o culturas, esto ha provocado que dia a dia se vean
nuevos intentos por crear, recuperar o reforzar los lazos afectivos y el tiempo perdido en
familia.



JUSTIFICACION

El proyecto busca como fin fundamental promover la literatura infantil como herramienta
educativa para la comprension lectora en los nifios y nifias, ademas, de la intervencion y
participacion activa de los familiares, logrando asi, fortalecer los vinculos ya presentes y
crear o reforzar habitos que ayuden en las distintas capacidades cognitivas del infante y el
tutor.

La lectura como actividad intelectual nos define en lo que somos y lo que seremos, dicha
actividad por lo general comienza a adquirirse muy lentamente desde temprana edad y se
mantiene de por vida, su desarrollo en todos los ambitos permite obtener conocimiento de
diferentes areas y recibir educacion de forma facil y efectiva. En la poblacién infantil por
medio de la lectura podemos alentar su imaginacion, crear nuevos mundos en sus mentes
y en particular este tipo de literatura ayuda al nifio a que desarrolle su imaginacion y
potencie su creatividad lo cual lo fortalece en el desarrollo de capacidades y habilidades
cognitivas que puedan incrementar su nivel competitivo en un futuro.

Las nuevas Yy diferentes tecnologias presentes en el mundo actual ha permitido abrir una
amplia gama de posibilidades para el disefiador grafico, la realidad virtual, la realidad
aumentada, los nuevos medios audiovisuales, los medios impresos y las distintas
plataformas de produccién y reproduccidén permiten que en este caso en concreto se
puedan hacer realidad los planteamientos ya expuestos en este formato, tomando como
base la literatura infantil en busca de la recreacion de diversos ambientes dindmicos e
interactivos que permitan explorar y explotar un sin fin de desarrollos gréficos
sustentables aplicables para el proyecto.



DESCRIPCION DEL NEGOCIO

Este proyecto busca fomentar la creacion o recuperacion los habitos de lectura y la
integracion familiar, enfocado a nifios y padres o tutores, tomando como base la
ilustracion y el desarrollo de distintos procesos gréaficos que permitan hacer de la
literatura infantil una herramienta visualmente y literalmente mas accesible y atractiva,
todo esto en torno a ambientes dinamicos e interactivos creados por medio de la mezcla
entre la literatura tradicional y las nuevas tecnologias.

OBJETIVO GENERAL

Promover espacios de literatura Infantil interactiva, como herramienta para la mejorar la
comprension lectora y entretenimiento en los nifios y nifias de edades entre los 5y 10
afios y padres o tutores con residencia en Bogota D.C, de la localidad de Teusaquillo,
barrio la Soledad.

MARCO LEGAL

Basado en la guia metodoldgica, derechos y responsabilidades de
nifios, nifas y adolescentes. UNICEF y Fundacién Paniamor

Todos los nifios y las nifias tienen el derecho a expresarse para asi poder comunicarse con
los demas. El derecho a expresarse les sirve ademas para: -Comunicar libremente sus
ideas e inquietudes.

-Defender su espontaneidad en las palabras, los gestos, los movimientos, la risa, la
mirada.

-Compartir sin barreras sus experiencias.

-Defender sus opiniones y actitudes.

-Ejercer sus derechos.

Principio No. 1:

Los nifios y las nifias tienen derecho a equivocarse sin ser reprimidos ni ridiculizados. El
derecho a equivocarse sirve para que aprendan a: -Conocerse a si mismos y aceptar sus

limitaciones. -Madurar a partir de sus errores. -Reconocer el valor de la tolerancia. -
Buscar siempre la verdad.



Principio No. 3:

Todos los nifios y las nifias tienen el derecho a ser escuchados, al dialogo y a la respuesta
para lograr una adecuada socializacion. Este derecho les sirve ademés para: -No ser
forzados a una adaptacion pasiva.

-Reflexionar sobre sus necesidades y derechos.

-Comprender, compartir y responder al dolor y a la alegria ajenos.

-Construir relaciones de solidaridad.

-Satisfacer y alimentar su curiosidad.

-Defender sus inquietudes y sus suefios.

-Crear y hacer cultura.

-Crecer.

Principio No. 4

Todo nifio y nifia tiene derecho al conocimiento de la historia sin estereotipos.

Tiene ademas el derecho a conocer: -De su propia vida cotidiana.

-De la situacion social en la que viven él y otros nifios.

-De sus derechos.

-De su cuerpo.

-De su futuro.

-De su cultura.

-Del porqué de las decisiones humanas, de los ordenamientos sociales, de las
motivaciones de los adultos.

Principio No. 5
Todo nifio y nifia tiene derecho a discrepar para enfrentar las formas equivocadas de

autoridad, esto es, el autoritarismo. Este derecho le sirve ademas para: -Apoyar sus
decisiones en razones.



-Encontrar su derecho a la imaginacion.

-Defender su derecho al conocimiento.

-No habituarse a la injusticia social.

-Reafirmar sus derechos.

Principio No. 7: Los nifios y las nifias tienen derecho a la imaginacion y a la belleza para
no renunciar a la utopia (como debe ser la vida). Ademas este derecho les sirve para: -
Pensar y trabajar por su futuro.

-Descubrir la belleza en la vida cotidiana.

-Enfrentar las ideologias de la violencia y de la muerte.

-Descubrir la belleza y respetar la creatividad de sus semejantes.

-Proponer otra forma de hacer las cosas.

-Romper la pasividad ante el conocimiento impuesto.

-Enriquecer su percepcion.

-Cultivar sus propias fantasias.

-Crecer.

Principio No. 8:

Los nifios y las nifias tienen derecho a la cultura para conocer sus raices.

Ademas este derecho les sirve para: -Revalorizar los modos de hacer, de crear y de
organizarse en su comunidad.

-Reconocer y respetar las diferencias culturales.

-Apropiarse con conciencia de los aportes de la cultura universal.

-Evitar los riesgos del etnocentrismo.

-Revalorizar el trabajo manual.



MARCO TEORICO

DESINTEGRACION DEL NUCLEO FAMILIAR

Un estudio realizado por Omnicom Media Group, publicado en el sitio de actualidad
www.wikio.es revela que el hogar 2.0 es descentralizado, es un sitio donde los miembros
de la familia tienen mayor libertad individual y cada miembro puede encontrar su espacio
propio.

La influencia de la tecnologia en la dinamica familiar es notable: afecta las relaciones con
los hijos y resto de los miembros”, destaca Daniel Zalazar Romero, especialista en
psicologia de masas. EIl experto aclara, no obstante, que los artefactos digitales son
utensilios que no hacen méas que resaltar los valores familiares. ""Si hay un buen nivel de
comunicacion, la tecnologia es positiva. En cambio, si las relaciones son malas, la
tecnologia puede distanciar a los integrantes de la familia, porque suele favorecer el
aislamiento y el individualismo", sostiene el psicologo.

Segun los expertos, en estos hogares el centro del universo ya no es el comedor; los
teléfonos celulares abrieron las fronteras del hogar. En este sentido la tecnologia, si se
maneja en el marco de un buen vinculo familiar, contribuye a la deshumanizacion de las
relaciones.

Los profesionales sostienen que no todas las familias digitales se comportan igual. Por
ejemplo, donde hay nifios hay menos recursos tecnolégicos que donde hay adolescentes.
Las parejas sin hijos son otro cantar: han incorporado por completo las nuevas
tecnologias y disfrutan un alto nivel de equipamiento.

La television sigue ocupando un lugar preponderante en el hogar, pero la familia
considera internet el centro del universo tecnologico. La web desempefia un papel
relevante en materia de informacion, servicios y comunicacion.

En cuanto a la educacién

La familia tiene un papel fundamental en el proceso de ensefianza-aprendizaje de sus
hijos, del apoyo que se les brinde depende el éxito que tengan en la escuela. El objetivo
comun, conseguir la mejor educacion para sus hijos e hijas. Debemos cuidar nuestras
relaciones y procurar que sea un paso facilitador para consecucion de este objetivo, la
escuela debe plantearse también en que ambito ademéas de los estrictamente legales
solicitara 0 aceptara la colaboracion de los padres y las madres. Con este refuerzo
podremos conseguir una imagen mejor, una consideracion social mejor y establecer las
bases para una buena relacion que facilite el aprovechamiento de los recursos que las
madres y los padres individualmente o como asociacion pueda aportar.

La educacion es un medio de mejoramiento integral de la personalidad de todo individuo,
y la familia es unas de las instituciones encargadas de ello; ya que la educacion comienza
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por el hogar es alli donde se inculcan y adquieren valores éeticos, morales, religiosos que
contribuyen a la formacién integral del individuo. La familia es la guia y modelo de
conducta ante los hijos.

MARCO CONCEPTUAL

En la educacion inicial los nifios y nifias aprenden a convivir con otros seres, a compartir
experiencias, a establecer vinculos con el medio social natural y cultural y a desarrollar
su propia autonomia, las actividades que desemperfien durante esta etapa en cualquiera de
los pilares permiten potencializar la integralidad del desarrollo de los nifios y nifias.

En la primera infancia la literatura es el arte de jugar con las palabras escritas y de la
tradicion oral, de las cuales hacen parte del acervo cultural de la familia

(documento 23 orientaciones pedagdgicas para la educacién inicial en el marco de la
atencion integral a la primera infancia)

En los nifios y nifias la experiencia de leer es indispensable para lograr construir la lengua
escrita, aunque el leer en la educacion inicial implica la capacidad interpretativa y de
exploracion de mundos simbdlicos por lo tanto no necesariamente la ensefianza de
letras, hacer planas o alfabetizar a los nifios y nifias. la literatura implica familiarizarse
con la cultura oral y escrita, expresarse a través de gestos, dibujos, trazos y garabatos,
interpretar y construir sentido, inventar historias y juegos de palabras y disfrutar de los
libros informativos o de cualquier medio que nos permita explorar el mundo de la
literatura y como se conecta con la realidad, jugandola familia un papel muy importante.

Propiciar y fortalecer el tiempo que se use para leer debe ser espontaneo y debe ser
fomentado en la vida familiar, en los encuentros educativos y en todos los ambitos de la
educacion inicial, donde los adultos no debemos controlar estos los adultos no es el de
controlar momentos literarios ,nuestro papel es el de acompariar de forma respetuosa con
disponibilidad positiva, con actitud de permitirles a los nifios y nifias a ser espontaneos
libres para decidir qué libro, como, en grupo individual etc. El espacio que se use para
ello debe ser tomado casi como un ritual de comunicacion a través de la voz adulta, es un
espacio “magico” para la imaginacion y el encuentro, es un espacio de interaccion y
retroalimentacion.

Hablar de literatura en la primera infancia requiere de abrir las posibilidades a todas las
construcciones del lenguaje oral, escrito y no verbal con el que se llega a los nifios y
nifias , puesto que para generar confianza y lazos de afectividad se hace necesario la
utilizacion de un lenguaje enmarcado por voces, gestos, sonidos que les transmita una
bienvenida al mundo del cual comienzan a explorar , a través de su historia familiar y
cultural en un “libro sin paginas”, es decir por medio de la tradicién oral que permanece
en la memoria de los pueblos, o bien sea por cualquier medio que logre la conectividad
entre la familia y la imaginacion. Teniendo en cuenta que las experiencias literarias en
los primeros afios toman diferentes géneros: la poesia, la narrativa, los primeros libros de
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iméagenes, los libros informativos, los libro-album; pero mas alla de estas vivencias con
los textos, sin embargo también es importante el tacto y el contacto, la musicalidad en el
tono de la voz, el ritmo en el cuerpo es decir el desarrollo de los sentidos.

Segln se ha expuesto, la literatura de la primera infancia abarca los libros publicados,
pero también todas aquellas creaciones en las que se manifiesta el arte de jugar y de
representar la experiencia a través de la lengua; no se restringe exclusivamente a la
lengua escrita, pues involucra todas las construcciones de lenguaje — oral, escrito,
pictérico— que se plasman, unas veces en los libros y otras veces en la tradicion oral
(documento 23,)

Tomado de la serie de orientaciones pedagdgicas para la educacion inicial, el documento
No21 El arte en la educacion inicial y el documento No23 la literatura en la educacion
inicial "

MISION

La mision de 3600K literatura interactiva es la de promover espacios de fomento de los
habitos de lectura en los hijos de los usuarios, ademas, del fortalecimiento de los ndcleos
familiares que se han perdido o debilitado en la actualidad por la influencia de la
tecnologia en nuestro comportamiento como sociedad y como persona.

Aunque la tecnologia logré impregnar nuestro accionar, nuestro proyecto busca usar la
misma como método en conjunto con la literatura tradicional para asi lograr nuestros
objetivos.

VISION

Nuestra mision como empresa y producto, es el de a mediano plazo y siendo especificos
en el afio 2018, consolidar nuestro proyecto final como herramienta para el aprendizaje y
la comprension de lectura en los nifios y nifias menores de 10 afios, aprovechando las
ventajas tecnoldgicas que tenemos en la actualidad y que a lo largo de los afios vayan
apareciendo, siendo asi, una empresa apegada a la modernidad y en busca de la
innovacion recurrente.

VALORES

Este proyecto toma la familia como base fundamental en la educacion infantil, en busca
de un cambio y teniendo en cuenta que la lectura es el pilar del desarrollo de diferentes
capacidades cognitivas y que la familia es el actor fundamental para este desarrollo,
combinando con la tecnologia, la lectura y los espacios familiares buscaremos ampliar y
mejorar las pautas de crianza de los nifios mejorando asi su educacion, sus valores, su
calidad y proyecto de vida.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.Promover héabitos de lectura en los nifios.

2.Mejorar los lazos intrafamiliares.

3. Incentivar a la lectura en padres y tutores.

4.0Optimizar la literatura tradicional por medio de los recursos tecnolégicos actuales.
5. Generar promesa de valor en el proyecto a medio y largo plazo.

PESTEL

Politico

Politicas de Estado que transforman la pertinencia del sistema educativo para potenciar
individuos competentes y creativos.

Corea del Sur, un pais que hace 50 afios tenia unas condiciones menos favorables a las
colombianas en su momento, hoy en dia es reconocida como una de las economias mas
grandes del mundo, con fortalezas en industrias globales como el acero, la construccion
naval, los automaviles, los semiconductores y la electronica.

Una de las razones para comprender su progreso tiene que ver con la instauracion de
politicas de Estado de largo aliento que reconocen en la educacion, la cienciay la
tecnologia elementos primordiales para el desarrollo humano.

Algunos aspectos de la historia reciente que vale la pena recordar son: la creacion del
Ministerio de Ciencia y Tecnologia, fruto del trabajo de universidades que contaron con
apoyo gubernamental y actualmente fusionado con el Ministerio de Educacion; mejor
planeacion y coordinacion de la politica de ciencia y tecnologia y creacion de un fondo
para esta materia; impulso al proceso de industrializacion a través de la transferencia de
tecnologia y desarrollo tecnoldgico en 3 etapas: imitacion, internalizacion y generacion;
incentivo a la investigacion orientada hacia la industrializacion e innovacion tecnoldgica
y respaldo a los institutos gubernamentales de investigacion (GRI en inglés, Government
Funded Research Institutes); aumento del presupuesto de investigacion y desarrollo (del
2.8% en 1997 al 5% en 2002).

Ahora bien, en la década de los noventa, entre otros, el gobierno promulgo el acto
especial para la innovacion tecnolégica y cientifica y se implementaron el proyecto de
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avanzada nacional (1992), la iniciativa de investigacion creativa (1997), la ley de ciencia
de innovacion de tecnologia (1997) y el Plan para la innovacion tecnoldgica y cientifica
(1997-2002). En marzo de 1999 se organizé el Comite Vision 2025, encargado de
formular un plan a largo plazo para el desarrollo cientifico y tecnolégico.

A esto su sumé el valor que la poblacion le da a la educacion, los esfuerzos del Estado de
ampliar cobertura en los niveles basico y superior y el impulso del uso de las tecnologias
de informacion y comunicacion en la educacion.

Asi, el Ministerio de Educacion y Desarrollo de Recursos Humanos supervisa la
adopcion de las TIC, un proceso que se ha dado en tres fases. Durante la primera, se
mejoré la infraestructura para facilitar su adopcion; en la segunda se buscé integrarlas a
los métodos de ensefianza y aprendizaje; y en la tercera, que esta en marcha desde el afio
2006, se pretende hacer realidad el e-learning, de tal forma que todas las personas puedan
estudiar siempre y en donde quieran.

Los objetivos y directrices planteados en el programa de TIC para educacién, segln
niveles educativos, enfatizan:

En educacion Basica

1. Desarrollo de contenidos educativos de alta calidad para establecer y promover las TIC
con base en la los sistemas de ensefianza y aprendizaje;

2. Innovacion y distribucion de los programas de formacién de docentes y de practicas
escolares;

3. Mejoramiento continuo de la infraestructura de tecnologia y de los sistemas de
informacidn para cumplir los desafios de una sociedad basada en el conocimiento;

4. Direccionamiento de los proyectos para analizar los resultados de la introduccion de
las TIC.

En educacion Superior
1. Construccién de un ambiente apropiado para el uso de las TIC;

2. Generacion de métodos de educacion a través de las TIC, que aprovechen la
caracteristica de la ubicuidad;

3. Uso de las TIC en pro de una interaccion académica eficiente para mantener una
infraestructura adecuada, una organizacion acorde con las necesidades y una produccion
continua de contenidos.
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De otra parte, el objetivo del Plan Nacional Educativo es direccionar el uso de las TIC en
relacion con el e-learning globalizado, y enfatizar el aprendizaje a lo largo de la vida
mediante las Cyber Universidades.

Segun el sistema coreano y para el caso de la educacion a lo largo de la vida se debe
mejorar principalmente en funcionamiento, politica y organizacion. Especificamente se
Ilevan a cabo acciones focalizadas en:

1. Acceso a los sistemas de informacion compartida;

2. Creacion de ambientes para la educacion que propicien continuamente las
competencias y capacidades del recurso humano;

3. Mejoramiento de las habilidades individuales para la resolucion de problemas,
utilizando las caracteristicas del aprendizaje basado en la evaluacion y en el andlisis de
cada aprendiz.

Este decidido impulso a una educacién que pone en el centro de la competitividad a las
personas, el apoyo econdémico a la investigacion en ciencia y tecnologia, asi como la
cultura de la informacion han generado conciencia en la ciudadania y en el Estado acerca
de su importancia y de la prioridad que se les debe dar y de su relacion con los avances
econodmicos y sociales que ha vivido Corea del Sur. En este mismo sentido, la apuesta de
futuro de Corea se fundamenta en la formacidn de personas competentes, creativas y
autébnomas, capaces de procesar nuevos conocimientos e informacion con eficacia,
indispensables en la sociedad del conocimiento del siglo XXI.

Fuente: http://www.mineducacion.gov.co/1621/article-183960.html

Legal
Descrito en el marco legal ver pag.

Factores Econémicos

La economia actual que presentan los hogares colombianos en su mayoria no es la mas
favorable, aunque nuestro proyecto abarca las clases sociales que presentan mayor
presencia en el pais (clase media) se tiene en cuenta que se debe tener una estabilidad
econdmica que permita adquirir ciertos productos de ocio y entretenimiento y con
caracter social, esto teniendo en cuenta que nuestro proyecto desarrolla un producto no
esencial para la vida pero que puede contribuir en el caracter social y educativo de la
familia y los nifios.
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Ecologico

El proyecto presenta una ventaja a la hora de desarrollarse en un entorno ecoldgico y que
contribuye con el medio ambiente, desde los mismos contenidos (que ayudan a captar la
atencion del nifio en este tema) hasta el uso de las nuevas tecnologias y su distribucion
por medios y canales que contribuyen con la disminucién del papel y los impresos
(publicidad btl, y uso de internet)

Tecnologia

Este proyecto toma la familia como base fundamental en la educacion infantil, en busca
de un cambio y teniendo en cuenta que la lectura tradicional es el pilar del desarrollo de
diferentes capacidades cognitivas y que la familia es el actor fundamental para este
desarrollo, y que, combinando con las nuevas tecnologias presentes en el pais, la lectura'y
los espacios familiares

Factores socio culturales

Se fomentan hébitos de lectura que permitan afianzar la educacién de un menor en las
distintas areas del conocimiento basico, ademas, de interceder en el desarrollo ético y
moral que involucra el lazo familiar y demas comportamientos que aportan los parientes
a un infante.

ANALISIS FODA

El analisis FODA es una herramienta que permite conformar un cuadro de la situacion
actual de la empresa. Consta de dos partes; el analisis interno que comprenden las
Fortalezas y Debilidades (midiendo la capacidad de los recursos actuales de la empresa),
y del analisis externo que comprenden las Oportunidades y las posibles Amenazas que
definen las tendencias del mercado.

Este estudio nos permitira conocer el esquema de las condiciones necesarias que deben
existir y las falencias que debemos evitar como empresa esto con el fin de establecer
estrategias de planificacion.

Fortalezas

-El carécter innovador del producto

-La exclusividad del producto

-El uso de las nuevas tecnologias como el VR y RA
-Carécter educativo



16

-Enfoque social
-No competencia
-Opciones de ampliacion de la marca, empresa y producto

Debilidades

-La dependencia de avances tecnoldgicos
-Financiacion

-Inherencia en caracter literario
-Dependencia editorial y de autor (literatura)
-Tiempo de desarrollo total

Oportunidades

-La incursion en nuevos mercados
-La apertura de nuevos mercados
-Nuevos inversionistas

-Desarrollo tecnoldgico

-Innovacién recurrente en productos

Amenazas

-Llegada de posibles competidores al sector en corto — mediano plazo
-Copia de la innovacién

-Perdida del mercado

-Tiempo de desarrollo total

-Poder tecnologico cambiante

El poder de negociacion con los proveedores

Los proveedores poseen una baja influencia sobre el producto final, siendo los insumos
tecnoldgicos no son representables como un gasto, aunque si el proceso de packaging y
las gafas de realidad virtual (en cartén), por ende, no influyen directamente ni tienen un
poder significativo sobre el proyecto como tal.

El poder de negociacion con los clientes

Los clientes manejan una inherencia media en el desarrollo de venta del producto, porque
en la actualidad no hay un producto semejante o con las caracteristicas idénticas que
permita tomar como base un precio establecido, lo que nos da libertad de probar de
acuerdo a nuestro estudio de mercado un precio adecuado tomando en cuenta factores
socioecondmicos y la situacion actual del pais.
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Amenazas de nuevos entrantes

Esta amenaza si presenta un alta en nuestro desarrollo futuro a corto plazo pues, aunque
como se presenta en el principio del proyecto no hay una semejanza actual al proyecto,
estas tecnologias estan en auge y cada dia se busca su uso en nuestras diferentes ramas,
desde el ocio y entretenimiento hasta las comidas y la educacion.

La amenaza de productos sustitutos

Entramos a una posible lucha con grandes en el mercado, google y empresas de
desarrollo tecnolégico como Unity estan en busca de la implementacion de las nuevas
tecnologias en productos rentables por ende lo més probable es que entremos en un
mercado de lucha codo a codo con titanes cuyo presupuesto e infraestructura permiten
tener los resultados en un tiempo menor.

Por ende se buscaria coexistir con las grandes marcas y buscar un desarrollo sostenible
acorde a nuestras posibilidades o en caso tal, buscar alianzas que fortalezcan el proyecto
y ayuden con el proceso innovador.

INNOVACION Y PERTENENCIA AL DISENO GRAFICO

El uso de las nuevas y diferentes tecnologias presentes en el mundo actual ha permitido
abrir una amplia gama de posibilidades para el disefiador grafico, tomando unas de ellas
como ejemplo, la realidad virtual, la realidad aumentada, los nuevos medios
audiovisuales, los medios impresos como libros, revistas, comics, y las distintas
plataformas de produccién y reproduccion acceden a que en este caso en concreto y en el
ambito del disefio grafico, la ilustracion, la diagramacion, el disefio editorial, y la
digitalizacion permitan hacer realidad los planteamientos ya expuestos en este formato,
tomando como base la literatura infantil en busca de la recreacion de diversos ambientes
dindmicos e interactivos que permitan explorar y explotar un sin fin de desarrollos
gréaficos sustentables.

ESTUDIO DE MERCADO

Se realiza el estudio con el fin de conocer la viabilidad comercial del producto y su
desempefio en el mercado actual.
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ESTRATEGIA DE DIFERENCIACION

El producto posee grandes variables y caracteristicas que lo hacen diferente ante una
posible competencia (tomando en cuenta que no hay una presente en la actualidad), entre
estas caracteristicas esta su proceso innovador (la union de la literatura tradicional con las
nuevas tecnologias VR y RA), su desarrollo grafico (disefio, packaging, imagen) ademas
de su caracter pedagdgico y su influencia social ante el infante y el tutor.

Para comprender un poco mas sobre el comportamiento del consumidor, se realizé una
encuesta en la cual participaron 150 personas de diferentes edades, géneros y
estratificacion social cuyo objetivo final fue el de aportar datos a la investigacion, que

permitan mejorar las técnicas y estrategias de venta para asi tener una base confiable y
sustentada a la hora de hacer el lanzamiento de la marca.

FICHA TECNICA DE LA ENCUESTA

Solicitada por:

Luis Carlos Sotelo Alvarez — Estudiante del programa de Disefio Grafico

Realizada por:

Luis Carlos Sotelo Alvarez — Estudiante del programa de Disefio Grafico

Universo y unidad de muestreo:

Padres o tutores de cualquier edad y nifios y nifias de edades que oscilen entre los 6 y 12
afios, en lo posible familias conformadas por padre y madre, con un nivel
socioecondémico medio-alto, en busca de ampliar su entorno cultural y fortalecer los
vinculos establecidos entre el adulto y el menor, que habiten la ciudad de Bogota y que
frecuenten lugares de atraccion cultural como museos, bibliotecas, cines, y almacenes de
cadena como Falabella, panamericana, Exito, etc.

Fecha:

De entre el dia 8 de octubre hasta el dia 25 de octubre del presente afio 2017
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DISENO DE LA ENCUESTA

Edad: 18-30, 31-50, +50
Género: Masculino — Femenino - Otro
Estratificacion social: 1-2 , 3-4 . 4-5, +5

1- ¢le gusta leer obras de cardcter literario?
Si — No-Le es indiferente
2- ¢Con que frecuencia suele leer este tipo de obras?
Diario-Semanal-Mensual-Anual
3- ¢Qué momento del dia prefiere para la lectura?
Mafana-Tarde-Noche-Le es indiferente
4- ¢Frecuenta bibliotecas de cualquier ambito, publico o privado?
Si-No
5- Alahora de leer, que prefiere:
Textos densos y profundos-Textos de facil y rapida lectura-Le es indiferente
6- En relacion al costo de vida actual, équé tan costosos son a su parecer los libros
Muy costosos-Costosos-Ni costosos ni econdmicos- econdmicos-Muy econdmicos
7- élnfluye la estética y el desarrollo grafico a la hora de usted tomar en cuenta un libro?
Si-No-Le es indiferente
8- ¢Desde su perspectiva, que factor influye a la hora de comprar un libro?
El precio-El autor-La tematica-Su portada-Su estética-Opiniones Ajenas
9- Con qué finalidad compra o adquiere libros?
Disfrute personal-Disfrute familiar-Para regalar
10- ¢Suele leer de manera digital? (libros en PDF, audio libros, etc. )
11- Si-No

CONCLUSION GENERAL

En base al anélisis de las estadisticas dadas por la encuesta podemos concluir que un
factor importante a la hora de lanzar el producto fue el género, las mujeres son las
mayormente interesadas en adquirir el producto debiéndose asi al factor social y
pedagdgico que presta el mismo, su edad denotd un cambio en lo que se tenia estipulado
desde un principio, pues sorprendié un aumento de la edad en las mujeres interesadas en
el producto, la estratificacion demostré que no depende mucho su factor adquisitivo, pues
se presentaron interesadas en el producto sin ningdn tipo de distincion. El factor
pedagbgico y de fortalecimiento de los nucleos familiares llama la atencion
inmensamente, tanto asi, como y aunque con cierto desconocimiento del tema, las
tecnologias como la realidad virtual aumentan el interés presente no solo en los nifios,
sino en adultos, que ven alli una oportunidad de interactuar con los menores y lograr
resultados que afecten su proyecto de vida inicial.
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El anélisis de las estadisticas y conclusiones especificas a continuacion:

Género Su estratificacion social

@ Femenino L B
@ Masculing L&
@ Ninguna de estas opciones 3
representa mi génarg o4
o5
En cuanto al genero podemos divisar gue en su tercera parte es femenino, La estratimcacion social refieja hasta el momento lo pensado en el target, el
esto puede deberse a que son las mayormente interesadas en el tema de estrato mas popular es la clase media que ocupa un tercio del total de la
la literatura infantil y la educacion en sus hijos. encuesta.

Su edad

iLe gusta leer obras de caracter literario?

@ 18- 30 afios

@ 31- 40 gfos es

@ 41-50 afios ™

& 5160 afios ® Leesin
@ + 60 afios

En cuanto a su edad, se dio una sorpresa pues no se esperaba que los
rangos comprendidos entre los 31 - LO afios y &1 - 50 afios refiejaran tal
relevancia en el proyecto gque en sus inicios va destinado a gente un poco

Un punto a favor g2 muesira en esta grafica, la lectura de caracter literario
gusta y abre espacios para mostrar nuestro servicio

mas joven.
I3 % - L r ?
:Con que frecuencia suele leer este tipo de obras? ¢Que momento del dia prefiere para la lectura?
@ Diario & Manana
@ Semanal @ Tarde
& Mansual @ Noche
® Anual @ Le ez indderents.
@ Mo lee 0bras de cardcier Merario
La frecuencia v su definicidn como habito de lectura evidencia que no hay De igual forma que con los habitos de lectura no se diferencia en gran
un comun denominador ¥ que los habitos pueden depender de otros medida la hora del dia en la cual se desea leer, pero, destaca la noche.

factores como la edad,

lustracion 1 Analisis Estudio de Mercados



iFrecuenta bibliotecas de cualquier ambito, pablico o privado?

®si
@ Ne

En la estadistica que refleja la visita de los usuarios a las bibliotecas hay un
mayor porcentaje de les mismos gue visita las biblictecas, aunque esta

respuesta puede variar dependiendo de factores socio econdmicos y de
edad.

Influye la estética y el desarrollo grafico a la hora de usted tomar en
cuenta un libro?

s
o N

Lo os incifanente

Este punto favorece enormemente el proyecto, pues una de nuestras
ventajas competitivas y de innovacion es la estetica.

iCon qué finalidad compra o adquiere libros?

Distrute Porsonal 3 (B29 %)

Disfrute Familiar

Fara Regalar 14(34.1%)

En esta estadistica se observa el hecho de que en su mayoria las personas

compran un libro para si mismos y ne pensando en su familia, esto
depende de factores como la tematica y la edad.

lustracion 2 Analisis Estudio de Mercados

En relacion al costo de vida actual, ;qué tan costosos son a su parecer
los libros?

@ Muy costosos

@ Costosos

@ Ni costoses ni econbmicos
@ Econdmicos

@ Muy econdmicos

Como bien dice la pregunta, teniendo en cuenta el costo de vida actual y
las capacidades adquisitivas de cada estrato social en Colombia, los libros
fienden a ser o a considerarse Costosos o muy cosfosos, pero en un muy
minimo porcentaje se consideran econdmicos.

iDesde su perspectiva, que factor influye a la hora de comprar un libro?

20 (43,8 %)

1T (41.5 %)

34 (82,9 %)
21(51,2%)
9022 %)
Las opiniones aj. . 15 (36,6 %)

0

Con este resuliade podemos definir que en su mayoria, los factores que
intervienen a la hora de comprar son muchos pero se destaca la tematica

iSuele leer de manera digital? (libros en PDF, audio libros, etc. )

@S
o No

Se observa un equilibro dado entre las personas que leen en una pantalla

de manera digital y quienes no, esto suele depender de la edad, y la hora
del dia.
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PLAN DE MARKETING

PRODUCTO

Como producto o servicio se ofrece una herramienta novedosa y llamativa para promover
y mejorar los habitos de lectura en los nifios y mejorar los lazos afectivos como base de la
familia en la actualidad.

De manera tangible se puede destacar el uso de la literatura infantil tradicional por medio
de un libro de tamafio media carta, con un desarrollo de packaging y disefio Ilamativo y
basado en un ambiente y desarrollo grafico que ayude a captar el interés del menor y del
adulto, en conjunto con unos lentes de realidad virtual armables cuyo material principal
es el carton, con unos lentes insertados que permiten la correcta visualizacion en el
telefono movil, esto cumple como funcion principal la de integrar y mejorar la
experiencia del menor sumergiéndole en los entornos descritos en el libro y narrados por
su padre.

Esperandose asi la interaccion entre los usuarios y cumpliendo con ello la mejora de la
habilidad lectora y consolidar los lazos afectivos presentes en la relacion.

Marca
Sustentacion gréfica del desarrollo de e identidad visual

Simbolo de direccion Funcidon del 6 Simbolo de movimiento Grafismo



MUESTRA DE PACKAGING - RENDERIZACION EN 3D
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PLAZA

El producto se desenvolverd en el mercado local ( Bogota ) en busca de la promocion de
almacenes de grandes superficies que permitan hacer visible y viable el proyecto, aunque,
también se tiene en cuenta un mercado mas amplio valiéndose de canales y medios
actuales como lo es el internet y como lo son las redes sociales ( Facebook, websites,
MercadoL.ibre, eBay, Etc)

ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD

Aungue se haran intervenciones publicitarias impresas, la realizacion de distintas piezas
promocionales afianzadas al uso del BTL y en lo posible el ATL con sus nuevos medios
y canales de fomento como el internet, las redes y la radio toman un papel muy
importante en el desarrollo del proyecto, pues permitirdn un alcance mayor teniendo en
cuenta su uso sin distincion y facil distribucion, ademas, de las posibilidades de obtener
un feedback directo ( como con el uso del btl ) y estudiar a tiempo las distintas reacciones
de los usuarios ante la marca.

Ademas, los audiovisuales se tendran en cuenta en torno a los comerciales cortos y pautas
publicitarias de distribucion en internet (Instagram, YouTube, Facebook, WhatsApp)

OBJETIVO DE LA CAMPANA DE DISENO

La camparfia debera ser dirigida al lanzamiento de la marca y producto, anunciandolo y
mostrando sus cualidades, ventajas y beneficios teniendo en cuenta que el proyecto
describe la basgqueda del fomento, la creacion o recuperacion los habitos de lectura y la
integracion familiar, enfocado a nifios y padres o tutores, basandose en la ilustracion y el
desarrollo de los distintos procesos graficos que permitan hacer de la literatura infantil
una herramienta visualmente y literalmente méas accesible, novedosa, llamativa, todo esto
en torno a ambientes dinamicos e interactivos creados por medio de propuestas graficas
que toman como desarrollo visual la ilustracion, el disefio digital y el disefio editorial,
juntando medios graficos digitales e impresos finales para lograr asi obtener un mayor
beneficio sin perder las tradiciones en términos de lectura.

El objetivo de la campafia es estimular el crecimiento de la marca y promover la imagen
del producto al igual que la demanda del mismo, promocionando los beneficios
educativos y su impacto social, en busca de su introduccion positiva en el mercado actual.
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El estado de la campafia aborda el lanzamiento de la marca y el producto a la vez,
valiéndose de la innovacion y el avance que esta presenta con respecto a otros generos
literarios que no involucran la tecnologia de inmersion en la region (Bogotd).Se desea
una campafa amigable y llamativa, que incentive al conocimiento del producto y el uso
del mismo, que involucre graficamente la tecnologia y el papel de la misma en el
producto y la marca, por ende, se usaran colores alusivos a la tecnologia y el ambiente,
que permitan usarse en medios tecnoldgicos e impresos.

Las plataformas digitales como la creacion de un website especifico y la creacion de
espacios de esparcimiento y socializacion del producto también seran opciones a la hora
de presentar el proyecto, crear eventos que recreen e intervengan en la vida cotidiana de
adultos y nifios a la vez pueden ser una manera de acercar, estudiar, y dar a conocer la
marca, el producto o el servicio como tal.



