OSSPV

Corporacion Unificada Nacional
de Educacién Superior

Idea de Negocio

Por
Juan Gabriel Olarte Beltran

Maria Fernanda Rios Catafio

En Cumplimiento de los Requisitos

De CREACION DE EMPRESAS Il Cog. 54416 en Educacion Virtual.

Corporacion Unificada Nacional de Educacion Superior - CUN
Escuela de Ciencias Administrativas
Administracion de Empresas Agroindustriales
Bogota D.C., Colombia
2020



L PO EIMIA: e 3

2. INEFOAUCCION ...ttt b e bbbt ente e e 3
3. ODJEIVO GENEIAL...... oottt 5
3.1, ODJELIVOS ESPECITICOS. ... eeveetieniieiie ettt bbb e 5
4. Descripcion de 12 idea de NBYOCIO ......ccueeivieiiieiiiie et eeas 6
5. Modelo de Ventas POr INTEIMEL .........ocuiiiiieiie et 7
5.1 Modelo de negocio: Peer to Peer- FreeMIUM ..........oiviiiiiiiieiie e 8
6. INNOVACION SOSTENIDIE ...t 8
7. OCEANO AZUL ..ottt 11
8. FUERZAS DE PORTER......ootiiiiiie ittt ettt 13
8.1 ANALISIS DE PORTER ......oiiieceeeeee ettt n sttt 13
9. MARKETING IMIX ...ttt ettt ettt et eneesneenneas 17
10. DeSArrollo 08 MAICA. ....oouieiiieiie ettt 19
11 METRICAS CLAVE ...ttt sttt et et ne et nneas 38

12, MACTO LOCAIIZACION ... e ettt e e e e et e e e e e e e e e et e e e e e teeeer e rees 42



1. Problema

San roque es un municipio ubicado en la region nordeste del departamento de
Antioquia, la principal actividad econdmica se basa en la produccién agropecuaria,
donde los pequefios y medianos productores no tienen establecidos los canales de
comercializacion, ni cuentan con un espacio establecido para ofertar los productos. El
sector panelero y caficultor seria los ejes del proyecto, por el impacto en la economia
local, sin embargo, se busca involucrar todos los agentes productores que se encuentren
en el municipio, se quieren integrar estrategias de capacitacion, para que destaquen su

unidad productiva como un movimiento empresarial
2. Introduccion

La importancia de la idea de negocio radica en el fortalecimiento de estrategias de tipo
comercial que ayuden al crecimiento econémico de la region nordeste del departamento de
Antioquia, especificamente en el municipio de San Roque, donde se vea reflejado la
economia colaborativa, esta dirigido a los pequefios y medianos productores, generando
bases para la consolidacién de una comercializacion efectiva de sus productos, ademas
contaran con un espacio de aprendizaje con la asesoria técnica, cada parte beneficiada cumple

una funcién como lo es el crecimiento de manera empresarial.

La idea nace desde la problematica econdmica que se evidencia en la region por parte del

sector agropecuario en el que nos centramos en los pequefios y medianos productores, donde



sus pérdidas se ven reflejadas con el pasar del tiempo por la falta de oportunidades al

momento de ofrecer sus productos.

Los antecedentes parten de la crisis que atraviesa el sector en el pais, los procesos de
comercializacion y como una asesoria puede transformar al productor a crecer de manera

empresarial.

Los resultados obtenidos y analizados seran de gran importancia estos serviran de material
de estudio, para aquellos que se estan formando de manera profesional; también es
importante que las nuevas generaciones conozcan el tema y cuales son sus beneficios, para
que ellos formen una ola que sea difundida y creen conciencia de la magnitud de la idea de
negocio y como los canales de comercializacion y la asesoria de manera virtual pueden lograr

grandes objetivos.

Las limitaciones se concentran en la conectividad o acceso a las plataformas digitales, nuestro
pais no cuenta con la suficiente conectividad y por sus costos no son asequibles para las
personas del sector. Con la idea de negocio se busca que el sector agropecuario de la region
se integre de manera virtual para ofrecer diferentes productos y/o servicios, garantizando sus
fases de comercializacion, ademas generar espacios de capacitacion e integracion que
brinden al productor estrategias para un mejor rendimiento, se cuentan con canales y alianzas

del sector en diferentes componentes que ayudan a dar valor a la cadena.



3. Objetivo General

Brindar ayuda técnica a los productores de la regién, generando un
impacto positivo, donde encontraran un espacio integrado al campd en el cual
seran asesorados con habilidades que ayuden al fortalecimiento de su manera
tradicional de produccion, creando asi un ambiente estratégico para su

comercializacion.
3.1. Objetivos especificos
-Caracterizar la demanda de los productos ofrecidos en el entono local.

-Investigar las oportunidades de mercado que se tienen en el municipio para los productos

ofrecidos

-Disefar estrategias que generen canales de comercializacion para los productores
-Brindar un acompafiamiento técnico en la cadena de valor.

-Ofrecer al productor diferentes alternativas al momento de adquirir sus insumos



4. Descripcion de la idea de negocio

Ser un enlace entre el agricultor, desarrollando una pégina que nos permita conectar a los

productores con los consumidores y asi tener asistencia técnica, canales decomercializacion

y distribucién

¢Cudl es el producto o servicio?

¢Quien es el cliente potencial?

¢Cual es la necesidad?

¢,Cémo?

¢Por qué lo preferiran?

Figura 1. Descripcién de la idea de negocio

Péagina web, donde se integre el productor con
los consumidores, con el fin de reducir
intermediarios, ademas se puede adquirir
informacion, asistencia técnica o asesoria
personalidad, contando con contactos de
distribuidores.

Pequefios y medianos productores,
distribuidoras de insumos, trasportadores,
plazas de mercado y tiendas locales.

Crear canales de comercializacion de manera
directa con el productor.

-Disponer de espacios de asesoria.

-Crear un espacio virtual que permita toda la
interaccion necesaria para la orientacion del
productor

-Generar asociatividad tanto en agentes externos
como internos (productores) para asi, fortalecer
los canales de comercializacion.

Por ser un enlace confiable que asegura la venta
de los productos ofertados, generando una
cadena de valor y rentabilidad del productor.
Asi le garantiza al cliente la mejor experiencia
al momento de adquirir alguno de los productos
y/o servicios ofertados.



5. MODELO DE VENTAS POR INTERNET

Segmento: Propuesta de valor: Arquitectura del servicio

Edad: los productos y/o STAIIEIeE ofertados podran ser adquiridos El disefio se adapta a la integracion con el sector agrario, en el integrar la virtualidad, para el desarrollo eficaz de un aplicativo

por personas desde los 15 afios hasta los 60 cual se quiere simbolizar la vida que brindan como productores, la que ayude al productor, brindando un soporte técnico en la parte

Ocupaciones: segun sea su estilo de vida pueden ser demandantes, capacitacion sera un factor clave para la funcionalidad integral del agropecuaria y agroindustrial.

e e ofrec.ldos se.basan il esta.mon p|j|mar|a.de la apl|cat_|vo ) cor'r?ur)lda_d,rural. Con este servicio se quiere Producto: serdn proporcionados de la parte agropecuaria la cual

cadena agropecuaria, en ciertos caso agroindustria de alimentos. garantizar la comercializacion para los productores, ademds, destaca al municipio, el ideal es generar un espacio estratégico en
)

Pequefios y medianos productores: ellos podrén contaran con generar un valor agregado para que la produccién sea rentable. el cual puedan comercializar sus productos y dar un valor

canales de comercializacidn, asesoria técnica y capacitacion agregado

Costo y precio: Mecanismos de entrega Ganancias esperadas

A través de nuestra pagina web los usuarios podran ofertar sus « |las ganancias se obtendran da la afiliacion premium a
Servidor- disef productos y servicios sin intermediarios que se queden con sus nuestros servicios, con los usuarios pagan una suscripciony
CIMCOICISEN0 utilidades, aqui contaran con una base de datos de proveedores obtiene derecho a asesoria personalizada, asistencia técnica,
Marketing por redes de servicios, insumos y maquinaria agricola, y lo mejor es que informacién de proveedores y productores
todo esto se encontrara a un cli
Sueldo P

Materia prima

Estructura decostos:

Flujo deingresos:
Ventas

Asesorias
Promocidn en redes

FEENEEE Feeleze Nuestra cadena de suministro solo se basa en un enlace entre
« se realiza un aporte inicial de los socios para el disefio de la Adquisicion: garantizar una experiencia al momento de adquirir productores y consumidores donde suministramos las
pagina web, el mobiliario, equipos de computo yarrendamiento algun producto, proporcionando varias ofertas herramientas necesarias para disminuir la intermediacién entre
de un local fisico donde opera el proyecto Activacién: motivar al cliente y mostrar los beneficios que se los dos eslabones de la cadena
obtiene al comprar al productor, generando no solo una
conciencia ambiental si no un movimiento agrario

Retencién: brindarle al cliente una buena experiencia y asi
garantizar su lealtad al momento de comprar

Ingresos: se debe garantizar la venta de los productos ofertados,
para garantizar la cadena de valor y rentabilidad del productor.

Remision: los clientes son el ente fundamental en el negocio,
buscamos ofrecerle lo mejor para que luego ser recomendados y
asi generar mas ingresos




5.1 Modelo de negocio: Peer to Peer- Freemium

¢COmo captara sus clientes segin el modelo
de ventas por internet?

-Se captaran los clientes por medio de
canales de difusion local y regional
- Medios virtuales- Redes sociales

¢COmo y qué alternativas ofreceran a los
clientes segun el modelo de ventas por
internet escogido?

-Se cuenta con un medio virtual que ofrece
dos modalidades (FREE, PREMIUM),
segun la necesidad de cada productor y

consumidor

-Una plataforma interactiva tipo E-
Learning, donde se genere una interaccion
con los productores y fortalezcan sus
conocimientos empiricos.

-posibilidades de inmersion en los medios
virtuales, ademas, contar con diferentes
alternativas para la compra de sus insumos
y logistica.

-Conocer los canales de comercializacion,
contar con el apoyo y soporte logistico para
garantizar la entrega de sus productos

¢Como cerrard la venta por internet y cuales
podrian ser los métodos de pago utilizados
acorde al modelo?

-La adquisicién de los productos sera por
medio de la plataforma virtual y redes
sociales

-Pagos en linea

Figura 2. Modelo de negocios por Internet

6. Innovacion Sostenible

Nuestro modelo de negocio se enfoca en ser una opcién asequible para los productores de la zona
de influencia, siendo ese puente entre los productores y consumidores, reduciendo intermediarios
y generando mayores ingresos para el productor primario, se fomentara la asociatividad como
una opcion para llegar a ser mas competitivos en el mercado, nos enfocaremos en incentivar la
produccion sostenible a través de nuestra plataforma, el cuidado de los recursos naturales a traves
de estrategias de conservacion de bosques y fuentes hidricas, se introducira a nuestros clientes en
el concepto de economia circular donde se maximicen las utilidades y se minimicen los impactos

ambientales.



&

El producto o
servicio tiene
eco disefio?

Nuestro modelo
de negocios se
basa
principalmente
en marketing
digital, y
procesos de
asesoria a nivel
agropecuario, el
uso de
herramientas

tecnolégicas para se instala

le proceso de

comercializacion ahorradora de

hacen parte del
factor de
sostenibilidad.

Marketing
Realiza algun
tipo de
campafa que
favorezca el
medio
ambiente?

AGUA ENERGIA
¢Usa ¢Reduce el
eficienteel consumo
agua? de
¢Como? energia?
¢ Como?
Con el ¢Qué
proposito de  equipos
reducir el utiliza?
consumo de
aguaenla s reqliza
Of|C|na dOI‘lde med|C|én de
serealizan  consumo de
mediciones  energia para
comparativas establecer el
de consumo, - promedio de
nst consumo
griferia mensual, se
procede a

agua.

MATERIAS
PRIMAS

¢Reduce los
insumos?
¢Como?
¢Utiliza
quimicos?
¢ Cuales? ¢ Qué
empaque y
embalaje
utiliza?

Nuestro
emprendimiento
al ser una
pagina web,
reduce
significativament
e el uso de
recursos fisicos,

reemplazar todas ng se realizan
las bombillas por jmpresiones en

tipo led
ahorradoras, se
activa el modo
ahorro de
energia en
equipos de
computo y se
instalan sensores
de movimiento
para luces en
Zonas comunes

¢Qué medios ¢Que

de
transporte
utiliza?

Para la

materiales
utiliza para
las actividades
de marketing?

papel de no ser
completamente
necesario y si es
asi se realiza
por los dos
lados.

Se motiva a los
consumidores
en el sector
agropecuario a
reducir la
implementacion
de agrogquimicos
para sus
productos
comerciales.

EMISIONES

¢Ha medido
su huella de
carbono?
¢Cual es el
resultado?

El objetivo es
llegar a medir
la huella de
carbono en el
futuro,
logrando
determinar
cuanto
generamos en
GEl al afio y
como podemos
ir reduciendo
dichas
emisiones, se
debe trabajar de
la mano con los
productores a
quien
ofrecemos
nuestros
Servicios y
realizar un
analisis del
ciclo de vida de
los productos
ofertados.

RESIDUOS

¢Que
residuos
recicla?

Se recicla el
papel para
impresiones, y
plastico de
empaques para
bebidas.
Buscamos que
los clientes
minimicen
residuos al
momento de
empaque y
embalaje al
momento de la
comercializacio
n



Con los movilizacion  ge tilizan
productores de la @ la oficina se camparias de
region se llevaa alternael uso  marketing

cabouna de un solo digital, a través
sensibilizacion  vehiculo con  de redes

sobre el uso el fin de sociales como
recursosy fa | cisminir las | [ RO e
necesidad de tz:mlzsiglnes de otros, se busca
realizar una 0z, reducir al
produccién momento e maximo la
sostenible, se la publicidad

busca incentivar lacomercializac impresa
produccion de ién de los

alimentos productos, se

organicos hace
mediante
camiones,
buscando
recoger a
varios
productores
para
minimizar
emisiones.

Figura 3. Caracteristicas de Innovacion sostenible



7. OCEANO AZUL

1- Identifique quien es su competencia.
2-Defina las variables importantes para

su idea de negocio 3-Dele valorde 1 a 5

4-Desarrolle la estrategia con su explicacion de (incrementar, reducir, eliminar o crear)

Desarrolle estrategias claras con respecto a las variables importantes que van

a diferenciarlo con su competencia.

Comercializacién

Idea de Area de Asesoria al Diferentes Tiempo ~ Calidad de
negocio Cobertura productor ~ canales de entrega  Precio  productos
Aplicativo 4 5 4 3 4 5

Del Campo Al

Parque 3 4 2 3 5 5
Asociacion de

Agricultores 3 4 1 1 2 3
Campo Agro 5 5 4 4 3 5
Estrategia: Incrementar Crear Crear Eliminar reducir Incrementar

Tabla 1. Variables de la idea de negocio

Oceano Azul- Rojo

e
2

0 & @ @ @ & @
Area de Cobertura Asesoria al Comercializacién-  Tiempo de Precio Calidad de
productor Diferentes canales entrega produtos
=8= Aplicativo =& Del Campo Al Parque Asociacion de Agricultores

CampoAgro =@ Estrategia:



Figura 4. Océano Azul

e Tiempo de
entrega

-

e Asesoriaal
productor
® canales de
comerC|aI|zaC|on

Figura 5. Control de Variables

* Precio

\

| dh |

e Calidad de
productos




8. FUERZAS DE PORTER
Las cinco fuerzas pueden ayudar a su idea a comprender la estructura del sector en el
cual compite y elabora una posicion que sea mas rentable y menos vulnerable a los
ataques.
Para resolver realice la lectura “Cinco Fuerzas de

Porter” Genera la estrategia para cada uno.

Poder de negociacion con los
clientes Poder de negociacion con
los proveedores Amenaza de

productos sustitutos

8.1 ANALISIS DE PORTER
Las cinco fuerzas pueden ayudar a su idea a comprender la estructura del sector en el
cual compite y elabora una posicion que sea mas rentable y menos vulnerable a los
ataques.
Para resolver realice la lectura “Cinco Fuerzas de

Porter” Genera la estrategia para cada uno.



8.2. Descripcion

El componente agropecuario es uno de los ejes de la economia local, debido a las
pocas oportunidades para los productores, nace la necesidad de incrementar
espacios para llevar a cabo la totalidad de la cadena de valor, se pueden destacar las

alternativas que se ofrecen mediante los canales virtuales.

Es un aplicativo que ayudaria al productor tanto en la cadena primaria como en la
secundaria, dando un valor agregado a sus productos por medio de canales de
comercializacion, partiendo de un punto de venta de manera fisica y otro virtual,

donde se generan vinculos de ayuda y asesoria para el productor.

El aplicativo permite el desarrollo de una economia colaborativa generando la
asociacion tanto de sus ofertantes como de sus demandantes y asi organizar una

estructura que ayude a que cada parte gane.



Fuerza de Porter

Descripcion

Poder de negociacion con los clientes

La intensidad de la fuerza en media, ya que pocas
entidades a nivel regional se dedican a realizar esta
actividad, nos encontramos con un gran nimero de
demandantes, por las necesidades que se
presentan.

Se puedadar un volumen alto de compra por labaja
competencia, los productores tienden a preferir la
venta de sus productos sin intermediaros por la
disminucion de costos y su mayor rentabilidad

A demas se presentar otro tipo de servicios como
lo es la asistencia técnica de manera
personalizada,  contando  con  diferentes
colaboradores para realizar dicha labor y asi
generar una mejor experiencia y

fidelizacion.

Poder de negociacion con los proveedores

El poder de la negociacion que tendra la empresa
estd directamente ligado a los productores como
principal agente, ademas se contara con diferentes
colaboradores en

la parte de suministros, compra, venta y
asesoria.




En cado de haber un incremento en costos
con los proveedores, se puede buscar otras
alternativas en la industria.

Amenaza por productos sustitutos

Dado a que existen numerosos productos
que pueden reemplazar los consumidores,
como son las compras en almacenes de
cadena, la situacion se torna compleja al
momento de la fidelizacion a largo plazo,
sin embargo, los consumidores estan
adoptando  costumbres  consumistas
enfocadas en la produccién verde, donde
entraria a participar la propuesta de valor.
La amenaza de productos se puede
catalogar de tendencia media, cada vez son
mas las personas que quieren adquirir sus
productos

sin necesidad de intermediarios por la
reduccion de costos que este conlleva.

Amenaza por productos entrantes

Nos encontramos con un mercado de
nicho, el cual no soportaria la entrada
masiva de nuevos productos, cuando hay
nuevas entradas se deriva un desafio a
nivel empresarial, donde las finanzas se
pueden ver afectadas, por otra parte, el
posicionamiento de un producto conlleva
un proceso, donde se pueden ver
beneficiados

los agentes externos por

ventajas competitivas

Rivalidad entre los competidores

La industria de comercializacion de
manera virtual es muy competitiva y
extensa, donde

un numero de reducido de agentes incide
en el mercado regional.

Figura 6. Aplicacion fuerzas de Porter




9. Marketing Mix

Estrategias del producto

Nucleo: Pagina web integrada por personal capacitado con el fin de apoyar a los productores
agropecuarios de la regiébn mayormente en la cadena logistica de comercializacion.

Calidad: se garantizan la venta de los productos, ofreciendo alternativas de produccion.

Presentacion: Se hard por canales virtuales, su disefio serd facil al momento de su
manipulacion, logrando asi una buena interaccion con los consumidores

Portafolio de servicios:
https://creaciondeempresas84.wixsite.com/proyecto
creacion Al pulsar el boton leer mas se despliega el

portafolio de servicios

FREE PREMIUM
» Canales de comercializacion » Canales de comercializacion
» Estrategias de mercado y administrativas » Asistencia y asesoria técnica
en general. personalizada
» Cadena de suministros » Cadena de suministros

« Cadena logistica (Transporte,
conexion con los consumidores,
enlaces comerciales)

» 15- 60 anos » 18-60 afios

Estrategias de Distribucién

Se hard de manera directa, sin necesidad de intermediarios, brindando asi al cliente un
acercamiento de forma directa

Estrategias de comunicacion

Se implementard estrategias principalmente las cuales estén ligadas a las redes sociales, sin
embargo, por el tipo de poblacion y por cuestiones de conectividad es necesario implementar
marketing tradicional mediante afiches, volantes, tarjetas de presentacion.

Figura 7. Estrategia de Marketing Mix


https://creaciondeempresas84.wixsite.com/proyectocreacion
https://creaciondeempresas84.wixsite.com/proyectocreacion

ESTRATEGIA| Objetivo Como Quien Cuando | Donde Valor
Smart
PRODUCTO | Aumentar el Realizando | Equipo Segundo | Municipio 2.500.000
nimero  de divulgacion | técnico de | semestre | de San
afiliados en masiva por | Foods del afio Roque
un 40% para redes Green 2020 Antioquia
sociales
el  segundo del &rea de Instalaciones
de Foods Green
semestre de influencia, se
2020 contrata
asistente de
marketing
digital
PRECIO Aumentar el Ofreciendo | Equipo Segundo | Municipio 750.000
un
nimero  de descuento | técnico de | semestre | de San
del
afiliados un 20% en el Foods 2020 Roque
30% valor de Green Antioquia
ofreciendo paquete
paquetes Premium
para
Premium con los primeros
descuento tres meses
de
del 20% los servicio
tres primeros
meses, para
el altimo
trimestre de
2020
PROMOCION| Aumentar el Ofreciendo | Equipo Cuarto Municipio 450.000
Y nimero  de paquete de | técnico de | trimestre | de San
COMUNICAC| afiliados en suscripcion | Foods de 2020 Rogque
|
ON un 15% para Premium de | Green Antioquia
el cuarto tres meses
por
trimestres de el precio de
2020 dos
ofreciendo
tres meses de
suscripcion
Premium por
el precio de
dos para los
primeros 50
usuarios

Figura 8. Objetivos Smart




10. Desarrollo de marca.

FOODS GREEN

PASOS

OBJETIVOS

RESULTADOS

Diagnostico del Mercado

A. ldentificacién del
sector

Agricola, logistica y transportes

B. Identificar marcas en
competencia

Agro Consultorias
AGQ Labs

C. Soluciones
principales y
alternativas

Asistencia técnica personalizada
en linea, contactos de clientes,
proveedores y cadena logistica

D. Tendencias del
mercado

Asesoria online a costos mas bajos
que de forma tradicional

E. Arquetipo de la marca

Creador, Innovador

Realidad Psicoldgica
de la marca

A. Percepcion de las
marcas de la
competencia

Variedad e innovacion en
servicios

B. Identificar variables de
neuromarketing

Respuesta inmediata

Posicionamiento

A. ldentificar Top of mind

Poco reconocimiento de las
marcas de la competencia por
parte de los consumidores

B. Identificar Top of heart

Los aplicativos webs no cuentan con
reconocimiento por parte de los
productores, generan sensacion de

ser dificiles de acceder y los
costos son elevados

Realidad Material de la
marca

A. Traducir propuesta
de valor de la marca

B. Definir arquetipo
de marca

Afinidad, reconocimiento de
calidad, respuesta oportuna a las
necesidades de los clientes,
variedad de servicios




Estrategia de Desarrollar acciones
comunicacion continuas para la
introduccion de la marca en
el mercado, que estén
ligadas a la mediacion
tecnoldgica y de redes
sociales FOODS GREEN

mpo a tu puerta

Se crean las paginas de WIX,
Facebook, e Instagram, donde se
realiza la divulgacion y promocion
de nuestros servicios en la etapa

de introduccion de la marca Foods
Green

Figura 9. Reconocimiento de Marca

FOODS GREEN

Del campo a tu puerta

Figura 10. Logo de la Marca




Colores: simboliza la fertilidad y la capacidad de dar vida el sector agropecuario no solo
en la region si no en nuestro pais, el color negro representa lo conservacionista que es
el agro al momento de realizar sus labores.

Imagen: hace referencia al campo de accion de la idea de negocio, el cual radica en el
valor que tiene el componente agrario como nuestro gran eslabén primario

Lema: la idea de negocio busca que los agricultores lleguen a la puerta del

consumidor con sus productos frescos, sin necesidad de intermediarios, el lema resalta
los procesos de comercializacion que se llevaran a cabo.

Marketing digital:

Pagina web:

https://creaciondeempresas84.wixsite.com/proyectocreac

ion Al pulsar el boton leer mas se despliega el portafolio

de servicios

@ N =
Este pagina web se disefi6 con la plataforma WiX.com. Crea tu pagina web hoy. [ Comienza ya )
NS

N
/1N

7N GRANDES NOVEDADES
ESTAN EN CAMINO

leer més

£ .0

Inicio Po

FOODS GREEN

Del campo a tu puerta el Tl gtno

Escribe tu mensaje aqui...

8:06 m
s ; 5 - P
L Escribe aqui para buscar 2 ADE 2z 24/10/2020 E‘

Figura 11. Portafolio del Proyecto


https://creaciondeempresas84.wixsite.com/proyectocreacion
https://creaciondeempresas84.wixsite.com/proyectocreacion

€ C & creaciondeempresasd4.wixsite.com/proyectocreacion/portafolio-de-s

Este pagina web se disefid con la plataforma WWIX.com. Crea tu pagina web hoy.
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economico, generando bases 1
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para la consolidacion de una e

comercializacién efectiva, se agropecuario; donde se quiere simbolizar
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crecimiento de manera A clave parada funcionalidad integral del
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-

FOODS GREEN

© 2023 by Ocean X. Proudly
created with Wix_.com [ ]

Figura 13. Promocién de la Marca
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Estrategias de marketing digital
Facebook: https://www.facebook.com/FOODS-GREEN-105612334675746/

=<5

NSFORMANDO EL A6

Q *FOODS GREEN
__Q\m%ﬁ ok, -

FOODS GREEN Ib

Servicio agricola

Te gusta

@Wﬁ! A Jhon, Leidy, Camilay 19 personas
-~ mas les gusta esto

Inicio Opiniones Fotos Publicaciones Comt

FOODS GREEN swn
23deoct.alas1:30p.m. -+ Q

F Y WYY ¥ OV W Y VYV WYY WY _~ - A A & o

Figura 15. Estrategia de Marketing en Facebook


https://www.facebook.com/FOODS-GREEN-105612334675746/

Instagram:
https://www.instagram.com/invites/contact/?i=1vwy351800aid&utm content=k5vv37i

-+ foodsgreen_ v ° =

1 25 0

Publicaci.. Seguidor... Seguidos

Foods Green Green

Producto/servicio

Ser un enlace entre el agricultor, desarrollando
una pagina que nos permita la conectividad de los
productores con los consumidores

Editar perfil Promociones Estadisticas

— e

Lgl‘l

e

Sers tu mejor aliodo para ko comerciokizocisn do
tus productos.

n Q >

Figura 16. Estrategia de Marketing en Instagram



https://www.instagram.com/invites/contact/?i=1vwy35180oaid&utm_content=k5vv37i

Cambiar foto del perfil

Foods Green Green

foodsgreen_

idad de los productores con los consumidores

Figura 17. Estrategia de Marketing en Instagram

Ambas plataformas estan enlazadas a la pagina



Estrategias de
promocién: Facebook:

€ Promociona tu pagina coe

@ Categoria de anuncio especial @

Anuncios sobre temas sociales (como
economia o derechos civiles y sociales),
elecciones, o figuras o campanas
politicas.

299 piblico ©

(® Personas que eliges por medio

ok 1 EDITARW
de la segmentacion ]

Lugar - Viviendo en Colombia: San

Roque (Antioquia) Antioquia
Edad 18 - 65+

(O Personas de tu zona

Crear nuevo

PROMOCIONAR PAGINA

Al tocar Promocionar pagina, aceptas las Condiciones de
Facebook.

Figura 18. Estrategia de promocién en Facebook



€ Promociona tu pagina

% Presupuesto diario @
Divisa >
Peso colombiano (COP)

Alcance est.: 484 - 1,4 mil personas por
® $5000 SRS [
Alcance est.: 584 - 1,7 mil personas por
O $10000 d e

Alcance est.: 584 - 1,7 mil personas por
O $16000 g e

(O Elegir otro

Jl Duracién @
5 dias [ = | =+ ]
Publicar anuncio hasta: miércoles, 28 de

octubre de 2020

Al tocar Promocionar pagina, aceptas las Condiciones de
Facebook.

Figura 19. Estrategia de promocién en Facebook



Métricas Instagram

X Destino —>

Selecciona donde dirigir a
las personas

Tu perfil o

@foodsgreen_

Tu sitio web O
Tus mensajes de Direct O
@ Obtén informacion sobre los destinos NV

Figura 20. Metricas en Instagram



&— Publico _

Selecciona el publico
objetivo

Automatico

Instagram se dirigira a personas similares a Q
tus seguidores

segmento

Hombres y mujeres, 13+ afios o
Carrera 19 24-87, San Roque, Colombia

editar

Crear el tuyo

Ingresa manualmente las opciones de >
segmentacion

@ Descubre como llegar a las personas
adecuadas

Figura 21. Metricas en Instagram



= Presupuesto y duracion —>

S 60.000 durante 6 dias

Presupuesto total

910-2,400

Alcance estimado

Presupuesto

$ 10.000 por dia
—e

Presupuesto minimo de S 10.000 por dia para obtener
mejores resultados

Duracion

6 dias
&

@ Mas informacién sobre presupuesto, Y
duracion y distribucion

Figura 22. Metricas en Instagram



& Revisar

Ya terminaste

El alcance estimado es de 910 a 2.400 personas.
Una vez que empiece la promocién, podras pausar el
gasto cuando quieras.

,m_ Vista previa de la promocion D

Destino
Ir al perfil de Instagram | @foodsgreen_

Publico
segmento | 13+ | Carrera 19 24-87, San Roque,
Colombia

Presupuesto y duracién
$ 24.000/6 dias

Panon .

Crear promocion

Al crear una promocién, aceptas las Condiciones y
las Normas de publicidad de Instagram.

Figura 23. Metricas en Instagram



Meétrica de la pagina:

ontrol | Wi

\Y/ Curso: CREACION DEEMPRESA © X | (8 WhatsApp X e Panel ™ X Editor Wix- proyectocreacion X |+ = X

<« C @ wix.com/dashboard/008322eb-3bee-410e-a5db-99b010c05286/analytics/reports/0b0118c7-98d3-4ac8-8b42-9d45bc 145138 refarralinfo=sidebar w* O » o H

WiX Missitos Explorsr v Ayuda v Contrata & un profesional ) Buscar. 0 (o] I 0 Maria Rios ~

Overview £ Subscribe

Proyectocreacion

Rol: Propietario

Gonfigura tu sitio

47 34 00m 32s

< Ment princ Total Site Sessions Unique Visitors Average Session Duration
{ Men principal

Traffic over Time

25
20
Informes n
15
&
o
& 10
Upgrade
5
Editar sitio Sep26  Sep28 Oct2 Oct8  Oct10  Oct12 0ct 20
P Escribe aqui para buscar
\Y/ Curso: CREACION DEEMPRESA® X | @ Whatsapp x X wx Editor Wix - proyectocreacion X | + = bes
wix.com/dashboard/008322eb-3bee-410e-25db-99b010c05286/analytics/reports/0b0118c7 - >-4eCs-¢ -3 cl ofreferralinfo=sidebar H
< 6] [ /dashboard/008322eb-3bee-410e-a5db-99b010c05286/anal /i /0b0118¢c7-98d3-4ec8-8b42-9d45bc145138referralinf b b g » H
WiX Missitos Explorsr v Ayuda v Contrata & un profesional ) Bu 0 (o] I 0 Maria Rios ~
. Overview £ Subscribe
Proyectocreacion
Gonfigura tu sitio
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< Mend principal
@20
4
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Direct editor.wix.com
Previous Period
Informes
Traffic by Location
. ( o \ Honauras ~a .
+ s =
Upgrade - El Salvador
Editar sitio Nicaragua

AL Escribe aqui para buscar

Figura 24. Métrica de la Pagina Web



Métrica de Facebook:

€& Estadisticas de la pagina

26 de septiembre - 23 de octubreUltimos 28 dias »

Alcance de las Interacciones Nuevos Me
publicaciones con las gusta de la
publicaciones pagina

6 Z 1)z

-6 a? a2

Publicaciones (%) VER MAS

5 publicaciones realizadas en los ultimos 28 dias.

PUBLICACIONES CON MAS INTERACCION

Ser tu aliado es Alcance 16
nuestra meta Q) :
ZQO'E?;,_, - Interacciones 0
FOODS GREEN Alcance 12
LOLLDRE  actualizd los dato... .
Interacciones 0
23 de octubre
FOODS GREEN Alcance 9
LOLLDRE 5ctualizd su horar... .
Interacciones 0

22 do neotithre

Figura 25. Metricas de Facebook



€& Estadisticas de la pagina

Actividad de la pagina

Tu pagina tuvo 66 visitas en los ultimos 28 dias.

X Nuevos Me gusta de la pagina 12
Nuevos seguidores 12
@ Clics en el sitio web 0
R, Clics en el nimero de teléfono 0
&> Clics en "Cémo llegar” 0
{3 Clics en el botén de la pagina 0
© Nuevos registros de visitas 0
Descubrimiento

11 66

Figura 26. Metricas de Facebook



€& Estadisticas de la pagina

Descubrimiento (7

11 66

Alcance de la pagina Visitas a la pagina
a 11 ultimos 28 dias a 66 ultimos 28 dias
Publico

22

Total de Me gusta
a 12 ultimos 28 dias

S Dedd°

A Jimena Gutiérrez Cortés, Angelica Muhioz y 20
personas mas les gusta tu pagina

Ver mas »

Figura 27. Metricas de Facebook



Métrica de Instagram

ESTADISTICAS @
é Ultimos 7 dias

ali

Te damos la bienvenida a las estadisticas

Analiza de forma mas detallada el
rendimiento de tu cuenta y tu contenido en
Instagram en los ultimos 7 dias.

Resumen

31 S
Cuentas alcanzadas

14 _y
Interacciones con el contenido

25 +177,7% >

Total de seguidores

Contenido que compartiste

Figura 28. Metricas de Instagram



INTERACCIONES
E Ultimos 7 dias

Interacciones con las publicaciones
--vs. 10 de oct - 16 de oct

Me gusta

Veces compartido

Interacciones con las historias
0% vs. 10 de oct - 16 de oct

Interacciones con los videos de IGTV
0% vs. 10 de oct - 16 de oct

Principales publicaciones
Segun las interacciones

10 Me gusta
erirn 23 de oct

Figura 29. Metricas de Instagram

11. METRICAS CLAVE

14

10

Ver todo



Métrica CAV Publicidad no paga Costo por

clientes
Instagram 7.500 hora $ 241,931
31 cuentas alcanzada
Facebook 7.500 hora $ 113,636
66 visitas
Tabla 2. Métrica CAV
Meétrica LTV Alcances en clientes. Resultados
Instagram 22.500 ganancia por $ 225.000
producto * 10 cliente
Facebook 22.500 ganancia por $ 135.000
producto * 6 cliente
Tabla 3. Métrica LTV
costodel  gananciadel  costo dela total de  totalde  Ganancias-
RED Costototal  producto  producto +25%  publicidad alcance  ventas  ventas  ganancias Publicidad
INSTAGRA 90.000 $67.500 $ 22500 $ 7500 3l 10 $900.000 $225.000 $217.500
M
FACEBOO 90.000 $67.500 $ 22500 $ 7500 66 6 $540.000 $135.000 $127.500
K

Tabla 4. Costos Campafia en Redes sociales



Metricas

Ganancias-Publicidad ‘

total de ganancias ‘
roral de ventas
ventas

alcance

0 200.000 400.000 600.000 800.000 1.000.000

Figura 30. Analisis de Costos



ESTIMACION DEL TAMARNO OPTIMO

|Requerimientos Técnicos |

Tipo de Activo Descripcion Cantidad [alor Unitario Requisitos técnicos**
Oficina comercial, ubicada en el parque
principal del municipio, debido al punto es

. Lote 1 $ 1.200.000 [mas asequible para la linea logistica de la
Infraestructura — Adecuaciones — p
Adecuacion de areas de
operacion (cuarto de Bodega, donde estaran los productos hasta el
maquina, porduccion, 1 $500.000{momento de trasnporte

Acero capacidad 600 kg

*Doble cargador

*Dimensién 60 x 50 cm

*Indicador en acero led rojo

*3 memorias

Magquinaria y Equipo Bascula 1 S 400.000 |*Incluye protector para indicador
*Recargable (duracion bateria de 8 a 10 horas
continuas)

*Distancia maxima 40 metros
*Material plataforma alfajor resistente
(trabajo pesado)

Computador Portatil 3 $ 2.200.000
Equipo de comunicacién y computacion Impresora 2 S 960.000

Telefono de mesa 1 S 290.000
Escritorio en 120 ° con cubierta de melamina
de 24
mm de espesor con tapacantos de PVC 1,5 de
espesor.
Base en estructura tubular de acero blanco

Escritorio 3 S 640.000 |con

Viga tuberia CR 1" cuadrada calibre 16.
Platinas de ensamble en acero de 2"x 3/16" y
3"x1/8". Etas antirrayado en

PP que permiten apilona miento de herrajes
en el transporte. Brazos: Estructura en tuberia
CR 20x40mm calibre 16 y

platina 1'/2"x 1 /8" con refuerzo en lamina
CR calibre 14. Espuma de PU inyectado en
muebles de sala de esta 2 S 1.800.000 |molde, con estructura interna

Estructura: Acero, aluminio fundido y
polipropileno (pp).

Respaldo: Polipropileno revestido en

malla de poliester reforzada con bra de
Muebles y Enseres y otros vidrio, con funcién antisudoracion.

Asiento: Tapiz de cuero.

Mecanismos: Movimientos sincrénicos e
independientes por sistema de control
lateral. Sistema de elevacidon neumatico

de gas de nitrégeno reforzado con

acero.

Brazos: Espuma de poliuretano de alta
densidad con acabado antisudoracion.

Base: Estrella de aluminio fundido de

3mm. de espesor con ruedas de

poliamida reforzada con bra de vidrio

silla tipo escritorio 3 S 900.000 |de 60mm. de didmetro.

Medidas: 90 cms de frente, 48 cms de fondo.
Archivador en aglomerado. Corredera
extensible 75 kilos. Chapa unica,

llave de bisagra sistema antivuelco. Gabinete
superior con puerta over the top. Color wengue

Archivador 1

Uso de servcio y politicas de seguridad y de
Costitucion 1 informacion

Apertura Domminio de la operacion

Registro 1 Camara de comercio

Gastos pre- operativos

[y




Metodo de Escalacion

PLANTA DE

PRODUCCION

ESTABLECIMIENTO

COMERCIAL

12. Macro localizacion

El departamento de Antioquia se encuentra ubicado en

ASPECTOS / VARIABLES VALORES
Capacidad total de los equipos
(Horas, tonelada, unidades x
afio) )
Capacidad anual 28.800
Capacidad mensual
N2 de dias de operacién (25 dias) 2.400
Horas de produccién 8 horas 96,0
Capacidad total de los equipos
(Horas, tonelada, unidades x 8 horas
afio)
Capacidad anual 2400
Capacidad mensual 200

0 , L

N2 de dias de operacién 25 dias
(mensual)
Horas de produccién 8 horas

la region andina del pais,

administrativamente se encuentra dividido en 125 municipios y 9 subregiones, nos situamos

exactamente en la region nordeste, la cual la integran 10 municipios, nos encontramos con San



Roque a una distancia aproximada de 121 km del Valle de Aburra, con una temperatura promedio
de19°C

13. Micro localizacion
La empresa tendra su punto fisico en el municipio de San Roque e el centro comercial Claro de

luna en el parque principal, su ubicacion es un punto estratégico, sin embargo, se cuenta con canales
virtuales que seré el fuerte del modelo de negocio.

El municipio de San Roque se encuentra ubicado entre las cuencas de los rios Nus al norte y Nare
al sur, con una extension territorial de 40.715 hectareas de las cuales 58 corresponden a la cobertura
urbana. Sus limites municipales son: al norte con el municipio de Yolombd, al noreste con Maceo
al este con Caracoli, al sur-este con San Carlos, al sur con San Rafael y Alejandria. EI municipio
pertenece a la jurisdiccion de Cornare, estd dividido administrativamente en 3 corregimientos
(Cristales, San José del Nus y Providencia) y 56 veredas, zonificadas por ndcleos Rurales. El
municipio de San Roque tiene su economia basada en este sector agropecuario principalmente
cultivos de cafia y café y en muy poca proporcion en la produccion directa de alimentos y
produccion de materias primas elaboradas mediante procesos industriales. En el municipio de San
Roque se encuentran 18000 cabezas de ganado aproximadamente, 11836 de los cuales 1800 solo
son para carne y el resto son doble proposito, hay 11.836 cerdos, 14500 aves de corral Y 2.787

Equinos (PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL SAN ROQUE,2016-2019)
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Figura 31. Plano del proyecto




Figura 33. Flujograma de procesos




Area de Comunicaciones

Anuncios

Creacion de
contenido

Plataformas de
distribucian

Captacion de
los potenciales
clientes

Contacto

Version
Premium

Venta de los
servicios

—

Figura 34. Flujograma de procesos

Landing, redes
sociales

Version
Gratuita




FREE

Figura 35. Flujograma de procesos

v

Registrar en la base de datos

PREMIUM




Servicio: Pagina web, donde se integre el productor con los consumidores, con el fin de reducir
intermediarios, ademas se puede adquirir informacion, asistencia técnica o asesoria personalidad,
contando con contactos de distribuidores.

Equipos y maquinas
que se utilizan,
capacidad de
produccion por
Tiempo Numero de maquina (cantidad
estimado de Cargos que personas que |de Capacidad
Actividades del | realizacion participan en la |interviene por |productos/Unidad |de
proceso (Minutos/Horas) | actividad cargo de tiempo) produccion
Servicios 480 min/ 8 Area de 4
logisticos horas logistica 1|Balanza maquinas
Asistencia 240 min/ 4 Ingeniero
técnica horas Agronomo 2 | Computador 32 horas
120 min/ 2 Asesor de 30 min por
Comunicaciones |horas comunicaciones 1| Computador producto
2
480 min/ 8 Asesor productos
Comercializacion | horas Comercial 1 | Computador por hora
Total 64

Tabla 5. Costos de Servicios

FOODS GREEN

FOODS GREEN

VERSION 1

l FECHA 14/11/2020

FICHA TECNICA DEL SERVICIO

A. NOMBRE DEL SERVICIO (Defina el nombre del servicio)

pagina web de servicios agricolas, donde encontraran asistencia técnica especializada,

canales de comercializacion de sus productos sin necesidad de intermediarios. también se
tendra dentro de la plataforma los contactos de proveedores de materias primas, insumos y
transporte

B. OBJETIVO




Brindar ayuda técnica a los productores de la region, generando un impacto positivo, donde

encontraran un espacio integrado al campo en el cual serén asesorados con habilidades que

ayuden al fortalecimiento de su manera tradicional de produccion, creando asi un ambiente
estratégico para su comercializacion

C. METODOLOGIA

Se brinda acompafiamiento técnico a los productores que accedan a nuestra plataforma
Foods Green, a traves de contacto por correo electronico, teléfono y directamente en las
opciones que ofrece la pagina, una vez el productor realiza la afiliacion premium puede
acceder a la totalidad de los servicios ofertados y todo el acompafiamiento del equipo
técnico

D. DESCRIPCION GENERAL

Pagina web, donde se integre el productor con los consumidores, con el fin de reducir
intermediarios, ademas se puede adquirir informacién, asistencia técnica o asesoria
personalidad, contando con contactos de distribuidores.

D. DURACION

Los servicios son adquiridos por suscripcion mensual, en este lapso, el usuario puede
acceder a todos los servicios de la plataforma, tales como asistencia técnica especializada,
contactos de proveedores en insumos del sector agricola




E. ENTREGABLES

El usuario recibe a través de la plataforma lectura de analisis de suelos donde indica la
formulacién especifica para el cultivo, contactos de proveedores de materias primas en
insumos, descargables de guias técnicas de manejo de diversos cultivos, guias de buenas
practicas agricolas, manejo integrado de plagas y arvenses entre otras.

G. PERFIL DEL CLIENTE

Edad: los productos y/o servicios ofertados podran ser adquiridos por personas desde los
15 afios hasta los 60
Ocupaciones: segun sea su estilo de vida pueden ser demandantes, los productos ofrecidos
se basan en la estacion primaria de la cadena agropecuaria, en ciertos caso agroindustria de
alimentos.
Pequefios y medianos productores: ellos podran contaran con canales de comercializacion,
asesoria técnica y capacitacion

G. PERFIL DE QUIEN ENTREGA EL SERVICIO

Profesional en Ingenieria agrondmica, responsable, con un alto sentido social y experiencia
minima de 1 afio trabajando con comunidades vulnerables

Requisito
s de
contrataci
on
Tipo de Tiempo Salario: Cargo: Ingeniero Agrénomo
contrato: completo 1.900.000
Termino fijo




Firma del
responsable

servicio:

del (é/%:%

Nombre
del
responsa
ble  del
servicio

Juan Gabriel
Olarte

Firma:

Figura 36. Ficha técnica

14. Producto Minimo Viable

¢Que problema estas tratando de ¢Quién es tu pﬁbﬁco objetivo?
resolver?

A= |
S

Atencién por parte de las personas mediante publicaciones en las
redes sociales.

Apasionados del campo y productores agropecuarios
de la region, con un rango de edad entre los 15y 60
anos




¢Como resolveras este problema? Cual es el primer paso?

THINK
DIFFERENT
BRMN + _D

“5’ ‘:m

Generar anuncios mas atractivos, los cuales motiven
desde la parte visual a los posibles clientes

Crear campaiias publicitarias,'donde se muestren
contenidos atractivos para el publico objetivo, donde
se puede generar una interaccion

Figura 38. Producto minimo Viable
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