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INTRODUCCION

El siguiente trabajo se realiza con el fin de dar a conocer una idea de
negocio que pretende satisfacer unas necesidades especificas de algunos
clientes; la microempresa Camicol se encuentra dentro del sector textil, la
cual pretende sobresalir en este mediante estrategias que sean atractivas,
una de estas estrategias es manejar el disefio y confeccion a la medida ya
gue muchas personas tienden a redisefiar sus prendas cuando las
adquieren en los grandes locales comerciales porque de una u otra
manera no se cumplieron sus expectativas.
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JUSTIFICACION

El presente trabajo se enfoca en la sustentacién que se realizara para la
opcion de grado de la Corporacién Unificada Nacional, el cual se bas6 en
Camicol, una microempresa creada con el fin de disefiar, confeccionar y
elaborar prendas de vestir a la medida segun las diversas necesidades de
los clientes.
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OBJETIVOS

Objetivo General

Dar a conocer las oportunidades que hay en el pais para emprender no
solo como estudiante, sino también el como apoya a todos los
emprendedores.

Objetivos especificos

- Implementar una excelente base para montar mi empresa de
confeccion, utilizando las bases que fueron implementadas por los
docentes en la Cun

- Analizar qué tan viable puede ser crear esta clase de empresay
gue cambios son necesarios para mejorar y que todo sea lo mas
real posible.
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DESARROLLO DE MATRIZ DE PERFILACION DE CLIENTES
Identificacién de las Necesidades del Stakeholders
Creemos que los habitantes de Bogota se ven afectados en el momento
de adquirir una prenda de vestir en el mercado ya que no encuentran una
gue les quede ala medida que se ajuste a sus distintas necesidades.
Identificacién de Beneficios y expectativas
Los habitantes de la ciudad de Bogota necesitan prendas de vestir de
calidad, las cuales sean comodas y permitan incrementar el nivel de
autoestima de cada uno.
Identificacion de Soluciones actuales
Creemos que actualmente los habitantes de Bogota adquieren mediante
distintos almacenes prendas de vestir, las cuales posteriormente deben
modificar para ajustarse a su anatomia.
Andlisis de inconformidades, frustraciones y limitaciones
Creemos que la solucion actual es insuficiente, ya que los habitantes al
tener que modificar las prendas luego de comprarlas incurren en mas
gastos de los presupuestados.

Mercado

TAM: Calculamos que los habitantes en Bogota que adquieren prendas de
vestir son 8.000.000

SAM: Calculamos que los habitantes que tienen entre 18 y 64 afios son
4.800.000

TM: Calculamos que los habitantes que tienen contextura gruesa o
padecen sobrepeso son 1.680.000.
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VALIDACION DEL MERCADO

ENTREVISTA

1. ¢ En qué rango de edad se encuentra?

A. Menor de 12 afios
B. De 12 a 18 afios
C. De 19 a 25 afios
D. De 26 a 35 afios
E. Mayor de 35 afios

2. ¢ Cuanto dinero destina mensualmente a compra de vestuario?

A. Nada

B. Entre $50,000 a $70,000
C. Entre $80,000 a $120,000
D. Mas de $120,000

3. ¢ Cudles consideraria que son los principales obstaculos que enfrentan
al momento de comprar ropa en almacenes de Marca?

4. ¢ Qué tan importante considera encontrar ropa a su medida y gusto?
5. ¢Qué impresion generan ante la sociedad, el poder sentirse comodo
con ropa a su gusto y necesidad?

6. ¢ Conoce algunos lugares donde pueda comprar ropa y ajustarla a su

necesidad?¢ Y porque?

7. ¢Considera que deberian haber mas lugares para comprar ropa de
gran variedad y que en su momento de compran la puedan ajustar a su
medida o necesidad?

8. ¢ Cuales considera que son los factores que incentivan y llevan a querer
tener una identidad en la forma de vestir?
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ANALISIS DE RESULTADOS

e Los habitantes de Colombia tienen grandes complejos dado que
muchas veces su imagen no es lo que quieren y se puede ver
afectada por cOmo se visten y la case de ropa que usan,

e Las personas consideran que al tener un lugar en donde puedan
comprar ropa a su gusto y necesidad ayudaria a incrementar el
autoestima y ser mas felices en su diario vivir,

e Colombia cuento con un gran apoyo para las personas que desean
crear empresa sobre todo en lo textil como se ve en la feria de la
moda en Medellin y en los eventos de Corferias.

¢Qué tanimportante considera encontrarropa a su medida
y gusto?

B muy importante
M |o necesarios

M no tan importante
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¢Qué impresion generan ante la sociedad, el poder sentirse
cémodo con ropa a su gustoy necesidad?

W Demaciado ™ Mucha ®Poco M Nada

0%
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PROTOTIPO
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CONCLUSIONES

Como resultado de este trabajo, podemos concluir que es muy viable
implementar hoy en dia una empresa, ya que se cuenta con gran apoyo
tanto econémico sino también contactos alianzas y conocimiento del tema

Es debido a esto que se puede concluir que el estado estd brindando
grandes oportunidades a los emprendedores, para incrementar el
crecimiento del Pais.
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