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RESUMEN EJECUTIVO

Hoy en dia los habitos del consumidor a nivel mundial han evolucionado; existe mayor
interés por los habitos saludables, el deporte como estilo de vida y calidad de tiempo.
Pero debido a la situacion econdémica que se atraviesa a nivel mundial, lograr lo anterior
difiere de la realidad teniendo en cuenta que por el contrario se debe trabajar cada dia

mas logrando solventar los gastos basicos.

Las mujeres son la mas afectadas por la crisis, por la desigualdad de genero y adicional
son madres cabeza de hogar por este motivo nuestro proyecto empresarial se enforca en
generar ingresos adicionales, fomentando un estilo de vida saludable liderado por
mujeres emprendedoras las cuales generaran una cadena de distribucién solida que
permita generar un ingreso a corto plazo, pero sobre todo convertirse en la primera

fuente de ingreso y por ende mejorar la calidad de tiempo con la familia.

Como se menciono anteriormente la fuente de ingreso se generara de una cadena de
distribucion en cabeza de mujeres empresarias, apalancado por embajadoras de la marca
llegando a un cliente final donde el factor comin es estilo y la calidad de vida. Cada uno
de los entes involucrados recibira ingresos por dicha cadena de distribucién, es decir
desde las cabezas principales de negocio, las empresarias y las embajadoras donde se

garantizara satisfaccion al cliente final dando crecimiento al negocio.

La inversion para emprender en dicho negocio como cliente emprendedor o embajador
esta asegurado teniendo en cuenta mayoria de sus ventas se realizan con anticipacion,
debido al marketing que se realiza previamente al lanzamiento de la coleccién; esto
teniendo en cuenta el Clousters generado con el proveedor el cual apalanca el negocio con la

publicidad y catalogos de manera anticipada a la compra.
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El equipo esta conformado inicialmente por tres socios principales, posteriormente dos
empresarias en Estados Unidos, una en Colombia y varias embajadoras. Cabe resaltar que los
ingresos son individuales, se comparte la publicidad, el marketing, el conocimiento, las

capacitaciones y las embajadoras.

Teniendo en cuenta lo anterior el éxito del negocio se basa en la independencia de las

ganancias generadas, el tiempo en el negocio y los logros a corto plazo.
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INTRODUCCION

En la actualidad, para muchos, el deporte se ha convertido en una forma de vida, una
actividad fisica se convierte en un tema importante para las personas, ya sea por estilo
de vida, salud o estética. Se puede ver que la tendencia en la sociedad actual se refiere a

todo lo que representa un beneficio para la salud.

Hoy en dia las empresas que ofrecen ropa deportiva se destacan por ofrecer nuevas
tecnologias, cubriendo necesidades fundamentales como lo es proteccion rayos UV,
tecnologia dry, tecnologia antibactecterial entre otras. Las empresas reconocidas
manejan altos costos de adquisicion, es por ello que actualmente existen variedad de
empresas ofreciendo ropa deportiva con manufactura colombiana que se destaca por su

calidad, disefo e innovacion.

Por ende, nuestra idea de negocio esta basado en productos netamente colombianos,
generando exportaciones a otros paises, principalmente Estados Unidos (Orlando
Florida), ya que es un mercado donde la ropa colombiana tiene gran aceptacion; es por
ellos que nace la idea de generar una idea de distribucion de dichos productos en cabeza
de unas empresarias principales generando cadenas multinivel hasta llegar al cliente

final en la distribucién de dichos productos.

Nuestra propuesta de valor principal es cambiar el estilo de vida de las mujeres,
convirtiéndolas en empresarias emprendedoras e independientes, mejorando su calidad

de vida y la de su entorno; siendo esto replica en dicha cadena de distribucién.
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1. Analisis del entorno y contexto de la idea de negocio

Teniendo en cuenta la emergencia sanitaria declarada por la Organizacién mundial
de la salud a nivel mundial en marzo de 2020 y como medida de prevencion y
mitigacion de contagio, Colombia gener¢ estrategias como cuarentenas obligatorias, lo
que conllevo a que los diferentes sectores econémicos alcanzaran un decrecimiento,

pérdidas de empleo, y faltas de ingresos a los vendedores informales o independientes.

Dando continuidad a lo anterior se generd la innovacién en el ofrecimiento de
productos y servicios por medio de plataformas digitales, pero un porcentaje de la
poblacion no obtuvo aprovechamiento por falta de acceso a internet o conocimiento a

dichas herramientas.

Teniendo en cuentas las medidas adoptadas por la sociedad y los gobiernos, se cred
la necesidad de buscar y fomentar nuevas estrategias de cambios de estilo de vida, ya
sea para mitigar el contagio o generar barrera de inmunidad al mismo. Es importante
aprovechar el ofrecimiento de productos apalancando el nuevo estilo de vida por medio

de plataformas virtuales a nivel nacional y al extranjero.
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2. Objetivos de desarrollo sostenible

Enuncie de manera resumida a cual (es) de los objetivos de desarrollo sostenible se
puede relacionar el problema, reto, necesidad u oportunidad previamente identificados,

0 que aplica a su idea de negocio.

# 3 Salud y bienestar:

Dentro del programa de mercadeo y marketing se promueve el deporte que
contribuye a garantizar una vida sana e iniciar el bien de todos y todas las edades.

Promoviendo el empoderamiento de las mujeres, los jovenes, las y las comunidades.

# 8 Trabajo decente y crecimiento econémico:

Estimular el crecimiento sostenible mediante el aumento de productividad y uso
de las tecnologias, fomentando el espiritu empresarial en la comunidad; para lograr la
meta de crecimiento de empleo se puede realizar mediante la transicion de la
informalidad hacia la formalidad, adicional mejorando la calidad de vida de las familias

entorno a mujeres cabezas de hogar.

# 5 Igualdad de género:

Como lo indica el objetivo planteado por parte de las Naciones Unidas, se ha
demostrado una y otra vez que empoderar a las mujeres tiene un efecto multiplicador y

ayuda a promover el crecimiento econdémico y el desarrollo a nivel mundial.
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3. Teoria del valor compartido

Describa brevemente como desde la teoria del valor compartido, se podria abordar

el problema, necesidad, reto u oportunidad pensado o que aplica a su idea de negocio.

La idea de negocio parte de apoyar una comunidad o grupo de personas que
afectadas por la crisis econdmica a causa de la pandemia “COVID 19” puedan generar
ya sea un espacio para ofrecer productos y/o servicios o en su defecto generar ingresos

de la distribucién de los mismos.

4. Anélisis del sector econdmico

Enfrentando la realidad a las que nos llevo la pandemia de COVID 19 es necesario
reinventarse, buscar nuevas alternativas sostenibles de ingresos, apalancados de las
redes virtuales especificamente redes sociales como (Instagram, YouTube, WhatsApp,

Tik Tok, Twitter, Facebook entre otras).

Generando cadenas de distribucion llegando a la venta del producto donde todos se
benefician sin necesidad de generar costos elevados, redisefiando la productividad en la
cadena de valor involucrando a nuestros distribuidores y Cluster como proveedores y

embajadores.
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5. Andlisis PESTEL

5.1 Andlisis politico

Teniendo en cuenta el plan de Gobierno del presidente Ivan Duque uno
de sus objetivos es “pacto por la equidad” los cuales estdn fundamentados en
tres principios entre los cuales se encuentra el emprendimiento, donde busca
ofrecer oportunidades a los colombianos, generando formalizacion del trabajo y
fortalecimiento del tejido empresarial. Ofreceran en coordinacion con el SENA
y el DNP programas educativas para desarrollar habilidades de empresariales,
gerenciales. Lo anterior basado en los indicadores de inversion y que va de la

mano al ODS de trabajo decente y crecimiento econémico.

En el altimo afio las ventas de ropa deportiva en Estados Unidos fueron
de US$97.144 millones y se espera que en 2020 la categoria alcance alrededor
de US$132.600 millones. Por ende, la vigencia del del TLC con Estados Unidos,
estos productos pagaran un arancel del 0%. Esto nos da a entender que la ropa
deportiva continta creciendo en el favoritismo tanto en el mercado nacional

como internacional marcado por la nueva tendencia “athleisure”.

5.2 Analisis econé6mico

El avance de la tecnologia en los Gltimos afios ha dado lugar al al
denominado e-commerce 0 comercio electronico basado en las ventas online.
Lo que ha permitido ahorros en gastos administrativos costos en servicios

publicos; lo que conlleva a generar excelentes precios a los productos o servicios
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ofrecidos. Esta modalidad permite alcanzar mercados nacionales e

internacionales.

Generando el analisis de dicho mercado tanto en ropa deportiva como en
las ventas online segun el ultimo estudio realizado por la empresa de consultoria
Euromonitor Internacional en 2018 en Colombia, al cierre del afio, las ventas
nacionales por concepto de ropa deportiva superaron los 350 000 millones de
pesos (unos 120 millones de dolares) y se espera que para 2020 la cifra ascienda
a 450 000 millones de pesos (unos 155 millones de délares), es decir un

incremento del 28,5 % en 2 afios.

Segun cifras dadas por el Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica - DANE el comercio no ha experimentado bajas en las ventas y por

ende ha impulsado el comercio local de ropa deportiva.

La industria textil y confeccion se encuentra ubicada en el sector
econdmico secundario, cuenta con mas de 100 afios de experiencia en una
cadena de produccidn y distribucién de productos deportivos online; de acuerdo
al informe del portal oficial de Colombia — PROCOLOMBIA se cuenta con un
posicionamiento en la region por su calidad, mano de obra y disefios exclusivos

lo que ha conllevado a incrementar las exportaciones en Ameérica Latina.

Lo anterior basados en el informe de Centro de Comercio Internacional -
INTRACEN donde demuestran que el comercio internacional de ropa deportiva
ha sido creciente en un promedio anual de 6.5 % lo que se ha triplicado en este
periodo y podria seguir incrementando en los proximos afios. Teniendo en

cuenta que la tendencia hacia una vida sana ha venido creciendo.


https://pe.fashionnetwork.com/tags-euromonitor
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Figura 1. El Negocio del Activewear en Colombia.
Fuente: Euromonitor / Sondeo LR 2016.

5.3 Anadlisis social

Hasta hace unos afios la ropa sport era usada exclusivamente para realizar
actividad fisica, pero con el paso del tiempo se volvio prenda de uso diario tanto
asi que las grandes marcas del mundo, comenzaron a producir disefios donde se
mezcla la comodidad y la moda este nuevo estilo de vida se convirtio en el
“athleisure” que desde el afio 2018 ha cogido fuerza y mucho mas ahora debido
a la cuarentena tanto asi que los famosos y grandes influencer del mundo

promocionan este tipo de ropa.

Como lo mencionamos anteriormente el COVID trajo consigo un cambio
en el estilo de vida de las personas, cambiando la alimentacion, pero ain mas las
actividades en casa donde prima el deporte como método antiestrés, y no sufrir

ninguna enfermedad.
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Es por esto que el comité olimpico internacional propuso a los gobiernos
que generara planes de recuperacion en post COVID en el deporte y la actividad
fisica; en el caso puntual de Colombia se implement6 el uso de la bicicleta lo

que conlleva a las personas a la busqueda de ropa adecuada.

El mercado de venta de ropa deportiva online estd enfocado en mujeres
“reales” es decir para todo tipo de mujer entre los 16 a 50 afos, tanto deportistas
de alto rendimiento como mujeres que buscan la comodidad para realizar sus

labores diarias; adicional una linea especial de hombre dirigida a deportistas.

La distribucidn de los productos esta enfocados a nivel nacional liderado
por cofundadora en Bogota e internacional en alianza con distribuidores en
Estados Unidos por medio de la pagina web y/o redes sociales con puntos de
distribucion en Venezuela Caracas, Costa Rica San Juan Texas, California,

Miami.

5.4 Analisis tecnologico

Actualmente, la era digital no es un hecho incuestionable que las
compras y ventas han cambiado radicalmente y continuaran cambiando. Las
empresas actualmente utilizan marketing online por los beneficios que lo
conllevan, entre ellos los costos que finalmente generan mayor grado de

medicion y de tener un alcance de contactar con miles de clientes potenciales.

En pleno siglo XXI, todas las redes sociales permiten generar marketing;
sin embargo, es importante conocer sus beneficios, generalidades, servicios y

oportunidades en los negocios.

A continuacion, encontramos algunas redes sociales con sus generalidades:
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. Instagram: Es una red social que permite publicidad y deja contactar de
manera directa a las personas, adicional permite recolectar informacion valiosa

de medicién.

. Facebook: Permite crear paginas web, adicional permite ampliar la lista
de email, sus costos de publicidad son bajos teniendo en cuenta que llega a

millones de personal segun la segmentacion que uno quiera generar.

. YouTube: Hoy en dia los productores de contenidos son menores, lo que

equivale a menor o igual competencia en el momento de promocionar

. TIkTok: Es la plataforma de moda arrasa con el 60% de los jovenes.

. Clousters con influencer: Es una novedosa estrategia que consiste en
generar vinculos de colaboracion entre marcas 0 empresas con personas que

tienen gran protagonismo e internet exactamente influencer.

5.5 Analisis ecologico

Por parte del sector textil se analiza el deterioro que se esta generando de
manera acelerada al entorno; los principales impactos ambientales a los que
conlleva la produccion textil estan relacionados con las aguas residuales y cargas
guimicas que generan los mismos, los malos olores, los residuos sélidos y las
emisiones atmosféricas. Ademas, el consumo de agua y energia se convierte en

un problema de gran magnitud por su alto dispendio.

Para contrarrestar todos los aspectos negativos que se generan desde este

sector econémico, en los Ultimos afios se estdn desplegando nuevas alternativas
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y formas de produccién convencionales con el fin de crear y disefiar productos

textiles con menor grado de contaminacion.

La compariia Greenpeace, por medio de una camparfia Detox, invita a las
grandes compafiias textiles a la no utilizacién de productos quimicos
contaminantes en el disefio de sus colecciones. Esta camparia se realiza con el

fin de disminuir los efectos perjudiciales para la salud.

En un estudio realizado por la organizacion SB GLOBAL de Madrid
enumeran sustancias quimicas denominadas de alto impacto ambiental las cuales
se deben eliminar del sector textil: Alquifenos, ftalatos, colorantes azoicos,
compuestos organicos de estafio, perfluorados (PFCs), clorobencenos,

disolventes clorados, clorofenoles, parafinas cloradas de cadena corta.

Para el afio 2019 La ONU declara como emergencia medioambiental la
Fast Fashion, se basan en estudios que determina que solo en EEUU cada afio se
desechan 15 millones de toneladas de ropa, los cuales no tienen control ni
tratamiento alguno. Ademas, posiciono a la industria textil como la segunda

industria mas contaminante después de la industria petrolifera.

A la fecha varias empresas del sector se han unido a la iniciativa y se
comprometen a eliminar estas sustancias quimicas en sus cadenas de

suministros.

Desde el foco de nuestro negocio se cuenta con una disminucion de la
contaminacion; por parte del comercio electronico evita que consumidor se

desplace a las tiendas fisicas disminuyendo el trafico y la contaminacion.
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Segun estudios realizados por diferentes compaiiias y organizaciones
existen diversas controversias en cuanto a los beneficios y perjuicios que a los

que conllevan las compras online:

Ventajas:

Ahorro de energia y contaminacion.

Desaparicion de las tiendas fisicas.

Disminucion en el transporte de los empleados

Perjuicios:

Cientos de vehiculos recorriendo diferentes ciudades para cumplir con su

promesa de entrega, aumentando el incremento de emisiones contaminantes.

Aumento en el consumo de embalajes.

5.6 Analisis legal

El marco estd compuesto por varias leyes que regular tanto el sector de produccién
y distribucion y ventas on-line, en Colombia existe como ente de control y vigilancia la
Superintendencia de Industria y Comercio quien protege al consumidor, proteccion de
datos personales y operaciones realizadas online En el decreto unido del sector comercio,

industria y Turismo donde se pueden encontrar:

. Decreto 679 de 2016 -capitulo al Libro 2 de la Parte 2 del Titulo Il del
Decreto Unico del Sector Comercio, Industria y Turismo, Decreto 1074 de 2015, y se

reglamenta el articulo 19 de la Ley 1480 de 2011. “Que el articulo 78 de la Constitucién
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Politica establece que la ley regulara el control de calidad de bienes y servicios ofrecidos
y prestados a la comunidad, asi como la informacion que debe suministrarse al pablico
para su comercializacion. Asi mismo, el mencionado articulo determina la
responsabilidad de quienes en la produccidn y en la comercializacion de bienes y servicios

atenten contra la salud, la seguridad de los consumidores y usuarios.”

. Articulo 1°. El Titulo 11 de la Parte 2 del Libro 2 del Decreto 1074 de 2015,
Decreto Unico del Sector Comercio, Industria y Turismo, tendra un nuevo capitulo con
el siguiente texto: “CAPITULO 52-“El objeto del presente capitulo es establecer el
procedimiento que debe cumplir cualquiera de los miembros de la cadena de produccién,
distribucion y comercializacion que tenga conocimiento de la existencia de un bien
defectuoso, y que por esta condicion haya producido o pueda producir un adverso que
atente contra la salud, la vida o la seguridad de las personas, asi como sefialar las medidas
correctivas que deben tomar, sin perjuicio de aquellas puedan adoptar otras autoridades
competentes, con la finalidad de garantizar la seguridad a la poblacion ante la posible

ocurrencia de los riesgos descritos.”

En la legislacion Nacional de Colombia politica de competencia ley 155 de 24 de

diciembre de 1959 donde se dictan disposiciones sobre practicas comerciales restrictivas.

Se encuentra el Estatuto del Consumidor Colombiano, Ley 1480 de 2011 como
“ventas a distancia” de igual manera en la ley 527 de 1999 mejor conocida como “Ley
de Comercio Electronico” la cual dota de efectos juridico concretos los datos que se

compartan por medios electronico con fines comerciales en las tiendas online.
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6. ldentificacion necesidad, reto u oportunidad.

Identificando que a nivel mundial hay un gran porcentaje de mujeres cabeza de
hogar, maltratadas por la violencia o rechazadas por su condicion de género; se
decide apalancar a las mujeres que quieran emprender siendo ejemplo para la
sociedad, para su familia y para otras mujeres por medio de un negocio enfocado en

buenos habitos saludables y mujeres activas y con estilo.

Buscar fuentes de
ingreso para mejorar el
estilo de vida de las
mujeres

falta y capacitacion de
acceso a herramientas

CONDCHTHENTO O EXPENENCIa 5

Asesoramiento de un expantofsi 2

> 5
quiere, ¢lo tenemos?)

Alzance (tecnico itenemos las
NETAMIENTAs?, (TENSEMOs 30850 2
informacion/datos/cifras, spuedo
darie alguna solucion?)

Tiempo (posible solucion)

Costos |posible solution)

{Representa un desafio para
ustages?

¢ Que tanto les llams L5 stencon &
desarrotic del problema?
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7. Arbol de problemas

7.1 Arbol problemas

POCO COMPETITIVAPARA EL  _  SE CIERRE CIRCULO SOCIAL Y SE
MERCADO ACTUAL LIMITA LAS OPORTUNIDADES

| |

PIERDE OPORTUNIDAD DE GENERAR PIERDE OPORTUNIDADES DE
INGRESOS, POR ENDE LA CALIDA DE CRECIMIENTO PROFESIONAL
VIDA

I I

Deterioro en la calidad de vida de las muferes )
su entorno principal

CARENCIA DE AHORRO PROGRAMADO

PARA EMPRENDER UN NEGOCIO AUSENCIA DE CREATIVIDAD E INOVACION

DEFICIENCIA EN CONOCIMIENTOS
ADMINISTRATIVOS Y COMERCIALES MIEDOS ¥ POCA MOTIVACION

DESCONOCIMIENTO EN EL USO ESCASES DE TIEMPO PARA
HERRAMIENTAS DIGITALES CAPACITARSE
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7.2 Arbol de objetivos

PERSONAS EN CONSTANTE CAPACITACION CREACION DE CADENAS DE VALOR DE
EN PROCESOS ADMINISTRATIVOS ¥ MANERA INOVADORA

INVESTIGACION Y ANALISIS EFICAS DEL
ESTUDIO DE MERCADO IELUENCER

BUENA ACTITUD Y
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8. Técnica de ideacion - lluvia de ideas

Asesaramiento

para

implementacion
de productos

bioseguridad

Entramiento
deportivos

virtuales

Venta de
comida rapida

Prestacion de
servcios para
diligencias

Curso de
cocina online

Venta
overoles

antifluidos
disefios
Ac b originales
adultos mayores Venta de
ropa
deportiva

8.1 Descripcién de la idea de negocio

La idea de negocio, nace como hobbie pero a raiz de este proyecto nos ha motivado a
consolidarlo, en estos tres meses nos hemos dedicado de Ileno a la elaboracién y puesta
en practica de nuestra idea de negocio. Por ende el cuadro es la evidencia, del compromiso

hacia el proyecto.
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ESCALA DE VALORACION

INTERES / DISPOSICION AFIRMACIONES

La idea de Negocio que tengo se ajustaalo
que yo siempre he querido hacer.

No me incomodaria decir a otros que me
dedico a esta actividad
Estoy dispuesto a dedicarle el tiempo que

5
. 1 2 3 4 @
sea necesario para desarrollar el negocio.
©
-
15

Considero que en seis (6) meses puedo
tener el negocio funcionando.

N TOTAL BE AF IRMACIONES VALORADAS EN

8.1.1 Puntajes obtenidos

Total de afirmaciones valoradasen 1

Total de afirmaciones valoradasen 2

Total de afirmaciones valoradasen 3

Total de afirmaciones valoradas en 4:

Total de afirmaciones valoradasen S

8.1.2 Interpretacion del puntaje total

El puntaje que se obtuvo en la idea de negocio es de 19, es decir que es un

negocio viable en el cual se debe continuar trabajando analizando y ejecutando.
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8.2 Estructura de la idea de negocio

¢ Cudl es el producto

¢ Quién es el cliente
potencial?

¢Cuél es la
necesidad?

¢ Como funciona el
producto o servicio?

¢ Por que lo
preferirian?

Generar cadenas de distribucion de ropa deporttiva con innovacion y
calidad tipo exportacion

Teni2ndo en cuenta que NUesro N2gocio bene ras tipos de diente
Empresanas Mujeres trabajadoras entre 1os 23 ylos 45 afios, soqales
multfacéicas s dear que realizan vanas acividades pueden ser mujeres
profesionales o con un nivel de educadion B3sico con una constants necesidad
cel autcaprendizaje

Embajadoras Mujeres deporistas yo athisisurs que manejan un 2300 de wda
saludable o simplements 3 |a moca entre los 18 a los 35 afios, sooabdles e
influenciadoras en redes soaales. &l nivel educativo va dese bachiller hasta
profesional

Clients Final Muyjeres deporistas athi2isura 0 simplements mueras que
buscan comodidad, también pueden Ser mujerss Que manejan un esilo de wica
saludable. multifacéticas. entre los 18a 55 afos.

Satsfacer la necesidad de adquinr ropa deportiva comoda. 3 B3jo costo
multifuncional y exclusiva.

L0oS productos sefan a0quindos por medio de su proveedor gue nos ofrece
vanedad en estilos, talas. disefios (rewsar numeral 14 catalogo) dchos
progducies seran distribuicos mediante una cadena Estiducon liderada por ias
EMPresanas con un markaling en redes socales apalancadas por un diente
llamado "embajadoras” hasta fegar al diente final

Proouctos eiaborados para todo bpo de muser incluyendo cunvilinea de alta
tecnologia. por diversidad en los productos y exclusividad en los disefios
acioonal por el respaldo 2 13 mujer emprendedora
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8.3 Idea de negocio estructurada

Propésito inspirador

I Verbo inspirador

9. Desarrolla por lo menos 4 alternativas a tu idea de negocio inicial,
incluyendo las estrategias de innovacion presentadas, teniendo en cuenta
que una nueva idea puede salir de combinar diferentes estrategias.

Venta de productos de ropa deportiva generando alianzas estratégicas para
posicionar la marca en paises extranjeros.

Venta de ropa deportiva multiusos, es decir que se puedan combinar para uso
deportivos como para otras actividades como reuniones sociales, socializaciones
nocturnas, viernes de oficina, viajes, entre otros.

Distribucion de productos para mujer llegando al cliente final por medio de

embajadoras y plataformas virtuales.
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e Venta de productos deportivos para mujeres curvilineas que ayuden a moldear y

a mejorar visiblemente la figura.

9.1 Empresas brindan soluciones al mismo problema que quieres resolver o estan
haciendo productos/ servicios similares (competencia)

9.1.1 SPORT TRENDS

Sports Trends Miami es el destino de compras de lujo moderno para la mujer segura,

moderna y activa.

Brindando ropa deportiva exclusiva directamente de Colombia y Brasil, disefiada con
belleza, calidad y comodidad para el rendimiento dentro y fuera del gimnasio. Ofrecemos

una amplia gama de disefios Unicos para todas sus necesidades de fitness.

Nuestras mallas de cintura alta estan disefiadas para brindar comodidad y durabilidad,
perfectas para yoga, levantamiento de pesas, correr y mas.
También estamos especializados en Body Shapers colombianos 100%
AUTENTICOS.
PAGINA WEB

https://sportstrendsmiami.com/

INSTAGRAM

https://www.instagram.com/ sports trends /?hl=es-la

9.1.2 GLOSZ ROPA DEPORTIVA


https://sportstrendsmiami.com/
https://www.instagram.com/_sports_trends_/?hl=es-la
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Glosz, empresa colombiana, de gran calidad, fabricante y distribuidor de ropa

deportiva de alto rendimiento, tecnologia y comfort en sus prendas.

Esta se enfoca en plasmar en nuestras diferentes prendas deportivas lo ultimo en
tecnologia, comodidad y estilo, siendo el aliado esencial para que el deportista alcance

sus metas propuestas

QUIENES SOMOS
Somos el aliado ideal para todas aquellas personas que buscan su mejor version a
diario, personas que dia a dia estdn en una mejora constante, personas que no se

conforman, personas con fuerza y determinacion, personas Glosz.

VISION

Para el 2025 Glosz sera la marca deportiva nueva con mas crecimiento en ventas
no solo en Colombia si no en laregion, Glosz seré la marca ideal para cualquier deportista,
desde el deportista elite hasta al deportista casual, no venderemos ropa deportiva,
venderemos son experiencias que hagan de nuestros clientes algo mejor de lo que eran

antes.

MISION

Seremos el mejor aliado para todas aquellas personas que deseen realizar una
actividad fisica, nuestros segmentos abarcan desde el deportista aficionado hasta el
deportista profesional, Nuestra Linea Sport Fit seré a la linea accesible para todo tipo de
aficionados, y nuestra linea Fine Fit sera nuestra linea Elite donde las prendas buscaran

su mejor rendimiento para ser uno con el deportista.
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CONCEPTO DE MARCA

Manejamos dos Lineas con las cuales queremos abarcar a nuestros clientes.

Sport Fit:

Es la linea accesible de nuestra compafiia, aca los precios bajos y la calidad van
de la mano para que el deportista aficionado pueda adquirir sus prendas y realizar su
deporte con la ropa adecuada.

Fine Fit;

Es la linea elite de Glosz, esta busca poner a disposicidn de nuestros deportistas la

mejor tecnologia existente en el mercado para el desarrollo de su actividad deportiva.

PAGINA WEB

https://gloszsport.com/?page id=53

Facebook

https://www.facebook.com/gloszropadeportiva/

INSTAGRAM

https://www.instagram.com/qgloszropadeportiva/?hl=es-la

9.1.3 Babalu Fashion

Empresa creada en Medellin - Colombia en la década de los 90.


https://gloszsport.com/?page_id=53
https://www.facebook.com/gloszropadeportiva/
https://www.instagram.com/gloszropadeportiva/?hl=es-la
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Nuestro statement: jDar respuesta a la natural necesidad femenina de lucir bella en

todo momento!

Dentro de la linea de productos se encuentra: Ropa deportiva, caracterizada por sus
disefios arriesgados, cortes irregulares, amplia gama de colores que van, desde los clésicos

y frios hasta unos méas calidos y neones.

Los materiales mas utilizados son supplex®, poliéster, lycra®, jaqcuard, entre otros.
Vestidos de bafio, caracterizados por telas estampadas con calidad Xtra Life Lycra® y un
alto trabajo hecho a mano. Lingerie, con una propuesta delicada, sensual y més ligera.
Actualmente, operamos como un grupo empresarial llamado: Grupo Babalu el cual cuenta
con las marcas: Babalu (Ropa deportiva, trajes de bafio, Lingerie), Tarra'o (Ropa interior
masculina), Inizio (Ropa interior masculina) y FashionMen (Ropa Casual masculina).

PAGINA WEB

www.babalufashion.com

Facebook

https://www.facebook.com/BabaluFashionOficial/

INSTAGRAM

https://www.instagram.com/babalufashion/

YOUTUBE

https://www.youtube.com/user/BabaluFashionl



http://www.babalufashion.com/
https://www.facebook.com/BabaluFashionOficial/
https://www.instagram.com/babalufashion/
https://www.youtube.com/user/BabaluFashion1
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9.2 Analiza las 4 alternativas de tu idea de negocio, con respecto a la competencia.

CONCLUSIONES

Aunque la competencia ofrece productos similares, no abarcan todas las
necesidades; en este caso las cuatro alternativas de negocio se podrian
implementar para lograr una diferenciacion para el resto de la

competencia.

Se determina que el mercado principal no se encuentra a nivel nacional si
no en paises extranjeros, por ende, se debe buscar alianzas logrando
competir en el mercado internacional. Inicialmente se debe tener en cuenta
que nuestro cliente principal son las empresarias, para llegar al mercado
extranjero decidimos focalizarnos en Orlando Florida generando un
cluster con dos mujeres del nacleo familiar cercano que se desempefian

actualmente en el sector de la moda y la estética.

Buscar un proveedor de ropa deportiva, el cual ofrezca novedad, calidad e

innovacion en los disefios y productos finales.

9.3 Analizar nuevamente la idea de negocio

Inicialmente la idea de negocio era generar una linea de distribucion de ropa

deportiva a nivel nacional y en el extranjero, utilizando herramientas tecnologicas como

apalancamiento en el marketing; desarrolladas por medio de unas embajadoras

encargadas de promocionar la maca, se generara alianzas con gimnasios y/o entrenadores
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deportivos, se genera valor compartido identificando estrategias para dar a conocer los

productos.

Dado el estudio de mercado realizado, se ha considerado combinar las cuatro

alternativas de negocio con la idea de negocio inicial, siendo viable realizarlos, si se logra

establecer una alianza estratégica en Estados Unidos.

9.4 Idea més prometedora e innovadora.

VELEL Descripcion de la innovacion

Producto o servicio Crear una linea de distribucion de ropa deportiva, enfocada en el
mercado de Estados Unidos, Miami y California. Productos elaborados
para todo tipo de mujer incluyendo curvilinea, de alta tecnologia, por
diversidad en los productos y exclusividad en los disefios, adicional por
el respaldo a la mujer emprendedora. enfocada a mujeres deportistas
y/o athleisure que manejan un estilo de vida saludable o simplemente a

Mercadeo A nivel nacional el mercadeo se realizara con alianzas con entrenadores
deportivo y mujeres empresarias que vendan al por menor generando
ganancias a sus actividades diarias. Se debe tener en cuenta que el
enfoque principal de venta se encuentra en California, donde se genera
alianza estratégica con empresaria encargada de generar la red de
distribucién en el pais a su vez generando clouster con embajadores y
influencer.

Proceso Gener alianza con proveedores de produccién de ropa deportiva, los
cuales deben contar con altas tecnologias de innovacion y calidad;
creando una nueva marca con el fin de contar con disefios exclusivos.

10. Contextualizacion de la empresa:

Nombre de la empresa: Palo Santo Clothing.
Actividad economica: Comercio al por mayor y al por menor de prendas de vestir
Tamafio: Pequefia

Lugar de ubicacion: Colombia - Bogota, Estados Unidos — Doral Miami.

10.1 Analisis de la demanda:
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COLOMBIA

Segun estadisticas del DANE tomadas para el afio 2018 las estadisticas por sexo

son de mujeres 51.2% y hombres 48.8%

68,2%

. . ' 4 0 |
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Figura 2. Grandes de edad en Colombia.

Fuente: DANE informacion para todos.

Segun analisis realizado el fuerte de las ventas para ropa deportiva se realiza a
mujeres entre los 15 a los 65 afios, donde las estadisticas del DANE nos corroboran

la informacion en cifras.

Las cifras oficiales del DANE muestran el cierre para el afio 2017 con alzas del

2,2% en sus exportaciones y un 11% de incremento en la demanda comercial.
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ESTADOS UNIDOS

Estudios realizados por la revista Euromonitor muestra que el crecimiento de la
ropa deportiva para el afio 2019 es mayor que para la ropa y calzado no deportivo,
esto se da como consecuencia al impulso y conciencia para realizar actividades
deportivas y de acondicionamiento fisico; los consumidores se orientan adoptar
estilos de vida saludables mas activos, eligiendo la ropa deportiva como ropa de uso

diario.

La creciente tendencia de la ropa deportiva ha llevado a las mujeres a convertirse
en un grupo de consumidores clave en este campo. Las mujeres se preocupan por
tener un estilo de vida saludable y cada vez mas incorporan el ejercicio fisico a su
rutina diaria. La popularidad de los eventos deportivos, como la Copa Mundial de
Futbol, los Juegos Olimpicos y la Copa Mundial de Cricket, también esta

impulsando el crecimiento de este mercado.

l U.S. sportswear market size, by product, 2015 - 2025 (USD Billion)
i IJ I I I
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2023 2024 2025

® Shoes Clothes

———— —

Figura 3. Tamafo del mercado de articulos deportivos de EE. UU., Por producto,
2015-2020.
Fuente: Grandviewresearch
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Los crecientes casos de problemas de salud relacionados con el trabajo, como el
estrés y la obesidad, estan empujando a mas personas a seguir cualquier deporte y

actividad fisica.

Influencias internas:

La ropa deportiva juega un papel importante en el mundo de la moda, esta es una
tendencia, llevar trajes con zapatillas "casual” en el trabajo y "leggins" con tacones
altos o ropa de yoga. Las grandes marcas se dirigen a nuevos consumidores con
valores relacionados con una vida saludable, aun mas después de la llegada de la

pandemia del “COVID 19”.

Para explicar mejor estas influencias damos un pequefio paso de la historia del
uso de la ropa deportiva para iniciar en los afios 1920 a 1950 las actividades de
fitness han estado dominadas por los hombres. Entre las mujeres, se fomenta més la
feminidad que el ejercicio, especialmente si eso significaba aumentar la masa
muscular en el paso de los afios La ropa comienza a ser mas comoda y permite que
el cuerpo haga mas ejercicio, comenz0 a aparecer el uso de fibras sintéticas como el
nailon, especialmente ropa para todas las actividades deportivas. Los hombres que

mas se han beneficiado de estos cambios, especialmente los militares.

Las mujeres deportistas de hoy, profesionales o no, comprenden la importancia
de la ropa técnica deportiva. Ademas de buscar comodidad, también quieres tener
ropa disponible para mejorar el rendimiento. Al menos no les impide seguir
adelante. Cuando alguien compra ropa, busca transpirabilidad, resistencia a la

humedad y soporte, entre otras cosas. Y no se trata solo de camisas o pantalones. La
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ropa interior también ha cobrado importancia a este respecto. A medida que los
atletas intentan mejorar su rendimiento, la ropa deportiva también se ha puesto de
moda. Un claro ejemplo son las camisetas deportivas para mujer. Muchos de ellos se
pueden usar como ropa informal. Son ideales para mujeres activas que hacen sus
mandados diarios antes de ir al gimnasio. No tienen que apresurarse a cambiar
porque estan listos para su rutina por ende nuestra linea de ropa funciona para todo

tipo de mujer.

Influencias externas:

Desde el punto de vista de la mujer, independiente, multifacéticay empoderada
de hoy, es interesante ver en su mayoria son influenciadas por aquellos con los que
interacttan constantemente; por otro lado, desde el punto de vista de la influencia de
la familia, la madre tiene una mayor incidencia de decisiones de compra que otros
miembros del grupo familiar. Desde el punto de vista del mix comercial de
empresas que interactian en el mercado, la marca y el precio son relevantes, y los

atributos de los productos ahora juegan un papel muy importante.

Ahora, los amigos tienen una influencia relevante, que es lo que hace de las
redes sociales un puente de consumo tan importante. Entre ellos, son los
consumidores quienes hablan de lo que consumen, y son sus amigos quienes reciben
esta informacion y la personalidad de las mujeres generan mayor influencia en las

compras.

Estados unidos y Colombia es un pais que ha estado sumergido en una cultura
donde la belleza y el fisico son celebrados constantemente y por ende son mujeres

que constantemente no solo buscan comodidad si no que se p se preocupan por
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verse bien y que sean admiradas. por ende, la poblacion enfocada en dicho mercado
seria medio- alto Porque el poder adquisitivo sera mayor, aunque los producto
pueden acceder cualquier persona el enfoque principal serén los estratos medios

altos.

10.2 Anélisis de la oferta:

A nivel nacional las empresas Glosz Ropa Deportiva y Babalu Fashion;
en Estados Unidos la compafiia Sport Trends cuenta con productos similares
para mujeres deportistas de alto rendimiento; a diferencia de estas compafiias
PALO SANTO CLOTHING como punto fuerte, ofrece productos elaborados
para mujeres deportistas y/o athleisure que manejan un estilo de vida saludable
o simplemente a la moda, mujer curvilinea, referencias de alta tecnologia,
diversidad en los productos, exclusividad en los disefios, venta de productos
sustitutos y adicional por el respaldo a la mujer emprendedora. Actualmente
contamos con unas debilidades en cuanto alto costo de venta en comparacién a
los competidores, contamos con un catalogo para hombres limitado a deportistas
de alto rendimiento, dependemos de un solo proveedor y nuestros envios de
exportacion son reducidas a cantidades minimas a causa de los costos de los

mismos.

En Colombia un estudio realizado por la camara de comercio realizado
en el afno 2018 muestra los incrementos entre un 15% y un 30% en el sector de
ropa deportiva, tanto los comerciantes como las textilerias observan incrementos

en la demanda en el mercado de ropa deportiva.
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El tamafio del mercado mundial de ropa deportiva se estimé en USD
239,78 mil millones en 2018 y se espera que registre una tasa compuesta anual

del 10,4% de 2019 a 2025.

El mejor método de accion para competir en el mercado es generando
alianza con proveedores de produccion de ropa deportiva, los cuales deben
contar con altas tecnologias de innovacion y calidad; creando una nueva marca
con el fin de contar con disefios exclusivos, ampliacion del portafolio de
productos dirigido a mujeres reales curvilineas, aprovechando la publicidad en
redes sociales (Instagram, Facebook, YouTube, TIkTok, Clousters con

influencer).

Como competencia indirecta debemos afrontar los altos costos de venta
debido al aumento en el precio del dolar, competidores de productos similares a

menor costo y pagos de impuestos.

Constantemente es un mercado en el cual gran porcentaje de personas
pueden acceder a él ya sea de baja o alta participacion, no llegaran bienes
adicionales ya que la empresa ofrece la mayor parte de referencias deportivas,
por ende, la amenaza que se puede llegar a presentar es productos

complementarios.
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Nombre del

competidor Producto Servicio (Ventaja competitiva)

Short Bubble

Textured Jumpsuits USD $49.99 |Especializados en tela brasilera

UsD
Bikers Shorts Especializados en tela brasilera Miami
$29.99

Amplio portafolio en productos para

horitivre Medellin

Jogger deportivo $95.580

Productos complementarios y diversidad

en sus disefos. Madellin

Vestidos de bafio $50.000

Camisetas para

hoitie $157,000 Variedad de disefos Medellin

10.2 Analisis de la comercializacién y de los proveedores.

Los proveedores analizados y escogidos son los que nos ofrecen los
productos que son los cotizados en estados unidos (Orlando — Miami), adicional
por que ofrecen variedad en productos, la mayoria de ellos estan dispuestos en
generar alianzas estratégicas convirtiéndonos en el principal mayorista, con lo
que respecta a las empresas de envio (distribucién) se genera alianza en

descuento de envios conservando fidelidad.
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Proveedor

WILLIAM CHARRY

Tamaiio

PYME

Productos

licras. Leggins. Short, Camisetas, Enterizos.

Chaqueta,

Precio

El precio de mayorista desde 300.000
mensuales en el mes para mantener
precio. pero nos realiza disefios exclusivos

Localizacién
geografica

CAU

39

Experiencia

Inicio en el 2012 8 aflos de
experiencia

SPORT LICRA

PEQUENA

Leggins , Tops

Precio Mayorista desde 6 piesas pero baja
la calidad

CALI

5 afos

BENDITO S.A.S - BARU

PYME

Vestidos de bafio y salidas de bafio

Precio Mayorista desde 30Piesas

RIO SUCIO CALDAS

10 afios de experiencia

HANDMADE-JEWELRY

PEQUENA

Bisuteria

Es negocio propio

MIAMI

2 aflos

ALLISON SPORT

PYME

Medias, Guantes, Leggins

El precio de mayorista desde 300.000
mensuales en el mes para mantener
precio, pero nos realiza disefios exclusivos

CAL

Inicio en el 2012 8 afios de
experiencia

COORDINADORA - CONVENIO DHL

GRANDE

Envios a nival nacional y a estados unidos

Precio 25% descuento en envios
internacionales por cantidad de 2000 US

NACIONAL

50 Afjos de experiencia

INTERAPIDISIMO - CONVENIO DHL

GRANDE

Envios a nivel nacional y a estados unidos

Con mas de 22 aflos de




40

Palosanto Clouthing Colombia

11. SEGMENTACION DEL MERCADO

11.1 Bondades que ofrece el producto

Adaptacion: se adapta a todo tipo de mujer (alta, bajita, contextura delgada
o curvilinea, diferentes rangos de edad)

Variedad en disefios, formas y estilos, diversidad en productos.
Versatilidad: las prendas se pueden utilizar tanto para hacer deporte y/o
uso mas formal, a su vez se pueden combinar entre si.

Nanotecnologia aplicada al textil, es decir las prendas vienen con tejidos
adaptados Dry-Fit y Play-Dry es decir no retienen el sudor y permiten
mantener frescos ya que se adapta a la temperatura y humedad del entorno.
Comodidad ya que se adapta al cuerpo, gracias a los materiales
manteniendo la circulacion de la sangre.

Confianza, productos de buena calidad garantizando seguridad y evitando
irritaciones e incomodidades.

Autoestima, productos con realce, dibuja tu silueta en ritmo curvilineo.
Moda, no solo ofrece ventajas funcionales, si no disefios atractivos,
generando estilo y glamur.

Favorece la salud, como se ha indicado mejora a la circulacion, evita la
retencion de liquidos, al ser comoda evita las afecciones digestivas.
Multifuncional para practicar la mayor parte de los deportes, como
atletismo, yoga, ciclismo, zumba CrossFit entre otros.

Variedad en costos, teniendo en cuenta la variedad de disefios de igual
manera se encuentra variedad en precios, es decir que se adapta a

diversidad en el poder adquisitivo.
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e Diversidad en productos complementarios, los cuales también se adaptan
a todo tipo de mujer.

e Exclusividad en referencias, lo cual te permite verte Unica y original.

e Se ofrecen alternativas con entrenadores personalizados.

e Seguridad, permite tener mayor control sobre el cuerpo a la hora de

realizar actividad fisica.
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11.2 Buyer Persona

Miedos, frustraciones y
ansiedades

Foto del Cliente Desea, necesita, anhela y suefia

-
1 W Mujeres emprendedoras, que desean
N Miedo a ser juzgada, a ser ’ P 9
ser independientes, tener control de su
controlada, a no lograr .
tiempo, control de finanzas, desea

objetivos, por falta :
. reconocimiento y mantener un
oportunidades y tiempo.
entorno tranguilo.

¢Qué estan tratando de
hacery
porqué es importante para
ellos?

¢Como alcanzan esas metas
hoy? ¢Hay alguna barrera en su
camino?

Demogréficos - Geograficos

Ser disciplinados al inicio sacrificar
Mujeres que quieren generar tiempo para lograr consolidarse como
ingresos adicionales para empresarias, mantener inteligencia
mejorar elestilo de vida propio  |emocional, autocapacitacion en
y/o de su familia. herramientas TIC, generando
Generar un reconocimiento.
reconocimiento familiar o del Las barreras mas frecuentes
entorno. son: manejo adecuado del tiempo,
Liderazgo y valor agregado a las |falta de perseverancia, firmezay
comunidades. constancia en el negocio, falta de
recursos economicos.

Demogrificos

Es una mujer que le gusta un buen estilo de vida,
conocimientos técnicos o tecnoldgicos, habilidades
intrapersonales, multifacéticas, se encuentran en
edades entre 20 y 35 afios, tienen un amplio circulo
social.

Geograficos

Estan ubicadas en Capitales principales, donde
encuentran mayor afluencia de clientes potenciales.
en el caso Colombia de Bogota y Medellin y en el
cado de Estados Unidos Miami y Florida.

ISi alguna vez piensas en rendirte en tu proceso recuerda el motivo por
el que iniciaste,con todaaal - La Diosa griega de la sabiduria, justicia,
habilidades estratégicas y artisticas, - Unete al movimiento, mantente
activo, - haz ejercicio, Unete a tus amigos y para hacer ejercicio al aire
Frases que mejor describen sus experiencias libre o disfruta de la naturaleza. tu solo, Inspirate y muévete, -
Nuestros corarones se derriten cuando vemos a nuestros clientes

compartiendo su alegria. - La disciplina y la perseverancia es la clave
para alcanzar tus metas. - Siéntete feliz y comoda en todo momento,

Es necesano organizar un plan de acompafiamiento, capacitacion a las
empresarias (distribuidores), Mantener planes de accion y alternativas
segun la ublcacion geografica.

¢Existen otros factores que
deberiamos tener en cuenta?

a.  ¢Endonde encuentra personas similares a su cliente ideal?

En gimnasios, centros deportivos, redes sociales y empresas,

b. ¢Qué valores destacan a su cliente ideal?

e Honestidad.
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C.

Respeto.
Confiabilidad.

Disciplina.

Responsabilidad.

Perseverancia.

Etica profesional.

¢ Qué encuentra en el entorno de su cliente durante la semana?
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Su relacién es con su familia, sus comparieros de trabajo, comparieros de

actividades ludicas y/o deportivas, su circulo social es muy amplio por ende el

uso de las redes sociales es el comun denominador.

d.

ideal?

Generar mayores ingresos para mantener un mejor estilo de vida.

Ser independientes y llevar un control de su tiempo.

11.3 cliente ideal.

¢ Cuales cree que sean las necesidades mas urgentes que presenta su cliente

Nuestro cliente principal se encierra en una sola palara, ser una empresaria

“exitosa”, lo que es sinonimo de calidad de vida. El cual va ligado a las bondades como

la eficacia, tecnologia, modernismo y variedad de nuestros productos entre otros;

generando valor agregado en el fortalecimiento de la autoestima de las mujeres basados

en valores antes mencionados.
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11.4 Ahora ya conoce a su cliente y sabe cémo su producto puede suplir la o las
necesidades del mismo.

11.4.1 Tome nota de los otros actores del mercado que ofrecen cosas similares a su
producto.
e Sport Trends

e Baball Fashion

e Glosz Ropa.

e Nike

e Puma

e Adidas

e Espido

e Clau

e Sport life
e Declathon

11.4.2 Cual es la poblacién total de personas 0 negocios que potencialmente
podrian comprar su producto o productos similares al suyo.

e Mujeres entre 25 y 35 afios, con un estilo de vida saludable que se
preocupan por su imagen.
e Entrenadores, deportistas, modelos.
e Mujeres emprendedoras entre un rango de edad de 18 a 45 afios.
11.4.3 Cuantas personas 0 negocios necesariamente deben suplir su necesidad con
un producto igual, similar o sustituto al suyo.
En cuanto a los derechos econdmicos, si bien las oportunidades de empleo

formal de las mujeres y su participacién en el mercado laboral contindan aumentando,

siguen estando restringidas. En 2013, la brecha de participacion laboral fue del 20,94%
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(2001: 26,63%); la brecha de desempleo fue del 5,30% (2001: 7,38); en 2012, la brecha

salarial de género fue del 23,28% (2002: 17,61%).

Esto nos demuestra que contamos con un gran potencial de mujeres

emprendedoras para desarrollar con una baja inversion y con nichos de mercado amplio.

ESTRATOS EN COLOMBIA

MEDELLIN BARRANQUILLA
% del total de viviendas Célculo proyectado a partie del Censo 2005
NOmero de viviendas Estrato @ NUmero de personas Esrato @
03.202 ©118.797 ©74.172 0 49.448
44400 A 13,45% 6% 4%
. e oa'®
-
_ < ot X TOTAL
ESTRATOS EN COLOMBIA 829% 883(.»358 3323% 12% 1.236.202 31%
100% . 100%
-
.
©0100.612 © 254.786 ©259.602 —@aim
. 2 6f
11,39% 28.84% =
““““““““““““ BOGOTA
Encuesta Multipropésito 2017
a Numero de personas
o T ' Estraton
N* de lados de manzana Estrato @ i
' e 240.570 0 124.889
H ’ 299% 155%
02770 . * @1.019 ! : . .
6% 29 ' s -
-
N 0757.923 = ©735.748
Total 9.42% Jout 9,15%
O 3.460 43323 010374 8.044.713 ‘
&% 100% 24% - ' - 100% > o 3.327.722
. ' 4137%
: ' © 2.857.861
© 12,656 © 13.044 35,52%
29% 30% ;

Figura 4. Estratificacion en Colombia
Fuente: DIAN

Por ende, nuestra investigacion de cliente potencial se enfoca en mujeres que
demuestran interés por alguna actividad fisica, ya sea que se realice de manera
profesional, constante y/o por hobbies, que de una u otra manera buscan estar comoda y
versen bien. Para ambos casos nuestro nicho de mercado se encuentra en estratos 3, 4, 5

y 6, que querer decir que los estratos 1 y dos no puedan adquirir nuestros productos.
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Adults Aged 18 and Older Who Engaged
in Recommended Amounts of Physical Activity,*
by Age and Sex, 2003
Source (11.2): Centers for Discase Control and Prevention,
National Center for Health Statistics, National Health Interview Survey
= 60 Female
b 'll‘ljt
2 S0
3
& a0}
[+ 8
S .
E 30
§ 2 14 3
“ 10

0

Total 18.24 Years 2554 Years 65.74 Years ,'5 Years and Oder

‘Recommended physical acthwiy 18 defned a5 moderate acouly 5 tmes a week for 30 mnutes
OF WOOYOUS achwly 3 dmes a week for 20 mnutes

Figura 5. Estadisticas en Estados Unidos
Fuente: Usa Usembassy

Miami es una de las ciudades mas aptas del pais, con un alto indice de aptitud
fisica anual para muchas instalaciones recreativas, bajos indices de fumadores y
residentes que hacen ejercicio. “En general, el balance de conductas saludables y la
infraestructura comunitaria de Miami le vali6 el puesto nimero 35 en la clasificacién
general. "La mayoria de la poblacion de Miami cumple con las pautas de actividad
fisica", dada esta informacion y revisando los datos de la grafica se puede evidenciar
gue mujeres entre los 18 y 60 afios recomiendan hacer actividad fisica, por ende, son

mujeres que se preocupan por el bienestar y autocuidado personal.

11.4.4 Cuantas personas 0 negocios presentan alto potencial de adquirir su
producto.

Teniendo en cuanta que nuestro negocio el primer cliente potencial son mujeres

empresarias que a su vez asumen el deporte como parte de su vida, existe nuestro
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segundo cliente potencial y final el cual adquiere de igual manera nuestros productos;

en ambos casos ya sea para uso personal o para hacer parte de la linea de distribucion.

Actualmente, casi el 50% de las mujeres en todo el mundo estan interesadas en
el deporte, desde entonces, el nUmero de atletas femeninas ha ido en aumento y la
relacién entre hombres y mujeres en los deportes ha disminuido significativamente en
los Gltimos 50 afios. Esta es una de las conclusiones del Gltimo informe "Mujeres y

deportes” de Repucom (Nielsen, 2016).

% DE INTERES EN EL DEPORTE EN MUJERES
DE DOS GENERACIONES

“La presencia de deportistas femeninas no ha hecho mas que crecer desde entonces y |a brecha entre
hombres y mujeres en relacion al interés por el deporte se ha reducido notablemente en los (ltimos
cincuenta afos"

17% 12%
34%

24%

Mujeres
mayores de

50

Mujeres
menores de

50

28%

30%

B Muy interesadas B Ligeramente interesadas [l En absoluto interesadas

Figura 6. Porcentaje de mujeres en el deporte de dos generaciones
Fuente: Iberdrola

Segun la ultima encuesta de conciencia ciudadana sobre la calidad de vida en la red
de ciudades colombianas, las actividades deportivas de Bogota son superiores al resto

del pais, seguida de Pereira (80%), Valledupar (77%) y Cali (76%) Y Medellin (69%).
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En las ultimas décadas, Colombia ha logrado importantes logros en la
promocion de la igualdad de género y el empoderamiento de la mujer, aunque adn
deben cerrarse las brechas relacionadas.

Colombia muestra importantes sefiales de crecimiento econémico, lo que es una

oportunidad para el progreso social y los indicadores de desarrollo humano.

11.4.5 Cuantas personas o negocios definitivamente suplirian sus necesidades con
su producto.

Teniendo en cuenta que nuestro nicho de mercado es amplio y la informacion es
diversa e insuficiente hemos decidido crear dos Instagram, uno con usuario en
Colombia y el otro con usuario en Miami con prendas deportivas de uno de los
proveedores escogidos y generando la respectiva promocion con el fin de evidenciar el
potencial de clientes que podriamos llegar a captar tanto como futuras empresarias y/o

cliente final.
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Publicacion Miami
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Figura 7. Publicacion Miami
Fuente: Instagram

Estas publicaciones se realizaron en la ciudad de Miami durante siete dias para

evidenciar el flujo de personas edades y sexo de clientes potenciales que pueden estar

interesados en adquirir nuestros productos y/o estar interesados en conformar una linea

de distribucion generando ingresos adicionales.
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Estadisticas publicacion

Estadistica # 1

Top Locations Cities Countries  Top Locations Cities Countries
] o (.
ot bis "
- ez [l |
! Mexico |
ton | ! N | |
Age Range Al Men Women  Age Range All Men Women
17 | | 1.4
2: il 24 12
5-64 § 1.1 1 § !
| 5e | :
Gender

Figura 8. Registro de audiencia por ciudades
Fuente: Instagram

Aunque esta publicacion se realizé en la ciudad de Miami alcanzo a tener
interés en otros paises, lo cual nos dice que generando un buen marketing no llegaremos

Unicamente a Estados Unidos sino a diferentes paises.
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Estadistica # 2

AUDIENCE
< Last 7 Days @

Gender

76% 24%

Most Active Times Hours Days

1Z4a Ga 13 14 P 64 9

Figura 9. Audiencia por género y rango de edades
Fuente: Instagram

Los rangos de edades que muestran mayor porcentaje de participacion activa en
la publicaciones son de 25 a los 45 afios tanto hombres como mujeres, en las segunda
grafica del 100% de los posibles clientes el 76% son y un interés el 24% de hombres en

una publicacion hecha para mujeres.
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Publicacion Colombia
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47 cutesport :

Ver estadisticas

Ver estadisticas

BB Le gusta a mtfo68 y 62 personas mas

Figura 10. Publicacion Colombia
Fuente: Instagram

Con respecto a las publicaciones realizadas en Colombia, durante los mismos

siete dias se pudo evidenciar el mismo rango de edad de clientes interesados, es decir

entre los 34 y 35 afios, de igual manera se evidenciar un gran interés por parte de los

hombres en las prendas.
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Estadisticas publicacion

Estadistica # 1

Publico

Publico

Sexo Sexo

43 57% 27% 73%

Hombre: Mujeres Hombres Mujeres

Figura 11. Registro de audiencia por género
Fuente: Instagram
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Estadistica # 2

Rango de edad Rango de edad

N

35-44

45-54 45-54
55-64 55-64
65+ 65+

Figura 12. Registro de audiencia por rango de edades
Fuente: Instagram
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Estadistica # 3

Pablico
Publico

Lugares principales _
Lugares principales

Figura 13. Registro de audiencia por ciudades
Fuente: Instagram

Con respecto a nuestro primer cliente potencial que se refiere a las empresarias
que quieren ser parte de la linea de distribucion por cada 20 mujeres que revisaban la
publicacién 1 manifestaba interés en la comercializacion de los mismos, donde se logro
mayor interés en la distribucion de nuestros productos fue en Estados Unidos y
Venezuela, en estos siete dias de publicacion se logra determinar un total de 3 mujeres

interesadas en la distribucion de las prendas.
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12.1 Cliente potencial

. Constante formacién y aprendizaje.

. Ejerce la autodisciplina y persistencia hasta ser un completo
ejemplo de eficacia

. Manejo y disponibilidad de su tiempo

Carerat ina e . Libertad profesionalmente

de distribucién de Se construye y se agranda un

ropa deportiva.a

circulo social de calidad con

nivel nacional e colegas y clientes & ‘.
EE-=E0

‘e

///7/ \& Reconocimiento en redes

sociales y generacion de
clasteres

——

internacional, el
marketing sera \'s Reuniones y capacitaciones virtuales

utilizando
Programa de motivacion por medio de empresarias

herramientas i
tecnolégicas W referidas

.. Concursos por niumero de ventas y metas alcanzadas

\e Obijetivos alcanzables y realistas.
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12. Propuesta de valor

= Adquirir ingresos adicionales

= Mejorar mi calidad de vida

& Llegar a ser una influencia positiva para la
sociedad.

<> Versey sentirse bien con si misma. Asesorar

A los compradores

Confiabilidad y seguridad del producto
ofrecido

Fidelizar a los clientes

Capturar nuevos clientes

r

Desarrollo de habilidades
sociales ="

5# Notengo tiempo para mi
familia y para mi misma

Motivado y capaz

<+ Nocuento con el dinero suficiente para

3 de ser —
emprender un negocio

perseverante

%% Quisiera verme mejor fisicamente

%+ Nomesiento a gusto recibiendo érdenes

Me siento valorada
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12.2 Cliente — Usuario final

<> Comodidad tanto para mujeres

- Sentirse y verse bien . .
deportistas como atheisure.

. Comodidad

s Confianza en el uso de los productos sin
. Estilo de vida saludable

importar el tipo de cuerpo. =7

Calidad y durabilidad en las prendas generando

. ahorro

Estar siempre a la
Ventay comercializaciond . vanguardia

ropa femenina deportiva a -J' ‘ ‘.
nivel nacional e . Precio asequible

internacional. B EE

Hacer
ejercicio

<> Exclusividad en estilos y disefios

& Tendenciasy productos multiusos.

Multitareas

Personas Sociales

. Multifuncionales
<+ Nosesientea gusto consu

cuerpo.

~ Compra de productos online
\& con tranquilidad y seguridad
basados en la bioseguridad y

<+ Consigo productos a menor costo pero

pago contra entrega. no tienen la misma calidad.

\', Servicio puerta a puerta. )
¢ Quisiera verme mejor fisicamente.
Producto para todo tipo de mujer realzando los

. . . . 5 No todos los colores y disefios me favorecen.
\" atributos y escondiendo las inseguridades. ) Y

La calidad se corresponde con el precio,
por lo que no son prendas accesibles

Producto multifuncional para todo tipo de ocasién.

\v Producto que evita situaciones incomodas: sudor,
celulitis, transparencias, entre otras.

a todo el publico.
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13. Declaracion de propuesta de valor
Espafiol: cambiando la vida de las mujeres en movimiento, todo el tiempo activas y
fuertes, disfrutando de la vida con estilo.

Ingles: changing women’s lives in motion all the time active and strong, chick,

enjoying life being stylish.
14. Disefio del producto

14.1 Ficha Técnica

Teniendo en cuenta que la linea de productos es muy variada y para dos tipos de
clientes y un cluster embajador; en primera medida damos a conocer, detalle del
empaque, fragmentos recomendados, presentaciones comerciales y finalmente detalle de

productos.
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FICHA TECNICA

Detalle Empresarias

Empaque

TIPO DE CLIENTE

Embagadora

Empaque
para Estados
Unidos

El empaque tiene dos presentaciones ya que
posternor seran embaladas ya sea para
embajadora o cliente Comun

Colombia. Cada prenda en bolsa Ziploc y luego
en vinipel Negro

Estados Unidos: Por refencia en bolsa Ziploc y
luego caja Empresa envios DHL

El empaque tiene dos presentaciones

- Cuando es detalle de la empresa para
fines promocionales llega segun foto
-Cuando es compra para uso propio llega
en empaque chente Comun

Empaque
para
Colombia

Bolsa Ziploc Prolietileno de resina de plastico #
4
Vinipel Negro:Matenal plastico ideal para
proteger y ewtar rayones base de PV.C -
Cloruro de Polvinilo

Matenal del empaque

Caja de madera pino 20x15:35 em

Intenior de |a caja 18,5x¢13x25 em

Tapa corredera con logo v nombre embajadora
con vinilo adesivo

Empaque para Estados Unidos:Bolsas ziploc celofan
transparente de 9.0 x 12 0 in, bolsas de celofan con cierre
automatico

Empaque para Colombia:Bolsas papel Kraft

2 libras: 77 x 44 cm, B libras: 55 x 355cm. 4 libras: 25x30em. 3
libras 5x285cmy 2 libvas 05x22em

Colombia . Desde 6 prendas

Cantided Estados Unidos: Desde 300 US

Tanto para Colombia y Estados Unidos
Desde 1 prenda

Tanto para Colombia y Estados Unidos
Desde 1 prenda
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14.2 Presentaciones Comerciales

Cliente Empresaria: Se les recibira con una carta de bienvenida, se le entrega

catalogos y precios de venta, de igual manera se les realizard una presentacion en

Instagram.

Cliente Embajador (a): Se les entrega carta de bienvenida, responsabilidades y

beneficios como embajador.
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14.3 Productos y materias primas

Nuestras prendas deportivas no son elaboradas por nosotros mismos, seran
adquiridos por diversos proveedores los cuales crearan disefios exclusivos para la

marcar, lo cual nos llevara a crear nuestro propio logo.

Para ser competitivos estamos convencidos que debemos ofrecer diversidad de
productos las cuales son multifuncionales, complementarios, de cada una de las
referencias aqui mencionas se encuentran variedad en disefios y tallas. Adicional

nuestro proveedor sacara colecciones exclusivas cada tres meses.

Como caracteristicas generales de los productos estan: Secado Rapido, Color

perdura con las lavadas, Tecnologia Dry, garantia de fabrica de 3 meses.
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Producto

Enterizos Material Catacretisticas

Transparencia
elasticidad hasta dos tallas

Rer 364 falta shon elasticidad hasta dos tallas

Tela comprension, costura de
refuerzo, tela comprension ,
elasticidad ves tallas, no marca
celulitis Proteccion UV - Top
Multivesos

Sublmado -Poliester

Proteccion V- Diseno 30 «
Control abdomen ., costura de
refuerzo, tela comprension ,
elasticidad tr tallas, nomarca
celulitis

Lhseno de tela Jaoquard costura
deo reluerzo, elasticidad tres
tallas, no marca celulits,
Buntaceinnl i\l

ksefio etecto Cuerocostura de
Gold Shine Poliester  |refuerzo. elasticidad ves tallas,
no matca celuls | Proteccion UV

Proteccion UV-Disefo 30 -
Control abdomen . costura de
Tels Brasdera 3D refuerzo, tela comprensién ,
elasticidad v talas, nomarca
celulitis
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Producto

Material Caracteristicas

Leggins jeans, tecnologia
realce de cadena natural

Antibacterial- Elasticidad 2 tallas,
tela compresion Proteccion rayos
UV. No marca celultis . no se
motosea Maima Resistencia

Sublimado talle medio -
alto

Lycra Power

Control abdomen  Ligeray
comoda . Antibacterial . Segunda
malla transparente

Ref 761872

Proteccion UV-Dtela
comprension , elasticidad tres
tallas, no marca celulitis Horma
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Material

Producto

Catactetisticas

transpita of sudor . Tela suave y
fresca

Antibactenal- Elasticidad 2 tallas.

Trarpatencia - Mayor
Transpitacion

Durabiidad, Técnclogia Dry

Jotsy con cietre reflectivo,
Proteccidn UV, Durabddad

Caraclenisticas

Tels mustadle, forro mtemo,

soports ako elasucidad hasa 2
tallas Tela groesta

Tels apestabie, fomo mtemo,
soporte Ao slastiodad hasta d
tallas

Tela sjustable tomo ntemo,
soporte Ao slastiodad hasta 2
tallas, Disefios Digitales
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Tela comprensién, costura de
refuetzo, tela comprension
elasticidad wes tallas, no masca
celulitis

Tela comprension, costura de
. refuerzo, tela comprension .
plowbrashero elasticidad dos tallas, no masca
celulitis.

Control abdomen , Elasticidad
dos tallas, Proteccion UV

Tela comprensidn, costura de
blmado -Poli refuerzo, tela comprension .

S Poliester elasticidad dos tallas, no marca

celuliiz, bolsillo y clerre reflectivo

Agqustable, elasticidad hasta dos
tallas,

15. Definicion estratégica

En el analisis PESTEL abarcan las leyes y normas que rigen nuestra linea de

negocio tanto en el analisis legal como econdmico.
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16. Disefio en detalle

16.1 Tiempos de ejecucion

Los tiempos demostrados en el modelo Gant estan definidos para que se pueda visualizar
el lapso de tiempo de un lado a otro, ya que es un negocio que inicialmente naci6 de una
necesidad personal, pero gracias a este proyecto ha venido creciendo y fortaleciéndose;
es decir que lo tiempos estipulados en el modelo Gant son variables pues nuestra linea de
negocios obliga a que constantemente se realice marketing debido a que los productos se
van innovando.

Adicional la inversién que se debe realizar para el lanzamiento de los productos es
minima teniendo en cuenta que parte de las alianzas generada con el proveedor es la
colocacion de los modelos y publicidad antes de realizar la compra; por ende la inversion
de las empresarias va relacionada a una recuperacion a corto plazo ya que en su mayoria,

los productos adquiridos ya se encuentran vendidos sobre pedido.

TIEMPOS DE EJECUCION DEL PROYECTO

ACTIVIDAD

LUty 2 Liautiss gl ths =2

16.2 Proceso, tiempo y cadena de produccion

El proceso de produccion es corto, teniendo en cuenta que el convenio con el
proveedor es realizar coleccién exclusiva en un tiempo méaximo de ocho dias; en

coleccidn existente el plazo de entrega es de tres dias.
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Flujo Proceso De Produccion Deseado:

O

1 solicitud de coleccion
pedido al exclisiva?
proveedor

3e& realiza Iz solicitud
de los dizefios

se escoge del

catalogo de la
coleccidn
vigente.

}

Sereszliza
contramarcado a
cadz prenda

Sereszlize
commespondisnte
empagus

TIEMPOS DE PRODUCCION COLECCION NUEVA

Oct 11 Oct 18 Oct 25 Nov 1

ACEVIOAD SN0 DLMMUJVSEDLMMJIYSDLMMJIY SDLMMJ

Solicitud Pedido proveedor Coleccién exclusiva @ Andrea Riano . Q s e

Recepcion de pedido @ proveedor . I ) o

Se realiza proceso de Etquetado y Marquilas o Empleado . O tmoicedo

Se realiza Empaque del producto Q Empleado Q Eroento

TIEMPOS DE PRODUCCION COLECCION EXISTENTE
Oct 11 Oct 18 Oct 25

ACTIVIDAD ENCARGADO

Solicitud Pedido proveedor Coleccion existente
Recepcion de pedido

o Andrea Riano
o proveedor
e Empleado
G Empleado

Se realiza proceso de Etiquetado y Marquilas

Se realiza Empaque del producto

O LMMJVSDLMMJYV SDLMMUJIYV

- @ Andrea Risno
: I () oovesoor
B Q empicado
@ erpleado




68
Palosanto Clouthing Colombia

16.3 Proceso, tiempo y cadena de distribucién

Teniendo en cuenta las alianzas del proveedor y la empresa de envios, la

recepcion del producto por parte de nuestros clientes es dptima.

Flujo Proceso Distribuciodn Deseado:
Recepcion solicitud del
pedido or parte d=|
cliente
solicitar pedido al 5& recepciona
proveedor * pedido
Definir punto
de »
distribucién ’ Exportacion "_]
1 Ze envia directamente a
& nivel empresaria principal.
MNacional l
Encargads de
Finicic distribuir a las
- ) Definicion
Clients final pP— EMPresarizs g del dliane 4 demas
=l clien =mpresaias
°— Embajadoras
TIEMPOS DE DISTRIBUCION EXPORTACION
Oct 11 Oct 18 Oct 25 Nov 1
JrEIVIoAD ENCARDAN DLMMJIJYVSODLMMUJIY SODLMMJIYV SDLMM.
Recepcion pedido cliente Angelica Sanchez Tl © Angeiica Sancrez
Realiza peddo al proveedor © Andrea Riano . Q oo nn
Recepcion de pedido © Andrea Riano @ ~oes Boae
Se genera embalaje o Empleado [ R e
Se envia exportacion a empresana principal Angelica Sanchez Bl ) Angelica Sanchez
Recepcion de mercancia por empresarna Principal Empresaria Principal D) Emepresana Principa
Se distnbuye pedido embajadores segundarnias -+ Empresaria Principal D) Empresana P
Se entrega a chente Final o Embajadora jr Empresaria 2 B Empeesans 2
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Se entrega a empresana principal Angelica Sanchez

Se distribuye pedido embajadores segundarnias "; Empresaria Principal

Se entrega a cliente Final 0 Embajadora () Empresaria 2

oct i1
ACTIVIDAD ENCARGADO DLMMJ
Recepcion pedido cliente Angelica Sanchez -
Realiza pedido al proveedor ° Andrea Riano '
Recepcion de pedide ° Andrea Riano
Se genera embalaje e Empleado

VSDLMMUJYV

Angeiica Sanchez

= ° Andres Roan

oct 25
S DLMMUJV

° Andrea Riano
— O o

Angelica Sanchez

() Empresaria Principal

presana 2

16.4 Costos de produccion y de venta.

Los precios para Estados unidos tienen una variacion dependiendo de la tasa de

cambio.

16.5 Costos para venta de empresarias.

Empresaria

DETALLE COLOMBIA ESTADOS UNIDOS
Bolsa ziploc g 17 USD 0,110 COSTOS DE PRODUCCION
Colombia |Estados Unidos
Vinipel 50 mtrs [ $  5.000 USD 1,316 pesos dolares
Etiquetas S 250 UsD 0,066 Costo unitario de materiales $7.287 UsD 6,918
Logo reflectiva | $ 1.500 UsD 0,395 Costo unitario de mano de obra 5250 UsSD 0,066
Costo unitario de CIF (Costos
Marquillas 5 120 UsD 0,032 indirectos de fabricacidn) $3.000 UsD 0,789
) COSTO TOTAL UNITARIO
Costode envio | § 0 UsD s 510.537 USD 7,773
TOTAL S 7.287 UsD 6,918
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Emprasaria Colombla Estados Unidos

Conton ventadel  Costos venta ded

Froducto Referendia  Material Proveedor posos  Proveedor Dolares  Costos de Produccion  Precio de venta Costos de Producaion  Predio (e venta
Ref J006 wrzed Wyion 20000 1 50537 655397 18,30 USD 22,75 USD)
Rer 364 faina 5 Nyion 40000 11 ACC00! 51999 10,53 UsD: 12,68 USD)
Suf Y015 con i Suplex 65000 17 85000 ) 12,11 USD 21,24 USDY
Rief 7002 Enter] Fosimszar 80000 2 80000 103993 21,05 USD 26,37 USD)
Enterizas |Ref Y020 cos o Subsiimado -id 75000 20 75000 gy 19,78 USD 24,66 UsD)
Ref 7017 Foliamida 35000 5 5000 123499 25,00 USD 11,50 USD)
Ret 2038 Incqunre 85000 2 55537 124197 30,14 USD 38,18 USH
Ref 7015 Goid Shine Pol 90000 24 103870 135030 32,33 USD 41,03 USD)
Lot branl| Tule Brasiler 85000 2 85250 110822 2243 USD 28,16 USD)
ol )8)
Ret2d] Wyon
RatAs0zs 25000 7 28000 36399 7,37USD 8,38 USD)
Ref 5024
Ref 5043 Mays yaet
BIUsas.  |aer 5050 25000 7 42120 54755/ 16,08 USD! 19,91 USD)
S —
|ne212 SRS 30000 3 30000 35999 7,89 USD 9,26 USD]
Bel 65039 Tuln Frin 75000 20 75000 97499 19,74 USD 24,66 UsO)
Rells Sublimado Jee 50000 13 30000 64995 13,16 USD 16,11 USD
Ref 155 Supiee Talle o 42000 1 42000 54599 11,05 USD 13,37 USD|
Rer 4004 Folleszer 32000 B 42537 55297 16,18 USD 20,05 USD
Subtimade
LGNS |nef w18y 1ALl o -
nlito 65000 17 6810 88620 22,52 USD| 28,28 UsD|
#
Retoay  |\RTON 28000 7 22250 36724 7,43 USD 5,66 USD)
Ret 4012 Nyion 28000 7 31000/ 40259 8,16 USD 9,61 USD
Ret wnrins Nyion 14000 2 20420 20545 §,%6 UsSD| 11,34 USD
Tops Refwnrias  |Supdex 26000 7 26000 33799 6,84 USD) 7.89 USD
Ret vorias Supies- Brasi) 24000 o 24000 31159 6,32 USD) 7,21 USD)
Ret anrias  [Poligser suts 32000 ] 32000 41599 8,42 USD, 9,95 USD|
et 002 substimado 27000 7 27000 35099 7,11 USO 8,24 USD)
RerDol Supies 24000 6 230001 31135 6,37 USD| 7,21 USD|
el K503 Lo by o 22000 6 22000 28555 5,79 UsD) 6,53 USD|
Ref 033 Follestes 38000 10 32000 49395 10,00 USO! 12,00 USD|
Shorts  [Reraa
:: o:g; ¥ Sutsiimaga g
38000 10 35000 495393 10,00 USD| 12,00 USD
el 014 Hyen 15000 4 15000/ 19459 3,55 UsD| 4,13 USD|

16.6 Costos para venta de embajadoras

Embajadora

DETALLE COLOMBIA ESTADOS UNIDOS

Costodelacajal § 12.000 UsD 3,158 COSTOS DE PRODUCCION

Etiguetas S 250 UsSD 0,066 pesos dolares
Logo reflectivo | $ 1.500 UsD 0,395 Costo unitario de materiales $13.870 UsD 8,650
Margquillas 5 120 usD 0,032 Costo unitario de mano de obra 5250 UsD 0,066
Costode envio | § 0 usD 5 Costo unitario de CIF (Costos $3.000 usD 0,789
TOTAL $ 13.870 UsD 8,650 COSTO TOTAL UNITARIO $17.120 UsD 9,505
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Referenca

Embajadora

Material

Costos venta del

Colombia

Costos venta del

Proveedor peson  Proveedor

Latados Unidos

71

% Costos de Produccién Precio de wenta Costos de Prodaccidn Precio de vonta

Ref 006 erzed Wyion 40000 1 40000 57120 20,03 USD 23.04 USD)|
Rer 364 faita 4 Wyion 20000 1 40000 20000} 10,53 USD 11,63 USD
Ret 7013 cos g Supies 65000 17 &5000 asoooi 17,11 USD 19,53 USD|
Rt 7052 Entar] Polinszer 80000 21 $0000 80000] 21,05 LS, 24,26 USD|
Enterizos |Ret 7020 cos 4 Subiimado P 75000 20 75000 750001 19,74 USD 22.68 USD
26037 |Poniamida 55000 % 95000 95010{ 34,51 USD) 40,41 USD|
Ref018  |iacquard 85000 2 25000| B8170] 27,73 USD 32,34 USD)|
Dol 715 |Gold Shine Pol 90000 2 20000| 90250} 23,75 US0) 27,50 USD|
Refbrazil | Teis Brasiserd 85000 2 5000 88000] 23,16 USD| 26,79 USD)
Ret I3
Ref2al Rpon
BefAse 25000 7 23000 31420, 12,85 US| 14,42 USD
Ret 5024
Ref 5043 Mays yoe!
Bhsas  |gercnag 25000 7 25000 25000 6,58 USD .83 USD|
Ref 5028
Folleszer -
Ret 5031 . d
Ret 212 e 30000 [ 20000 30000; 7,89 UsD 8,47 USD)
Refps0l9  |Teis Fua 75000 20 75000] 75000} 19,74 USD 22,68 USD
Betikl Sublimaco ] 50000 13 50000| 50000 13,16 USD 18,79 USD
fet 155 Suptex Tarie 3 42000 11 42000 42000/ 11,06 USO 12,26 USD)
Rer 4004 [Poliester 12000 8 32000 32000 8,42 USD| 9,11 USD|
Sublimado
LOggins  lpesats? talle medic
ame 65000 17 65000 65000 17,11 USD 19,53 USD
Lycrs Power
ot bty 22000 b moo[ 28000 7.37 U8 7,84 USD|
Reraall  |Nytan 78000 7 28000] 25000 7,37 US0) 7.84 USD)
[fet varins  |nyion 14000 a 14000| 14000/ 3,68 USD 3,42 USD|
T Ref varins Suplex 26000 7 zooool 26000 8,84 USD 7,21 USD|
9% RRetvana: |suplex Brasil 24000 5 26000| 24000 5,32 USO 5,58 USD)
Ref varing Poliester subl 12000 1] uooo[ 32000 8,42 UsD 9,11 USD)
Ret 002 sublomado 27000 7 zmool 27000 7,11 UsD 7,53 UsD|
|nercox Suplex 24000 6 28000| 24000 6,32 USD 6,58 USD
Ref ADOZ suples brasiie 22000 [ ZJON[ 22000 3,79 UsSD 5,95 USD|
Ret 033 Poliester 35000 10 38000] 38000 10,00 USD) 11,00 USD
Shorts  Fecioes
Ret 057
Rt 8012 Sublimado P
35000 10 38000 38000 10,00 USO 11,00 USD)
Rt 013 Hgion 15000 4 15000{ 15000 3,95 USD 3,74 USD
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16.7 Costos para venta cliente final.

Cliente Final

DETALLE COLOMBIA ESTADOS UNIDOS

Producto

Cliente Firal

Relerenca Matesial

Costos venta ded

Costos vents def

Colombile

Bolsa kraft s 1.300 usD 0,342 COSTOS DE PRODUCCION
Colombia |Estados Unidos
Etiguetas 3 250 USD 0,066 pesos dolares
Logo reflectivo | S 1.500 UsD 0,395 Costo unitario de materiales 53.170 UsD 5,418
Marguillas 5 120 UsD 0,032 Costo unitario de mano de obra 5250 UsD 0,066
Costo unitario de CIF (Costos

Costo de envio | S [i] usos indirectos de fabricacion) 53.000 UsD 0,789
TOTAL s 3.170 UsD 5,418 COSTO TOTAL UNITARIO $6.420 UsD 6,273

Estados Umidos

Proweedar pesos  Proveedaor Dolaros  Costos de Producddn  Predio de= venta Cottos de Produccidn  Precio de venta

et 7908 enter|Nyton 40000 11 45420 62066 6,27 USD) 1,15 USD
fier 364 taita glNyton 40000 11 %0000| 53999 16,80 USD 20,84 USD)
fet 7913 dos f5upies 3000 17 65000] 87245 6,27 SD) 7,15 USD)
Rt 7202 Ence:|Poliester #0000 21 80000| 107999 21,05 USD 26,37 USD
Enterizos [Ref 7920 dos fSubimado -4 75000 20 75000 101243 26,01 USD 32,81 USD)
el 7017 |Pollamica 95000 25 95000] 128249 25,00 USD) 31,50 USD
FerTo12  |iscqusd 55000 22 85000 114735 28,54 USD 35,23 USD)|
Ref 15 |Gals Shine Po S0000 2 90000 121499 23,68 USD 29,79 USD)
Refbrasii | Tein Drasilerd 85000 22 85000 114745 28,64 USD 35,23 USD)
Ref 237
Ref2al Nylon
Netaso2s 25000 7 25000 33749 6,58 USD 7,55 USD)
At S04
Rt 5043 Mays yoel
Blusas o soop 75000 7 25000 33745 6,58 USD 7,55 USD)
Ref 5008 Pollaster -
metecsy |0
aet 212 TG 30000 8 30000 0495 7,89 USO 9,26 USD|
Reft5033  |Tela Fria 75000 20 75000 101249 26,01 USD 32,81 UsD|
Ref1s2 Sctslimado led 50000 13 smool 67499 13,16 USD 15,11 USD|
Bt 153 Supdex Talie o 42000 1 42000| 56693 17,32 USD 21,52 USD)
Rerd00e  |Follester 32000 [ 32000 43199 8,42 USD 9,95 USD
Sublimedo
Leggins  |germiay aiie medio
alo 65000 17 65000 7743 17,11 USD 21,24 USD)
fet 0187 Lptrn Power
; 28000 7 28000 37799 7,37 USD 8,58 USD!
Ref2012 [Ny 28000 7 78000 37799 13,64 USD) 16,73 USD
Refwarias | Wyion 14000 4 14000 18899 3,63 USD 3,79 USD|
Toos  |PStrnas lsupies 26000 7 26000 35099 6,27 USD) 7.15 USD)
Refsarias  |Supier Brasi) 24000 6 24000 32399 6,32 USD| 7,21 USD
Refearias | Follester subs 32000 s 22000 43199 5,42 USD) 9,35 USD|
Ret 202 sutiimado 27060 7 27000 36449 7.1 USD)| 3,24 USD|
Rarl Supien 24000 5 24000 32399 12,55 USD 15,37 USD)
Ref4002  |suplexbeasie 22000 6 22000 29693 5,79 USD| 6,53 USD)
Bt 833 Foilmster 38000 10 38000 51299 16,27 UsD 20,15 USD
shorts oo
Ret 257 :
Ref 4312 Sotimado -Pg
38000 10 38000 51299 10,00 USD 12,00 USD)
Ref 013 Hyion 15000 4 15000 20249 3,55 USD 4,13 USD|
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17. Validacién y verificacion

Tan pronto como nuestro proveedor realice la entrega de los productos terminados
se generan pautas de control para garantizar y asi satisfacer las expectativas de nuestros
clientes en términos de comodidad, suavidad y proteccion empleados que mantienen
una relacién precio-rendimiento justa para los productos; por ende, se realizara una

revision del 100% de todas las prendas con los siguientes indicadores de calidad:

» Compra a proveedores.
Solo se puede realizar compra a proveedores que hayan sido evaluados y
autorizados encabezados por las lideres del proyecto.

» Proceso de calidad en insumos y/o materias primas.
Toda compra debe cumplir con los estandares de calidad establecidos por
las entidades gubernamentales como en productos contaminantes al
medio ambiente o impacto a la salud del ser humanos.

» Ventas online
Deben contar obligatoriamente con la guia de remision anexa.

» Exportaciones.
Toda venta realizada al extranjero debe contar con numero de guia 'y
factura de compra.

» Observa la prenda a contraluz.
Se debe observar cuidadosamente con la luz de fondo; entre menor sea la

transparencia, mejor sera la calidad.

» Test de arrugas.
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Cierra el pufio en una parte de la tela durante 5 segundos y luego
suéltala. EI grado de arrugas debe ser maximo del 2 %.
» Test de elasticidad.
Para garantizar que el tejido es de buena calidad al estirar
suavemente la tela en ambas direcciones debe mantener du forma.
» Coincidencia de patrones
Teniendo en cuenta que la mayoria de las prensas son sublimadas
se debe comprobar que los disefios coincidan en formay en costura.
» Establecer cremallera
En el caso de nuestros productos, las chaquetas a menos que las
cremalleras sean un elemento estético o de moda, suelen tener cremalleras
ocultas o acabadas se debe comprobar facilmente su subida y bajada.
» Satisfaccion del cliente.
Es responsabilidad de la empresaria efectuar encuesta de
satisfaccion del cliente final cada tres meses.
Es responsabilidad de la empresaria vigilar la entrega y satisfaccion de la
recepcion de los productos.
Por cada una de estas actividades las empresarias deberan presentar
reporte a las lideres del proyecto.
» Politica de pedido
Cada empresaria debe garantizar la solicitud del pedido, mediante
el formato autorizado de manera magnética y/o escrito de manera legible
y clara.

» Tiempos de envios
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Es responsabilidad de la casa matriz hacer seguimiento al proceso
de envio y entrega a su destino principal el cual no puede superar mas de

tres dias habiles, tanto a nivel nacional como en el extranjero.

18. Ciclo de vida del producto

Es el progreso de un producto a través de las cuatro fases de su tiempo en el
mercado, son las cuatro etapas del ciclo de vida introduccion, crecimiento, madurez y
declive. Todos los productos tienen un ciclo de vida y el tiempo en cada fase varia de un
producto a otro.

En el sector textil y de la moda, especialmente el de ropa deportiva se encuentra
en una etapa de crecimiento a causa del cambio vida generado, la tendencia de mujeres
deportistas y/o athleisure que manejan un estilo de vida saludable o simplemente a la
moda, todo tipo de mujer incluyendo curvilinea y aun mas ahora debido a pandemia del
COVID 19 donde las personas hemos cambiado el transporte publico por la bicicleta o

simplemente mejorar nuestros habitos como es la alimentacion o el ejercicio.

19. Prototipo

19.1 Pagina web
e Link

https://palosantoclothingc.wixsite.com/palosantoclothingcol

19.2 ldea de negocio

e Link powtoon

https://www.powtoon.com/s/fV2CQ4LHe6v/1/m



https://palosantoclothingc.wixsite.com/palosantoclothingcol
https://www.powtoon.com/s/fV2CQ4LHe6v/1/m
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20. Running Lean

PROBLEMA SOLUCION PROPUESTA DE VALOR UNICA VENTAJA INJUSTA SEGMENTO DE CLIENTES

* Generar alianza con proveedores de produccion de

Crear una linea de distribucian de ropa ropa deportiva. Empresarias: Mujernf_ls trabajadoras,
deportiva comoda, a bajo costo, Cambiar las vida de las mujeres por|* & nivel nacional alianzas con entrenadores sociales, multifaceticas,
multifuncional y exclusiva, para todo medio de un negocio que le deportivos y mujeres empresarias que vendan al por prcl-fesiu-rnale:s o con un nivel de
tipo de mujer, con alta tecnologia, permita mejorar su calidad de vida [mener generando ganancias a sus actividades educacion basico, pero con
iComo generar la venta de diversidad en los productos, v el de su entorno, transformando v |diarias. constante necesidad de
productos deportivos, f““'tiu-‘":'s exclusividad en los disefios, respaldo a | replicande un estilo de vida active, [* A nivel internacional alianzas estratégicas con autoaprendizaje.
para mujeres cunvilineas o la mujer emprendedora. emprendedor y con estilo. empresarias encargadas de generar la red de
deportistas; llevando a crear distribucion en su pais a su vez generando clouster Embajadoras: Mujeres deportistas
oportunidades y apalancando a y/o athleisure que manegjan un
maltratadas por la violencia o Q =] - — simplemente a la moda, sociables
rechazadas por su condicion de .ﬂ '-:'" SE cuenta con canales propios de distribucion como. | ;e o nciadoras en redes

género donde puedan llegar a (OT \«'_k pagina web ) o
emprendery ser ejemplo para 13 |« Aupmeto en las ventas. colo rﬂ{?ru https://palosantoclothingc.wixsite.com/palosantoclot

. e hingcol e indirectos mediante una cadena
sociedad, para su familiay para |+ Convenio con nuevas empresarias. . . .
distribucion liderada por empresarias y alianzas con

sociales, nivel educativo desde
bachiller hasta profesional.

otras mujeres por medio de un « plianzas comerciales con "cambiando la vida de las |ertrenadores deportivos: 1 fase informativa se Cliente Final: Mujeres deportistas,
negocio? Embajadoras, entrenadores deportivos, il " realizara medianie ubl;cidad en redes sociales sthieisure, o simplemente mujeres
personajes famosos entre otros. mujeres P gue buscan comodidad, pueden ser

como Instagram, Facebook, YouTube, TIKTok,
Clousters con influencer, pagos de contado por medio
de transferencias y consignaciones; la entrega del
producto es por medio de empresas de mensajeria

ESTRUCTURA DE COSTOS FUENTES DE INGRESOS

Venta de productos.

mujeres que manejan un estile de
vida saludable, multifacéticas.

* Recomendaciones en redes sociales.

* Inversion variable

* Inversian inicial en la compra de mercancia directamente al proveedor (minimo
300.00cada dos meses).

* Capacitacion personal.

* Pago Mano de cbra

Se cobra una minima cuota de suscripcion a las nuevas empresarias.

El mecanismo de los precios es dinamico dependiendo para el segmento de cliente para el que vaya dirigido
[empresarias, embajadoras, cliente final), a nivel Colombia los precios se generan en pesos y para Estados Unidos
en dolares.
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21. Validacion de la idea de negocio.

Para nosotros la parte mas importante del Running Lean es la propuesta de valor ya
que en ella incluimos a nuestros tres tipos de clientes potenciales y de esta propuesta

depende el éxito y la proyeccion del negocio.

“Cambiar la vida de las mujeres por medio de un negocio que le permita mejorar su
calidad de vida y el de su entorno, transformando y replicando un estilo de vida activo,

emprendedor y con estilo”.

Nuestra hipotesis es “toda mujer cada vez ve algtn tipo de publicidad de palo

santo clouthing quiere comprar o hacer parte del negocio”.

Se va a realiza una encuesta de tipo cualitativo a mujeres entre un rango de edad de 18 a

45 afnos.

22. Test prototipo del producto

De acuerdo a nuestra idea de negocio, se va a utilizar una investigacion cuantitiva,
donde se desarrollaran una serie de preguntas, disefiando una encuesta que sera aplicada
a todos nuestros tipos de clientes en Colombia y Estados unidos; por medio de la cual
obtendremos resultados estadisticos y numéricos que nos llevara a la toma de nuevas

decisiones.

22.1 formulario de encuesta Colombia.

https://forms.gle/SNDvUeAyqjuVzJ3c7



https://forms.gle/5NDvUeAyqjuVzJ3c7
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PALO SANTO CLOTHING
(. alenbic

Encuesta

Disefiada para mujeres emprendedoras

*Obligatorio
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En que rango de edad te encuentras? *

O 18a24afios
25 a 30 afios
31a 35 afios
36 a 40 afios

41 a 45 afhos

O OOO0OO0

46 0 mas

;Realizas alguna acrividad fisica?

QO si
O No

;Usas con frecuencia ropa dcpur:i\'n? !

QO si
O No

(O con poca frecuencia

;Cudl de estas prendas deportivas son las que mas usas? *

QO short

(O Leggins
Tops
Blusas
Chaquetas

No uso

O
O
O
O
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;Conoces la marca de ropa deporriva Palosantoclothing? *

QO si
O No

;Haz tenido la oporrunidad de conocer nuestros productos mediante redes sociales?

O si
O No

Situ 'I'L‘H}'!-UL‘S-[L[ ANCETIOT €5 §i, Jre ngSTLll'll'.l adquirir :1]gLI no de nuesrros }'H'l‘HjL'.L‘EL'H*J_J v

QO si
O nNo
O Talvez

;Haz comprado algin producto Palosantocloching? *

QO si
O nNo
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;Si has usado los productos de Palosantocloching cual es el que mas re ha gustado?

Elegir

ria.

\___ Leggins

Enterizos roducto adquirido?
Shorts

I Tops

Blusas

Medias

Chaquetas

L{C ser imngcn dC l:l marca aCCP[Lll'l':]S'.' I~
No los he usado
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; Quedaste satistecha con el producre adquirido?

QO si
O nNo

(O Muy satisfecha

(O Poco satisfecha

;Si te dieran la oporrunidad de ser imagen de la marca aceprarias? *

; Te gustaria ser empresaria de los producros de Palosantoclothing?

QO si
O no
O Talvez

82
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22.2 Tamaio de la muestra

Para determinar el tamafio de la muestra, es decir, el nUmero de encuestas que se
realizaron, se tomo en cuenta la siguiente informacion: Mujeres entre un rango
de edad de 18 a 45 afios del entorno como comparieras de trabajo, amigas,
conocidas y demas nucleo familiar la cual se hara por una poblacion aproximada

de 100 personas.

¢ Un nivel de confianza de 95% y un grado de error de 5% en la férmula de la

muestra.

Aplicando la formula de la muestra:

n = (Z*pgN)
(Ne? + Z°pq)

Nivel de confianza (Z) = 1.96
Grado de error (e) =0.05

Universo (N) =100

Probabilidad de ocurrencia (P) = 0.5

Probabilidad de no ocurrencia (Q) = 0.5

n = ((196)2 (0.5) (0.5) (100)) / ((100) (0.05)2 + (196)2 (0.5) (0.5))
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n = ((3.84) (0.25) (100)) / ((100) (0.0025) + (3.84) (0.25))

n=96/0.25+ 0.96

n=96/121

n=79.3

23. Tabulacién y anélisis de la informacion.

1. ¢En qué rango de edad te encuentras?

84

En que rango de edad te encuentras?

94 respuesias

® 45 o mas

Mediante la encuesta realizada se confirma que el rango de clientes potencial se

encuentra entre las edades de los 25 a los 30 afios.

® 193 24 sios
® 25z 30 zfos
@ 31a 35 ahos
. 3 2 40 alos

@ 41345 afos
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2. ¢Realizas alguna actividad fisica?

85

¢ Realizas alguna actividad fisica?
®s
® No
|EDAD v No Si Total general
18 a 24 afios 5 7 12
125 a 30 afios 11 15 26
31a 35 afios 12 12 24
136 a 40 afios 3 12 15
41 a 45 anos 3 6 9
46 o mas 2 6 8
Total general 36 58 94

De 94 mujeres encuestadas, 58 de ellas confirman que si realizan alguna actividad

fisica, lo que nos lleva a determinar que nuestro cliente potencia mantiene un estilo de

vida saludable y activa.
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3. ¢Usas con frecuencia ropa deportiva?

;Usas con frecuencia ropa deportiva?

94 reupuestasg

®s
® o

@ Con poca fracuenca

De las 94 mujeres encuestadas:

e 53 usan ropa deportiva = Donde 43 de ellas realizan actividad fisica y 10 de ellas,
aungue no realicen actividad fisica, si la usan.

e 31 mujeres con poca frecuencia usan ropa deportiva

e Tan solo 1 mujer que hace deporte no utiliza ropa deportiva.

4, ¢ Cudl de estas prendas deportivas son las que mas usas?

;Cual de estas prendas deportivas son las que mas usas?

S4 respuestas

Bh e & (IR &

"" s - 3,
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De la siguiente muestra se puede determinar que el producto con mayor preferencia son

los leggins, pero a su vez encontramos mujeres que adquieren todos los productos.

Por ende se debe reforzar el mercadeo y publicidad en ofrecer el conjunto completo.



Palosanto Clouthing Colombia

Edad
—18 a 24 afios

-125 a 30 afios

~31a 35 anos

=36 a 40 afios

—41 a 45 afios

-146 o mas

Total general

Prenda B cant

Leggins

Leggins, Blusas, Chaquetas
No uso

Short

Short, Leggins, Tops, Blusas

Blusas

Chaquetas

Leggins

Leggins, Blusas

Leggins, Blusas, Chaquetas
Leggins, Chaquetas
Leggins, Tops

Leggins, Tops, Blusas
Leggins, Tops, Blusas, Chaquetas
No uso

Short

Short, Leggins, Blusas
Short, Leggins, Tops, Blusas

Chaquetas

Leggins

Leggins, Blusas

Leggins, Blusas, Chaquetas
Leggins, Chaquetas
Leggins, Tops

No uso

Blusas

Chaquetas

Leggins

Leggins, Blusas, Chaquetas
Leggins, Chaquetas

No uso

Short, Leggins, Blusas

Short, Leggins, Chaquetas

Short, Leggins, Tops, Blusas, Cha¢

Blusas

Leggins
Leggins, Blusas
Leggins, Tops
No uso

Chaquetas
Leggins

Short

Short, Leggins

R RN R R RN WNO N

- N
Sl

NN W

B R U R0RNNWREORRRNRROR RS

0
F
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5. ¢Conoces la marca de ropa deportiva Palosantoclothing?

¢Conoces la marca de ropa deportiva Palosantociothing?

34 respuestas

Con tan poco tiempo en el mercado, de la muestra de 100 mujeres que se tomd, 36
mujeres conocen de la marca la cual se ha dado a conocer tan solo por estados de

WhatsApp.

Por medio de esta pregunta logramos determinar que debemos realizar marketing
con mayor fuerza en las demas redes sociales como Facebook, Instagram y Twitter;

generando impulso en nuestra pagina web.
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6. ¢Has tenido la oportunidad de conocer nuestros productos mediante redes sociales?

;Haz tenido la oportunidad de conocer nuestros productos mediante redes sociales?

94 respuestas

®s
..'v'

En el tiempo que se lleva en el mercado, aunque las mujeres no asocian el nombre de la

marca; de la muestra tomada; 42 mujeres ya conocen e identifican nuestros productos.

7. ¢Ha comprado algun producto Palosantoclothing?

(Haz comprado aigun producto Palosantoclothing?

94 respuestias
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8. ¢Si tu respuesta anterior es si, ¢te gustaria adquirir alguno de nuestros productos?

Si tu respuesta anterior es si, ;jte gustaria adquirir algunc de nuestros productos?
94 respuestas

<

-

. No

® Talvex

Aunque la mayoria de las mujeres entrevistadas no han adquirido nuestros productos,
mas del 80% muestra interés en adquirirlo, adicional a ello de las 94 mujeres
encuestadas tan solo 8 de ellas no estan interesadas en adquirir nuestros productos,

analizando la pregunta nimero 5 de estas 8 mujeres 7 no conocen la marca.

¢Haz tenido la oportunidad de conocer nuestros
productos mediante redes sociales? No v

Opcion de Respuesta Cantidad

=No 7
18 a 24 afios
25 a 30 afios
31a 35 afios
36 a 40 afios
46 o mas

Total general 7

= W R
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9. Solo contesta esta pregunta ¢Si has usado los productos de Palosantoclothing cual

es el que mas te ha gustado?

soio contesta esta pregunta ; Si has usado los productos de Palosantociothing cual es ol que

(=

mas te ha gustado?

Por medio de este estudio de mercado hemos logrado determinar que se debe

generar marketing con mayor fuerza en la comercializacion de los tops y las medias.
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10. ¢Si te dieran la oportunidad de ser imagen de la marca aceptarias?

¢ Si te dieran la oportunidad de ser imagen de la marca aceptarias?

94 respuestas

® s
® No
® l1al vez

Teniendo en cuenta que nuestro segundo cliente potencial son las embajadoras 89

mujeres les gustaria ser imagen de la marca, el 50% de ella se encuentran en un

rango de edad entre los 18 a 25 afios.

— 18 a 24 aios 9

Si 6

Tal vez 3
—25 a 30 afos 23

Si 16

Tal vez 7
—31a 35 afos 23

Si 13

Tal vez 10
Total general 55
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11. ; Te gustaria ser empresaria de los productos de Palosantoclothing?

¢Te gustaria ser empresaria de los productos de Palosantoclothing?

94 respuestas

os
[

® Tal vz

De las mujeres encuestadas tan solo 21 de ellas, no estan interesada en hacer parte de la

marca.

Mientras se logra determinar que 23 mujeres en definitiva si les gustaria ser empresarias

de la marca y 53 posibles para un total de 73 clientes potenciales.

=18 a 24 afios 8
i a |
Tal vez 4
~125 a 30 aios 20
St 4
Tal vez 16
=31a 35 aflos 21
Si 7
Tal vez 14
136 a 40 aiios 11
Si 4
Tal vez 7
—41 a 45 aiios 8
St 1
Tal vez 7
~46 o mas 5
Si 3
Tal vez 2
Total general 73
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24. Lecciones aprendidas y recomendaciones.

Gracias a la elaboracion de este proyecto se logré consolidar una idea de negocio, la
cual actualmente se encuentra desarrollandose en el mercado. A inicios del afio en
curso, nacio una idea de negocio emprendedora; la cual gracias a todos los
conocimientos adquiridos semana a semana, nos ayudaron a planificar de forma
metodoldgica, estructurada y organizada cada uno de los procesos que conllevan una

idea de negocio.

Como recomendacion para emprender una idea de negocio, inicialmente se debe
Ilevar a cabo una serie de analisis al entorno, al sector econémico, politico, social,
ecologico, tecnoldgico y hasta legal; luego se debe identificar una necesidad reto u
oportunidad la cual se puede lograr por medio de una lluvia de ideas describiendo y
estructurando la idea de negocio; con lo cual nos lleva a desarrollar una serie de
alternativas prometedoras e innovadoras; luego se debe desarrollar un andlisis de la
oferta, demanda y comercializacién de proveedores permitiendo segmentar las clases de

mercado y de clientes.

Determinado esta serie de aspectos se logra tener una propuesta de valor clara
definida e innovadora ya que, aunque sea un producto de comun se debe lograr la
diferencia en el mercado. Al tener clara la idea de negocio se debe estudiar los procesos
tiempos y costos que conlleva el mismo para garantizar una rentabilidad a corto,

mediano y largo plazo para garantizar la estabilidad en el mercado.

Nada de esto es posible si no se cuenta con disciplina, dedicacién, constancia,
flexibilidad y adaptabilidad a los cambios, es importante mantener una constante
preparacion académica, capacitacién en habilidades blandas y compromiso con el

equipo de trabajo.
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