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1. Descripcion de la idea de negocio

1. Descripcion de la idea de negocio

Describa en qué consiste Ja idea de negocio, sus caracterisficas y atibufos, puede apoyarse de
fotografias, dibujos enire ofros.

;Cual es el producto o servicio? Ej: Servicio agil y personalizado para las
diligencias del hogar.

{Quién es el cliente potencial? Personas que quieren evitar salir de sus
casas o se encuentran muy ocupadas.

;Cual es la necesidad? Satisfacer la necesidad de tener mas

tiempo libre para sus ocupaciones y
actividades prioritarias.

;Como? Estableciendo una zona geogréfica,
disefiando un modo de funcionamiento
confiable, bioseguro, que asegure la
gestién eficiente de las operaciones a
realizar.

;Por que lo preferiran? Por una comisién a una tarifa competitiva

v la confiabilidad en el servicio.

¢Cual es el producto o servicio?

Producto estandarizado para la creacion de un nuevo producto en el mundo de

la gastronomia.

¢Quién es el cliente potencial?

Personas todo tipo de personas, pero mas para aquellas que buscan consumir

y degustar nuevos productos gastronémicos.

¢Cual es la necesidad?
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Satisfacer la necesidad de las personas que buscan degustar nuevos productos,

y para las que no, satisfacer la necesidad del hambre.

¢Coémo?

Establecer una fusion con empresas repartidoras de comida, y asi poder vender

nuestro producto.

¢Por qué lo preferiran?

Porque sera accesible, barato, y el mejor producto estandarizado.

2. Modelo de negocio

2.1 Estructure la idea de negocio y defina el negocio a través del siguiente
lienzo:

CORPORACION UNIFICADA NACIONAL DE EDUCACION SUPERIOR



CREACION DE EMPRESAS 2- MODELOS DE INNOVACION 4

N
. o — - =
;Cémo puede ser sostenible? r ‘CﬁwMI““xﬁ “Qkoes.son los clientes? g a
Ayudando a las Ozd Seran quienes consu M3 (7) Todo tipo de personas, E 2‘
personas, y que 0 o it ) pero mas aquellas -
este nocauseun & Didifood, Ubereat, i g quienes prefieren pro- 2 =%
i " (@] bar y degustar nuevos o
impacto en el me- @ enire.olros: ; =
. R (o) < productos gastronomi- & 9
dio ambiente. ;) 555, ; : a‘g
-
= v
= N . -
;Cémo de sener W,cm, Sokas la propuesia g ;’ ) ' 3
xeiamct::ol:\mlos dwnh:f - = = de] ;Cuil es 1a propuesta de g °'
'-n valor? Ayudar a valor? ~
Por medio de di- E- % Z :::Sp:rm» 288 5 9
: en-
ferentes aplica- ) Por medio me @ 2 S — a 5; s 9, 3
ciones. e formatos digi- "q.‘ = oo A RS I H
o tales. T o ducto gas- & 0] g "
g.. Ug tronémico. %" ) [0
9 0] o) 3
. v ) a =
— J
alianz témicas se | - %"
e o g v o e g
Procesos necesanos:
Con diferentes Q 20 o E &

a d ) ,ﬁ Productos gastronémi- B, ;
cadenas de % Através de cos, facies de encon- tp g :
comida. b la venta del E trar, y para su prepa- -

5 i o n racion, por medio del a 2 !
5 a & esfuerzo humano. g g‘ g
° 5 8

- J o ‘@

2.2 Escoja un modelo de negocio de ventas por Internet y responda estas
preguntas:

Peer to peer (Consiste en compartir servicios de unos particulares con
otros).

2.2.1 ¢COmo captara sus clientes segin el modelo de
ventas por Internet escogido?

Pagando a empresas como Facebook, Instagram, entre otras), y segun la alianza
que se creara, Yy las empresas con las que tenemos planeado hacerlo (Didi food, Uber

eats, entre otras).
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2.2.2 ¢COmo y qué alternativas ofrecera a los clientes
segun el modelo de ventas por

Internet escogido?

2.2.3

La alternativa es que sea accesible, facil de adquirir y al alcance de todos.

¢Como cerrara la venta por Internet y cudles podrian

ser los métodos de pago utilizados acorde al modelo?

Mediante las empresas que nos hemos decidido unir para poder vender nuestros

productos, el cliente pagara a esta empresa, y la empresa restando la comisién por

prestarnos el servicio, nos pagara a nosotros.

3. Innovacion sostenible

Describa el factor de innovacion y el impacto ambiental y/o sociaf de o idea de negocio.

AGUA ENERGIA MATERIAS EMISIONES RESIDUOS

‘l-l, PRIMAS
Productoo | ;Usa ¢Reduce el ¢Reduce los ¢(Ha medidosu  ;Qué residuos
servicio eficientem | consumode | insumos? huella de recicla?
¢El ente el energfa? (Coémo? carbono?
producto agua? {Como? (Utiliza quimicos? | ;Cudl es el
tiene un (Como? (Qué equipos | ;Cudles? resultado?
ecodiseno? utiliza? :Qué empaque v

embalaje utiliza?

Marketing (Qué medios | ;Qué materiales
¢Realiza de transporte | utiliza para las
algin tipo utiliza? actividades de
de marketing?
campana
que
favorezca
al medio
ambiente?
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PRODUCTO O SERVICIO.

¢El producto tiene un eco disefio?

El producto tendra como disefio que varios de los productos utilizados sean
naturales y cosechados en el mismo lugar, por ejemplo, las hortalizas y ese tipo de
cosas que son faciles de cosechar y se pueden hacer en el mismo local, el cual tendria
que contar con espacio para hacer dicha actividad. Ademas de darle un ambiente

agradable al lugar.

AGUA

¢Usa eficientemente el agua?

El agua es un recurso natural no renovable y pensando en no despilfarrar este

liguido, se penso en instalar un sistema el cual se encarga de filtrar el agua lluvia y asi

poder tener una alternativa de ahorrar el agua.

¢Como?

A través de un sistema de filtracion el cual se encarga de recolectar el agua
lluvia haciendo que este pase por diferentes procesos de filtrado y tratamiento, lo que

convierte el agua apta para el consumo.

¢Qué equipos utiliza?
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Este es un tanque modulante, su objetivo principal es recoger el agua lluvia y
almacenarla para su posterior utilizacidén. Asi como este proceso de recoleccién de agua

existen otros métodos que son muy utilizados y eficientes.

ENERGIA

¢Reduce el gasto de energia?

En este caso para reducir el gasto de energia seria teniendo un lugar abierto en
el cual le pegue la luz natural del sol, de esa manera se disminuiria el consumo de
energia. Pero también se podria considerar la utilizacién de paneles solares el cual

tendria una gran ventaja y se aprovecharia la energia emitida por el sol.

¢Como?
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Teniendo un lugar donde haya una mayor claridad y utilizando elementos

captadores de luz.

¢Qué equipos utiliza?

Se utilizara este tipo de material el cual son paneles solares, los cuales se
encargan de transformar la luz solar en energia, esto traeria muchas ventajas por que

no contamina y seria un gasto menos.

¢Qué medios de transporte utiliza?

En este caso seria utilizado como medio de transporte una motocicleta la cual

se encargara de llevar los domicilios cuando se requiera.

MATERIAS PRIMAS
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¢Reduce los insumos?

Si, para reducir los insumos se aprovecharia al maximo todos los

utilizados.

¢Como?

Cosechando los tipos de hortalizas necesarias para preparar un plato de esa

manera se reduce el costo de un producto.

¢Utiliza quimicos?

En este caso se puede decir que se utilizaran dos productos quimicos, ya que

los demas son derivados de productos naturales.

¢Cuales?

El herbicida vy El

insecticida los demas son

naturales

¢Qué empaque o embalaje utilizara?
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En los casos que sean a domicilio los productos se enviaran a través de cajas
gue sean amigables con el medio ambiente causando asi un menor impacto al medio

ambiente.

¢Qué materiales utiliza para las actividades de marketing?

los materiales utilizados para las actividades de marketing son:

Tarjetas de visitas
Catalogos

Medios tecnoldgicos como vayas y redes sociales.

EMISIONES

¢Ha medido su huella de carbono?

¢Cual es el resultado?

RESIDUOS

¢Qué residuos recicla?
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Como ya se habia hablado anteriormente y la idea es tener su propio huerto,
entonces los residuos organicos que se puedan reciclar se hacen, esto con el fin de
hacer lo que se llama un compost.

también reciclar todo lo que se pueda como lo son; papel, plastico entre

otros mas.

MARKETING

¢Realiza algun tipo de campana que favorezca al medio ambiente?

El tipo de campaia que se hara sera fomentar lo que es utilizar el agua lluvia,
utilizar energia solar, tener su propio huerto, reciclar reutilizar cosas no organicas con
las cuales se pueden hacer diferentes objetos de adorno. se pueden dar pautas de

como tener su propio huerto y como poder reciclar con responsabilidad.

4. Analisis del sector.

Con productos que se ajustan a las nuevas tendencias y exigencias de los
consumidores, servicio rapido y amable, infraestructuras modernas y mercadeo en

todas las redes sociales, las marcas compiten por un mercado ‘hambriento’.

4.1 Estrategia océano Azul
Acciones a realizar
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=== Comida tradicional

4.2 Analisis de Porter
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Por ejemplo, el caso de un supermercado. También hay

empresas clientes consumidoras que utilizan el producto para usarlo para
producir otro producto, en este caso lo consume. En todo caso son clientes y ejercen

su poder de negociacidn frente a las empresas que les venden los productos.

PODER DE NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES.

Ser flexible y ponte el lugar de tu proveedor

Dicho lo anterior, permitete ser un poco flexible sobre todo si estas tratando con
un proveedor que ha trabajado en anteriores ocasiones contigo. Si la experiencia ha
sido buena en el pasado, quizas puedas relajar tus condiciones y llegar a un acuerdo

igualmente ventajoso.

AMENAZA DE PRODUCTOS SUSTITUTOS.
Controlar el desarrollo y el crecimiento de la empresa que ofrece dichos
productos sustitutos: Evaluar sus precios, su plan de marketing, la respuesta de los

consumidores, etc.

AMENAZA DE PRODUCTOS ENTRANTES.

Controlar el Mercado, para que, al momento de entrada de un producto

entrante, este se vea como opcional.

RIVALIDAD ENTRE LOS COMPETIDORES.
Debemos de controlar y ser superiores en los pasos anteriores, para asi poder
controlar los competidores.

Identificar los competidores.
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Conquistar nuevos mercados.
Mejor servicio al cliente.
Mas y mejores canales de venta.

Multiplicar ingresos

Punto 5, Marketing mix

Estrategias de productos para clientes.

Recoja la informacidon sobre las caracteristicas del producto o servicio que
pretende comercializar.
Nucleo: Comprende aquellas propiedades fisicas, quimicas y técnicas del

producto que le hacen apto para determinadas funciones.

Este es un producto muy tipico de México, el cual es la torta ahogada, este
producto es caracteristico del estado de Jalisco México, las caracteristicas de esta torta
es que es a base de un pan llamado birote o birote salado, cuya consistencia es un
poco mas dura que el pan bolillo, en su interior tiene un ligero sabor a agrio que es
causado por la fermentacién, esto permite que pueda ser sumergido en diferentes
salsas. Las caracteristicas del producto que se comercializara sera muy diferente al
tipico ya que este tendra fusiones de comida mexicana y colombiana haciendo de esta
una fusion de culturas de diferentes paises y dandole a las personas una nueva opcion
de comida. En este nuevo producto no solo se pretende fusionar un solo plato, si no
varios la idea es innovar en ambos y probar la factibilidad que pueda tener en el

mercado, la idea poder fusionar con comida del centro y la costa de Colombia y también
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de varias partes de México, la idea hasta el momento consiste en la torta ahogada de
México especificamente del estado de Jalisco.
Nucleo
Fisicas: Principalmente las propiedades fisicas es la torta ahogada y otros
elementos con el cual se estd compuesto el producto.
Quimicas: Una mezcla de sabores lo cual produce una gran sensacion al

momento de consumir el producto.

Calidad: Nuestros productos son gastronédmicos la calidad es muy buena, todos
los productos utilizados para la fabricacion final son netamente clasificados y llevados
a cabo con sus respectivos cuidados.

Envase: Nuestros productos seran comercializados en un lugar en especifico, el
producto sera trasladado a otros lugares cuando un cliente pida un domicilio o para
llevar. Dicho producto saldra en un empaque donde no pueda derramarse ni dafiarse,
el empaque sera muy llamativo donde se promocione el producto, ademas de eso el
empagque sera ecoldgico sera agradable con el medio ambiente.

Diseno: El disefio sera muy llamativo, seran empaque tipo bolsa pero que sea
ecoldgica en el cual se haga una campaifa del medio ambiente estos empaques son

muy faciles de llevar y conservan muy bien el producto.

Servicio: En este sentido sera la forma de fusion de comidas nacionales y comida
extranjera, es una nueva forma de arriesgarse a probar cosas nuevas, el empaque es

biodegradable, el lugar es amigable con el medio ambiente.
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Portafolio
. Darles a degustar el paladar de jévenes, nifos y adultos una fusion de comida
Colombo Mexica, para que logren degustar un nuevo sabor, y para que logren
experimentar nuevas sensaciones de colores y sabores.
. Disfrutar los diversos platos que ofreceremos en nuestro restaurante de
comidas fusionadas

. Mejorar nuestro servicio a nuestros potenciales clientes

Estrategias de precios.

Costos de produccién

Costo Unitario de materiales $ 35,400 Aprox

Costo Unitario de Mano de obra $ 5000 Aprox

Costo Unitario de CIF (costos indirectos de
fabricacion) $ Costo total 45.400

Unitario 6000

Canales de distribucién
Los canales de distribucion son:

A través de web, en la actualidad muchas empresas han cambiado de técnicas
para poder comercializar sus productos, por ejemplo, por medios de plataformas
digitales suben el contenido que desean, siempre y cuando este sea del agrado de las
personas. En nuestro caso no es la excepcidon nuestros productos tendran cavidad en

el campo de la tecnologia o en la web.
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Varios ejemplos de estos son uno canales por donde se pueda comercializar

nuestros productos.

E-commerce: esta es una pagina web por donde podemos publicar nuestro
producto, el cliente lo puede ver y lo puede adquirir, la idea es darle una mejor opcién
de compra a nuestros clientes que sientas que estamos para atenderlos en todo
momento.

También se puede considerar el siguiente canal de distribucién que es el canal
de distribucion directa, ya que en este no existe intermediarios entre el productor o
fabricante y el consumidor final, nuestro negocio es de tipo productor lo que por ldgica
no se necesita de intermediarios o si no es una comunicacion directa con el

consumidor.

Estrategias de comunicacién

La comunicacion de nuestro proyecto sera a través de plataformas web, en la
cual brindaremos de forma muy detallada lo que es nuestro producto en este caso son
las comidas fusionadas Colombo-mexicanas, por ejemplo, nuestro producto es la torta
ahogada la cual es compuesta por el pan birote, este es un plato muy tipico de México
especialmente del estado de Jalisco, la idea es lograr fusionar este plato con un plato
colombiano, en otra parte la publicidad tendra cavidad por diferentes medios que son
muy comunes en la actualidad, un ejemplo de ellos es la radio y televisidn, por estos
medios se hara el debido proceso de publicidad en la cual se hara de forma muy
[lamativa.

Por medio de folletos, a través de este se contara con un personal para poder

hacer llegar a varios lugares los folletos de nuestro negocio, ofreciendo de esa forma
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los diferentes productos, esta es una estrategia que es muy utilizada, también se usara
vallas en el cual se promocione nuestro producto.
e-mail marketing, es una herramienta que se utiliza para promocionar nuestra

marca por medio de correos, con el objetivo de atraer nuevos clientes

CORPORACION UNIFICADA NACIONAL DE EDUCACION SUPERIOR



Como (Describa Quien (con qué Cuando Donde (Defina Valor

Estrategia Objetivo Smart como llegara elcrenediopoevrresAEtEN@DEL 05 BspaEiicairnte (Aproximacion

CREACION 19 17
D - EMPRESAS 2-DS DE al costo)
MODEL objetivo)NNOVACION  presente lael lugar donde lo
fecha) realizara)
personas  se
apoyara)

Producto Se innovardintegrando dentro del se hard a se empezard en El
Nuevas establecimiento finales del el centro de
combinaciones NUEVOS donde se afo en ciudad de cCosto
de comidas de producira. curso Ibagué

diferentes
paises a fin de
afno

CORPORACION UNIFICADA NACIONAL DE EDUCACION SUPERIOR

ingredientes de
México a la
comida

colombiana para

crear fusiones

aproximado es
10.000.000
(mano,
infraestructura,
materia prima

etc.)




CREACION DE EMPRESAS 2- MODELOS DE INNOVACION

20

Precio En nuestra con precios| dentro de A finales Se empezara Costo
bajos a la nuestras en zona _
inauguracion | competencia y| instalaciones | de ano céntrica de la @Proximado,
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se le hara un
descuento del
10% a las
personas que
hagan compra
mayor
30.000 en
nuestro
mend.
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pesos, para ganarte un por el centro del
combo doble. ejemplo,
tendras 24y 31 de | pais.
diciembre.
descuento del
10% un
sabado.
Tematica 6

Matriz de desarrollo de

marca Nombre de idea: Colombo-

Mexicanas.

Paso 1: Diagnostico del mercado.

A.

Con productos que se ajustan a las nuevas tendencias y exigencias de los

consumidores, servicio rapido y amable, infraestructuras modernas y mercadeo en

Identificacion del sector.

todas las redes sociales, las marcas compiten por un mercado ‘hambriento’.

Aunque el ritmo del sector se ha frenado por la desaceleracién de la

economia, nuevas ofertas y segmentos siguen atrayendo a los consumidores.

Siguiendo las tendencias mundiales, los colombianos estan comiendo con mas
frecuencia fuera de casa, lo que esta llevando a que muchas cadenas de comida

rapida estén haciendo su agosto. Asi lo reportan las cajas registradoras de cientos
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de restaurantes que en los ultimos afios emprendieron una carrera por ampliar sus

negocios en el pais y en el exterior.

B. Identificar marcas en competencia.

Aunque existen muchas marcas y una infinitud de comidas en el mercado, y
que estas han tenido gran aceptacidn, existen algunas, como la nuestra, que en una
investigacion minuciosa y detallada, encontramos que en competencia no se
distingue ninguna, a causa de que nuestro producto, con su marca, es el Unico en
su tipo, que llevaremos a sus platos, para de gustar y asi seguir comiendo nuestro

platillo.

Esta es una de nuestras grandes ventajas, ya que, en cuanto a competencia,

ninguna podra, o hasta el momento, competir con nosotros.

C. Soluciones principales y alternativas.

Controlar el Mercado, para que, al momento de entrada de un producto

entrante, este se vea como opcional

D. Tendencias de mercado. Contamos con 2 tendencias:

« El consumo sostenible:

En donde detallamos el ciclo de vida de nuestro producto, desde sus
diferentes etapas hasta los residuos que se generan hasta después de ser
consumido; en donde nos apoyamos en colaboracion de proveedores vy

consumidores.
« El consumo de convivencia
Con la gran demanda de alimentos, y el mercado respondiendo con una nueva
generacidn de alimentos preparados o de facil coccién, siendo un producto dirigido

a cualquier hora del dia, con caracteristicas para satisfacer las necesidades de los

consumidores en cuanto a degustacién, compra y preparacion de alimentos.
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E. Arquetipo de la marca:

El Gobernante.
Paso 2: Realidad psicoldgica de la marca.

A. Percepcion de las marcas de la competencia:
Al no encontrar competencia en si, no se ve reflejada una percepcion.

B. Identificacién variable de neuromarketing:
Beneficios funcionales, refiriéndose a la finalidad de nuestro producto.
Beneficios auto expresivos, haciendo referencia a la imagen de las personas

al usar nuestra marca.

Beneficios emocionales, lo se siente de manera especial a

consecuencia de utilizar la marca.
Paso 3: Posicionamiento.

A. Identificar top of mind:

Al ser una marca distinta, un producto distinto, ocupamos una posicién
diferente en cuanto a posibles competidores, en donde expresaremos con total
claridad los valores que definen con claridad nuestra marca, trasmitiendo los mismos
con rotunda. En donde nuestros consumidores nos perciban como lideres, aunque

no lleguemos a ser los lideres del mercado.
B. Identificar top of heart:
Provocar una fidelidad basada en factores emocionales mas que racionales o
intelectuales en donde implementemos diferentes factores como: conocimiento mas
profundo del cliente, humanizando nuestra comunidad, potenciando lealtad,

amenizando el amor incondicional para siempre, llevando una comunicacién sincera

y directa.

Paso 4: Realidad material de la marca.
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Traducir nuestra propuesta de valor en la marca.

Paso 4: Desarrollar acciones continuas para la introduccion de la marca en el

mercado, que estan ligadas a la mediacién tecnoldgica y de redes sociales.

Logo:

dh

Colombo-Mexicanas

Felicidad en casa
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Tematica 7

Estrategia de marketing digital

La red seleccionada es Facebook

€ Facebook X M Recibidos (1) - colombomexican X + = X

€« C @ facebook.com/100435625204455photos/a. 1004360252044 15/100436008537750 * 5 » @ :

Crear @ & g -
Colombo-Mexicanas
55 min - @

Editar

) Me

gusta

Presiona "Enter” para publicar.

(D Comentar2> Compartir @~

7:221p.m.
A ) Bsp AP™

22/10/2020
= X

Crear @ & g -
Colombo-Mexicanas
57 min - @

Editar

n, Me " .
&) gusta (2 Comentarg> Compartir @

© orenrcomocao. 0@ @ @

Presiona "Enter” para publicar.

4

Colombo-Mexicanas

= 7:21p.m.
A 7 Q) ESP 2102000 [}
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@ Colombo-Mexicanas | Facebook X M Recibidos (1) - colombomexican. X |+

25204455 f7ref

o~ @

& > C @ facebook.com/Colombo-Mexicanas-10

ﬁ Q Buscar en Faceboo

Administrar pagina

° Colombo-Mexicanas -

« Si quieres, puedes cambiar a la version
clasica de Facebook.com durante 48
horas para administrar tu pagina.
Cambiar

E Crear @ & g -

Inicio
Administrar tienda
Bandeja de entrada

Colombo-Mexicanas

ombomexicanas - Compras

Recursos y herramientas 5 E .
Y #° Editar "Enviar mensaje"

Administrar empleos v “

2 Nntifirarinnac Inicio Eventos Mas » © Ver como visitante Q
O— .
=4 Promociona -

ebook.corn/c a vender desde tu

QO 0O B 2

€@ Colombo-Mexicanas | Facebook X M Recibidos (1) - colombomexican: X |+

* 5 » @ :
G Crearﬂ’ﬁv

& > C @ facebook.com/Colombo-Mexicanas-10

6 Q Buscar en

Administrar pagina

° Colombo-Mexicanas -

« Si quieres, puedes cambiar a la version
clésica de Facebook.com durante 48
horas para administrar tu pagina.
Cambiar

° Colombo-Mexicanas v

Compras y ventas minoristas

Elige una opcién o escribe un mensaje

Inicio

Cuando respondas, Colombo-Me;
vers tu informacion publica

Administrar tienda

Quiero recomendaciones.

Bandeja de entrada
Inicio Eventos Mas » ¢Costo de los productos?

Recursos y herramientas
¢Me pueden ayudar?

~

P QO 0O B 2

Administrar empleos o Empieza a vender desde tu‘ pégina en pocos pasos

¢Cudl es el producto més
popular?

rl quiere:

2 Nintifirarinnec

Empezar Mas informacién '
ouva |  ew i
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@ Colombo-Mexicanas | Facebook X M Recibidos (1) - colombomexican. X | +

& > C & facebook.com/Colombo-Mexicanas-100435625204455 ref=

0 -

Crear @ & ﬁ -

Editar informacion de la pagina X

Editando
(] ¢Qué Descripcién tiene Colombo-Mexicanas?

Descripeién

Producto estandarizado para la creacién de un nuevo producto en el mundo de la
gastronomia. Queremos satisfacer la necesidad de las personas que buscan degustar nuevos
productos, y

paralas que no, satisfacer la necesidad del hambre.

A WD 7 ) ESP

7
22/10/202(

€ Colombo-Mexicanas | Facebook X M Recibidos (1) - colombomexican. X | +

& > C & facebook.com/Colombo-Mexicanas-1004356252044557ref=page_internal & N O :

9 Q Buscar en Facebool Crear @ & Q -

Editar informacion de la pagina X

Editando

£Qué Nimero de teléfono tiene Colombo-Mexicanas?

S

Nimero de teléfono

3124916690

CO+57 v

O Mi psgina no tiene un niimero de teléfono

A D 7 Q) EsP

7
22/10/2020
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@ Colombo-Mexicanas | Facebook X M Recibidos (1) - colombomexicar

x| + - 8 X

& > C @ facebook.com/Colombo-Mexicanas-100435625204455 Pref=page_internal w 5 » @ :

0 Q Buscar en Facebook trear @ & g v

Editar informacion de la pagina X

Editando.

<) . . .
"X ;Qué Correo electrénico tiene Colombo-Mexicanas?

Correo electrénico

colombomexicanas@gmail.com

O Mipsgina notiene un correo electrénico

> « T72p.m.
S ) B ey L

€ Colombo-Mexicanas | Facebook X M Recibidos (1) - colombomexican. X | + - g X

& > C @ facebook.com/Colombo-Mexicanas-100435625204455 fref=page_internal w & » @ :
0 Q Buscar en Facebook Crear @ & Q -

Editar informacion de la pagina X

Editando..
£Qué Horario tiene Colombo-Mexicanas?

O Horario no disponible
Las pers;

rsonas no veran el horario come

O Siempre al
P. &j.: parques,

e ne.
@ Abiert retas
Especif
(D) Apertura oy Ciere
Lines 0800 - W ooez0 1 X
Martes @© Apertura - © Ccierre
Miércoles (O Apertura - (O Ccierre

= . T2B3p.m.
A G P e

URL: https://www.facebook.com/Colombo-Mexicanas-

100435625204455/?ref=page_internal Descripcidn de la herramienta digital:

La alternativa es que sea accesible, facil de adquirir y al alcance de todos, asi
que, pagaremos a empresas como Facebook, Instagram, entre otras), y segun la

alianza que se creara, y las empresas con las que tenemos planeado hacerlo (Didi
food, Uber eats, entre otras).
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Mediante las empresas que nos hemos decidido unir para poder vender
nuestros productos, el cliente pagara a esta empresa, y la empresa restando la
comisidn por prestarnos el servicio, nos pagara a nosotros.

Punto 8 de Creacion de Empresa

Estrategias de Marketing digital

Campana creativas y divertidas que incluyan concurso, premios, descuentos.

Sabados de promocion adquiere una torta ahogada mas papas con gaseosa
por 7.000

Adquiere torta ahogada clasica, mas torta ahogada por 8.000

Por compras superiores a 25.000 parciparas en una rifa de un bono de
descuento del 10% en nuestro menu especial.

También tenemos un espacio recreativo donde se incluye el karaoke, pista de
baile y una zona ecoldgica.

Crea tu historia

Nuestro negocio es satisfacer las necesidades de las personas a través de
nuestros productos de comidas fusionadas, que ademas son culturas de dos paises
con una gran variedad gastrondmica, nuestros productos guardan unas culturas muy
sobresalientes en la actualidad, la idea con todo es darle a conocer a cada persona
una degustacion diferente. No es solo un negocio es llevar felicidad a cada persona
que consuma nuestros productos, también tenemos una gran responsabilidad con
el medio ambiente, pensando en eso nuestros empaques para llevar la comida son
biodegradables y le causara mucho impacto al ambiente, en nuestras instalaciones
contamos con diferentes salas donde te puedes divertir sanamente, también
contamos con espacio ecoldgico donde podras disfrutar de un buen ambiente
natural.

Punto 8 de Creacidén de Empresa Estrategias de Marketing digital
Campafa creativas y divertidas que incluyan concurso, premios, descuentos.

Sabados de promocion adquiere una torta ahogada mas papas con gaseosa por
7.000 Adquiere torta ahogada clasica, mas torta ahogada por 8.000.
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Por compras superiores a 25.000 participaras en una rifa de un bono de descuento
del 10% en nuestro menu especial.

También tenemos un espacio recreativo donde se incluye el karaoke, pista de baile
y una zona ecoldgica.

Crea tu historia

Nuestro negocio es satisfacer las necesidades de las personas a través de
nuestros productos de comidas fusionadas, que ademas son culturas de dos paises
con una gran variedad gastrondmica, nuestros productos guardan unas culturas muy
sobresalientes en la actualidad, la idea con todo es darle a conocer a cada persona
una degustacion diferente. No es solo un negocio es llevar felicidad a cada persona
que consuma nuestros productos, también tenemos una gran responsabilidad con
el medio ambiente, pensando en eso nuestros empaques para llevar la comida son
biodegradables y le causara mucho impacto al ambiente, en nuestras instalaciones
contamos con diferentes salas donde te puedes divertir sanamente, también
contamos con espacio ecologico donde podras disfrutar de un buen ambiente
natural.

Actividad semana 10

Ubicacién o localizacion de la empresa segun la macrolocalizacion vy

microlocalizacion.

Segun la macrolocalizacién, las variables que se tuvieron en cuenta al
momento de decidir en donde se va a instalar el proyecto "COLOMBO-MEXICANAS
/ FUSION DE COMIDAS DE MEXICO Y COLOMBIA”, en la cuidad de Ibagué, producto

que se vendera por medio de plataformas, fueron las siguientes:

e Tipo de lugar
e Monto de inversion
e Estados de via de acceso

e En cuanto

Por su parte, en cuanto a la microlocalizacion, lo primero que se tiene en
cuenta fue el contar con el inmueble en la ciudad de Ibagué. Ademas de esto, se

realizd una revision del entorno para detallar que no hubiera ningin elemento que
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afectara el uso de servicio a ofrecer y que tipos de negocio ancla que estan cerca

del proyecto.

En cuanto a negocio ancla se tomaron en cuenta los principales centros
comerciales de la ciudad, donde se presenta mayor aglomeracion de personas,

teniendo en cuenta que estas mayormente buscan estos lugares para ir a comer.
Factores:

e Ubicacion

e Relacién equilibrio de precio — calidad

e Precio del terreno

e Revision del entorno inmediato: elementos que afectaran el uso de servicio a
ofrecer

e Andlisis de la estructura urbana (polos gravitacionales)
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. . . . Valor Requisitos
Tipo de activo Descripcion Cantidad Unitario* Técnicos**
Locales 3 50.000.000
Infraestructura -
Adecuaciones
Maqumarla y Imp_lementos de 10 1.000.000
equipo cocina
Estufas 3 1.500.000
Hornos 3 1.700.000
Equipo de | Teléfono 3 700.000
comunicacion y | Computador 3 1.200.000
computacion Televisor 3 650.000
Dispensador 3 570.000
Muebles y enseres | Mesas 12 250.000
y otros Sillas 48 50.000
Sofa en L 3 330.000
Otros  (incluido | Ninguno
herramientas)
Gastos pre- | Compra de
operativos suministros
Salarios 9

Tabla de requerimientos de operacién
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Plano:

- 1039m -

784m

o
e

1203 m

= 1039 m -

- 1069 m -

Free SD export
@floorplanner
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@ Free SD export
floorplanner
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Trabajo de Creacion de empresa, tematica 11
Estudio técnico |l

Teniendo en cuenta el proceso de produccidon u operacion de su producto o

servicio, responda la siguiente pregunta y elabore el flujograma respectivo.

éCudl es el proceso que se debe seguir para la produccion del bien o

prestacion del servicio?
Nota: Describa el proceso a través de los siguientes esquemas
Elabore un cuadro para cada producto (si aplica) y desarrolle el flujograma

¢Qué materias primas o insumos necesita para la elaboracién del producto?

Realice un estado con cantidad y precio.

1)

El proceso que se debe seguir para la produccion del producto es el siguiente,
la torta ahogada es un plato tipico de México para ser mas especifico del estado de
Jalisco, este tiene una preparaciéon muy natural de la zona, pero aca es una fusion,
entonces esta se realizara con ingredientes colombianos. La torta ahogada se hace
con un pan llamado “Pan virote” este es muy tipico de la region, en este caso ese

ingrediente cambia.
2)

Hierve los jitomates, retirales la cascara y muélelos con la cebolla, ajo y comino.

. Vacia la salsa en una sartén caliente con poco aceite y sazona con un poco de
orégano.

Unta los bolillos con los frijoles, coloca las carnitas y bafia la torta con la salsa de
jitomate.
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3)

1 kilo de jitomate (Kilogramo)
Cebolla (Una libra)

2 dientes de ajo (por unidad)
de cucharada de comino

1 cucharadita de oregano

1 taza de frijoles refritos

300 g de carnitas de cerdo

4 bolillos (pan)

taza de agua

Aceite

Sal al gusto

2) Desarrolle la siguiente tabla de requerimientos de operacién en el proceso
de produccion de su empresa. Para el aspecto de "Equipos y maquinas que se
utilizan. Capacidad de produccién por maquina ( Cantidad de producto/ unidad de
tiempo)", (Columna 5 de la tabla); Tenga en «cuenta la guia
en PDF llamada "Capacidad de produccion” la cual encuentra en la etiqueta
contenidos, correspondiente a esta unidad.

| Bien/Servicio  BIEN: Tortas ahogadas
Unida Tiempo Carg Numer Equipo
des a | estimado de | os que | 0s de | s y maquinas
producir realizacion participan personas que | que se
(Minutos/Ho | en la | intervienen utilizan.

ras) actividad por cargos Capacidad de

100 produccion
Unidades por maquina
diarias (Cantidad de
producto/Unid
ad de tiempo)
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Actividad 1 15 JEFE 1 JEFE DE ESTUFA,
MINUTOS | COCINA, COCINA. 1 CHEF, | LICUAODORA,
FESTIVIDAD | X UND CHEF,MECERO, 1 CAJERO, 1 |JUEGO DE
24 DE DICIEMBRE CAJERO, MECERO Y 1| COCINA,
ADMINISTRADOR | ADMINISTRADOR | UTENCILIOS
DE COCINA. 16
HORAS
DIARIAS PARA
100 UNIDADES
DE TORTA
AHOGADA.
Actividad 2 15 JEFE 1 JEFE DE ESTUFA,
FESTIVIDAD | MINUTOS | COCINA, COCINA. 1 CHEF, | LICUAODORA,
31 DE DICIEMBRE | X UND CHEF,MECERO, 1 CAJERO, 2 |JUEGO DE
CAJERO, MECERO Y 1| COCINA,
ADMINISTRADOR | ADMINISTRADOR | UTENCILIOS

DE COCINA. 16
HORAS
DIARIAS PARA
135 UNIDADES
DE TORTA
AHOGADA.

Actividad 3

Actividad 4

Actividad 5
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Actividad 6
Total 30 32
HORAS Y 235
UND
PRODUCIDAS
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NOMBRE DE LA
EMPRESA: FISIONES
COLOMBO - MEXICANAS

CODIGO VERSION FECHA

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

A. NOMBRE DEL PRODUCTO ( Defina el nombre tecnico del producto)

LOGO DH

EMPRESA

Nombre del producto: tortas ahogadas

B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

Cilantro, sal al gusto, limon, clavo de olor, oregano al gusto, comino en polvo al
gusto, repollo picado finamente, dientes de ajo, cebolla blanca, frijoles refritos, vinagre

blanco, chile de arbol, tomate, carney birotes de guadalajara.
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las presentaciones del producto son por unidades y en combo

D. TIPO DE ENVASE

Empaques desechables

E. MATERIAL DE ENVASE

Es a base de poliestireno (Icopor)

F. CONDICIONES DE CONSERVACION

Las condiciones son: Mantener el sabor original, ayuda a mantener la contextura

y su buena forma

NOMBRE DE LA
EMPRESA: FISIONES
COLOMBO - MEXICANAS

CODIGO VERSION FECHA

‘ FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

LOGO DE

EMPRESA

G. TIPO DE TRATAMIENTO (PROCESO DE ELABORACION)
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El proceso de elaboracion es el siguiente: Hervir los tomates y una vez que esten
apunto de salsa se retira la mitad de la caserola y se licua con dos tazas de agua donde
se cocinaron se agrega el ajo, media cebolla, comino, clavo y un poco de sal y todo esto
se licua y en una sarten caliente se agrega este pure y se condimenta con oregano se

deja hervir a fuego bajo por unos 5 minutos aproximadamente.

H. VIDA UTIL ESTIMADA

consumirse una vez abierto el empaque

I. PORCION RECOMENDADA

una porcién por persona

J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO

Jefe de cocina: trabaja tiempo completo 16 horas contando horas
extras tipo cotrato: indefinido

perfil requerido: experiencia general

K. GRUPO POBLACIONAL

Todo tipo de persona

NOMBRE DE LA
EMPRESA: FISIONES
COLOMBO - MEXICANAS

LOGO DE

EMPRESA

CODIGO VERSION FECHA
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FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

Firma
responsable
producto:

Nombre del
Responsable del
producto

4

Colombo-Mexicanas

del
del
JEFE DE PRODUCCION
JAN DARWIN JAN DARWIN
GOMEZ CORONADO Firma: GOMEZ
s B4 '?:.ti‘i — ? /“Q,
8 _.

Cree sus los propios en Storyboard That

Detallar de una manera mis precisa y mas

Visualmente el producto no ha sido aceptado.
P P acertada la imagen del producto.
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