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Introduccion

Debido a que los deportes extremos estan empezando a tener mas usuarios en nuestro
pais y en nuestra ciudad, esto gracias a la gran cantidad de reconocimientos nacionales e
internacionales por mérito de nuestros grandes deportistas, en Colombia se ha empezado a
invertir en estos espacios de ocio y deporte, pero muchos de estos espacios no se encuentran
incluidos en los principales mapas virtuales del mercado, lo que dificulta encontrar su ubicacion,
adicionalmente varios de estos espacios son creados por personas naturales, lo que dificulta su
ubicacion, ya que en muchas ocasiones se desconoce la direccion de ubicacion.

De acuerdo a la problematica planteada, se decide disefiar una aplicacién movil en
Android estudio que permita a los deportistas extremos encontrar lugares de practica y eventos
de deportes extremos, como adicional esta aplicacion tendra opciones de ver opiniones de otros
usuarios y puntuaciones del lugar, para realizar estos requerimientos es necesario realizar,
identificar y disefiar el analisis de requerimientos por medio de entrevistas, los lugares
disefiados para activar deportes extremos y el cronograma de actividades y funciones en Project

para informar a los disefiadores del proyecto los tiempos requeridos.



Objetivos

General
Desarrollar una aplicacion maovil en lenguaje de programacion JAVA que permita a los
deportistas extremos encontrar lugares de practica y eventos de deportes extremos en Bogota.
Objetivos especificos
Realizar el analisis de requerimientos por medio de entrevistas, para conocer las
necesidades del usuario.
Identificar los lugares disefiados para activar deportes extremos, a través de internet y
preguntandole directamente a los posibles clientes para alimentar la base de datos.
Disefiar un cronograma de actividades y funciones en Project para informar al disefiador

del proyecto los tiempos requeridos.



Justificacion

De acuerdo a la Encuesta Bineal de culturas de Coldeportes, “podemos observar que tan
solo cerca del 35% de la poblacion bogotana afirma practicar algin deporte, mientras el 64% no
lo hace. Esto se traduce en que mas de tres de cada cinco ciudadanos no practica ningun
deporte”. (Medina, 2009)

“Dentro del 35% de los bogotanos que manifiestan ejercer la practica de algun tipo de
deporte, encontramos que los deportes con mayor acogida por parte de la ciudadania en general
fueron el Fatbol (que comprende fatbol, micro futbol, fatbol 5 y banquitas) seguido del
Ciclismo, el Baloncesto y el Atletismo”. En la parte mas baja encuentran los deportes extremos
con un porcentaje aproximado a 1,5%, hay que tener en cuenta que el 2,5% de las personas
desean practicar algun deporte extremo. (Medina, 2009)

Teniendo en cuenta estas estadisticas se realiza el disefio de una aplicacion movil en
donde se puedan observar, encontrar y ver todos los cometarios de usuarios que utilizan espacios
disefiados para la practica de deportes extremos; Esta aplicacién se disefiara ya que en Colombia
no existen aplicaciones similares en donde se puedan ver lugares para practicar deportes

extremos y ademas poder ver puntuaciones y cometarios de otros usuarios.



Compromiso
Yo Santiago Gualteros Gonzalez, identificado con C.C 1031162206 estudiante del
programa Ingenieria de sistemas, declaro que: EI contenido del presente documento es un
reflejo de mi trabajo personal y manifiesto que, ante cualquier notificacion de plagio, copia o
falta a la fuente original, soy responsable directo legal, econémico y administrativo sin afectar
al director del trabajo, a la Universidad y a cuantas instituciones hayan colaborado en dicho

trabajo, asumiendo las consecuencias derivadas de tales practicas.

Santiago Gualteros Gonzalez

1031162206 de Bogota



1. Descripcion de la idea de negocio

¢, Cudl es el producto o servicio?

Es una aplicacién maévil y web, disponible
para Android y navegadores Web, en donde
muestra a los clientes (Usuarios) un mapa de
Bogota y de acuerdo a una busqueda o
simplemente de acuerdo a la ubicacion y
deporte favorito, muestra la ubicacion y los
lugares idoneos para realizar el deporte
extremo favorito, al seleccionar ese lugar,
muestra la direccion y la ruta mas corta para
Ilegar a ese lugar, adicionalmente muestra
informacidn como horario de aperturay cierre
del lugar, disponibilidad, puntuacién dada por
otros usuarios y comentarios, estos lugares
pueden ser publicos y/o privados y que estén
ubicados en Bogota.

¢ Quién es el cliente potencial?

Personas que practican deportes extremos y
que buscan escenarios o lugares especializados
para practicarlos en Bogota.

¢ Cual es la necesidad?

La necesidad radica en la cantidad de tiempo
perdido, que las personas invierten en la
busqueda de estos lugares o escenarios
especializados; Con la aplicacion instalada se
puede ahorrar mucho tiempo ya que pueden
conocer la disponibilidad y ubicacion exacta.

¢ Cémo?

Con una aplicacion web, disponible para
Android y Navegadores WEB en donde
muestra la ubicacion exacta de los lugares
especializados para la practica de deportes
extremos, adicionalmente muestra la
disponibilidad de estos mismos, horarios,
fechas, y en donde aplique, precio.

¢Por qué lo preferirian?

Seria una aplicacion movil Unica en Bogota, ya
que las aplicaciones del mercado no muestran
informacién completa, adicionalmente no
existe mucha informacion de los lugares
privados.

2. Modelo de negocio

¢ Quiénes son los clientes? ¢Cual es la promesa de ¢ Cuales son los recursos y

Deportistas que practican valor?

procesos necesarios?

deportes extremos en sus Resuelve una necesidad de Los recursos necesarios son:
diferentes modalidades y tiempo ya que las personas Recursos humanos,




niveles.

pueden conocer con exactitud
la disponibilidad y ubicacion
de los lugares para practicar
deportes extremos.

conocimiento de disefio y
programacion, equipos de
cémputo y lugar donde
almacenar y publicar la
aplicacion.

¢,Cuales son los costos para
entregar una propuesta de
valor?

El costo del desarrollo hasta la
entrega de la aplicacion
estaria alrededor de los
$11,500,000, el precio de
adquirir la aplicacion seria
gratuito, ya que estara
disponible en la play store

¢Como se entrega la
propuesta de valor?

La entrega de la aplicacion
seria a través de Play Store y
estara disponible para que
cualquier persona que la
requiera la descargue, la
instale y la use

¢ COmMo generar ingresos y
fuentes de financiacion?
Los recursos para la creacién
de la aplicacion, seran
recursos propios, las
ganancias que genere la
aplicacion seran a partir de la
publicidad que se muestre en
la aplicacion y de donaciones
voluntarias de usuarios.

¢ Como puede ser
sostenible?

El mantenimiento y posibles
mejoras que se apliquen seran
ejecutadas con las ganancias
que va dando la publicidad en
la aplicacion y con recursos
propios.

¢ Como se puede generar
relaciones con los clientes?
La relacién con los clientes se
puede otorgar con ayuda de
publicidad en redes sociales,
mostrando los beneficios y
todo lo que ofrece la
aplicacion

¢ Qué alianzas estratégicas
se pueden generar?

Se estima que muchas marcas
que patrocinen eventos y
deportes extremos se interesen
en la aplicacion y se muestre
publicidad especializada en la
aplicacion.

Escoja un modelo de negocio de ventas por Internet y responda estas preguntas

Freemium

2.2.1. ¢Como captara sus clientes seguin el modelo de ventas por Internet escogido?

La forma de captar clientes con el modelo freemium, es mostrando publicidad en redes

sociales en donde se evidencie los beneficios de realizar una suscripcién paga de la aplicacion.

2.2.2. ¢Comoy que alternativas ofrecerd a los clientes seguin el modelo de ventas por

Internet escogido?

Cualquier persona con acceso a internet podria descargar e instalar la aplicacion, no hay

restricciones, pero para poder quitar la publicidad que aparece en la aplicacion debe realizar una

suscripcion de pago, la alternativa es no pagar, pero seguira viendo la publicidad.




2.2.3. ¢Como cerrara la venta por Internet y cuales podrian ser los métodos de pago

utilizados acorde al modelo?

Los métodos de pago solo seran medios electronicos y habra un boton de pago para realizar

los pagos a traves de PSE y garantizar la seguridad financiera necesaria.

3. Innovacién sostenible

MATERIAS
AGUA ENERGIA PRIMAS EMISIONES | RESIDUOS
¢Reduce los
' ?
¢Reduce el |.nsumos.
¢Como? .
consumo de 7 ¢Ha medido
. ¢Utiliza
energia? o su huella de
i quimicos?
, ¢Como? , carbono?
¢Usa P ¢Cuales? e
e ¢ Qué P ¢Cual es su
eficientement . ¢Qué " N
e el agua? equipos empague y resultado? (,de
Producto o _ ' utiliza? . De acuerdo a | residuos
- ¢Como? embalaje - .
servicio ) Se reduce - la pagina recicla?
, Si, porque al utiliza? - )
¢El producto todo lo . https://co2cer | Reciclo la
g desarrollar : Si se reducen
tiene un posible ya ) o.co/huella- mayor
. solo se gasta los insumos .
ecodisefio? que solo se . de-carbono/ cantidad de
o el agua . en lo posible, . . [
Si tiene un usa un equipo mis emisiones | plastico con
L normal que p con la
ecodisefio de computo y e anuales son las cosas que
usa una utilizacién de
el resto de . de uso y desecho
persona es su . equipos
diario vivi energia que se 4.49
iario vivir modernos, no
consume es la o' | toneladas de
: utilizo ningdn
necesariay uimico v no CO2
basica de una | Juimicoy (tCO2eq)
uso ningun
persona
empaque o
embalaje.
Marketing ¢Qué medios | (Qué
¢Realiza de transporte | materiales
algun tipo de utiliza? utiliza para
campaia que Mi medio de | las
favorezca al transporte actividades
medio actual es de
ambiente? motocicletay | marketing?
No realizo entiempo de | Los
campanias a pandemia no | materiales
favor del he salido de la | utilizados
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medio casa, N0 me para realizar
ambiente transporto marketing es
energia, ya
que solo se
realizan por
redes sociales

4. Analisis del sector

4.1. Estrategia Océano Azul
4.1.1. Identifique quien es su competencia

La competencia directa es cualquier persona o grupo de desarrollo que conozca del tema
y desee crear una aplicacion similar, en nuestro caso la aplicacion que mas se parece a la que se
desea desarrollar es: Extreme sport map
4.1.2. Defina las variables importantes para su idea de negocio

Disponible para Android

Permite conocer la ubicacion de los escenarios

Permite conocer horarios de disponibilidad

Permite agregar comentarios

Permite realizar suscripcion paga para quitar publicidad

4.1.3. Dele un valor de (1 a 5)

Disponible para Android 5
Permite conocer la ubicacion de los escenarios 3
Permite conocer horarios de disponibilidad 3
Permite agregar comentarios 2

Permite realizar suscripcion paga para quitar publicidad 2




4.1.4. Desarrolle la estrategia con su explicacion de (incrementar, reducir, eliminar o

mantener)

Desarrolle estrategias claras con respecto a las variables importante que van a

diferenciarlo con su competencia:

Realizar
. . Conocer la .,
Disponible ubicacion de Conocer Adreqar suscripcion
VARIABLES | para | horarios de gregar paga para
) 0S ) L comentarios <
Android : disponibilidad quitar
gscenarios L
publicidad
EXTREME
SPORTS 1 3 2 1 5
MAP
EXTREME
CITY 5 4 4 3 2
Incremento Incremento Mantener Reduccion Elimino

Disponible para

Android

5
\4
3

los

Comparacion Variables

Conocer la ubicacién de Conocer horarios de

escenarios

e EXTREME SPORTS MAP

4.2 Analisis de PORTER

Poder de negociacidn con los clientes.

disponibilidad

Agregar comentarios

e EXTREME CITY

Realizar suscripcion
paga para quitar
publicidad




- Mejorar y aumentar la cantidad calidad del marketing y publicidad en los canales
definidos para este fin

- Mejorar las ventas, ya sea recurriendo a alianzas con marcas para hacer publicidad en la
aplicacion o mostrar todos los beneficios de realizar una suscripcién paga

- Proporcionar un valor afiadido

Poder de negociacion con los proveedores.
- Aumentar la cantidad de proveedores y/o alianzas

- Intentar mantener todos los servicios localmente

Amenaza de productos sustitutos.

- Mantenerse como la aplicacién No.1 entre los practicantes de deportes extremos
- Hacer inversiones de dinero para realizar mejoras en la aplicacion

- Diferenciacién del producto

- ldentificacion y posicionamiento de la marca

Amenaza de productos entrantes.

- Diversificar la produccién hacia posibles aplicaciones sustitutas

Rivalidad entre los competidores.

- Mejorar y aumentar la cantidad calidad del marketing y publicidad en los canales
definidos para este fin

- Mejorar las ventas, ya sea recurriendo a alianzas con marcas para hacer publicidad en la

aplicacion o mostrar todos los beneficios de realizar una suscripcion paga

5. Marketing MIX

13



5.1. Estrategia de producto para clientes

Nucleo: Aplicacion movil y web para Android y Navegadores Web, desarrollada en
lenguaje de programacion JAVA.

Calidad: Ofrece ubicacion de los lugares para practicar deportes extremos en Bogota.

Envase: No tiene un envase fisico como tal, ya que es una aplicacion que puede ser
descargada o accedida a ella a traves de internet.

Disefio: Tiene un disefio amigable con el usuario e intuitivo.

Servicio: Muestra informacidn adicional de cada ubicacion, horario y dias de
disponibilidad, comentarios y puntuacion de otros participantes.
5.1.1. Portafolio

Rol: Usuario

Donde: Aplicacién mévil y web para Android y Navegadores Web

Permite agregar comentarios y puntuacion de los lugares visitados

Permite ver horario de disponibilidad

Muestra ubicacion exacta del lugar

Cual: Usuarios practicantes de uno o varios deportes extremos que vivan en la ciudad de
Bogota.

Rol: Administrador

Donde: Tiene los privilegios de modificar, agregar o eliminar comentarios y puntuacién

Permite modificar, agregar o eliminar el horario de disponibilidad

Permite modificar, agregar o eliminar ubicaciones de los lugares especializados para la

practica de los deportes extremos.
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Cual: Usuarios que se les otorga el rol de administradores.

5.2.Estrategia de precios

Precio Freemium

El precio para pagar una cuenta premium y que la publicidad no se muestre es: USD$5

Es un precio por afio, el precio se establece de acuerdo a la competencia, la competencia

tiene un costo de USD$10 por cada suscripcion.

La idea es cobrar poco por cada usuario y asi garantizar que mas personas puedan realizar

un unico pago anual

5.3.Estrategia de distribucion

El canal escogido por defecto es por medio de redes sociales, con métodos de pago de

publicidad y haciendo campafias en la pagina oficial.

5.3.1. Estrategia de comunicacién

Marketing M1 X

Quien Donde
Como .
. (Con que | Cuando (Defina
. (Describa . e Valor
. Objetivo medioso | (Tenga | especificamen : .
Estrategia como (Aproximacio
Smart personas |presente| teel lugar
llegara al n al costo)
. . se la fecha) donde lo
objetivo) .
apoyara) realizara)
Tener mas
; . Al ser una
clientes en | Haciendo . s
el afio ublicidad Por medio |En aplicacion todo
. P de las diciembr | se ejecutara COP$1.000.0
Producto siguiente | demostrand
redes ede desde el 00
al 0 Nnuestros .
. - sociales 2021 computador
lanzamient | beneficios
0 personal
Loarar Al ser una
su gerar ol Hacer mas |Por medio |En aplicacion todo
. perar publicidad |de las diciembr | se ejecutara COP$1.000.0
Precio promedio
en las redes |redes ede desde el 00
de ventas . .
- |sociales sociales 2021 computador
de un afio
personal
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Creando el
roceso de
Al tener P s
, contratacio
mas ventas 0
Hacer se pueden Y
haciendo Al ser una
crecer hacer L
Promocion y | nuestro contratacio el proceso aplicacion todo
comunicacid | equino 0 de de En enero | se ejecutara COP$1.000.0
quip seleccion | de 2022 |desde el 00
n para ser personal )
. por medio computador
mas para crear
o . de redes personal
eficientes |un area .
- sociales o
especializad
3 alguna
plataforma
de empleo

6. Desarrollo de marca

MATRIZ DE DESARROLLO DE MARCA

Nombre de la idea

APLICACION MOVIL PARA ENCONTRAR LUGARES DE PRACTICA Y
EVENTOS DE DEPORTES EXTREMOS EN BOGOTA; EXTREME CITY

PASOS

OBIJETIVOS

RESULTADO

Primer paso: Diagnostico del

mercado

A. ldentificacidon del sector

Mi producto se basa en el sector
cuaternario de la economia

B. Identificar marcas en
competencia

La competencia no tiene una
marca muy reconocida o
representativa, aunque la marca
muestra el nombre del producto,
no tiene una figura o dibujo
representativo

C. Soluciones principales y
alternativas

La solucién que ofrece mi
aplicacion es dar al usuario el
conocimiento de los lugares en
los cuales puede practicar el
deporte extremo favorito,
ahorrando tiempo al usuario y
dandole mas seguridad ya que no
tiene que ir a lugares que quizd
no existen o en zonas peligrosas

D. Tendencia del mercado

Ser una aplicacién moévil y web
integral con toda la informacién
necesaria que cualquier persona
gue practique deportes extremos
pueda descubrir nuevos
escenarios y como llegar hasta
ellos.

16



Segundo paso: Realidad
psicoldgica de la marca

A. Percepcién de la marca de la
competencia

La marca de la competencia solo
muestra el nombre de su
producto no es una figura o algo
por el estilo a primera
visualizacidn no se logra generar
ninguna atencién o atraer a la
persona, solo es un titulo y ya

B. Identificar variables de
neuromarketing

Las variables de neuromarketing
estaran centradas en lo visual, ya
que es una aplicacion maévil que
tendrd publicidad y es en esos
espacios donde se puede ejercer
el neuromarketing

Tercer paso: Posicionamiento

A. Identificar top of mind

Si hay un top of mind en el
producto ya que sera unos de los
mas completos, es un nombre
facil de recordar y el logo de la
marca representa el producto

B. Identificar top of heart

Se tiene top of heart ya que
permitird encontrar lugares poco
conocidos o que son para pagar
(Privados), por ende, sera una
aplicacion pionera

Cuarto paso: Realidad material
de la marca

Traducir nuestra propuesta de
valor en la marca

La marca ya tiene la promesa de
valor, ya que muestra que es solo
para la ciudad y que facilita la
practica de deportes extremos

Quinto paso: Estrategia de
comunicacion

Desarrollar acciones continuas
para la introduccion de la marca
en el mercado, que estén ligadas
a la medicidn tecnoldgica y de
redes sociales

Tener redes sociales activas, y en
ellas hacer publicidad y
campafias mostrando los
beneficios y lo que la aplicacion
ofrece

17
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7. Marketing Digital

B -9 vmoe d =

~
Este pagina web se disefi6 con la plataforma VWIX.com. Crea tu pagina web hoy.

lienvenido a
Extreme City

Soélo necesitas dar clic y disfrutar

Siempre buscamos maneras de facilitarnos la vida y Extreme City es
la app que por fin consigue hacerlo. A partir del afio 2020, gente de
Bogota - Colombia ha podido aprovechar los beneficios de nuestra
app, que es muy facil de usar. Ha cambiado la forma en que
hacemos las cosas, pues brinda a los usuarios la oportunidad de

explorar el amplio conjunto de opciones que estan a su alcance.

e iVamos a chatear! N
4 Te responderemos tan pronto como podamos

Administrar pagina

HEgm,

- Extreme City -

«— Si quieres, puedes cambiar a la version EXt reme c'ty

C
Asi . [
clasica de Facebook.com durante 48 @appextremecity - Deportes y recreacién o P e
horas para administrar tu pagina. ! Eﬁﬁﬂos

=
Mas =
Cambiar
g,
f&' Extreme City =4 Promocionar @ Ver como visitante Q
M Inicio ~
@ Administrar tienda Empieza a vender desde tu pagina en pocos pasos hd
Tardaras apenas unos minutos en configurar tu tienda. Solo tienes que ingresar la informacion de tu
X L) negocio, agregar los productos que quieres vender y personalizar la tienda para adaptarla a tu marca.
& Bandeja de entrada
Empezar Mas informacion
®  Administrar empleos v
A Notificaciones Invita a tus amigos a que indiquen Crear publicacién
& 1o que les gusta tu pagina

Si tus amigos indican que les gusta tu pagina y l.. Foto/video o Recibir mensajes .

.
COMPANen SUs publicacionss, = pasible due mes =
personas las vean en sus secciones de noticias. v

https://santiagogualteros.wixsite.com/website

8. Estrategia marketing digital
Como estrategia se lanza una campafia en nuestra pagina de Facebook con el fin de

empezar a obtener clientes.


https://santiagogualteros.wixsite.com/website
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IE g k‘
Es una aplucacuon mévil y web, la cual estara
disponible para Android y para acceder a la pagina
por medio de navegadores WEB

¢QUE OFF

Permlte encontrar lugares disefiados o construidos
es ' a de deportes extremos,
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& Extreme City

Estadisticas

Ultimos 28 dias: 25 de sep - 22 de octw

Personas
alcanzadas

Interacciones con
las publicaciones

Me gusta de la
pagina

Informacion

o Ingresar ubicacion

0 Aplicacion para Android, disponible
tambien de manera Web

E 0 nersonas sinlien estn

Ver todo

,Q

+ Agregar un botén

"

=4 Promocionar

Es una aplicacnén mév" y weg Ia‘!dm!.

@ Ver como visitante o?

o IE

[.'.

\1

disponible para Android y para acceder a la pagina
por medio de navegadores WEB

¢QUE Om?

Permite encontrar Iugares djsenados o construidos

especialmente para la pragk:a de deportes extremos,

adiclonalmente permite agregar cometarios a cada
e lugar visitado y puntuacuon T

ADICIONA[.M ENTE -

'mas corta para llegar a la
ublca lén seleccionada

Muestra la r

VISITANOS EN NUESTRA PAGINA Y REDES SOCIALES

https://santiagogualteros.wixsite.com/website
https://www.facebook.com/appextremecity

0 Q, Buscar en Facebook @

Extreme City - Estadisticas de la pagina

Estadisticas de la pagina

<l

=

=]
3

=4 Promocionar

c®

Resultados del 17 oct 2020 al 23 oct 2020
Resumen Nota: No se incluyen los datos de hoy. La actividad relativa a las estadisticas se registra sequn la zona horaria del B Organico [ Pagado
Pacifico. La actividad relativa a los anuncios se registra segin la zona horaria de tu cuenta publicitaria

Seguidores Acciones en la pagina
17 de octubre - 23 de octubre
Anuncios 54
it
Me gusta
Mo hay datos suficientes para mostrar
Alcance en el periodo seleccionado.

Visitas a la pagina

Me gusta de la pagina

17 de eclubre - 23 de octubre

Vistas previas de la pagina

2

Acciones en la pagina

Puhlicarinnas

Me gusta de la pagina & 100%

/

Métricas clave

=

Resumen de la pagina Ultimos 7 dias +

Visitas a la pagina
17 de octubre - 23 de octubre

3

Visitas totales a la pagina 4 100%

i

-7

Alcance de la publicacion
17 de eclubre - 23 de octubre

2

Personas alcanzadas 4 100%

/

<

@ @Santiago + oo .® -

Exportar datos £

Vistas previas de |a pagina i
17 de actubre - 23 de octubre

Mo hay datos suficientes para mostrar
en el periodo seleccionado.

Alcance de la historia i
17 de eclubre - 23 de octubre
Obtener estadisticas de la historia

Consulta estadisticas sobre el
rendimiento de |as historias recientes
de tu pagina.

Mas informacién

CAC =

costes totales de la campafia de marketing

nuevos clientes conseguidos

CAC

COP$70000
2
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CAC = COP$35000
LTV = Gasto Medio * Recurrencia Adquisicién * Vida Cliente
LTV = USD$5 %0 * 1
LTV=0
En comparaciéon de los 2 resultados obtenidos no se puede llegar a decidir algo ya que las
el tiempo en el que se esta tomando la informacion es una informacion inicial y no es un tiempo
considerable para hacer estos calculos sin embargo se puede decir que el proyecto de acuerdo
con el alcance obtenido va por buen camino.
10. Micro y Macro localizacion
Macro localizacion
Las variables que se tuvieron en cuenta en el momento de decidir en donde se va a o ver la
aplicacion va a ser desde cualquier localizacion de Bogota, a través de internet, los servidores y
servicios nativos de la aplicacion estaran instalados igualmente en Bogota, mas exactos en la
localidad de Antonio Narifio
Tipo de lugar: Se llego a la conclusion de en Bogota, los deportistas extremos no cuentan con
una aplicacion similar en donde puedan ver las diferentes ubicaciones para practicar dichos
deportes.
Monto de inversion: El monto de inversion es de COP$10.000.000, esta cantidad de dinero se
utilizara para gastos administrativos y de licenciamiento de software, no hay necesidad de gastar
mas dinero en equipos electronicos ya que cuento con los recursos necesarios del desarrollo.
Vias de acceso: la principal via de acceso a la aplicacién es el internet y depende de la conexién

de cada persona.



Micro localizacion

Para la micro localizacion se tiene los recursos basicos para el desarrollo e implementacion del

software. Ademas, se realiz6 una revision del entorno en donde no se detectan posibles

amenazas, de acuerdo a la pandemia de Covid-19, la ubicacion es mi apartamento y este cuenta

con excelente servicio de internet y seguridad fisica como cdmaras de seguridad.

Recursos Humanos

Cantidad | Meses Cargo Costo Individual Costo Total
1 3 Analista de sistemas $1.200.000,00 $3.600.000,00
1 3 Programador $1.200.000,00 $3.600.000,00
Total $7.200.000,00
Recursos Tecnologicos
Hardware
Cantidad Descripcion Costo Individual Total
4 Computador $1.500.000,00 $6.000.000,00
1 Servidor $5.000.000,00 $5.000.000,00
1 "P dpgr‘;"fgcrfa(';‘f)fg%ﬁiﬁo $500.000,00 $500.000,00
Software
1 NetBeans $0,00 $0,00
MySQL Standard Edition
1 Subscription (1-4 socket $5.800.000,00 $5.800.000,00
server)
1 Licencia Microsoft Office $1.200.000,00 $1.200.000,00
Total $18.500.000,00
Recursos Materiales
Cantidad Descripcion Costo Total
1 Resma de Papel A4 $24.000,00 [ $24.000,00
2 Cartuchos para Impresora |$90.000,00 | $180.000,00
Total |$204.000,00
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Otros Gastos

Descripcion Costo Total
Suministros, insumos
y gastos $5.000.000,00
administrativos
Total $5.000.000,00

Costo de operacion

Recursos Costos
Recursos Humanos | $7.200.000,00
Recursos $11.500.000,00

Tecnoldgicos
Recursos Materiales [$18.500.000,00

Imprevistos (10%) | $3.720.000,00
Suministros, insumos

y gastos $5.000.000,00
administrativos
Total $45.920.000,00

Si es necesario un lugar fisico para el funcionamiento de la aplicacion ya que es necesario

que exista implementos fisicos como servidores y computadores, la persona debe estar en un

lugar fisico.

El plano fue desarrollado en Visio
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Para que la aplicacién funcioné, requiere de un espacio de almacenamiento tanto en
servidores como en computadores, requiere de conocimiento en el desarrollo, para que el
servidor y el computador funcione, requiere de un espacio fisico, esto se puede identificar en el
plano en el escritorio.

11. Estudio técnico 11

Al ser un producto o servicio que se va a desarrollar, se va a desarrollar bajo metodologia
de desarrollo Scrum, aunque es una metodologia un poco agresiva con el desarrollador, es una
metodologia agil de desarrollo que depende de iteraciones.

Scrum es una metodologia agil y flexible para gestionar el desarrollo de software, cuyo
principal objetivo es maximizar el retorno de la inversion para su empresa (ROI). Se basa en
construir primero la funcionalidad de mayor valor para el cliente y en los principios de

inspeccion continua, adaptacion, autogestion e innovacion.
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Con la metodologia Scrum el cliente se entusiasmay se compromete con el proyecto

dado que lo ve crecer iteracion a iteracion. Asimismo, le permite en cualquier momento realinear

el software con los objetivos de negocio de su empresa, ya que puede introducir cambios

funcionales o de prioridad en el inicio de cada nueva iteracion sin ningun problema.

Piladel sprint

F
f
K Selecciéon dela

Pilade producto

\\ /
9
[DEA

Revision
diaria

Iteracion

Pila de producto

Requisitos priorizados

Nueva funcionalidad

Actividad Duracion en Cargos que Personas que Equipos
semanas participan intervienen

INICIO DEL

PROYECTO
Generar idea 1 Gerente 1 Computador
de proyecto
Estudiar la idea 1 Analista 1 Computador
del proyecto
Realizar
objetivos 1 Analista 1 Computador
generales y
especificos
Realizar los 1 Analista 1 Computador
antecedentes




Rea_ll!zar .I? Analista Computador
justificacién
Realizar estudio
de factibilidad Analista Computador
econoémica
Verificar los
alcances y Analista Computador
limitaciones
Rga_llzar Marco Analista Computador
tedrico
Realiza marco .
metodol6gico Analista Computador
Realizar
introduccion del Analista Computador
proyecto
Disefiar el
diagrama de Programador Computador
datos
Crear la base DBA Computador,
de datos Servidor
Planificar el
disefio de la Disefiador Computador
aplicacion
Definir Objet'Y,o Analista Computador
de la aplicacion
Disefar la Computador,
AU Programador .
aplicacion Servidor
Creacion del d
rototipo de la Programador Com_puta or,
prototipo Servidor
aplicacion
Realizar el Computador,
Programador .
desarrollo Servidor
Realizar Computador,
pruebas o test Programador Servidor
de la aplicacion
Revisar errores Analista Computador
presentados
Mejorar los
errores Programador Computador
revisados
Buscar
optimizacion de Analista Computador
recursos
Puesta en Computador,
Gerente !
marcha Servidor

FIN
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Como es un proyecto unipersonal todas las labores son realizadas por una sola persona,
en este caso Yyo.
12. Estudio Teécnico 111

Ver archivo adjunto FICHA TECNICA.xls
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Extreme City

1 | 1 | 13/11/2020

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

A.NOMBRE DEL PRODUCTO ( Defina el nombre tecnico del producto)

Aplicacion moévil para encontrar lugares de practica y eventos de deportes extremos en Bogota; Extreme City

B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

Es una aplicacion mowvl y web, disponible para Android y navegadores Web, desarrollada para la version android en Java (Kotlin) y para la
\ersion web estara desarrollada en php, javascript, con frameworks como bootstrap v larawel, la aplicacién estara disponible en Bogota v se

C. PRESENTACIONES COMERCIALES

La presentacion comercial se realizara por medio de la tienda oficial de Android como paquete de descarga e instalacion en los dispositivos,
adicionalmente como paqina web para su version Web

D. TIPO DE ENVASE

El envase de este producto no es un envase fisico, ya que es una aplicacion, pero estara empaquetada logicamente para que sea instalable en
los dispositivos android

E. MATERIAL DE ENVASE
N/A

F. CONDICIONES DE CONSERVACION
N/A

G. TIPO DE TRATAMIENTO (PROCESO DE ELABORACION)
N/A

H. VIDA UTIL ESTIMADA

La vida util esta definida de acuerdo a la actualizacion que en software es definida entre 1 y 3 afios cada actualizacion

I. PORCION RECOMENDADA

La porcion recomendada es de una aplicacién por dispositivo

J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO

Como es un desarrollo personal el perfil de la persona que hace el desarrollo debe tener conocimientos en programacion y bases de datos para
ser mas especifico altos conocimientos en Java, MySOL, Kotlin, JavaScript vy PHP, v desarrollo con metodoloaias aqiles.

K. GRUPO POBLACIONAL

Todas las personas que viven en Bogota y que practcan deportes extremos

Firma del responsable
del producto:

REPRESENTANTE LEGAL

=

Nombre del Responsable del _ ) o
P Santiago Gualteros Firma: {)ﬂr‘?a iﬁzid)f"liwf\__}(:;' .:/,,
J

producto

13. History Board
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History Board - Santiago Gualteros (Edit Title) by 2047f84d

ue proble:l:;:lsvt:;tratando e ¢Quién es tu piiblico objetivo? ¢Como resolverds este problema? Cual es el primer paso?

Updated: 11/13/2020

Doy Ire
mi deg:gtq extremo
favorito?

El problema que se resuelve es la necesidad que los deportistas
extremos encuentren lugares para practicar deportes extremos
mas facil y a traves de internet

El publico objetivo son todos aquellos deportistas que practican
uno o varios deportes extremos

La problematica se resolvera con la creacion de una aplicacion
para android y con una pagina web que permita buscar y muestre
las diferentes locaciones diseiiadas para la practica de deportes
extremos

El primer paso es empezar a programar y desarrollar tanto la
pagina web como la app para android, teniendo en cuenta los
requerimientos de los usuarios y definiendo objetivos, alcances y
limitaciones
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Conclusiones

En conclusién, el aplicativo a desarrollar se estara basado en la necesidad que presentan los
deportistas extremos al momento de realizar basquedas de lugares disefiados para la practica de
deportes extremos en nuestro pais y principalmente en nuestra ciudad y alrededores, los
requerimientos y necesidades de los usuarios estan determinados por los analisis de las encuestas
realizadas a los usuarios.

Con este trabajo se puede concluir que para realizar el desarrollo de la aplicacion es
necesario conocer las verdaderas necesidades del usuario; Para poder obtener estos
requerimientos definitivos es necesario hablar y preguntarle de manera directa al cliente o a las
personas que conocen mas de fondo el tema a investigar, de este modo poder obtener de una
manera precisa los requerimientos y/o necesidades del cliente.

(Fuente propia, 2020)



