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Resumen

El presente trabajo de investigacion es un proyecto realizado para identificar e
implementar los requerimientos y necesidades especificas que tienen como base el desarrollo de
estrategias que permitan la creacion de diferentes piezas de comunicacion, implementadas para

generar un efecto de visualizacion, interés y reconocimiento dentro de una poblacion.

Debido al crecimiento y expansion que han tenido las tecnologias en el ultimo siglo se ha
llevado al uso de diferentes canales para la difusion de estrategias de comunicacion, puesto que
la demanda en el consumo de plataformas para la reproduccion streaming de musica, asi como la
implementacion y el desarrollo de diferentes formatos a través de redes sociales y sitios web ha
generado un impacto positivo dentro de una poblacioén. Todo esto con el fin de generar un mayor
alcance y reconocimiento para la corriente de artistas que hoy forman parte de la diversa escena

musical a lo largo y ancho de la capital colombiana.
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Abstract

This present research work is a project carried out to identify and implement the
requirements and specific needs based on the development of strategies that allow the creation of
different communication pieces, implemented to generate a visualization and recognition effect

within a population.

Due to the growth and expansion that technologies have had in the last century has led to the use
of different channels for the dissemination of communication strategies, since the demand in the
consumption of platforms for the reproduction of streaming music, as well as the implementation
and development of different formats through social networks and websites has generated a
positive impact within a population. All this in order to generate greater reach and recognition
for the stream of artists that today are part of the diverse music scene throughout the Colombian

capital
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Introduccion

En el campo de la musica existen varios factores mas allad del proceso de interpretacion,
composicion y produccion que varian de acuerdo a las necesidades de cada artista. Detras del
éxito que hoy tienen muchos cantantes, orquestas, bandas entre otros se debe en gran parte a
todo un proceso de marketing por el cual pasan antes de lanzarse al amplio mercado. “Es el
arma que nos permite conectar intelectual y emocionalmente con nuestros clientes, es ese tipo

de marketing que nos hace relevantes”. (Luis Huete, 2010).

La necesidad de mostrar a los artistas a través de diferentes formatos como el Ip, cd,
casette y hoy con el uso de plataformas se emplean sencillos con portada digital. Sin esto nos
costaria hoy dia imaginar al desnudo un disco en formato fisico. Fue por esto cuando Alex
Steinweiss y esa idea de la envoltura para el cd nace mas concretamente en el siglo XX.
“Steinweiss penso que seria una buena idea adornar las caratulas con ilustraciones y motivos
que reflejaran el espiritu de la musica que contenia los discos”. (Lopez Medel, 2008, p.1).

“El packaging de la musica”.

Alex Steinweiss fue un disefiador pionero de la compafiia Columbia Récords, el primero
en darse cuenta de la importancia de vestir los discos de aquella época, ya que solamente se
cubrian con una bolsa de papel haciendo que los vinilos resultaran con rayones y quedaran sin
la previa escucha del publico y sus fanaticos. “Los factores tematicos, dinamicos y ritmicos se
ilustraban con las correspondientes formas opticas y los matices del tono mediante la

seleccion de colores que interpretaba el contenido emocional de la composicion en cuestion”.

(Pichon Riviére, 2012, p.12). “El diserio grafico y los géneros musicales”.

Esto no solo cambio el transcurso del mercado, puesto que la primera caratula ilustrada fue
elaborada por Steinweiss cuyo éxito fue total ventas, sino que también permitio la
visualizacién y el reconocimiento de los artistas a través de portadas memorables y cuyo

formato logré mezclar herramientas del disefio con la musicalidad. “El disefio grdfico
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aplicado a las portadas de discos se convertiria con el tiempo en un vehiculo publicitario

para todas las compaiiias discogrdficas”. (Lopez Medel, 2009. p.22)

Es conciso realizar una corta contextualizacion de la historia de estos formatos, de la cual
surgid desde su desarrollo con las caratulas de Steinweiss y de como fue transformandose de
acuerdo con unas necesidades, movimientos, parametros que junto con el disefio grafico tuvieron
una evolucion al igual que piezas de mayor peso informativo como carteles, poster y fanzines.
“(Es por el hecho de ser grdfico, mds que por ser diserio) y por ser comunicacion (mds que por
ser visual) lo que hace del disefio un lenguaje especifico con transmision de informacion”. (Joan

Costa, 2014. p.93)

Alrededor de los afios 40 pasando la segunda guerra mundial, la compaiiia RCA Victor,
compra una discografica mas pequefia llamada Columbia Records, alli ejerci6 como director
creativo, pero tuvo que generar una estrategia de marketing inusual para poder atraer y llegar a

un publico con un perfil mucho mas modernizado. (Philip Meggs, 2009).

By

i

o - o2
1. Figura 1 Alex Steinweiss — Diseriador 2. Figura 2 Portadas de

albumes Siglo XX
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3. Figura 3 Packaging para discografia 4. Figura 4 Frank Sinatra -
Album

1. Figura 5 Fania All Stars — Ejemplo de portada

para Vinilo

No Time To Die

Billie Eilish
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2. Figura 6 Poster musical Ramones 7. Figura 7 Fanzine arios 80 8.

Figura 8 Cover art 2021

9. Figura 9 Banner para plataformas Streaming / Spotify
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10. Figura 10 Anuncio valla publicitaria Times Square — Bad Bunny

11. Figura 11 Valla publicitaria promo album

Justificacion

El siguiente trabajo de investigacion se basa en exponer esa amplia relacion que existe entre
disefio grafico y musica, ambas trabajando como herramientas y canales de comunicacion que
nos han permitido de una forma sensorial el desarrollo de sensaciones como percibir, mover,

visualizar, concebir formas y patrones, y hasta el desarrollo de nuestras propias emociones.

En pleno siglo XXI con el auge de las nuevas tecnologias y comunicaciones el mundo se
mueve a través de lo visual, es debido citar a Michael Gagliano con “La tecnologia hace posible
lo que antes era imposible, y el diserio hace que sea real”. Es por esto por lo que nos enfocamos
en investigar la evolucion que existe entre el disefio discografico, de como ha ido evolucionando
desde su creacion en el siglo XX hasta los formatos que conocemos hoy dia. Pasando por una
caratula del vinilo comun, la portada creativa respectiva a una cancioén lanzada en diferentes
plataformas como Spotify e incluso el gran banner que expone la informacion y fecha de

lanzamiento de un artista musical.

Nos proponemos crear una agencia de publicidad llamada Diagrama Récords cuyo enfoque

principal es el impulso de artistas emergentes en Bogota. Consideramos que la indagacién en la
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evolucion de diseno discografico, asi como el modo en que se desarrolla una estrategia de
comunicacion, permitird el desarrollo de mecanismos que promuevan el impulso de diferentes

artistas dentro de la escena musical emergente en la capital de Colombia.

Esto permitird no solo la creacion de la imagen para el desarrollo de la carrera de estos
artistas, sino que ademas impulsard la creacion de proyectos independientes, asi como el impulso

y crecimiento de economias regionales.

Se desarrollara la investigacion la cual nos permita tener una contextualizacion de lo que ha
venido siendo el desarrollo dentro de la industria creativa y el disefio discografico. Con esto ya
abordaremos fundamentos clave para la creacion de diferentes piezas y formatos a nivel grafico

enmarcados dentro del disefio y que pertenecen a una estrategia de comunicacion.

e C(artilla Informativa: En este formato nos encargaremos de presentar a los diferentes
artistas que hoy hacen parte del sonido emergente que rodea a Bogota.

Dimensiones: 13,59 x 21.97 (media carta horizontal)

e Infografia: Formato disefiado como estrategia de campafia para lanzamiento de un
single a cargo de un artista y elaborado por la agencia.

Dimensiones: 43 x 28 (tabloide)

e Banner Spotify: Pieza publicitaria interactiva con la informacion del single o album de
uno de nuestros artistas y su propuesta valor.

Dimensiones: 750 px por 750 px

e Banner para redes sociales: Instagram, Facebook

Dimensiones: 1890 px por 1920 px
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Objetivos
o General:

Analizar unas estrategias y piezas graficas que permitan el impulso y promocion de diferentes

artistas que forman parte de la escena musical emergente de Bogota

o Especificos:

o Determinar las piezas graficas a desarrollar

0 Analizar como es la escena musical dentro de Bogota

o Identificar qué tipo de formatos son mas allegados a un publico

o Desarrollar unas piezas clave que permitan la visualizacion
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Revision Bibliografical
Andrey Stuardt Pulido

(1) Corporacién unificada Nacional de educacion superior

(2) Facultad de Bellas artes y Disefio

TEMA: Efectos que tiene el disefio grafico implementado sobre la industria discografica

ANTECEDENTES: Consultar y revisar investigaciones sobre como se dio el desarrollo de la
industria discografica y la forma en la que se implemento el disefio grafico, tipografico y
desarrollo visual dentro de los diferentes formatos. También sobre su evolucion y de como ha

transformando con el transcurso de los afios debido al auge de las tecnologias.
RESUMEN:

La apuesta por la venta de albumes debuto con el primer cover art o caratula creada por
Alex Steinweiss, este disefiador que trabajé para Columbia Records y cuyo sello que vendia
albumes en formato 78 rpm (revoluciones por minuto) pero abultados en una carpeta y sin
atractivo alguno. Encarg6 a Steinweiss su disefiador la idea que tenia en mente y era revestir un
disco en especial, y cuyo éxito en ventas fue un total éxito comercial. Segiin Lopez Medel en
2009 dijo “’el propio diseiio discogradfico es un area mds del disefio grafico con un largo
recorrido historico”. Artistas de la talla de Frank Sinatra hasta orquestas mundialmente famosas
como Fania All Stars se han valido del recurso grafico de la portada como un integrante mas
dentro de la musica. Steinweiss fue un genio creativo que tuvo una vision, citando nuevamente a
Medel “’del vinilo al CD; del carton de 2mm a la impresion en papel ilustracion; del blanco y
negro a la cuatricromia, haciendo del campo un arte que se ha transformado con el paso del

12

tiempo, pero que en definitiva su espiritu visual no se ha perdido”. Aunque sigue estando
presente, si bien es cierto en esta era se ha ido perdiendo ya el formato CD, las portadas y el
disefio discografico se mantienen vigentes. Basta solo con entrar a plataformas como Spotify
para ver ilustraciones, dlbumes con ediciones fotografias y tipograficas y toda esa jerarquia de

diseno.

BASES TEORICAS:
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(Cuales son los momentos mas importantes para destacar dentro de la industria del disefio

discografico y una de las causas de su desarrollo hasta lo que hoy conocemos?

(Cual es el factor clave por el que la industrias optan mas hacia los medios digitales y el

efecto de plataformas para una estrategia de campafia sobre un artista?
DISENO:

Se realiz6 una busqueda de documentos como libros, articulos cientificos y publicaciones
académicas dedicados tanto a la historia del disefio discografico como a su produccion, y la

influencia que esta rama ha ejercido formando una extension mas en la industria musical.
ESTRATEGIA DE BUSQUEDA:

Se realizd una busqueda sistematica a través del portal Google Escolar o Google

académico para textos pertenecientes a libros, articulos y tesis universitarias.
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Conclusiones

Se lograron elaborar y plantear los objetivos propuestos para la creacion de una estrategia de
marca, la cual permita generar un estimulo dentro de una poblacion. En esto se abordaron los
principales aspectos de la industria discogréfica tales como el desarrollo de ideas y el estudio

de un mercado y su crecimiento.

En primer término, se concluy6 que en Bogota existen numerosos artistas dedicados a la
industria musical, y que asi mismo la ciudad ofrece un panorama amplio de sonidos como el

rock, la musica urbana, el pop, salsa y hasta la musica de cuerdas.

El proyecto que realizamos contribuye de forma importante a la identificacion de ciertos
puntos que resultan clave para implementar de forma exitosa una estrategia, uno de estos es
detectar que tipo de musica suele consumirse con mas frecuencia en la capital y como se
pueden crear unas estrategias para que los artistas que hacen parte de estos logren tener un

mayor reconocimiento dentro de la escena.
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