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Resumen Ejecutivo

Dulce Mes es un emprendimiento que se encargara de crear productos de
decoracion de celebraciones especiales para bebés como la bienvenida a casa del recién
nacido y la celebracién del mes a mes hasta su primer afio de vida, con esta propuesta
buscamos que las familias acojan estas celebraciones en su hogar tal como un cumpleafios

o cualquier otra celebracion.

Nuestra propuesta de valor se enfoca en la creacion de estos productos con
materiales amigables con el medio ambiente: papel ecolégico y papel reciclado, con esta
alternativa buscamos marcar la diferencia en el mercado de decoracion de fiestas y eventos

con una propuesta innovadora y creativa.

Nuestra ventaja competitiva sera la materia prima y los precios que son bajos
respecto a otras empresas, ademas nuestros productos seran entregados a nuestros
clientes en presentacién de kits personalizados lo cual facilitara al cliente la adquisicién de

lo que desea para celebrar estos momentos especiales.

La produccién de nuestros productos estara a cargo de personas que tienen total
experiencia en las artes y manualidades, pero que especialmente tienen creatividad para
desarrollar productos Unicos, ademas de nuestro recurso humano contaremos con la mejor
maguinaria para la creacion de manualidades. Dulce Mes busca lograr cada uno de los
objetivos planteados en este proyecto por lo cual se realiza un estudio de cada componente

que resulta necesario para el éxito de este proyecto.
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Introduccion

Dulce mes es una empresa dedicada a la elaboracién y comercializacion de
decoracion para celebraciones infantiles mas especificamente la celebracion del mes a mes
de los bebes desde su nacimiento hasta su primer afio de vida. Esta idea de negocio nace
como solucion a la necesidad de implementar en el mercado una empresa que se dedique a
la realizacion exclusiva de articulos de decoracion para fechas especiales del bebé en

especial la celebraciéon de cada mes de vida.

Dulce mes quiere motivar a las personas a implementar estas celebraciones desde
la comodidad del hogar, es comun que se utilice como recuerdo un foto estudio el cual es
tomado en empresas de fotografia digital, lo que busca Dulce Mes es evitar en estos
tiempos de pandemia, la exposicion de los bebes al exterior, otorgando a los padres una
gran variedad de articulos a su disposicién, personalizados, con tematicas, creativos para

hacer de esos momentos un recuerdo especial en la vida de los bebés y sus padres.



Objetivos

Objetivo General

Posicionarnos en el mercado de decoracion de celebraciones infantiles con nuestros

productos innovadores y creativos.

Objetivos Especificos

Motivar a los padres para realizar celebraciones de mes a mes del bebé en casa.

Identificar las teméticas infantiles de moda para estar a la vanguardia.

Descubrir nuevas formas de decoracién para celebraciones infantiles.

Analizar la competencia para descubrir nuevas necesidades en cuanto a la decoracion de

celebraciones infantiles.

11
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Claves Para El Exito

Materia prima y productos finales de excelente calidad
Excelente servicio al cliente.

Variedad en decoraciones y tematicas.

Precios justos

Facilidades de pago a través de plataformas online

Publicidad exhaustiva en redes sociales y apps infantiles.



Tabla 1.

Idea de negocio.
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Descripcién De La Idea De Negocio

¢Cual es el producto
0 servicio?

Decoraciones y Desayunos para celebrar cada mes del bebe.
Decoraciones tales como guirnaldas y letras, banderines,
nombres en 3D elaborados a mano y en materiales ecoldgicos
con acabados personalizados por el cliente. Desayunos que
proporcionen las necesidades nutricionales de los bebes de 7 a
1 afo de edad, los desayunos contienen los productos que los
padres deseen incluir desde frutas enteras o en papillas
(naturales) hasta productos comerciales aptos para el consumo
en bebés. Nuestros productos son elaborados por madres
cabeza de hogar y jévenes estudiantes universitarias de la
ciudad de Neiva.

¢ Quién es el cliente
potencial?

Nuestros clientes son hombres y mujeres de 18 a 40 afos de
edad.

Madres y padres de nifios y niflas de 0 a 1 afo de edad.
Padres que deseen celebrar cada mes de su bebe desde casa.
La ciudad de Neiva cuenta con 364.408 hombres y mujeres, de
esta poblacién, 141.328 hombres y mujeres pertenecen al

grupo poblacional que cuentan con 18 a 40 afios de edad.
(DANE, 2020)

,Cudl es la
necesidad?

Se vio la necesidad de crear este servicio ya que no existe uno
gue se enfoque especialmente a celebrar este proceso del
bebe hasta que cumple su primer afio de vida.

,Como?

Se ofreceran productos de decoracién para una sesion de fotos
personalizada para él bebe y desayunos realizados
exclusivamente para bebes. Nuestros productos son
elaborados creativamente y a mano, se utilizan materiales
ecolégicos para algunos de los productos. Nuestra propuesta
de valor es ofrecer un servicio para esta celebracién como lo es
la llegada del bebé y su desarrollo mes a mes, con productos
amigables con el medio ambiente y a muy bajo costo.

¢Por quélo
preferiran?

Porque sera una forma diferente y Unica de celebrar cada mes
del bebe, nuestros productos seran de calidad y el servicio
100% confiable.

Nota. Descripcion y componentes de la Idea de negocio. Elaboracion propia
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Modelo De Negocio
Figura 1.

Lienzo modelo de negocio.

o
. 5 Nuestra propuesta de > i i
. Nuestros clientes son 3 prop -  Nuestra materia prima
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£ 18 a 35 afios d S SEervicio para esta S % decoracion tales como
5 a 35 afios de S celebracio | o g Y% ;
S edad. Madres y & Celebracion como lo es = variedad de papeleria,
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El costo de nuestros
productos oscila
entre los $20.000
pesos y los $60.000
pesos, donde
garantizaremos
calidad y economia.

<

~N

Nuestros precios seran
cémodos, realizaremos
publicidad online. La
fuente de financiacién
inicialmente sera por
ingresos propios.

o)
)

El contacto con

nuestros clientes se
realizara a través de
redes sociales y la
entrega de nuestros
productos se
realizaran a
domicilio.

¢Cémo generar ingresos y
fuentes de financiacion?

¢Cudles son los costos para
entregar una propuestade v
¢Cémo se entrega la propues

de valor?

%

J

- &
o El disefio de los @ Se crearan alianzas
S Obteniendo materia & productos sera 2 con empresas
& prima de calidad a e personalizado por 2 online de ventas de
§ bajo precio, ., cada cliente, de esta £ . articulos para
5 adquiriendola ademas % § manera la © & bebés (pueden ser
¢ de plataformas del 3 g comunicacion con el 8 2 complemento de
© exterior como 9 cliente sera continua y c_fs S nuestros productos
2 Aliexpress o Amazon. o 5 finalizara hasta la S & como opcion de
e 5 & evaluacion de 8@ regalo) Alianzas
3 Q2T nuestros productos ~ 2 con empresas de
-~

una vez recibidos. fotografia.

Nota: Modelo de negocio aplicado a nuestra idea. Elaboracién propia



Escoja un modelo de negocio de ventas por internet y responda estas preguntas

¢Como captara sus clientes con el modelo de ventas por internet escogido?

El modelo de ventas por internet escogido es el E-commerce, se realizara la
creacion de una Landing page y se realizara publicidad masiva en redes sociales, en
especial la plataforma Tik Tok la cual es pionera en esta época.
¢Como y que alternativas ofreceré a los clientes segun el modelo de ventas por
internet?

Nuestros clientes podran ver a través de las redes como realizamos nuestros
productos, haciendo de estos productos llamativos la mejor opcién, crearemos nuestras
cuentas en redes sociales donde se subiran imagenes de nuestro trabajo.
¢,Cémo cerrara la venta por internet y cuales podrian ser los métodos de pago
utilizado acorde al modelo?

Nuestras ventas se cerraran ofreciendo al cliente una oferta especial por su
fidelizacion una vez el bebe llegue a su primer afio de vida, los métodos de pago seran a

través de transferencia electrénica.

15



Innovacién Sostenible
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La ecoinnovacion es mucho mas que lanzar un nuevo producto o servicio teniendo

en cuenta el uso eficiente de los recursos y minimizando el impacto sobre el planeta. Para

poder hablar de ecoinnovacién tenemos que tener en cuenta aspectos como la estrategia, el

disefio de procesos y la relacion con los proveedores y clientes. (Oxfam Intermon, s.f.)

Asi, muchas empresas ven la ecoinnovacion como una forma de diferenciarse de

otras empresas, pero también de reducir costes, evitando el malgasto de energia durante

todo el proceso o la utilizacion de determinadas materias primas. De esta manera, usando

un menor numero de materiales, por ejemplo, en el embalaje, genera un margen de

beneficio mayor que permite ahorrar costes e incluso bajar los precios. Esto, unido a una

estrategia de branding que ponga en valor la importancia del medio ambiente para la

compainiia, podria ser una estrategia empresarial a largo plazo. (Oxfam Intermon, s.f.)

En la siguiente tabla se detalla el proceso de eco innovacién aplicada a la idea de negocio.

Tabla 2

Ecoinnovacioén en la idea de negocio

Agua

Energia

Producto o servicio
¢El producto tiene
un ecodisefo?

Algunas de nuestras
decoraciones se
realizan con papel
ecoldgico, nuestros

¢ Usa eficientemente el
agua? ¢(Cémo?

Con nuestra idea de negocio
el uso del agua es minimo ya
que solo se utilizard para lavar
frutas o preparar jugos
naturales.

¢, Reduce el consumo de
energia? ¢Cémo? ¢Qué
equipos utiliza?

Tratamos de minimizar el
consumo de energia con
implementos que no necesiten
corriente eléctrica para realizar
nuestros trabajos, sin embargo,
es necesario el uso de dos
computadores y una impresora
para realizar nuestros disefos,
estos solo se encienden en el
momento de ser utilizados.



https://blog.oxfamintermon.org/4-practicas-de-desarrollo-sostenible-que-cuidan-la-tierra/
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Materias primas

Emisiones

Residuos

,Reduce los
insumos? ¢Como?
¢ Utiliza quimicos?
¢,Cuales? ¢Qué
empaque y embalaje
utiliza?

Tratamos de utilizar al
maximo todos
nuestros materiales
sin desperdiciar
sobrantes. Utilizamos
helio para los globos,
silicona liquida o en
barra en pequefias
cantidades.

Para el empaque de
nuestro paquete de
decoracion utilizamos
papel ecoldgico, los
desayunos se
protegen con papel
tornasol.

¢Ha medido su huella de
carbono? ¢ Cual es el
resultado?

Segun una consulta realizada
en internet “cada hora que tu
ordenador se mantiene
encendido, emite entre 52 y
234 gramos equivalentes de
CO2 considerando una
potencia de entre 80 y 360
vatios” (Recicla, 2017) Por
esta razén evitaremos el uso
excesivo en el cargue de los
dispositivos y monitorearemos
los tiempos de carga para no
generar consumos extras de
electricidad.

¢, Qué residuos recicla?

Reciclamos todos los sobrantes
de papel para reutilizarlos en
otras decoraciones o incluirlos
en nuestras campafias
publicitarias.

Marketing ¢ Realiza
algun tipo de
campafia que
favorezca el medio
ambiente?

Todas nuestras
campafas
publicitarias son
online, trabajaremos
redes sociales,
queremos reducir el
uso de papel en
volantes ya que la
mayoria son
desechados.

¢Qué medios de transporte
utiliza?

Con el fin de economizar y
contribuir con el medio
ambiente los pedidos que
entreguemos cerca a nuestro
lugar de produccién seran
entregadas en bicicleta, los
domicilios distantes se
realizaran en vehiculo
particular (moto)

¢Qué materiales utiliza para
las actividades de marketing?

Cuando realizamos nuestras
entregas incluimos una pequefa
tarjeta empresarial
personalizada con el nombre de
cada cliente, esta tarjeta se
realiza con sobrantes de
papeleria o con papel ecoldgico.

Nota. Aplicacién de la eco innovacion en diferentes aspectos de la idea de negocio.

Elaboracién propia.



https://www.ecoembes.com/es/planeta-recicla/blog/los-ordenadores-tambien-emiten-co2
https://www.ecoembes.com/es/planeta-recicla/blog/los-ordenadores-tambien-emiten-co2
https://www.ecoembes.com/es/planeta-recicla/blog/los-ordenadores-tambien-emiten-co2
https://www.ecoembes.com/es/planeta-recicla/blog/los-ordenadores-tambien-emiten-co2

Anélisis Del Sector
Estrategia Océano Azul

Tabla 3

Cuadro estratégico de la idea de negocio.
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PRECIOS DISENOS VENTAS CUIDADO DEL DESAYUNOS |PUBLICIDAD
PARA BEBES ONLINE MEDIO AMBIETE PARA BEBES FISICA
DULCE MES 3 5 4 5 1
IMPORTADOS
5 2 3 1 5
VALENTINO
ESTRATEGIA Reducir Incrementar | Incrementar Crear Eliminar

Nota. Estrategia para evaluar nuestro nivel de competencia respecto a algunos factores en

el mercado. Elaboracién propia

Figura 2

Matriz Eric

PRECIOS  DISENOS PARA  VENTAS CUIDADO DEL DESAYUNOS PUBLICIDAD
BEBES ONLINE MEDIO PARA BEBES FISICA
AMBIETE

e DULCE MES  emmm==|NPORTADOS VALENTINO

Nota. Matriz ERIC para construir la oferta de valor en nuestra idea de negocio. Elaboracién

propia
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De acuerdo a la matriz ERIC se crearon las siguientes estrategias:

Precios
Se reduce el valor de los precios con respecto a los de la competencia, sin reducir

calidad, originalidad, y presentacion.

Disefios Para Bebés

Incrementamos los disefios para bebés, creando decoraciones exclusivas para cada
mes del bebe, ya que este es un segmento que no tiene tanta popularidad en el mercado, la
mayoria de negocios se enfocan en eventos y fechas convencionales. La competencia

trabaja esta area, pero no es su fuerte.

Ventas Online

Incrementamos esta area ya que, debido a la situacién actual del pais, se debe velar
por el bienestar de los colaboradores y de los clientes, optamos por no generar atencion
exclusivamente por WhatsApp, queremos que todos nuestros clientes reciban atencion por

todas las redes sociales y plataformas.

Cuidado Del Medio Ambiente

Es nuestro mayor compromiso por lo cual creamos esta estrategia en nuestra idea
de negocio, utilizaremos papel ecoldgico y reduciremos al maximo los desperdicios de
papel. El cuidado del medio ambiente es una practica que a través del tiempo a tomado mas

fuerza y que seré aceptado por nuestros clientes.

Desayunos Para Bebes

Creamos esta estrategia como oportunidad de generar un impacto positivo en
nuestros clientes, es un servicio que no se ve en los catdlogos de las empresas que se
dedican a esta actividad, queremos llegar a los clientes de una manera innovadora y

precisa.
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Publicidad Fisica

Eliminamos la publicidad que implique el uso de papel nuevo y que generen gastos
adicionales, como se mencionaba anteriormente nuestra Unica publicidad seran tarjetas
empresariales realizadas con papel sobrante la cual estara incluida en cada pedido que

realice el cliente.

Fuerzas de Porter

Las 5 fuerzas de Porter son parte de un modelo de analisis competitivo creado por el
hombre que lleva su nombre, Michael Porter, profesor de estrategia y competitividad de la
Escuela de Negocios de Harvard este concepto se introdujo al mundo en un articulo de
Harvard Business Review de 1979. Desde entonces, muchas empresas han utilizado esta
metodologia, que consiste en considerar 5 “fuerzas” que, segun Porter, pueden determinar
la posicion de cualquier empresa en su respectivo mercado. (Moraes, 2020) A continuacion,

se realiza un andlisis de las cinco fuerzas de Porter para la idea de negocio.

Poder De Negociacion Con Los Clientes

El poder de negociacién con los clientes es bajo ya que nuestros precios son
cémodos respecto a la competencia, sin embargo, se puede llegar a un acuerdo con el
cliente si se logra un compromiso de adquirir nuestros servicios de decoracion desde el

primer mes del bebe hasta su primer afio.

Poder De Negociacion Con Los Proveedores

El poder de negociacién de los proveedores es bajo ya que son muchas las
empresas que ofrecen todo tipo de indumentaria y papeleria por lo cual la decisién de
adquirir con una determinada empresa sera de nosotros, con respecto a los desayunos para
bebes los productos los compramos al por mayor ya que nos generara mas economia en

este caso el poder de negociacion con los proveedores es alto.
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Amenaza De Productos Sustitutos

Para nuestra idea de negocio nuestros productos sustitutos serian la aplicacién
Pinterest que ensefia a las personas como realizar este tipo manualidades de manera
creativa y en ocasiones econémica, nuestra ventaja es que ahorraremos este tiempo a los

clientes y podremos trabajar disefios personalizados.

Amenaza De Productos Entrantes

En el mercado actual las empresas de decoracion de fiestas se enfocan en ofrecer
productos para todas las edades y eventos tales como aniversarios, cumpleafios, dia del
padre o de la madre y demas festividades, excluyendo la celebracién del mes a mes de
nifios de 1 a 12 meses, ya que para ellos es un publico no atractivo, por lo que la amenaza

de productos entrantes es baja.

Rivalidad entre los competidores

No tenemos un competidor especifico ya que como se explicaba anteriormente el
segmento de estas empresas es mas amplio, sin embargo, representan rivalidad ya que
también personalizan los productos y se pueden enfocar en este tipo de poblacion infantil.
Los competidores no son numerosos, en la ciudad muy pocas empresas se dedican a esta

labor por lo que la competencia incrementa y es necesario crear propuestas de valor.



22

Marketing Mix

Estrategias de Productos Para Clientes

Nucleo

Los productos de Dulce mes son articulos de decoracion tales como banderines,
guirnaldas de flecos y de letras y pompones realizados en papel, globos de latex y papel
aluminio. No se utiliza ningan quimico para la elaboracién de estos productos, se utilizan en
la mayoria de los casos materiales ecoldgicos para el disefio de estos. Caracteristicas

fisicas de nuestros productos:

e Los banderines son elaborados en papel tamafio A4 constan de 12 unidades
la tira, se personaliza de acuerdo al requerimiento del cliente.

e Las guirnaldas de flecos son elaboradas en papel seda con una medida de
20 Cm de largo, 12 unidades por tiras, colores a eleccion del cliente.

e Guirnalda de Letras de 15 cm con el mensaje “Mi 1 Mes” 0 “2 Meses” o se
personaliza de acuerdo al requerimiento del cliente.

o Pompones pequefios, medianos y grandes elaborados en papel seda,
variedad de colores.

e Globos en latex en tamafio R12 platinados o mate con colores solidos o

impresos con tematicas o como desee personalizarlo el cliente.

Para los desayunos u onces sorpresa (aplica para nifios de 7 meses en adelante) se

utilizan cajas de madera de 20 de ancho por 30 de largo.

Calidad
Todos los elementos decorativos a excepcién de los globos son realizados

manualmente y con el apoyo de maquinas troqueladoras, cortadoras de papel. Los
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proveedores deberan garantizarnos papeleria e insumos de calidad. Para los desayunos y
onces sorpresa incluirdn productos alimenticios de marcas reconocidas en el mercado de

alimentos para bebe.

Envase
Nuestros sets de decoracién seran empacados en laminas de papel Kraft el cual es
un papel ecolégico y facil de reciclar, para los desayunos y onces la caja de madera sera

embalada en papel tornasol.

Disefo
El disefio de nuestros productos tendra un estilo convencional e innovador, sin
embargo, siempre se tendra en cuenta la opinion del cliente por lo cual nuestros productos

también seran personalizados.

Servicio
Es uno de los pilares fundamentales de nuestra idea de negocio, se trabajara con
compromiso, dedicacién y cumplimiento con el fin de fidelizar a los clientes, buscaremos

una percepcién positiva y de confianza.

Portafolio
Nuestro portafolio esta dividido en 5 lineas de kits distribuidas y compuestas por los

siguientes productos:

Kit Bienvenida a casa

Set de productos para celebrar la llegada del bebe al hogar. El set incluye:

®

+ 1 unidad de guirnalda de flecos x 12 unidades la tira. Colores escogidos por

el cliente.
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+ 3 globos tamafio R12: 2 globo de latex unicolor, 1 globo de latex cromado.
Los colores son escogidos por el cliente.

+» 1 guirnalda de letras con el mensaje “Bienvenido o bienvenida (nombre del

bebé)”

Precio: $18.000 pesos

Figura 3

Guirnalda de Flecos

Nota. Guirnalda de flecos en tonos rosa pastel. Tomado de Papeleraavellaneda.co

Kit Mes a Mes

Kit especial para celebrar el mes a mes del bebe desde casa. El kit incluye:

% 1 letrero con el mensaje “Mi primer Mes” o “Mi 1 Mes” o “Mis Dos Meses” o

“Mis 2 Meses” De acuerdo al mes que requiera el cliente.

®

+ 1 set de 3 globos tamafio R12: dos cromados y uno unicolor.

K/

<+ Numero en cartén 3D medidas 30 x 15 cm se Personaliza de acuerdo a la

teméatica escogida.
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+ 1 unidad de guirnalda de flecos x 12 unidades la tira. Colores a eleccion del
cliente.
«» Set por 4 figuras a color en carton tamafo 20 x 15 cm. Tematica a eleccién

del cliente.

Precio: $ 22.000 pesos

Figura 4

Numero 3D en cartén.

Nota. Numero 3D en carton tematica Jorge el Curioso. Tomado de Pinterest.com

Kit Mi Primer Afio
Kit para celebrar el primer afio de vida de los nifios de una manera divertida, con

variedad de tematicas y colores. El kit Incluye:

+ 1 unidad de guirnalda de flecos x 12 unidades la tira. Colores seleccionados
por el cliente.

% 12 globos tamafio R12 unicolor personalizados con temética seleccionada
por el cliente.

% 12 globos tamafio R12 cromados de un solo color seleccionado por el cliente.

% 1 guirnalda de letras con el mensaje “Mi Primer Cumpleafios”
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+ 1 guirnalda de letras con el nombre del nifio o nifia.

+ 3 pompones pequeiios, 3 medianos y 3 grandes elaborados en papel seda,
variedad de colores.

% Set por 4 figuras a color en cartén tamafio 20 x 15 cm. Tematica a eleccion
del cliente.

% Numero en carton 3D medidas 30 x 15 cm se Personaliza de acuerdo a la

tematica escogida.

Precio: $35.000 pesos

Baby Desayunos

Desayunos sorpresa exclusivos para bebes de 7 meses en adelante, nuestros
desayunos incluyen productos alimenticios para bebe que se encuentran de venta en el
mercado tales como Alpina Baby, crios de Colombina, frutas y jugos naturales, asi como
productos naturales realizados por nosotros mismos tales como papillas de frutas, estos se
realizan segun el requerimiento del cliente y bajo todos los estandares de calidad. Seran
presentados en una caja de madera la cual serd personalizada con la tematica escogida por

el cliente.

Otros productos
Nuestros clientes también tendran la oportunidad de adquirir los siguientes

productos:

+ Globos de tamafio R36

+ Bases acrilicas para globos

< Bouquet de globos teméticas variadas
+ Bolas decorativas

% Cortinas metalizadas
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Estrategia de Precios

La fijacion de precios se realiza basado en el valor agregado, ya que nuestros
productos pueden ser reutilizables, utilizamos material ecoldgico o reciclado en la
elaboracion de algunos de los productos, ofrecemos valor emocional al brindar productos
para celebrar una ocasion especial como la llegada de un bebe al hogar y la celebracion de

su vida mes a mes.

Nuestro tipo de precio serd el precio de paquete, ya que ofreceremos los productos
en kit personalizados como el cliente lo desea, sin necesidad de que el cliente tenga que
buscar los productos individualmente dando la impresién de generar un precio mas

econdémico.

Estrategias de Distribucion

La estrategia de distribucién de Dulce Mes es por medio del canal directo, no
tendremos ningun tipo de intermediarios, nosotros mismos nos encargamos de la
fabricacién y venta del producto, con esta estrategia nos relacionaremos mejor con el cliente

y conoceremos de primera mano todas sus necesidades y opiniones.

Estrategias de Comunicacion

Nuestra estrategia de comunicacién sera el marketing digital, se escoge esta
estrategia por su flexibilidad, economia respecto a otras estrategias, por su facilidad para
segmentar el mercado, y especialmente porque se pueden medir y evaluar las acciones que
se realicen para promocionar la empresa. Nuestra estrategia esta enfocada principalmente
en redes sociales tales como Facebook, Instagram, y YouTube; se creara una landing page
donde el cliente tendra la oportunidad de ver los principales productos en linea, interactuar
por medio del chat con los asesores de venta, asi como la compra de los productos con

medios de pago online.
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Objetivos Smart
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Objetivo

Estrategia Como Quien Cuando Donde Valor
Smart
Afadiendo
una linea de Con una
Incrementar articulos En la inversion
: Con el Para el mes ; L
Producto el portafolio manuales equino de  de febrero de landing inicial de
de de quip page dela  $3.000.000
. .. trabajo 2021 .
productos estimulacion empresa millones de
temprana pesos.
para nifios
En el kit “Mi Para el mes
. Reducir el primer de abril (Mes Enredes Por un 15%
Precio . ~ e .
precio cumpleafios de los niflos)  sociales de descuento
? del afio 2021
Con una
Promocidn Incrementar Mediante un Con otras Para el mes En inversion de
Comunicacign seguidores iveawa empresas de diciembre  Instagramy  $100.000 de
9 9 y P de 2020 Facebook pesos en
productos
Generand Por compras
Mediante o alianzas A partir del En la omp
Incrementar . . superiores a
Plaza envios con mes de enero landing
ventas ; $150.000
nacionales empresas del 2021 page
. pesos.
de envios.

Nota. Objetivos Smart del marketing mix. Elaboracion propia.
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Matriz desarrollo de marca
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Pasos

Objetivos

Resultados

Diagndstico del mercado

A. ldentificacién del sector

Decoracion, fiestas, eventos,
manualidades

B. Identificar marcas en
competencia

Importados valentino, Partymax,
picardias, La pifiateria.

C. Soluciones principales y
alternativas

Decoraciones de fiestas,
decoraciones en globos, fiestas
tematicas infantiles

D. Tendencias de mercado

Decoraciones de globos,
desayunos sorpresas, fiestas
tematicas.

E. Arquetipo de marca

Creador, explorador,

Realidad Psicol6gica de la
marca

A. Percepcion de las marcas de la
competencia

Compromiso, agilidad, eficiencia,
rapidez.

B. Identificar variables de
neuromarketing

Rosado, azul, amarillo, lila

Posicionamiento

A. Identificar top of mind

Picardias

B. Identificar Top of heart

Valentino

Realidad material de la
marca

Traducir nuestra propuesta de
valor en la marca

Rosa, lila, Inocencia, tendencia
utilizacion de material ecolégico.

Estrategia de
comunicacion

Desarrollar acciones continuas
para la introduccion de la marca
en el mercado que estén ligadas a
la medicion tecnolégica y de redes
sociales

Estrategias de marketing digital,
Publicidad en redes sociales,
creacién de una pagina web, canal
de YouTube, interaccién con el
cliente a través de publicaciones,
encuestas virtuales.

Nota. Analisis para el desarrollo de marca. Elaboracion propia



30

Marketing Digital

El marketing digital es la aplicacion de las estrategias de comercializacion llevadas a
cabo en los medios digitales. Todas las técnicas del mundo off-line son imitadas y
traducidas a un nuevo mundo, el mundo online. En el ambito digital aparecen nuevas
herramientas como la inmediatez, las nuevas redes que surgen dia a dia, y la posibilidad de

mediciones reales de cada una de las estrategias empleadas. (Digital, s.f.)

Dulce Mes como estrategia de marketing digital decide crear su landing page
llamada Dulce Mes, donde los clientes podran conocer el catadlogo de productos y colocarse
en contacto con los clientes, asi mismo se crean cuentas comerciales en Facebook e

Instagram donde se publica contenido promocional.

Landing Page: https://dulcemes2020.wixsite.com/website-1

Facebook: https://www.facebook.com/Dulce-mes-101879715015775/

Instagram: https://www.instagram.com/dulcemes_baby/

Con estas estrategias queremos lograr el reconocimiento en el mundo del marketing
digital ya que, si bien es cierto, en esta época de pandemia las estrategias que han
generado mayor reconocimiento y han generado éxito han sido las digitales, ya que es
necesario lograr las metas empresariales propuestas desde el ambito virtual aun sin dejar

del todo a un lado el marketing tradicional.


https://www.facebook.com/Dulce-mes-101879715015775/
https://www.instagram.com/dulcemes_baby/
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Figura 5

Landing Page

e wido Comprar § @\

Bienevenidos

a Dulce Mes

Celebra las fechas especiales de tus bebes con

nosotros

PTG & o T PR

Nota. Landing Page de la empresa elaborada en wix. Elaboracion propia.
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Estrategia De Marketing Digital

Dulce Mes para el mes de octubre establece como estrategia de marketing digital la
creacion de un concurso via Instagram donde los clientes tendran la oportunidad de ganar
tres kits de la linea mes a mes de nuestro catalogo, con esta estrategia la cual también esta
enlazada en la landing page se busca generar mayor reconocimiento de futuros clientes, al
solicitar como uno de los pasos del concurso la mencion de otras personas en el post
publicado y el seguimiento de nuestra landing page por parte de estos, se busca ampliar la
base de datos de la empresa para tener mas oportunidades de contacto directo con el

cliente.

Figura 6

Posters de Concurso

Paso 1.
Dale like a este
post y comparte
en tus historias

(s lfuad (Ae D,
JAWW listagran
‘adm’[e wnos de [o§ 3 B

(il meS a meS para . ed

-— —

comentarios cuantos .
s Concurso valido del 05
868 en eyle e cle meses cumple tu
G n S’[ mes o ks o al 10 de Octubre.
octubre y porque
O CIHGY’C B i o Los 3 ganadores seran
o8 Kiis elegidos por app

Nota. Posters para Instagram y landing page. Elaboracién Propia.
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Figura 7

Historia y cuenta de Instagram

-+ dulcemes_baby v

12 1 6

Publicacio.. Seguidores  Seguidos

Dolew Mot

Dulce Mes

Celebra el mes a mes de tu bebé con nosotros. & @ @
21 Kits de Decoracién personalizados.

Contactanos.

dulcemes2020.wixsite.com/

Editar perfil

Imtaﬂam

Gdnate unos de los 3 kits
mes a mes para tu bebé

I en este mes de Octubre -

‘@ivmte unos de los &
its mes a mes Pava tu
el e e i e
Oclufre

42

Gealebra al
mes a mes
de tu bebé
Gon

Nota. Instagram como herramienta de marketing digital de la empresa.
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Métricas Digitales

Dulce Mes haciendo uso de las redes sociales, opta por elegir Facebook como
medio para promocionar una publicacion y conocer el alcance de esta en un periodo de
tiempo determinado, razén por la cual se realiza el pago de $ 3.833 pesos para promocionar
la publicacion por un dia con el fin de evaluar las métricas digitales y el siguiente fue el

resultado:

Figura 8

Publicacién promocionada en Facebook

Dulce mes ol
14-Q

Celebra el mes a mes de tu bebé con nosotros.
Decoracion personalizada.

B N

iCelebra en Casal

o

Dulce mes © Enviar mensaje

iculos para bebésininos
AMICUIOS para bebesNINes

Nota: Post creado para promocion de publicidad en Facebook

Este post es publicado y promocionado en Facebook el dia 12 de octubre y el dia 13 de

octubre se obtienen los siguientes datos:
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Figura 9

Resultados de la promocion en Facebook

Rendimiento Promociona automaticamente publicaciones

(Gastaste $3.833 en un dia. como esta

¥ — Permite que promocionemos automaticamente
i publicaciones similares que generan interacciones
Conversaciones con g sy

rEacion: Alcance a29 par_a_obtenerre L_|It_'c1dos coherentes v aumentar la
mensajes iniciadas actividad en tu pagina.

1 Interaccion con la 19
publicacion

Vista previa
Costo por
conversacién con $3 833

mensajes iniciada Celebra el mes a mes de tu bebé con nosolros

T - Decoracion personalizada. jCelebra en Casal
Actividad . é‘§
f?

¢

Interaccién en Facebook

i Estas satisfecho con este anuncio?
Clics en el enlace [

C.|IDE'EI'\ Ia fo‘“ _ Iz

Como resultado de esta promocion se obtiene una conversacion de un cliente, 929
personas alcanzadas, 19 interacciones con la publicacion y un costo por conversacion
iniciada por valor de $3.833 pesos lo que significa un equilibrio entre el gasto de la

promocion y los resultados de la conversacion obtenida.
Con respecto a la métrica CAC se analizan los siguientes datos:
CAC=$3.833/1

Valor pagado en la promocién dividido en el nimero de clientes obtenidos. Como se
menciono anteriormente los resultados obtenidos no fueron los esperados, pero se logra un

equilibrio entre la inversion y el resultado.

En cuanto a la métrica LTV una sola cliente se contacta solicitando chatear con alguien,

realizando la venta real del kit promocionado el cual tiene un costo de $22.000 pesos se



obtiene una ganancia real de $18.167 pesos excluyendo el valor de la promocion en

Facebook ya que no se generaron mas gastos adicionales.

Figura 10

Mensaje de Cliente

g_ ‘r', Liiniitha Riivera 16:27 16:27
]

w Cuiero chatear con alguien

° o

@ ad_id235.. @ messenger Liinitha Riivera respondid fu mensaje de bienven alico. Para cambiar o eliminar este saludo, ve a la configuracion

Ver anuncio

jHola, Liiniitha! ; En qué podemos ayudarte?

Quiero chatear con alguien. >
Quiero mas detalles. >

Quiero mas informacidn sobre la >
empresa.

@; Quiero chatear con alguien.

Nota: Mensaje de cliente interesada tras la promocion en Facebook.
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Estudio Técnico

Macrolocalizacion

Nuestro proyecto Dulce Mes estard ubicado en la ciudad de Neiva. Neiva es
un municipio colombiano, capital del departamento de Huila. Yace entre la cordillera
Central y Oriental, en una planicie sobre la margen oriental del rio Magdalena, en el valle
del mismo nombre, cruzada por el rio Las Ceibas y el rio del Oro. Su extension territorial de
1533 km?, su altura de 442 metros sobre el nivel del mar y su temperatura promedio de
27.7 °C.5 Debido a su ubicacién cerca de la linea del ecuador y su baja altitud, la ciudad
tiene un clima célido con temperaturas anuales promedio durante el dia que van desde 21

hasta 35 grado Celsius. (Wikipedia, 2020)

El comercio es muy activo, ya que Neiva se ha convertido en el eje de la economia
de los departamentos del Huila, Caquetd y Putumayo. En la Ultima década ha sido
considerada por tener diferentes plataformas comerciales, nacionales y extranjeras, para

invertir su capital con resultados positivos. (Wikipedia, 2020)

Microlocalizacion

Dulce Mes estara ubicada en la comuna central de Neiva, también
denominada Comuna Central o Cuatro de la ciudad de Neiva, mas especificamente en el
centro de la ciudad donde se presenta gran afluencia de personas, la ubicacién se realiza
estratégicamente cerca a entidades de las cuales podamos adquirir nuestra materia prima
gue es el papel ecoldgico y reciclado, la zona es altamente comercial por lo cual nos facilita

la adquisicion de los diferentes productos que contendran nuestros paquetes decorativos.

El transporte en la zona es constante, se encuentran cerca bancos, restaurantes, y hoteles

lo que garantiza en trafico de habitantes de la ciudad y turistas.


https://es.wikipedia.org/wiki/Municipios_de_Colombia
https://es.wikipedia.org/wiki/Colombia
https://es.wikipedia.org/wiki/Departamentos_de_Colombia
https://es.wikipedia.org/wiki/Huila
https://es.wikipedia.org/wiki/Cordillera_Central_(Colombia)
https://es.wikipedia.org/wiki/Cordillera_Central_(Colombia)
https://es.wikipedia.org/wiki/Cordillera_Oriental_(Colombia)
https://es.wikipedia.org/wiki/R%C3%ADo_Magdalena
https://es.wikipedia.org/wiki/R%C3%ADo_Las_Ceibas
https://es.wikipedia.org/wiki/R%C3%ADo_del_Oro
https://es.wikipedia.org/wiki/Nivel_del_mar
https://es.wikipedia.org/wiki/Neiva#cite_note-Neiva-5
https://es.wikipedia.org/wiki/Ecuador_terrestre
https://es.wikipedia.org/wiki/Grado_celsius
https://es.wikipedia.org/wiki/Huila
https://es.wikipedia.org/wiki/Caquet%C3%A1
https://es.wikipedia.org/wiki/Putumayo_(Colombia)
https://es.wikipedia.org/wiki/Capital_financiero
https://es.wikipedia.org/wiki/Neiva

Tabla 6

Requerimientos de la empresa
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) ) o ) Valor Requisitos Técnicos
Tipo de Activo Descripcién Cantidad Unitario*
Bodega en arriendo 1 Area de 150 metros
9 $4.000.000 cuadrados
Instalacién dfa_paredes para $8.000.000
oficina
Arreglo de pisos 1 $ 6.550.000
Infraestructura — Instalacién de ciel
Adecuaciones nstalacion de cI€lo razo en 1 $ 3.050.000
icopor
Instalac[on de aires 5 $ 4.000.000
acondicionados
Escanea areas de un
Maquina para manualidades tamafio maximo de 12"
q P 3 $1.750.900 x 24", Corta con
cuchilla de calidad
infinidad de materiales
Maquinariay Equipo Maquina para troquelar Maquina utilizada para
quinariay Equip q rlza uiar q y 3 $411.000 cortar, troquelar, grabar
pul y estampar en relieve
todo tipo de materiales.
Ancho méaximo de corte
A de 12 pulgadas
e ®® 1 season
Dimensiones:61 x 43 x
25 centimetros
Computadores de mesa 5 $1.800.000
. Multifuncional 1 $230.000
Equipo de
comunicacioén
y computacién
Celulares 5 $650.000
Teléfono fijo inalambrico 2 $125.000
Escritorios de oficina 4 $280.000
Muebles, Enseres y
otros Sillas para escritorio 5 $ 130.000
Estantes para papeleria 3 $ 205.000
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ino d ) L Cantidad Valor Requisitos Técnicos
Tipo de Activo Descripcion antida Unitario*
Mesas de trabajo en madera 4 $ 406.000
Organlzadlores de 6 $125.000
herramienta
Organizador de papeleria 6 $95.000
Sillas 8 $102.000
Cuter 10 $9.000
Pegamento 10 $5.000
Troqueles 15 $ 57.000
Herramientas Regletas 10 $6.000
Tijeras 10 $2.500
Pinturas acrilicas 50 $2200
pinceles 20 $1.500
Uniformes 10 $ 50.000
guantes 10 $80.000
Gastos preoperativos Tapabocas 100 $60.000 caja
Gastos de publicidad 1 $2.500.000
Capacitacion 1 $1.500.000

Nota: Descripcion de las necesidades fisicas, equipos y herramientas para el

funcionamiento de Dulce Mes.



Figura 11

Magquina de manualidades

Nota: maquina para impresion y corte de figuras para manualidades. Tomado de ripley.cl
¢Para el funcionamiento del negocio es necesario un lugar fisico de operacion?

Para nuestra operacion es necesario tener un lugar fisico de operacién ya que
nuestros productos requieren de un proceso elaborado de produccion para obtener un
excelente producto, en las instalaciones no solo funcionara el area de produccién, ademas

funcionara el area administrativa, el area de empaque y el area de control de calidad.

Figura 12

Plano de Dulce Mes

Area
Administrativa

B8 [

Sl 1 I

Ll

Area de empaque y
control de calidad @)

Entrada

Salida

0

Area de
Fabricacion

Q 0

Cafeteria

e aee

&

Nota: Plano de distribucion de la infraestructura de Dulce Mes. Elaboracion propia

40
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Ingenieria Del Proyecto

Para la produccion de nuestros productos se llevara a cabo la utilizacion de algunas
maquinas que son necesarias para la labor, sin embargo, el mayor porcentaje de nuestro
proceso de produccion se llevara a cabo por la mano de obra de nuestro personal.
Elaboramos diferentes productos entre los que se encuentran banderines, guirnaldas y

pompones todos elaborados con papel ecolégico.

Para elaborar guirnaldas de flecos preparamos y doblamos el papel por la mitad y
cortamos tiras de 1,5 cm, dejando unos 2 cm sin cortar en la parte superior. Se enrolla
el papel sobre si mismo apretando la parte superior, procedemos a sujetar con un poco de
cuerda y hacer un nudo doble para que no se deshaga. Atamos los pompones de flecos

cada 30 centimetros. (Papelisimo, s.f.)

Para la elaboracién de los banderines elegimos el tamafio y disefio de los
banderines, imprimimos los disefios, cortamos los banderines por el borde, seguido a esto
elegimos los moldes de las letras o dibujos que se incorporaran al banderin e imprimimos y
cortamos. Con pegamento, se procede a pegar los recortes de las letras sobre el banderin.
Perforamos cada banderin para hacer un agujero por donde ira la cuerda, finalmente
hacemos un nudo a cada extremo del cordén para que no se salgan los banderines de

papel. (Solountip, s.f.)

Los banderines son nuestro producto estrella ya que manejamos variedad de
disefos, colores, figuras, las cuales también pueden ser personalizadas por el cliente con

las tematicas y materiales que se deseen.



Figura 13

Banderines con papel reciclado

Nota: Banderines elaborados con material reciclado tematica dinosaurio. Tomado de

Pinterest.com

Diagrama de Flujo

Figura 14

Diagrama de flujo elaboracion de banderines

Escogemos y o st Cortamos los
Elaboracion de gimos el tamano.y =
. Preparamos el Imprimimos los disefios banderines por el
bonderines dsefo de los bandenines
papel borde
/
Se procede a pegar los Elegimos los moldes de
recortes de las letras Cortamos Imprimimos las letras o dibujo del
sobre el banderin banderin

Hacemos un nudo a cada
Rechoros e extremo del corddn para -
baxelers que no se solgon los

Nota: Paso a paso de elaboracién de banderines. Elaboracién propia




Tabla 7

Proceso de elaboracién de banderines

43

Bien / Servicio: Banderines “Mi Primer Mes”

Unidades a producir: 1 unidad

Tiempo N° de Equipos y maquinas
estimado Cargos que Personas que se utilizan.
Actividad del proceso de participan en la que Capacidad de
realizaci actividad intervienen produccién por
on por cargos maquina
Actividad 1 . Operativo de
Escogemos y 2 min . 1
manualidades
Preparamos el papel
Actividad 2 Operativo de
Elegimos el tamafio y 10 min manualidades 1
disefio de los banderines
Actividad 3 5 min Operativo de 1 Maquina para
imprimimos los disefios manualidades manualidades
Actividad 4 Operativo de
cortamos los banderines 5 min manualidades 1 Guillotina de papel
por el borde
Actividad 5 Operativo de
Elegimos los moldes de manualidades
las letras o dibujos que 10 min 1
se incorporaran al
banderin
Actividad 6 8 min Operativo de 1 Maquina para
Imprimimos manualidades manualidades
Actividad 7 20 min Operat!vo de 1 Trabajo manual
Cortamos manualidades
Actividad 8 Operativo de
se procede a pegar los 10 min manualidades 1
recortes de las letras
sobre el banderin
Actividad 9 Operativo de
Perforamos cada 10 min manualidades 1
banderin
Actividad 9 Operativo de
hacemos un nudo a cada manualidades
extremo del cordén para 10 min 1
gue no se salgan los
banderines
1 hora 30
Total .
minutos

Nota: Requerimientos de operacion para elaboracion de banderines. Elaboracién propia
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En la empresa se determina un horario laboral de 8 horas, de acuerdo a los datos obtenidos
en la tabla 7, para la elaboracion de un juego de banderines un trabajador demora 1 hora 30
minutos, de acuerdo a este célculo se procede a obtener los datos de capacidad de la

planta:

Capacidad de la planta

Tabla 8

Capacidad en horas maquina

Horas trabajadas 8 horas
Cantidad de Maquinas 3 maquinas
Capacidad diaria de la planta en horas 24 horas
Capacidad Mensual de la plata (25 dias) 600 horas
Capacidad Anual de la planta 7200 horas

Nota: capacidad de la planta en horas maquina. Elaboracién propia

Tabla 9

Capacidad de produccion

Capacidad de produccién diaria (8 horas) 5 juegos de banderines

Capacidad de produccién mensual (25 dias) 125 juegos de banderines

Capacidad de produccién anual 1500 banderines

Nota: Capacidad de produccion de banderines elaborados en papel ecolégico. Elaboracion

propia.



Ficha Técnica

Tabla 10

Ficha técnica

-t DULCE MES

CODIGO DM002 1 FECHA 25/10/2020

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

A. NOMBRE DEL PRODUCTO (Defina el nombre técnico del producto)

Banderines "Mi Primer Mes"

B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

11 banderines de Papel ecolégico color palo rosa, letras impresas en papel dorado, hilo dorado,

C. PRESENTACIONES COMERCIALES

Paquete

D. TIPO DE ENVASE

Papel

E. MATERIAL DE ENVASE

Papel Kraft

F. CONDICIONES DE CONSERVACION

Almacenar en bolsa plastica, no exponer al sol ni a la humedad.

G. TIPO DE TRATAMIENTO (PROCESO DE ELABORACION)

Ver figura 14

H. VIDA UTIL ESTIMADA

Un afio o mas siguiendo condiciones de conservacion.

. PORCION RECOMENDADA

No aplica

J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO

Operativo de Manualidades: El operativo de manualidades serd en encargado de transformar la
materia prima para convertirlo en productos de decoracion mediante el arte de la creatividad.

Dedicacién: Tiempo completo - $1.200.000

Tipo de Contratacién: Contrato a término indefinido

Perfil Requerido: Hombre o mujer con estudio técnico en artes o habilidades empiricas en
artistica y manualidades. Experiencia formal o informal en labores relacionadas.
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Firma del responsable
del producto:

Nombre del responsable del
producto

Benitez

Jefe de Calidad

Yuli Firma.t idj@gfw‘r@t

Nota: Ficha técnica de banderines Dulce Mes. Elaboracion propia.
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Producto Minimo Viable

MVP Minimum Viable Product, o en espafiol Producto Minimo Viable es,
conceptualmente, una forma inteligente de probar el éxito de una idea antes de invertir
dinero o tiempo en ella. Si nos detenemos a pensar, hay varios productos lanzados por las
principales marcas que exigieron una alta inversion, pero no tuvieron el éxito esperado.
Sucedio, por ejemplo, con los productos alimenticios de la marca Colgate muy famosa por
las pastas dentales. La marca invirtio en la creacion de alimentos como lasafa congelada
para diversificar su mix de productos, pero los resultados no fueron atractivos. (De Souza,

2019)

El producto minimo viable no es solo para definir si un producto es una buena
apuesta o no. Crear un prototipo y probar la aceptacién del mercado brinda
valiosos feedbacks. Es interesante utilizar la estrategia para formular el mejor producto. El
proyecto final puede ser bastante diferente de esa prueba inicial, todo dependera de la

respuesta publica. (De Souza, 2019)

Figura 15

Producto Minimo Viable

SRk

MVE,,
@QMN\NM—SC

Nota: Ejemplo de producto minimo viable. Tomado de Leannovators.co


https://rockcontent.com/es/blog/como-crear-una-marca/
https://rockcontent.com/es/blog/producto-en-el-marketing/
https://rockcontent.com/es/blog/que-es-feedback/

Figura 16

Producto Minimo Viable

¢Que problema estas tratando de " sy gs T
o -

Quiero celebrar los 11 meses
de mi bebé pero la
decoracion que he visto no
cumple mis expectativas

it

—
e
(¢

L/ AN NN

Las personas estan buscando decoracién innovadora y diferente
a lo que se encuentra en el mercado, sin embargo nuestra Nuestro publico objetivo son Familias, mujeres y hombres con

publicidad no ha llegado a muchas personas lo que nos dificulta hijos entre los 0 y 12 meses, mujeres embarazadas.
lograr el reconocimiento que deseamos.

¢Como resolveras este problema? Cual es el primer paso?
oI

El primer paso es el trabajo en equipo para establecer objetivos a
corto plazo, iniciando con la inversion en publicidad SEM.

=

I

Incrementar la inversion en la publicidad en redes sociales,
generar nuevas ideas de campaiias publicitarias que sean
optimas para lograr nuestros objetivos

Nota: Plantilla de producto minimo viable con las necesidades de nuestro producto.
Elaboracién propia.
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Conclusiones

En la realizacién de este proyecto se concluye que es viable crear nuevas
alternativas de decoracion de fiesta con material reciclado y ecoldgico en este caso el papel,
ademas de que es un material que se pueden incorporar facilmente para la creacion de

nuevos productos.

Es necesario seguir incursionando en nuevas ideas de fabricacién de productos de
decoracion de fiestas infantiles con otros tipos de materiales que no afecten al medio

ambiente y que puedan ser facilmente reutilizables.

Se requiere de creatividad y poco dinero para lograr una campafa publicitaria
efectiva en redes sociales. El ejercicio realizado demostrd que el alcance de las
publicaciones en Facebook con una inversion menor a $5000 pesos fue efectiva en cuanto

a la cantidad de personas a las cuales llego la publicacion.
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Recomendaciones

Se recomienda a futuros emprendedores y estudiantes tomar este proyecto como
base para futuras empresas que desean incursionar en el &mbito de la decoracién de fiestas
infantiles en especial decoracion para celebraciones del bebe con material amigable con el

medio ambiente, en nuestro caso papel reciclado y papel ecoldgico.

Es importante seguir creando nuevos productos que incluyan materiales reutilizables
gue sean llamativos y que su uso se aplique en celebraciones o acontecimientos
importantes, este proyecto podra se el inicio de nuevas ideas que contaran con la
innovacién que reclama la era actual la cual avanza dia a dia con nuevas tecnologias y

productos que estan a la vanguardia.
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