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COMPROMISO DEL AUTOR

Nosotras (Daniela Carolina Diaz Murcia) identificada con C.C (1083005840)
(Daniela Estefany Rincon Navarrete) identificada con C.C (1020823635) ( Tania Yulieth
Franco Montafia ) identificada con C.C (1020799534) estudiantes del programa de
(Administracion de empresas) declaramos que: El contenido del presente documento es un
reflejo de nuestro trabajo personal y manifestamos que, ante cualquier notificacion de
plagio, copia o falta a la fuente original, somos responsables directas legales, econémico y
administrativo sin afectar al director del trabajo, a la Universidad y a cuantas
instituciones hayan colaborado en dicho trabajo, asumiendo las consecuencias derivadas

de tales practicas.

Firma

Tanea France Wentziac

Donisle Diog
DeanelRincdn R,
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Misién

es una empresa de vestidos de bafios que le brindara a las mujeres,
trajes de bafio de alta calidad y disefios unicos, que satisfagan cada una de las necesidades y
gustos del que lo luzca, creando al mismo tiempo comodidad en su uso. Los vestidos de bafio
se encontraran en diferentes puntos de ventas situados en los principales centros comerciales
de Colombia
Vision
Ser una empresa lider colombiana con un alto reconocimiento internacional, por su alta
calidad en trajes de bafios y la gran variedad de disefios. De esta manera generar impacto en

todas las personas que porten los trajes de bafio.

Objetivos empresariales
Ya que nuestra empresa esta enfocada en la belleza colombiana, el objetivo principal es
ofrecer productos que sean realizados con materiales que NO afecten el estado del ecosistema,

apuntando a la proteccion del medio ambiente.

A partir de esto, se pretende crear una empresa que se convierta en una gran potencia
mundial en el universo de la moda. Con su poder y conservacion de los medios ambientales
seria un negocio impulsador para que Colombia le apueste a sus ecosistemas y a su vez
aumente de nivel en la jerarquia textil.

Por otro lado, que a futuro se posicione en los primeros puestos de las mas importantes
empresas, y que a partir de las capacidades de nuestros empleados se llegue a la creacién de nuevas
tendencias y estrategias que superen a las demas industrias en precios, calidad, innovacién,

durabilidad y comodidad
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Algunas otras caracteristicas puntuales de los objetivos de nuestra organizacion serian

e Ser una empresa que genere multitud de empleos para los especializadosen esta rama

de la moda.

e Obtener un gran numero de clientas fieles por medio de la alta calidad de nuestros
productos ofrecidos.

e Satisfacer al maximo la demanda de nuestras consumidoras.

e Cumplir con las éticas impuestas por nuestra organizacion.

e El uso de materiales reutilizables.
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PRODUCTOS
Vestido de bafio partido:

Este traje de bafio de dos piezas de uso femenino es ideal para todas aquellas chicas que
desean verse Unicas. Estd compuesto por un panti y un sostén con sujetadores y una braga. Este
traje de bafio cuenta con elasticos para mayor comodidad de su uso.

Este traje de bafio esta elaborado con los siguientes materiales: Elastico, hilos,
sublimadas, tela power de alta calidad, accesorios de todo tipo, varillas para el sostén, copas para
el sostén y algoddn para maxima comodidad.

Figural

Vestido de bafio partido

Tomada de Traje de bafio [fotografia], Pixabay, 2015, www.pixabay.com.



http://www.pixabay.com/
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Vestido de bafio enterizo:

Este traje de bafio de una sola pieza femenino es ideal para todas aquellas chicas que
deseen sentirse con mayor seguridad y sexys a la vez. Estd compuesto por una sola pieza
disefiado con formas geométricas. Este traje cuenta con elasticos para mayor comodidad y
también cuenta con mallatex en tela para resaltar la figura.

Este traje de bafio esta elaborado con los siguientes materiales: Elastico, hilos,
sublimadas, tela power de alta calidad, mallatex en tela, accesorios de todo tipo, varillas para el

sostén, copas para el sostén y algoddn para maxima comodidad.

Figura 2

Vestido de bafio enterizo

Tomada de Vestido de bafio [fotografia], Pixabay, 2018, www.pixabay.com



http://www.pixabay.com/
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Empaque de los vestidos de bafio AWITA E COCO
Para nuestra empresa es esencial el cuidado del medio ambiente, por tal razén se

utilizaran bolsos biodegradables con disefios relacionados al logo tropical.
Bolsas:

Figura 3

Bolsa Cambrella

Tomada de bolsa ecoldgica [fotografia], Cottonbro Pexels, 2020, www.pexels.com
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http://www.pexels.com/
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Disefo:

Figura 4

Estilo de tela estampada

Objetivos de desarrollo sostenible.

Nuestra idea de negocio puede contribuir a disminuir la contaminacion que actualmente
estamos viviendo, gracias a que nuestros vestidos de bafio implementaran un empaque
biodegradable lo que permite que no hayas mas residuos plasticos incensarios en pro del

compromiso del medio ambiente.

Basandonos en la ODS estariamos cumpliendo el objetivo N° 12 que se trata de la
produccion y consumo responsable, teniendo en cuenta que al afio se emite en “Colombia 1,2
millones de toneladas de plastico al anualmente” Camara de Bogota (Camara de Comercio de

Bogota, 2019)


http://www.istockphoto.com/
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Valor compartido.

Nuestro valor compartido se destaca por que Nuestros disefios se prestan para que el
género femenino logre sentirse realmente a gusto al usarlo, no solo queremos brindar una
pieza de vestir sino también regalarles confianza y belleza a las portadoras de este, pero en
especial porque en un tema tan sensible como lo es el medio ambiente, esta organizacion crea
productos que no lo perjudiquen. Con estos aspectos positivos logramos crear un impacto y
estatus ideal a la marca en donde nuestra fuerza de trabajo sera acompafiada de mujeres

cabezas de hogar que no cuentan con facilidad de emplearse.

Descripcion del problema.

Los vestidos de bafio son una prenda para que las mujeres se sientan cémodas al
momento de lucir sus hermosas curvas un factor fundamental es brindar seguridad esto con la
finalidad de siempre prevenir los posibles accidentes ya que estos podrian rasgarse , ser
transparentes y con disefios aburridos por ello es primordial manejar buenos estandares en la
calidad ya que esto puede marcar negativamente a nuestras clientas y la intensién es garantizar

una excelente experiencia y adaptarnos a el gusto personal .
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Figura 5

Arbol de problema

Disminucion en
Baja demanda

ventas
4 +
Perdida de El cliente no tendria 2 X
56 Disefios aburridos
reputacion de la un producto tallas G
— sarantizado con tallas tnicas

[ 4 r

Baja calidad y variedad en los disefios

3 .

No contar con el ] "
X Comprar de Diversidad de
material ; S
contrabando tallaje y disefio
adecuado

-

No tener buenos
proveedores de la
materia prima

La no fidelizacion
del cliente

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Se puede observar el problema principal ubicado en la parte central del arbol y las posibles causas que lo

generan de forma ascendentes.
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Figura 6
Arbol de objetivos
Aumento en Crecimiento en
ventas ventas
Confianza de la Procicts BaFaRtiEgs Varuedad' ¥
marca tendencia

Alta calidad y variedad en los disefios

Contar con el ,
: Comprar materia Diversidad de
material de rima nacional tallaje y disefio
excelente calidad, P jey
Proveedores Fidelizacion de los
calificados clientes.

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Se puede observar el objetivo principal ubicado en la parte central del arbol y los posibles efectos que lo

generan de forma ascendentes.
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Andélisis PESTEL
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Estrategias

Estar actualizados frente a reformas de
normatividad vigentes que puedan afectar la
industria textil, como establecer el
respectivo etiquetado correspondiente a la
confeccidn y fabricacién para la debida
comercializacién en Colombia.

Dependiendo su variacion puede afectarnos
tanto negativa como positivamente y esto se
verd reflejado en el costo final.

Velar por tener un excelente servicio al cliente
que impacten siempre de manera positiva.

Hacer uso de todos los recursos tecnoldgicos
es decir Instagram, Facebook, Pagina web, Tik
Tok, con el finde estar presentes en el mercado
y llegar a ese cliente objetivo.

Tener compromiso con el medio ambiente y
de esta forma contribuir a la disminucién de
este.

Figura7
Andlisis Pestel
Nombre del Causas
factor
Restricciones
Politico comerciales
Politicas
gubernamentales
Inflacion Tasas
_ de interés Tasa
Economico de desempleo
Opinion y actitud
Sociales del consumidor
Publicidad
Tecnoléaico Plataformas
g digitales Medios
de pago
Ecoldgico Empaque
Antimonopo
Legal . P
lio
Contraband
0

Optimizar los recursos para mantener los
estandares de calidad.

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
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ESCALA DE VALORACION
Figura 8

Escala de valoracion

INTERES /
DISPOSICION
AFIRMACIONES
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ESCALA DE VALORACION

(F)

V)

- La idea de Negocio que tengo se ajusta a lo
que yo siempre he querido hacer

- No me incomodaria decir a otros que me
dedico a esta actividad

- Estoy dispuesto a dedicar el tiempo que sea
necesario para desarrollar el negocio

- Considero que en seis (6) meses puedo
tener

el negocio funcionando

Fuente: Elaboracidn propia con base en la tabla de la guia metodolégica de creacion de empresas |

Figura9

Calificacion de escala de valoracion.

Total de afirmaciones valoradas en 1:

Total de afirmaciones valoradas en 2:

Total de afirmaciones valoradas en 3:

Total de afirmaciones valoradas en 4:

Total de afirmaciones valoradas en 5:

RNk |lo|lo]|>

X X X X X

g|lhlw|N|—|T
g|loo|jw|lo|lo|)

PUNTAJE TOTA

Fuente: Elaboracion propia con base en la tabla de la guia metodoldgica de creacion de empresas |
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PRODUCTO O SERVICIO
Figura 10

Producto o servicio
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¢ Cual es el producto o servicio?

AWITAE COCO

¢ Quién es el cliente potencial?

Aquella mujer entre 16-50 afios amante a los vestidos de bafio que le guste
lucir sus maravillosas curvas.

¢Cual es la necesidad?

Sentirse cdmoda con sus diferentes tipos de prendas dejando atras cualquier tipo de
estereotipo donde la mujer pueda usar esta prenda sin importar su tallay se vea
hermosa aumentando su autoestima.

¢Como funciona el producto o
servicio?

La utilidad de nuestros vestidos de bafio tiene un valor que no va a variar.
Estan

hechos con gran empefio, pero no significa que estaran por encimade los precios
que en realidad deban tener

¢Por qué lo preferirian?

Le brindamos seguridad y comodidad ya que contamos disefios exclusivos lo que le
permitira que se ajuste a sus curvas.

Fuente: Elaboracion propia con base en la tabla de la guia metodolégica de creacién de empresas |

ESTUDIO DE LA COMPETENCIA

Productos / servicios similares (competencia).

En el mercado hay variedad frente a la compra de vestidos de bafios, pero no

garantizan que las prendas realmente se ajusten a las necesidades de los clientes respecto a sus

tallas y aquellos que cumplan con lo mencionado anteriormente manejan precios elevados y

materiales sin beneficios para aquellas mujeres con grandes curvas.

Los vestidos de Bafio Awita E’ Coco realmente desea que nuestras clientas puedan

utilizar nuestras prendas y se sienta comodas y bellas adicionalmente que los mismos realcen

y estilicen sus cuerpos, y podamos brindarles nuevas alternativas para que puedan usarlas y

combinarlas a su gusto no como una prenda mas, todo lo contrario, buscamos que nuestras

piezas que estan hechas con mucho amor les brinden libertad, seguridad e impacto positivo

al lucir empoderadas y sentirse de la misma forma.
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Con respecto a la competencia se puede concluir que:

Se creara una pagina en Instagram en la cual todos los dias se generara publicaciones de
los productos para impactar a los posibles compradores, este ser& un canal de venta muy
importante ya que por este medio se generardn grandes ofertas para motivar los pagos
electronicos.

El principal motor sera el equipo de trabajo conformado por madres cabeza de hogar esto
permite que la mano de obra sea colombiana por lo tanto se impulsara la economia, nos permitira
manejar unos precios muy competitivos en el mercado.

Buena relacion con los clientes y proveedores esto permitira manejar un tiempo de
entrega adecuado para que los usuarios se sientan satisfechos tanto con del producto como
tiempo de respuesta.

Puntos estratégicos de venta y produccién al lograr esto se brindara la posibilidad que a
las personas que no le guste comprar por métodos electrénicos encontrara en los puntos de venta

fisicos donde encontraran de igual forma un amplio catalogo del producto con grandes ofertas.

Fuerzas de la industria

Los vestidos de baiio AWITA E COCO tiene como finalidad llegar a todo tipo de
mujeres, sin importar su talla abarcando edades desde los 16 hasta los 50 afios. Nuestros disefios
se prestan para que el género femenino logre sentirse realmente a gusto al usarlo, no solo
queremos brindar una pieza de vestir sino también regalarles confianza y belleza a las portadoras

de este.

Segun la Camara de Comercio de Bogota nuestra actividad econdmica esta regida por

el codigo CHIU 1410 de la descripcion confecciones de prendas de vestir, excepto prendas de
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piel, estamos ubicados en el sector terciario como una pequefia empresa la cual confecciona

y comercializa prendas de vestido de bafio.

Figura 11

Camara de comercio de Bogota Cddigo CIIU

Camara
g da Comercio
de Bogotd

Smgritres pudtecs ' Medur ey de cortieeiien | o septeiatdie | Covpetfivited v seln! campartste ' a4 y (U T ST

DV vk de a8 b 000 E TR T b Wi DT T T e prenin Wi

0000 O B

m Descripesdn actividades sconomicas (Codige CIN)
| msts

Eoguetie se i scied cow it
Corvame L CRTicacud te A1 aiatn: Toondrbom CIM Paviodn 4 adaptacy o s Cokwda

Incuantre b Swrcripciiy detatazs 6 w actf WAt acEvieTcs MgTeands o patibina clive @ fu Tl ige T, Una wa digtacs
1 irdormacein, kaga ci¢ W W bonte Bascar

v B cadige SUIL

Brvgrede por péiebi s v

g o palenen dve At Oy bolo Pa—

Metios de pago

Secciinm >
Sulnceinner Codign OII SHD Dascripeiin Meta Explication
oo 10 Corfeccwn de prendur de mrty, ©Xasts prasde de ohl ar Py

un L A e ) ar Hora

Fuente: Tomada de la cdmara de comercio. [Captura de pantalla]. (Camara de Comercio de Bogot4).2020.

Nuestros vestidos de bafios estan en la capacidad de ser prendas que se adaptan a los diferentes
gustos y personalidades de las mujeres satisfaciendo sus necesidades y brindandole actualidad,
asequibilidad en el precio y a su vez gran variedad de tallas, con productos que estan pensados en
telas de alta calidad que logren ser duraderos.

Actualmente el negocio de los vestidos de bafio es muy competitivo, gracias a su
inmediatez en produccion que lo vuelve rentable. Es por ello que se deben tener en cuenta
caracteristicas que logran hacer que nuestro producto resalte de los demas; la empresa AWITA E

COCO por ejemplo, se destaca por su excelente servicio en cuestiones de calidad, horario
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extendido para los compradores y se encuentra ubicada en la cuidad de Bogota con envios
nacionales, para este emprendimiento es primordial demostrar nuestro interés hacia el trato y
relacion con el cliente, esta organizacion crea productos que no perjudiquen esto es crucial
porgue en un tema tan sensible como lo es el medio ambiente al cual debemos contribuir ,con
estos aspectos positivos logrando crear un impacto y estatus ideal a la marca.

Estamos dirigidas a esas mujeres que desean lucir y sentirse hermosas con sus curvas
buscamos gque nuestras piezas que estan hechas con mucho amor les brinden libertad, seguridad e
impacto positivo al lucir empoderadas y sentirse de la misma forma. Ya que actualmente
encontramos mujeres que se sientes incomodas al momento de mostrar su cuerpo debido a sus
inseguridades y paradigmas en la sociedad imponiendo ideas erroneas del uso del vestido de
bafio en el género femenino.

Nos encontramos en un mercado globalizado en donde contamos con el aprovechamiento
de las herramientas tecnoldgicas y la interconectividad la cual nos brinda un mayor alcance a
nuestros productos permitiéndonos tener presencia en este amplio mercado que es el de la
industria textil de los vestidos de bafios.

Al analizar nuestros competidores podemos observas que marcas como Onda del mar,
Leonisa y Toucheé cuenta con un 39% de presencia en el mercado de vestidos de bafios en

Colombia (Portafolio, 2019)
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Figura 12

Caracteristica de la oferta

Nombre del Producto Precio Servicio Ubicacion
competidor (Ventaja
competitiva)
Leonisa Vestido de Dos piezas Marca Colombia
bafio, dos $52.900- reconocida a
piezas y $145.990 nivel nacional e
enterizo. Enterizo internacional
$49.900- con 64 afios en
$190.900 el mercado.
Onda del Mar | Vestido de Enterizo Marca que Colombia
bafio, dos $62.450- cuenta con 20
piezasy $299.99 afios de
enterizo. Top trayectoria en el
$30.000- mercado y con
$169.900 presencia en 37
Pantys paises.
$30.000-
$159.900

Fuente: Elaboracion propia con base en la tabla de la guia metodolégica de creacién de empresas |

CRITERIOS PARA SELECCION DE PROVEEDORES

22

Nuestros criterios para la busqueda y seleccion de nuestros proveedores son las siguientes.

Precio. Acorde a relacion calidad precio lo cual nos garantice una materia prima satisfactoria en

donde el proveedor cuenta con buenos estandares y procesos adecuados.

Localizacion geografica: Preferiblemente estén ubicados en la ciudad de Bogota para disminuir

costos de logistica y desplazamiento lo cual permitira acortar los plazos de entrega y evitar

retrasos o demora en la produccién
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Experiencia: nos brindara confianza en la reputacion de la marca y nos posibilita una buena
acogida en el mercado minimizando las coyunturas frente a las marcas que llevan méas

trayectorias en el mercado.

Posibilidad de alianzas: Esto nos ayudaria a expandirnos y tener la oportunidad de llegar a un
mercado mas amplio en cuanto a canales de distribucion fortaleciendo la imagen de la marca,
poniendo en practica la venta de nuestros vestidos de bafio al por mayor para asi estar mas
presentes en las distintas partes del pais.

Conocimiento del mercado: Al conocer nuestro nicho en el mercado podremos ajustarnos en la
demanda de estos, nuestros proveedores seran acordes a nuestro valor de marca.

Cumplimiento legal: Nuestros proveedores deberan contar con el registro mercantil el cual
garantiza que es un establecimiento que los acredita como una empresa con la normativa legal

vigente la cual nos emitira la factura correspondiente como respaldo.

LEYES QUE REGULAN NUESTRO EMPRENDIMIENTO
Norma Técnica Colombiana NTC 2449:
1. TEXTILES Y CONFECCIONES. VESTIDOS DE BANO 1. OBJETO Esta norma establece
los requisitos que deben cumplir y los ensayos a los cuales deben someterse los vestidos de bafio,
elaborados con telas de tejido plano o con telas de tejido de punto compuestas de cualquier fibra
textil o mezcla de fibras textiles, para nifios, hombres y mujeres. (Icontec norma internacional,
1993)
Resolucion 1950 de 2009

Que se requirié modificar y adicionar textos del reglamento técnico sobre etiquetado de
confecciones con el fin de clarificar su interpretacion, mejorar el procedimiento de evaluacién de

la conformidad, para facilitar la operatividad comercial de los productos, asi como de las
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actividades realizadas por las entidades de vigilancia y control, por ello, se expidio la Resolucion

Modificatoria 3207 del 26 de diciembre de 2007, publicada en el (Sin Jurisco, 2009)

o Registro mercantil en la cAmara de comercio. En donde nos registramos como
personas naturales y mas adelante como persona juridica, y ellos seran los encargados de vigilar
nuestras actividades comerciales en nuestro rol de comerciantes.
o Ley 1014 de 2006 Politica Nacional de Emprendimiento, el Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo ha asumido importantes retos relacionados con la aplicacion de la Ley 1014
de 2006 de Fomento a la Cultura del Emprendimiento, la cual lo compromete como actor
responsable de la politica publica en la materia. (Secretaria de senado, 2006)

e CONPES 3484 de 2007. Politica Nacional para la Transformacién Productiva y la
Promocion de las Micro, Pequefias y Medianas Empresas: un esfuerzo publico y privado.

(Ministerio de comercio,2007).

Indicadores de Calidad antes de salir al mercado.

Cobertura. Nuestra cobertura estd pensada para alcanzar a nuestros clientes en toda Colombia
haciendo uso de las plataformas digitales y teniendo presencia fisica por medio de nuestros
aliados en los diferentes almacenes adicionalmente contaremos con la presencia de distribuidores
los cuales tendran un alcance en cada rincon de Colombia y esto nos permitira tener este
indicador de manera positiva.

Eficacia. Nos enfocaremos en poder brindar la disponibilidad de nuestros vestidos de bafio de
acuerdo con las necesidades requeridas por nuestros clientes logrando asi la satisfaccion de este
en su adquisicion siendo atendida la necesidad en relacion con el producto ofrecido por nuestra

empresa.
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Valoracion de ventas. Nuestra finalidad serd dirigir, analizar las cifras vendidas mensualmente
y no enfocarnos Unicamente en la calidad de nuestros vestidos de bafio y la acogida en el
mercado para asi obtener una relacion entre precio calidad y medir nuestra

Satisfaccion del cliente. En nuestras lineas de produccion trabajaremos en el servicio al cliente
en donde nuestro seguimiento post venta aleatorio sera crucial para verificar si nuestro producto
estd cumpliendo con lo requerido del cliente.

Competitividad. Estudiaremos las diferentes demandas del mercado con el fin de establecer
Procesos de produccion. Nuestras calidad y durabilidad en la confeccién de los vestidos de bafio
y los tiempos en los procesos de producciones nos permiten verificar e identificar los procesos de
mejora.

El precio: Nuestros vestidos de bafios seran asequibles ya que nuestro objetivo es que tiene un
valor que no va a variar. Estan hechos con gran empefio, pero no significa que estaran por
encima de los precios que en realidad deban tener.

Seguridad: Nuestra empresa quiere brindar un producto de calidad que garantice plena seguridad
al usuario que lo porte asi mismo este indicador sera determinante para lograr fidelizar nuestros

clientes y posicionarnos en el mercado.
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PROTORIPOS
Figura 13

Disefio del producto vestido de bafio dos piezas

\ N\
J \
4 1 Y
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Fedle Espaldq

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
Figura 14

Disefio del producto vestido de bafio enterizo.
]

TienTe Tapolda

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
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Figura 15

Disefio de bolsa cambrella.

\ )

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
Figura 16

Disefio del etiqueta.

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
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A continuacion, dejamos el enlace correspondiente al video del prototipo de AWITA E” COCO

haz clic aqui https://youtu.be/aBX0sQicMKc

SEGMENTACION DEL MERCADO

Figura 17

El Buyer

Insertar una
foto de cliente:

Carolina
)

Describe los miedos,
frustraciones y ansiedades.
Inseguridad de su cuerpo, el
cdmo me ven las demas
personas, ver a otras mujeres

con un cuerpo mas armonioso.

Desea, necesita,
anhela y suefia.
Verse en un espejo y sentirse
bella, deseada, segura de si
misma, comoda y a la moda

Demograficos
y geograéficos.
Estratos 2, 3, 4,5
Ideales para uso de
zonas humedas.

¢ Qué estan tratando
de hacer y porqué es
importante para ellos?
Buscan una prenda que se
adapte a su cuerpo y gusto la
cual la haga sentir comoda.

¢ COmo alcanzan esas
metas hoy? ¢Hay alguna
barrera en su camino?
Buscando y probando la
variedad de opciones que hay,
la inseguridad al no conocer
su cuerpo o que no haya
disponibilidad de su tallaje.

Frases que
mejor describen sus
experiencias

Disefios sofisticados y pocos comunes en el mercado.
Que contengan variedad en tallas incluyendo la talla plus

¢Existen
otros factores que
deberiamos tener en
cuenta?

Los disefios a la hora de implementar una nueva
coleccion, que se pueda adaptar a todos nuestros diferentes
tipos de clientas y finalmente se puedan sentir a gusto

Fuente: Elaboracion propia con base en la tabla de la guia metodolégica de creacion de empresas |

Teniendo en cuenta nuestro mercado potencial y luego de haber identificado nuestro
cliente ideal podemos ver como resaltar ante la competencia ya descrita anteriormente. Nuestro

objetivo sera posicionarnos como una marca que busca generar una sensacion positiva en cuanto


https://youtu.be/aBX0sQicMKc
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a belleza y cuidado de si mismas apostandole al medio ambiente. Por ello consideramos que
nuestra organizacion va de la mano con la sostenibilidad social, por su impacto porque se le

apuesta a la responsabilidad colectiva y medioambiental por el rumbo que le damos a nuestros

objetivos.

PROPUESTA DE VALOR
Figura 18

Perfil del cliente

Alsgrias
Sentirss
comoda, Disponi
bilidad en dizerio
.variedad en
tallas .

Trabajo dal
cliente

Esztudiante carzos
) admmistrativos,

Frustraciones Diserics
aburmidos. tallas
unicas,mala calidad en
latela.

Fuente: Elaboracion propia con base en la tabla de la guia metodolégica de creacidn de empresas |
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Figura 19

Mapa de valor

N

P’“"“‘N Posibilidad de encontrar un

Vestidos ™ vestido de bafio ideal
de bafios, \ Al

entenzos i:

v de dog .

piezay %

/" Diversidad cn discfios y
2 tallas
/ Presencia en plataformas
/ digitales

Fuente: Elaboracion propia con base en la tabla de la guia metodolégica de creacion de empresas I.

“Sentirte bien es verte bien” frase que identifica nuestro mapa de valor.
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FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

Figura 20

Ficha técnica.

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO / SERVICIO

A. Nombre del producto 6
servicio

AWITAE'COCO

B. Composicion del
producto (materias primas)
/ lineas de servicio 0
portafolio.

Eléstico, Tela power, Hilos,
Varillas, Copas, Algodon.
Vestido de bafio: Enterizo y
dos piezas

C. Normas de calidad

ISO 9001

D. Presentaciones
comerciales (litro, kilo, ml)
/ combos, paquetes
especiales

Kilo (kg). Combos y paquetes
especiales

E. Tipo de empaque o
embalaje (Disefio, tamafio,
material) / canal de
informacion.

Bolsa, 21.5cm * 14 cm,
material Cambrella. Etiqueta

F. Material de empaque /
publicidad, brochute.

Bolsa Cambrella. Buzén PQR,
Facebook, Instagram, Tik Tok,
pagina WEB, WhatsApp.

G. Condiciones de
conservacion.

No planchar, Lavar a mano,
No secar al sol.

H. Vida til estimada /
garantia.

2 afios a 5 afios. Garantia 1
mes por defecto de fabricacion

I. Porcién recomendada,
servicios adicionales /
recomendaciones por tipo
de cliente.

Revisar tabla de medidas para
saber su talla exacta.

ELABORO AWITA E' COCO
REVISO AWITA E' COCO
APROBO AWITA E' COCO

Fuente: Elaboracion propia con base en la tabla de la guia metodolégica de creacién de empresas |.
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COSTOS DE ELABORACION

Figura 21

Relacion de Costos — Primer Producto: Vestidos de bafio partidos (20 trajes de bafio)

Materia Prima Unidades Costos
Eléstico 20 Metros $40.000
Tela Power 20 Metros $400.000
Hilos 2 Unidades $40.000
Varillas 40 Unidades $80.000
Copas 40 Unidades $20.000
Algodén 20 Unidades $80.000
TOTAL $660.000
Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
Figura 22

Mano de obra

Mano de obra Cantidad Costos
Modista — Semanal 5 $500.000
Vendedor - Semanal 3 $300.000
TOTAL $800.000

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
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Figura 23

Relacion de Costos — Segundo Producto: Vestidos de bafio enterizos. (20 trajes de bafio)

Materia Prima Unidades Costos
Elastico 60 Metro $120.000
Tela Power 40 Metro $800.000
Hilos 2 Unidad $60.000
Accesorios (piedras, lentejuelas, botones) 150 Unidad $100.000
Varillas 40 Unidad $80.000
Copas 40 Unidad $80.000
Algodén 20 Unidad $80.000
TOTAL $1.320.000
Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Figura 24

Mano de obra

Mano de obra Cantidad Costos
Modista X Semana 5 $1.000.000
Vendedor X Semana 5 $1.000.000
TOTAL $2.000.000

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
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Figura 25

Relacion de Gastos: Vestidos de bafio partidos y vestidos de bafio enterizos.

Publicidad Cantidad Costos
Pancarta 2 $200.000
Vallas 2 $200.000
Tarjetas 200 $50.000
Plataformas digitales (Influencers) 2 $500.000
Medios de Comunicacién (Radio, prensa, TV) 3 $200.000
TOTAL $1.150.000
Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
Figura 26
CIF
Costos Indirectos de Fabricacion Cantidad Costos
Transporte de materia prima X semana 2 $1.000.000
Magquinas de coser 2 $500.000
Empaque del producto (Reciclable) 30 $200.000
Luz (Recibo al mes) 1 $100.000
Agua (Recibo al mes) 1 $80.000
TOTAL $1.880.000
Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
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DIAGRAMA DE BLOQUES
Figura 27

Diagrama de bloques AWITA E° COCO

60 mimitos 25 mimitos
Boceto Moldas Corte de talz

ST G

Inzertar

varillzs

SOJMATLL

"
i

Venficacion de
Colocar imperfecciones

accesorios del traje de
hatio

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO
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CADENA DE DISTRIBUCION
Figura 28

Canales de distribucion

Po

Ad
wv I

/ 1\

i\/ O
'\

-

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Nuestros canales de distribucién pretenden alcanzar a nuestros clientes en toda Colombia
haciendo uso de las plataformas digitales y teniendo presencia fisica por medio de nuestros
aliados en los diferentes almacenes con la finalidad de fortalecer la imagen de la marca. Ya que
vivimos en un mundo globalizado donde los recursos tecnoldgicos es decir Instagram, Facebook,
Pagina web, Tik Tok, son una herramienta de facil acceso la cual nos permite estar presentes en el

mercado y llegar a ese cliente objetivo que busca el emprendimiento AWITA E” COCO.
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PRECIO DE VENTA
Precios de los vestidos de bafio.
Dos piezas: $40.000

Enterizo: $80.000

El vendedor del producto se gana el 20% del precio a todo costo.

Ganancias del vendedor en las ventas al mayoreo:
Dos piezas: $40.000

Enterizo: $80.000

El vendedor del producto se gana el 20% del precio a todo costo.

Ganancias del vendedor en las ventas al mayoreo:
Dos piezas

660.000 x0,2 132.000 ===) 20%
660.000 =F 132.000 == 792.000

792.000 == 20 = 39.600

Enterizo

1°320.000 x0,2 264.000 20%
1°320.000 264.000 1°584.000

1°584.000 = 20 79.200
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MODELO RUNNING LEAN
Figura 30

Lienzo leans canvas.

Solucidn:

Brindar productos de
buena calidad con
variedad de disefios para
que sin importar la
silueta de la mujer se
sienta comoda y atractiva
mejorando su autoestima

Problema:

En el comercio se
encuentra poca
variedad de
disefios, los
productos no son
de muy buena
calidad esto
depende del tipo
de silueta que
tenga la mujer.

Meétricas claves:
Ubicacion geografica de
los nuevos clientes.
Tipo de vestido de bafio
maés vendido segun
demanda.

Estructura de costos: Transporte de materia prima X
semana: $1.000.000 Méaquinas de coser: $500.000,
Empaque del producto (Reciclable) $200.000, Luz (Recibo
al mes) $100.000, Agua (Recibo al mes) $80.000, Modista X
Semana $1.000.000, Vendedor X Semana $1.000.000.

38

Segmento de

clientes: Mujeres
entre los 16 afos
hasta los 50 afios

Canales: Plataformas
digitales es decir:
Instagram, Facebook,
WhatsApp, Tik Tok,
Pagina web, tienda
fisica, alianzas
comerciales

Fuentes de ingresos: En nuestro flujo de ingresos se
puede determinar que seran pagos puntales de nuestros
clientes y nuestros precios son fijos adicionalmente de
nuestra fuente de ingreso referente al presupuesto inicial
es inyectado de dinero propio.

Fuente: Elaboracion propia con base en la tabla de la guia metodolégica de creacién de empresas |
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VALIDACION DE IDEA NEGOCIO

Recoleccién de datos.

Obijetivo de la investigacion: Saber con qué frecuencia y cuanto estaria dispuesta a pagar una
mujer por un vestido de bafio el cual le brindara seguridad, comodidad y confianza. Se lograra
por medio de una encuesta cuantitativa la cual estd compuesta de 10 preguntas con una muestra
de 100 mujeres entre los 16 a los 50 afios las cuales buscamos que sean nuestro cliente final
puesto que nuestros disefios estan pensados en ellas; Estas preguntas se elaboraron con el fin de

conocer mas a fondo los gustos, pensamientos y preferencias de las consumidoras finales.
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TABULACION Y ANALISIS DE LOS RESULTADOS

Figura 31

Pregunta 1

Qué buscas sentir cuando te pones un vestido de bafio?

100 respuestas

® Seguridad
@ Ceseada
Carmnda

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Segun la encuesta realizada podemos evidenciar que el 60% de las mujeres encuestadas
al momento de comprar un vestido de bafio buscan inicialmente sentirse comoda, el 20% de estas
mujeres quieren sentirse deseadas al usar el vestido de bafio y el restante del 20% desea que el

vestido de bafio le brinde seguridad, estos resultados son segiin muestra de 100 mujeres.
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Figura 32

Pregunta 2

Cuando compras un vestido de bafic que buscas?

100 respuestas

@ Economia
@ Calidad
Sentirse segura

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Segun la encuesta realizada podemos evidenciar que el 42% de las encuestadas buscan en
un vestido de bafio al momento de comprarlo sentirse segura, el 41% de las encuestadas optan
por tener una buena calidad y el 17% de las encuestadas se enfocan en buscar economia al

momento de realizar su compra, estos resultados son segin muestra de 100 mujeres encuestadas.
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Figura 33

Pregunta 3

:Con que frecuencia compras vestido de bafio?

100 respuestas

® 1-6meses
®6-12meses
12- 24 meses

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Segun la encuesta realizada podemos evidenciar que el 45% de las mujeres encuestadas
al momento de comprar un vestido de bafio tienen una frecuencia de compra de 12 — 24 meses en
promedio, el 35% de estas mujeres compran de 1- 6 meses en promedio y el restante del 20%
tiene una frecuencia de compra de 6 — 12 meses en promedio, estos resultados son segin muestra

de 100 mujeres encuestadas.
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Figura 34

Pregunta 4

:En promedio cuanto pagarias por un traje de bafio?

100 respuestas

@ $25.000- §50.000
@ $50.000 - $100.000
$100.000- $200.000

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Segun la encuesta realizada podemos evidenciar que el 55% de las encuestadas gastarian
en un vestido de bafio de $50.000 - $100.000 pesos Colombianos, el 28% de las encuestadas
gastarian en un vestido de bafio de $25.000 - $50.000 pesos Colombianos y el 17% de las
encuestadas gastarian de $100.000 a $200.000 pesos Colombianos, estos resultados son segun

muestra de 100 mujeres encuestadas.
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Figura 35
Pregunta 5

Al comprar un vestide de bafio sitienes que elegir entre precic ¥ comoedidad cual
prefieres?

100 respuestas

@ Frecio
® Comodidad
Ambas

Y

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Segun la encuesta realizada podemos evidenciar que el 57% de las encuestadas al
momento elegir entre precio y comodidad buscarian encontrar un equilibrio entre ambas, el 34%
de las encuestadas elegirian comodidad sobre el precio y el 9% de las encuestadas optarian por

precio antes que comodidad, estos resultados son segin muestra de 100 mujeres encuestadas.
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Figura 36

Pregunta 6

;Cual vestido de bafic prefieres?

100 respuestas

® Enterizo
@ Dos piezas

YWen Unos que estan muy de moda gue
te tapan gran pare del abdomen y son
de dos piezas

®:
@ Tres piezas
@ Dos pieza muzlern

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Segun la encuesta realizada podemos evidenciar que el 53% de las encuestadas prefieren
el vestido de bafio de dos piezas, el 44% de las encuestadas elegirian el vestido de bafio enterizo
como su preferido y el 3% de las encuestadas indica que probarian con otros tipos de estilos de
vestidos de bafio como por ejemplo: vestido de bafio con tres piezas, vestido de bafio semi
enterizos el cual cubra el abdomen pero aun siga siendo corte de dos piezas en su disefio y por
altimo elegirian un vestido de bafio de dos piezas con un disefio de una abertura en el panty con

disefio de falda, estos resultados son segun muestra de 100 mujeres encuestadas.
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Figura 37

Pregunta 7

Qué disefio prefieres en un vestido de bafio?

100 respuestas

@ Unicolar
® Dos colores
Estampado

Fuente: Elaboracién propia emprendimiento AWITA E' COCO

Segun la encuesta realizada podemos evidenciar que el 45% de las encuestadas prefieren
un vestido de bafio estampado, el 29% de las encuestadas elegirian vestidos de bafio unicolor y
26%(de las encuestadas elegirian un vestido de bafio con dos tonalidades diferentes colores, estos

resultados son segun muestra de 100 mujeres encuestadas.
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Figura 38
Pregunta 8

iCuantos vestides de bafio consideras que deberias tener?

100 respuestas

012
@3-

5 an adelante

Fuente: Elaboracién propia emprendimiento AWITA E' COCO

Segun la encuesta realizada podemos evidenciar que el 42% de las encuestadas indican
que en su guarda ropa deberian tener de 3 — 4 vestidos de bafio, el 41% de las encuestadas
consideran que deberian tener entre 1 -2 vestidos de bafio y 17% de las encuestadas indican que
deberian tener un aproximado de 5 vestidos de bafio en adelante, estos resultados son segun

muestra de 100 mujeres encuestadas.
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Figura 39

Pregunta 9

;Cudles caracteristicas buscas al comprar vestidos de bafio?

100 respuestas

@ Menos precio
@ Warcas reconocidas
Dizefins inhovadores

Fuente: Elaboracion propia emprendimiento AWITA E' COCO

Segun la encuesta realizada podemos encontrar que el 67% de las encuestadas buscan al
momento de adquirir un vestido de bafio con un disefio innovador, el 22% de las encuestadas
buscan que al comprar el vestido de bafio precios bajos y 11% de las encuestadas prefieren
comprar vestidos de bafio con marcas reconocidas, estos resultados son segin muestra de 100

mujeres encuestadas.
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Figura 40

Pregunta 10

;Estarias dispuesta apoyar nuestro emprendimiento?

100 respuestas

@ si

® o
Tal wez

Fuente: Elaboracién propia emprendimiento AWITA E' COCO

Segun la encuesta realizada podemos encontrar que el 84% de las encuestadas estarian
dispuestas a apoyar nuestro emprendimiento de AWITA E’ COCO, el 15% de las encuestadas
indican que tal vez intentarian apoyar el proyecto conociéndolo de manera mas cercana 'y 1% de
las encuestadas no estaria dispuesta apoyar el emprendimiento por desconocer el producto, estos

resultados son segin muestra de 100 mujeres encuestadas.
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APRENDIZAJE

Utilizando el método de la investigacion cuantitativa logramos realizala con el fin de
investigar e identificar las conductas de compra de las mujeres entre los 16 — 50 afios siendo este
nuestro grupo objetivo adicionalmente nos permitio ver el tipo de tendencias que tienen las
mismas y asi poder apuntar a la demanda ideal de nuestro producto para asi satisfacer a nuestras
compradoras con todo lo que esperan encontrar en un vestido de bafio, solo el hecho de satisfacer
a nuestra clientela nos hard una propaganda de un voz a voz esto lograremos ser mas exitosas
cumpliendo con el nivel de expectativa que nuestro publico buscara al encontrar y obtener
nuestros productos porque podran reconocer que cada uno de ellos esta pensado e inspirado en
ellas proporcionandoles excelencia en la calidad, precio, comodidad y sobre todo seguridad y

belleza a quien lo porte luciendo y amoldandose a sus siluetas.
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