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IDEA DE NEGOCIO

El aguacate es una fruta rica en acidos grasos y
posee excelentes beneficios para la salud y altos
nutrientes en vitaminas B, C, D y E. Ademas de
minerales como el potasio y magnesio que
ayudan a hidratar la piel y el cabello, ademas de
esto tiene unos excelentes beneficios para la piel

entre ellos combatir las estrias, arrugas y

celulitis por ser rico en vitamina C, que ayuda
en la metabolizacion del colageno, sustancia que le da firmeza a la piel. Este producto cumple

con las caracteristicas fundamentales para la creacion de nuestros productos de belleza.

. Cual es el producto o servicio ?

Son productos de belleza estética a base de un fruto Natural como lo es el aguacate
obteniendo grandes beneficios nutrientes y saludables para varias partes del cuerpo como el

cabello y la piel en hombres y mujeres.

,Quién es el cliente potencial ?



Nuestros clientes potenciales a nivel de puntos de distribucion se encuentran direccionados a
los Spa y Distribuidoras de Belleza nivel Nacional e internacional, Adicional, hombres y
mujeres jovenes entre los 15 y 30 afios de edad cubriendo la necesidad de molestias o
imperfecciones generadas por el Acné, la resequedad de la piel y caida del cabello. Y ademas
personas entre los 31 y los 65 afios de edad cubriendo necesidades como elasticidad,
envejecimiento de la facial (arrugas), pérdida de nutrientes, falta de brillo y resequedad

capilar.

,Cual es la Necesidad ?

Satisfacer los problemas generados por el Acné, el envejecimiento facial, falta de nutrientes
tanto para la piel como para el cabello y resequedad capilar y como primordial satisfacer y

motivar la autoestima de cada uno de nuestros clientes.

.Como ?

Creando a través de este Fruto varios productos de belleza Naturales como cremas
Humectantes para manos y cuerpo, aceites esenciales para la piel , mascarillas, geles

exfoliantes, acondicionadores capilares entre otros, con el fin de crear un kit personal.

,Por qué lo preferiran ?

Por que hoy en dia es tendencia el cuidado de la piel y del cuerpo como parte esencial de
verse y sentirse bien generando felicidad y autoestima de acuerdo a cada una de las
necesidades que presente cada una de las personas dentro de nuestro clientes potenciales,
ademds de encontrar un kit completo de productos que cubren cada una de sus necesidades
con una de las materias prima mas esperanzadores de colombia, y con uno de los procesos de

aplicacion como si fuera una figura casera hara de nuestros clientes una marca confiable



MODELO DE NEGOCIO



SEGMENTO
;Quiénes son los clientes?

Spas — Distribuidoras de belleza
— Hombres v mujeres entre 15 v
30 afios — Hombres v mujeres
entre los 31 v 63 afios

{ ¢Cuales son los costos para
entregar una propuesta de
valor?

Estos costos se dividen por
producto, pero si el cliente
compra el kit completo el costo
de produccion estaria alrededor
de los 40.000 pesos.

\_\H_-

;Como puede ser sostenible?

El aguacate es un producto
natural que se cultiva toda la
epoca del afio v tiene grandes

beneficios v ademas de eso las

cascaras v senullas sirven para

nuevas cosechas de cultivos de
aguacate.
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;Cual es la propuesta de valor?

Satisfacer los problemas
generados por el Acné, el
envejecimiento facial, falta de
nutrientes de 1a piel como para el
cabello v resequedad capilar v
como primordial satisfacer v
motivar la autoestima del cliente.

;Como se entrega la propuesta
de valor?

Se entrega mediante un pedido
por 12 pagina que tenemos v por
llamada, si el pedido excede los

10 kits el envid sera totalmente

oratis.

;Como se puede generar
relacion con los clientes?

Para los Spa v Distribuidoras
de belleza se les dara un
descuento del 10% s1 compran
mas de 15 kits al mes. Y
ademas de eso una asesoria
completa de la aplicacién de los
productos.
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;Cuales son los recursos v
procesos necesarios?

La materia prima para
realizar el kit de belleza a
base de aguacate v el
proceso para realizar cada
crema, tratamiento, champt
v mascarilla.

;Como generar ingresos y
fuentes de financiacion?
Se espera ganancias por medio
de las distribuidoras de belleza
v los Spa va que son lugares
en donde se mantiene una
proveccion de clientes.

£ Qué alianzas estratégicas
se pueden generar?

Se pueden generar alianzas
con empresas de cosmeticos v
paginas web, para que nuestro

kit sea reconocido hasta en

tiendas o supermercados de
gran magnitud.

MODELO DE NEGOCIO DE VENTAS POR INTERNET: LONG TAIL




Long Tail se basa en una idea simple: vender menos de mas y ofrecer una amplia gama de
productos especializados que, por separado, tienen un volumen de ventas relativamente bajo,
pero sumados, pueden llegar a abarcar una porcion bastante significativa.

.Como captara sus clientes segiin el modelo de ventas por Internet escogido ?

Presentando un producto que al visualizar tome toda su atencion en cuanto a la presentacion,
principalmente que sea distribuido en . Estos seran apoyados por la informacion de cuiias
radiales, comercial televisivo, que ayude con el promocionamiento y recordacion visual
continua y obtencidon de nuestros productos, Hipermercado, Supermercados y Autoservicios,
Supermercado Cadena, Despensa, Mercados y Almacenes, Distribucion y venta de productos
cosmeéticos, Farmacias.

Que cumpla con las necesidades del cliente en el momento de presentar sus caracteristicas y
beneficios del producto impulsados por la pagina web, donde mostraremos un espacio para
los comentarios respecto al producto satisfactoriamente que tendremos como positivo y al
perfeccionamientos del producto.

.Como y qué alternativas ofrecera a los clientes segiin el modelo de ventas por Internet
escogido?

e Que sea facil la compra pagos contra entrega, tarjetas crédito y débito, envios,
alidandose con empresas reconocidas (servientrega ,efecty,etc), y plataformas como;
walmart, wish, mercado libre, olx, y demds oportunidades que el mercado ofrezca.

e Presentacion de catalogo, precios y ofertas.

,Como cerrara la venta por Internet y cuales podrian ser los métodos de pago utilizados
acorde al modelo ?

El cliente realizara el diligenciamiento de un formulario donde nos indique informacion
basica,direccion Teléfono,nombre completo y horarios disponibles para la entrega y un
espacio para la solicitud de su pedido .

Medios de pago: pagos contra entrega, tarjetas crédito y débito



3. Innovacion Sostenible

(El producto tiene un ecodisefio? Ecodisefio productivo;

3.1.1 Agua

No se utiliza gran cantidad de agua el 60% serd la proyeccion para la produccion de este
espectacular kit ya que las propiedades son el 74,24% de 1 fruta de aguacate, sin embargo
para la linea de primera produccion de la linea de nuestros productos, serian de la siguiente
manera shampoo, tratamiento, mascarilla, en presentacion de 500ml la crema facial,
mascarilla facial de 100 ml, aceite para el cuerpo 100ml y para la produccion de sembrado de
aguacate se utiliza agua reciclada de las lluvias por parte de los agricultores colombianos
situados en el Quindio o en su defecto la extraccion de los rios cercanos a los cultivos de las
regiones cercanas.

3.1.2 Energia

Se reducen el consumo de energia a mayor cantidad de produccion diaria con equipos
industriales certificados;

Maquina de lavado industrial.

Molino de martillo industrial.(trituracion del aguacate)
Marmita industrial a gas y electrica (coccion)
Maquina de envasado industrial.

Medio de transporte utilizado para la movilidad y compra de las maquinas para produccion
del producto :

Alquiler de Montacarga

Alquiler de Camion grande transporte pesado



Esto implica la inversion de paneles solares para la autoprovision de luz, amigable con el
medio ambiente y reduccion de costos a futuro.

3.1.3 Materias primas

La produccion se da mediante los agricultores colombianos aprovechando la mano de obra de

calidad y la ubicacion de los cultivos para el desarrollo capital de la zona productiva, de igual
forma el manejo de quimicos agréonomos para las
plagas por parte de nuestros proveedores de materia
prima.

—rd

No se manejan productos quimicos dentro de la
B elaboraciéon de nuestro productos ya que estan
~ hechos a base de productos 100% Naturales.

3 i v

g g Utilizamos un empaque en vidrio y envase plastico
biodegradable el cual es amigable con el medio

ambiente y un etiquetado sencillo en papel disefiado

para este producto.

El embalaje es a base de carton con etiquetado -
disefiado en el mismo.

Aplicando la politica de cero plastico y a futuro e !
aplicar la certificacion Iso 14.000 201 %



Elaboracion de crema facial

Puré de aguacate
Aceite de Almendras
Aceite de Rosas
Cera de Abeja
Capsulas vitamina E

-
;

-

Elaboracion Tratamiento Capilar

Pulpa de aguacate
Huevo

Miel

Aceite de Oliva

Elaboracion Mascarilla Facial

Elaboracion Shampoo para el cabello

Aguacate

Jabon Liquido Neutro
Zumo de Limo6n
Aceite de Oliva
Agua

e Pulpa de aguacate
e Zumo de lim6én
o Aceite de Oliva



Para las actividades de Marketing :

Elaboracion de campana —
Elaboracién de pagina Web .
Elaboracion de tarjetas y volantes

Elaboracion de Catalogo y Bloshor .

Eventos Cosméticos ( Muestras, (.\

dias especiales para consentir a

nuestros clientes )

3.1.4 Emisiones

Dentro de las emisiones tenemos el proceso de coccion del aguacate para la produccion del

aceite en grandes cantidades por medio de la maquina industrial Marmita. Es por ello que la

incentivacion y explotacion de aguacate promueve la siembra de cultivos y asi proporcionar

mas oxigeno.

El sector de la dermatologia es uno de los mas concienciados con un gran nimero de

iniciativas desplegadas reduciendo la huella de carbono en dermatologia con la medidas que

‘ropiedudes del agua

se estan llevando a cabo se reducen en
apostar por una mayor eficiencia en el
consumo de los recursos energéticos,
reduccion de la produccion de residuos,
optimizar la logistica y la distribucion,
recurrir a materiales Naturales y que
faciliten su reciclaje promoviendo la
produccion de productos biodegradables,
Naturales y amigables al medio
ambiente.

En el uso de nuestros  productos,
también podemos influir, escoger
productos naturales sin derivados del

petroleo de dificil degradacion en la naturaleza, productos a base de ingredientes naturales y

envasados de forma sostenible que faciliten y promuevan el reciclado son algunas de las

cosas a tener en cuenta a la hora de escoger un productos para el cuidado de la piel, el cuerpo,

y el cabello.



3.1.5 Residuos

Se espera que a futuro dentro de los proceso de produccion a futuro se aproveche al maximo
el aguacate y todos sus atributos;

La cascara sera residuos para abono a las plantas del cultivo de los proveedores y La semilla
del fruto sera utilizada como planta de cultivos y como una nueva linea de produccion de Té,
esto conlleva a la utilizacién de todos los recursos proveidos por la naturaleza y puesta en
ella.

3.2 Campaiia de Marketing

/A COLA VOCADO

,,

2

Avocapo

| r\O' .m..,.,

SIENTE EL PODER DE LAS PROPIEDADES
DEL AGUACATE, SHAMPOO,
TRATAMIENTO, MASCARILLA , CREMA
FACIAL, ACEITE HIDRATANTE

r \ B
SEMBREMOS VIDA A CADA PARTE DE
NUESTRO CUERPO

Nuestra campafia de marketing, serd un por medio un plan piloto enfocado a la demostracion
de nuestra linea de productos pero sin duda mostraremos las propiedades que el aguacate
tiene en la piel y en el cabello, esto con fin de educar la cultura consumista de productos
naturales.

4 ANALISIS DEL SECTOR

Estrategia Oceano Azul



4.1 Identifique quién es su competencia

Importante conocer acerca de los negocios que se desarrollan en el mismo nicho de mercado
que el nuestro ya que de eso depende cuantos clientes vamos a tener y qué estrategias son las
apropiadas para nuestro negocio.

Lo primero es vivir la experiencia de ser un cliente de nuestra competencia de esta manera
conoceremos realmente la calidad o baja calidad de sus productos o servicios

Listar los competidores realizando un estudio de debilidades y fortalezas luego del listado
validar los competidores principales identificando cual es su producto que mas rota que es lo
que llama la atencion de su producto realizando la compra de cada uno de sus productos
utilizarlo y probarlos para fortalecer ain mas nuestro producto con las falencias de los
productos de los competidores.

realizar un acercamiento a los clientes que frecuentan a nuestros competidores e identificar
qué es lo que llama la atencion del cliente en los productos de nuestra competencia aun asi
validar que encuentran en cada producto que haga falta para fortalecer el nuestro con las
necesidades que no encuentran los clientes en el producto del competidor.

Competencia:

1. Kiehl's Colombia, esta compaiiia hace productos naturales para la piel, entre ellos
cremas de aguacate y mascarillas.

2. PEARL COLLECTION, esta compaiiia realiza tratamientos capilares y mascarillas
a base de aguacate.

3. HERBACOL COLOMBIA, esta compaiia tiene un producto también a base de
aguacate y es un tratamiento capilar, con aceite de aguacate y keratina.

4. SAVITAL, esta marca distribuye champt para la hidratacion capilar y contiene sabila
y aguacate.
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Calidad e e u.cum mililitros v | productos en| envasado Precio
producto gratis :
Eramos uno ecoamigable
COLAVOCADO PJS 5 5 2 4 5 5 4
KIEHL'S COLOMBIA 5 3 5 3 2 2 1
HERBACOL COLOMBIA 4 5 1 5 1 4 3
SAVITAL 5 2 1 4 2 2 5
PEARL COLLECTION 4 4 2 5 4 4 4
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4.2 ANALISIS DE PORTER O 5 FUERZAS PORTER

4.2.1 Poder de negociacion con los clientes.

Las exigencias que los clientes nos impondran indirectamente cuando el éxito de nuestras
ventas se vean reflejadas en un aumento considerado de utilidades a futuro, es por ello que
debemos estar preparados siempre a las exigencias. aumentaremos el reconocimiento de
nuestra marca por medio de publicidad en youtube y en paginas de visitas populares en la
web actuales como avisos informativos del kit de Colavocado PJS.

Aumentaremos la produccion si los clientes aceptan la linea de cuidado de nuestros
productos, esperamos se estime una buena aceptacion de compra, Los margenes de beneficio
en cada uno de estos segmentos demuestran notablemente el poder de compra y como los
clientes especiales pagan precios diferentes en funcion de su poder de negociacion, las ofertas
seran la clave para la exclusividad de la marca que proveemos a esos clientes ya sean directos
desde la pagina web, o por medio de la venta de productos a los distribuidores finales;
Hipermercado, Supermercados y Autoservicios, Supermercado Cadena, Despensa, Mercados
y Almacenes, Distribucion y venta de productos cosméticos, Farmacias

4.2.2 Poder de negociacion con proveedores.

En este punto vamos a presentar actividad con todos los los proveedores de las materias
primas ya que no somos productores de envases, embalaje, etiquetas, Aguacate, Jabon
Liquido Neutro, Zumo de Limon, Aceite de Oliva, Miel, Huevos, Almendras, algunos de
estos productos no no tienen ningun poder de negociacion sobre la fijacion de precios por
este motivo; los proveedores de esta industria son relativamente débil, pero sin embargo los
que tienen mayor influencia en nuestros productos terminados serd de mayor
confidencialidad, manejaremos contratos de produccion y aprovecharemos los mejores
precios y las altas sobreproduccion que el mercado ofrece para que este afecte menos en el
producto final, esto tendra como beneficio un buen precio de venta aceptable en el mercado,
aunque se anhela que en el futuro podamos producir todas nuestras materias primas para que
asi tengamos por lo menos un 80% de esta finalmente.

4.2.3 Amenazas de productos sustitutos.

El aprovechamiento de informacién de los productos actualmente es un tema a favor, es por
ello que consideramos los siguientes para cada unos de nuestro de kit de belleza;

CHAMPU

% Shampoo en sachet
% Jabones



% frutas naturales
Aceite a base de aguacate

% Aceite de coco
% Aceite de jazmin
% Cremas corporales

TRATAMIENTO

% Sabila
% Tratamientos artesanos en casa frutas y vegetales.
% Mascarillas naturales a base de frutas y vegetales

CREMA CAPILAR

% Shampoo en sachet 2 en 1 con crema
% tratamientos
% Aceites capilares.

CREMA FACIAL

% Mascarillas naturales a base de frutas y vegetales
% Productos eléctricos como; extractores de espinillas, foreos, etc.
% Jabones antibacteriales y faciales.

En la mejora para contrarrestar estas amenazas indirecta a nuestros productos, se parte desde
la creacion de un stand en los supermercados donde no sean mezclados con otros productos
hasta ofrecer todos los productos a un buen precio, sin duda no olvidaremos las ediciones en
menores cantidades como Sachet en todos los productos de esta espectacular linea. para ellos
serd un coste menor y mas asequible para ese cliente que no logre comprar la edicion tamafio
normal.

424 AMENAZA DE PRODUCTOS ENTRANTES. pendientes nuevos competidores
traerdn una mayor capacidad apalancando en las caracteristicas existentes en el mercado y el
deseo de adquirir participacion en este reduciendo la rentabilidad del sector;siendo necesario
que los competidores actuales desarrollen ventajas frente a nuevos entrantes

en este caso un proyecto de inversion de innovacion,fuerzas de porter,propuesta de valor
modelo de negocio SPA a domicilio con cada uno de nuestros productos servicios para todas
las edades y sexos con el fin de brindar una experiencia de descanso y relajacion sin salir de
su casa pero como si no estuviera en ella.



4.2.5 RIVALIDAD ENTRE LOS COMPETIDORES

Estudio a la competencia y al mercado,asi como el estado actual de la empresa de como
turistas extranjeros interesados en productos naturales estéticos que ofrece calidad y
excelentes resultado en este punto se puede competir directamente con otras empresas en el
exterior .

Busca satisfacer las necesidades y deseos estéticos para hombres y mujeres,ofreciendo un
buen servicio y los mejores precios del mercado con el respaldo de un talento humano
comprometido e integralmente capacitado,con la confianza de nuestros productos entregando
bienestar y rentabilidad al adquirir nuestros productos.

Una efectiva entrega de un amplio surtido de productos estéticos que demandan los
consumidores de spa y distribuidora de belleza con condiciones comerciales competitivas y
eficientes del mercado.



Marketing Mix

e Estrategias de Producto para Clientes

Caracteristicas del Producto

Nicleo: Colavocado PJS es una linea de productos de belleza a base del prestigioso y
cultivado aca en Colombia, el aguacate, con cierto tipo de vitaminas que tienen nuestros
productos. El producto de la mascarilla facial es de color verde clarito y contiene zumo de
limon, aceite de oliva y y pulpa de agucate. El producto del Champu es de color verde clarito,
donde tendra beneficios para el cuero cabelludo ya que incluye jabon liquido neutro, zumo de
limon aceite de oliva, agua y aguacate.

El producto de la crema facial es de color blanco ya que contiene vitaminas para el rostro y
las arrugas, entre ellas es elaborado por Puré de aguacate, Aceite de Almendras, Cera de
Abeja, Capsulas vitamina E y Aceite de Rosas.

El altimo producto es el Tratamiento capilar, donde nutre y ayuda a crecer directamente
desde la raiz las fibras con vitaminas nuevas para el cabello, dentro la elaboracion se

encuentra Pulpa de aguacate, Huevo, Miel y Aceite de Oliva.

Calidad: El aguacate, segun la revista VOGUE la empresa mas conocida por sus maquillajes,
moda y demas productos y servicios de belleza afirma que este producto natural tiene muchos
beneficios en la piel del ser humano, ya que es cultivado en tierra y ademas de eso contiene
acido linoleico y linolénico los cuales ayudan a que la piel tenga una apariencia sana y con un
tono uniforme. Estos acidos ayudan a curar afecciones en la piel como dermatitis, acné,

psoriasis, y resequedad o la piel con arrugas.

Envase: Estos productos seran almacenados en recipientes acordes a su fin, la mascarilla
facial, en un recipiente fuerte de pasta con caracteristicas fisicas redondas y con un fuerte
sellado de tapa. Para el champu, se tendra un recipiente de vidrio el cual sera largo y con una
gran facilidad de abertura, ademads con sellado en la tapa. La crema facial es un tarro de pasta
con un tamafo de 500ml y con dispensador de crema y por ultimo el tratamiento facial el

envase es de vidrio y con un tamafio de 350ml donde la tapa es en vidrio y el sellado es



especial con vinipel grueso. Cabe aclarar que estos productos son almacenados en un
refrigerador de -20 grados centigrados, para que se refrigere muy bien el producto del

aguacate.

Disefio: La forma de los productos es acorde con la cantidad de cada producto en cada
recipiente, vamos a tener recipientes desde 100 ml de capacidad hasta 500 ml de capacidad,
es decir que la forma de estos productos van a ser redondos o semi redondos y cilindricos.
Ademas de eso el disefo y las etiquetas de los envases seran blancos con puntos verdes, para
representar el color del aguacate y por supuesto la marca de la empresa Colavocado PJS ira

en la parte superior y central.

Servicio: Al momento de que el cliente ya tenga el producto en sus manos se le hard una
asesoria virtual o presencial de como, cuanto y donde debe aplicarse el producto, que conozca
el producto y se familiarice, ademas una explicacion breve de los beneficios que ese producto
le va generar en cierto tiempo. Y ademads realizaremos una postventa cada mes para mirar

como se ha sentido el cliente con nuestros productos.

o Portafolio

KIT COMPLETO 2X3 GOLD SIMPLE

Compra cada uno de

En las tiendas
Pague 2y lleve 3 de nuestros productos

recomendas donde 7 :
cualquiera de nuestro  |con la etiqueta

catalogo de productos |marcada, puedes
reomendados parasu  |acceder en el otro mes
belleza. por una sorpresa de
Colavocada PIS.

estan nuestros
productos
*Personas desde los
18 hasta los 65

*Lleva3 delos

*Lleva 3 productos *Compra cualguier
prouctos * i

*Adguiere un buen producto
Obten un descunento

descuento *Todas las formas de

en el domicilio . i
Teloll Cualguier forma de pago
e e pago *Premio sorpresa
donde estes




e Estrategia de Precios

Costos de Produccion de mis productos

Mascarilla Facial Colavocado PJM

Lote de produccion diario: 15 productos diarios

- Aguacate Hass Cantidad 45
- Zumo de Limén
- Aceite de Oliva

- Salario 3 trabajadores al dia

- Energia

COSTO TOTAL UNITARIO DE =

PRODUCCION

Precio de este producto: 40.000

Champu Colavocado PJS

$225.000
$35.800
$30.000

$87.780

$8.000

$25.772

Lote de produccion diario: 15 productos diarios

- Aguacate Hass Cantidad 60
- Zumo de Limén

- Aceite de Oliva

- Jabodn liquido neutro

- Agua

- Salario 3 trabajadores al dia

- Energia

COSTO TOTAL UNITARIO DE =
PRODUCCION

Precio de este producto: 45.000

$300.000
$35.800
$40.000
$50.000
$10.000

$87.780

$8.000

$ 29.053



Crema Facial Colavocado PJS

Lote de produccion diario: 15 productos diarios

- Aguacate Hass Cantidad 75
- Aceite de Alimendras

- Cera de Abeja

- Capsulas vitamina E

- Aceite de Rosas

- Salario 3 trabajadores al dia

- Energia

COSTO TOTAL UNITARIO DE =
PRODUCCION

Precio de este producto: $120.000

Tratamiento capilar Colavocado PJS

$450.0000
$300.000
$250.000
$220.000
$135.000

$87.780

$8.000

$96.719

Lote de produccion diario: 15 productos diarios

- Aguacate Hass Cantidad 60
- Huevo Cantidad 15

- Miel

- Aceite de Oliva

- Salario 3 trabajadores al dia

Energia

COSTO TOTAL UNITARIO DE =
PRODUCCION

Precio de este producto: 65.000

$300.0000
$4.500
$225.000
$40.000

$87.780

$8.000

$44.352



o Estrategia de Distribucion

El sistema de distribucion de Colavocado PJS sera directo e indirecto, ya que vamos a tener
un mensajero para que entregue los pedidos diarios, es decir pago contra entrega y ademas de
eso nos asociaremos a plataformas de entrega de domicilios como lo son Rappi,
Domicilios.com, Pipe domicilio y Deliveroo, las cuales trabajaran en conjunto con nuestros
productos, para ofrecerles a nuestros clientes una oportunidad de obtener el pedido rapido,

donde el cliente lo necesite y asi brindarles la asesoria que se merecen.

e [Estrategia de Comunicacion

Colavocado PJS es una empresa que se preocupa por que los clientes tengan una buena y
asertiva comunicacion con el producto y el vendedor, por eso escogimos el modelo de
negocio de ventas por internet, donde tenemos una pagina web donde nos pueden escribir y
comunicar sus pedidos, ademas de eso tenemos contenido especifico con categoria de

informacion productos de belleza para la piel y el cabello en Instagram.

Escogiendo el modelo Long Tail, Colavocado PJS captara a sus clientes presentando un
producto que al visualizar tome toda su atencidn en cuanto a la presentacion, principalmente
que sea distribuido. Estos seran apoyados por la informacion de cuiias radiales, comercial
televisivo, que ayude con el promocionamiento y recordacion visual continua y obtencion de
nuestros productos, Hipermercado, Supermercados y Autoservicios, Supermercado Cadena,

Despensa, Mercados y Almacenes, Distribucion y venta de productos cosméticos, Farmacias.

Que cumpla con las necesidades del cliente en el momento de presentar sus caracteristicas y
beneficios del producto impulsados por la pagina web, donde mostraremos un espacio para
los comentarios respecto al producto satisfactoriamente que tendremos como positivo y al

perfeccionamientos del producto.



e Cuadro Marketing Mix - Objetivos Smart
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e Tematica 6 - Desarrollo de 1a Marca

COAVOCADD IS

MATRIZ DESARROLLO DE LA MARCA

NOMBRE DE LA IDEA

COLAVOCADD PIS

|PasOS

OBIETIVO

RESULTADD

Primer paso: Disgnostico
del Mercado

2. Identificacion del sector

Belleza - Cosmeticos - Produccion

B. Identificacion marcas en competencia

Kiehl'sColombia- Pear Collection -
HERBACOL COLOMBIA - SAVITAL

C. Soluciones principales y alternativas

Avon o kiehl’s Colombia

D. Tendenciasdel mercado

Cuidado de lapiel y del cuerpo
personal, en el marketing el disefio
de Iz publicidad y los beneficios de
ese producto.

E. Arquetipo de la marca

Creador

Segundo Paso: Realidad
Psicologicade lamarca

A. Perce pcion de la marcade lacompetencia

Disefio- Producto natural

B. Identificarvariables del neuromarketing

Coloresy naturalidad de la fruta

Tercer paso:
Posicionamiento

A. Identificar Top of mind

B. IdentificarTop of heart

Cuarto paso: Realidad
material de la marca

A Traducir nuestra propuesta de valoren la
marca

B. Definirarquetipode la marca

El autoestimade cada personaes
importante, por eso la garantiade
que el producto va ser eficazes
importante y poreso es
importante el sentimiento de el
sentirce bien.

QOuinto paso: Estrategia
de comunicacidn

Desarrollar accione s continuas para la
introduccion de la marcaen el mercado, que
esten ligadas a la medicion tecnologicay de
redes sociales.

Desarrollarinnovacion de sentidos
y autoestima de sl mismo en
componentes digitales de belleza,
videosinteractuando con el
producto v siendo eficas en tan

solosemanas.




e Tematica 7 - Estrategia de Marketing Digital

Pagina web en Wix: https://wilmersocio24.wixsite.com/colavocadopjs

M Recibidos (1 X | & Miunidad- X | E] Segundabni X  wx Inicio |Misit X Y Curso:CREA' X | wx PaneldeCor X | + = x
2 s
G 8@ wilmersocio24.wixsite.com/colavocadop)s a % u » = _\. En zjausa:}

Este pdgina web se disefié con la plataforma WIX.com. Grea tu pagina web hoy:

DO RJS

~COLA

A

> L | 5 d
osotros ( Product: Halistica (. Corm

N

mm.,  ComAvocmbo pis g

PROGESO RESPONSABLE

PRODUCTOS PARA LA PIEL Y EL

CABELLO A BASE DE AGUACATE

CREADOS NATURALMENTE, SIN
PRUEBAS EN ANIMALES

KIT DE PRODUCTOS

COMPRA AHORA

M Recibidos (11 % | & Miunidad- X ‘ B SegundaEnt X we NuestraHist X AY Curso:CREA X | wit Panel de Cor X ‘ =+ - X
: : e A S i
&« c @ wilmersocio24.wixsite.com/colavocadopjs/nuestra-historia 2 s n N =/ (WEn ﬂausa}l

Este pagina web se diseftd con la plataforma WiX.com. Crea tu pagina web hoy. -

COLAVOCADO PJS

Inicio Mosotros Productos Halistica Contactanos

Nuevos

NOSOTROS

El agnacate es una fruta rica en acidos grasos v posee excelentes beneficios para la salud v altos nutrientes en
vitaminas B, C, D y E. Ademés de minerales como el potasio v magnesio que ayudan a hidratar la piel v el
cabello, ademas de esto tiene unos excelentes beneficios para la piel entre ellos combatir las estrias, arrugas ¥
celulitis por ser rico en vitamina C, que ayuda enla gllet.alfolizacjun del coldgeno, sustancia que le da firmeza a
a piel.

Somos una empresa con productos de belleza estética a base de un fruto Natural como lo es el aguacate
obteniendo grandes beneficios nutrientes v saludables para varias partes del cuerpo como el cabello v la piel
en hombres v mujeres.



https://wilmersocio24.wixsite.com/colavocadopjs

M Recibidos (11 X | & Miunidad- x | [ SegundaEni X wx Productos| X A Curso:CREA' X | wx PaneldeCor X | + - £

& C & wilmersocio24.wixsite.com/colavocadopjs/productos Q %+ B »

? En pau sa} H
Este pagina web se disef¥é con la plataforma WIX.com. Crea tu pagina web hoy. [ Comienza ya &

COLAVOCADO PJS

Inicio Nosotros Holistica Contactanos

Lk i » - . t,/wu

Productos para tu piel y cabello

MASCARILLA FACIAL °
COLAVOCADO PS5 PEDIDOS A DONDE ESTES W

+ Pulpa de agnacate
. 7 de o

Comprar ahora

PRECIO: § 40.000 COP  Llamar 3223727918

AT A |
@ CHAMPU COLAVOCADO PJS
PEDIDOS A DONDE ESTES
— Agnacats

Jabén Liquido Nentro

Comprar ahora
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<« c 8 wilmersocio24.wixsite.com/colavecadopjs/productos a v+ H » = En oausa)l H
Este pagina web se disefi con la plataforma WX .com. Crea tu pagina web hoy. [ Comicnza ya =
)

CHAMPU COLAVOCADO PJS

Agnacate
Jabén Liquido Nentro
Zumo de Limén
Acsite de Oliva

Asma

PEDIDOS A DONDE ESTES o
=

-

Comprar ahora

Sl
L8O

CREMA FACIAL COLAVOCADO PJS
Contiens ingradientes natursles los cusles
== PEDIDOS A DONDE ESTES

(o

» Puré d= agnacate

- Aceite de Almendras

- Ceradeabea

= Capeulas vitamina £

- Acciteds Rosas Comprar shora

RECIO- $ 120.000 COP % Llamar 3223727918
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Este pagina web se disefé con la plataforma YWIX.com. Crea tu pagina web hoy.

|
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TRATAMIENTO CAPILAR
COLAVOCADO PJS o
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T Comprar ahors
@ = Ageite de Oliva
e
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KIT COMPLETO
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Este pagina web se disef¥ con la plataforma WiX.com. Crea tu pagina web hoy.

KIT COMPLETO

e

3
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NCLUIMOS ASESORIA PARA LA APLICACION DE ESTOS PRODUCTOS

"RECIO: 000 COP

Comprar ahora

% Llamar 3223727018
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lavecadog
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Comienzaya |
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Este pagina web se disefd con la plataforma WiD.com. Crea tu pagina web hoy.

COLAVOCADO PJS

Inicio

MEDICINA HOLISTICA

CURA - RENUEVA- PROTEGE

TODOS MUESTROS PRODUCTOS SON DE PROCEDENCIA RESPONSABLE,

CREADOS DE MANERA ETICA, CON PRODUCTO HECHO EN TIERRA

COLOMBIANAY NUNCA SON PROBADOS EN ANIMALES,

M Recibidos (11 % | & Miunidsd- X | B SegundaEri X  w Contictanc: X Curso: CREA' X | ww PaneldeCor X | + = X

avocadopjs/talk-to-us a « B »
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Y -

Este pagina web se disefd con la plataforma WIX.com. Crea tu pagina web hoy. [ Comienza yaj

COLAVOCADO PJS

Productos

Hablanos Encuéntranos

Nos encantaria escuchar tu opinidn Visita nuestra tienda
E-MAIL Direccién
colavecadopis@email.com CRA 894 268 BOGOTA, LOCALIDAD BOSA
Teléfono

Tel: 3223727918

ORSC a | Nombre |
ANTA i
neeAcy | Earail |
" COLAVOCADOPJS jeGALO
g B R | metéfono |
arly ’ ! g L Escribe tu mensaje aqui...

oflse Reportamaperor




e Tematica 8 - Estrategia de Marketing Digital

Se informard a los clientes que de manera que ellos adquieran los productos de este gran kit
siempre habran promociones y oferta en las paginas, para los cliente que en nuestra funcion
de proveedores impulsaran nuestro productos , sin embargo se analizan variables de
marketing transaccionales de (precio, producto, plaza y promociones), para poder integrar las
a este modelo de venta y adquisicion de los productos se debe tener en cuenta las siguiente
variables de éxito y enfoque a esas cualidades y satisfaccion antes de que el cliente asi lo
quieres, es por ello que tendremos la tarea de presentar ofertas a través de nuestro canal
online, para asi crear una decision de compra de tal forma que podamos percibir esas
emociones, percepciones, necesidades, intenciones, y que son indiferentes para algunos pero
que para nosotros seran de total percepcion. Nuestro enfoque estara centrado en las la
estrategias ventas mediante los canales de ventas ya establecidos déandoles una forma de
vender hacia nuestros clientes, es por ello que las oferta daran un espacio exclusivo a esos
canales tendran unos porcentajes por productos y cantidades que asi lo deseen, a ellos
tendremos que suministrar esos avisos de promocion y oferta que llame la atencion de
nuestros clientes finales. Por otro lado, no podemos olvidar que la paginas de ventas de
Colavocado PJS vy toda nuestra corta linea de productos a base del aguacate como kit de
belleza estética, principalmente al comienzo de la produccion no se podran dar muchas

ofertas ya que nuestra demanda va ser muy baja.

Breve historia

Colabocado PJS es una empresa de productora de productos estéticos, creada por 3 socios
Diana Cruz, Wilmer Beltran y Nilson Moreno, La empresa tiene actividad econémica por
medio productos de belleza estética a base de un fruto Natural como lo es el aguacate
obteniendo grandes beneficios nutrientes y saludables para varias partes del cuerpo como el
cabello y la piel en hombres y mujeres, lo que nos da la oportunidad de ganar ventajas del el
aguacate es una fruta rica en acidos grasos y posee excelentes beneficios para la salud y altos
nutrientes en vitaminas B, C, D y E. Ademas de minerales como el potasio y magnesio que

ayudan a hidratar la piel y el cabello, ademas de esto tiene unos excelentes beneficios para la



piel entre ellos combatir las estrias, arrugas y celulitis por ser rico en vitamina C, que ayuda

en la metabolizacion del coldgeno, sustancia que le da firmeza a la piel.
Sitios Estratégicos

Se pretende que siempre se estén haciendo planes pilotos de reconocimientos y ofertan
algunas lineas de nuestros productos donde se dard informacion de como adquirir
directamente con nosotros por medio de la pagina web, Facebook, Instagram, etc, ya que asi
estos puedan comprar sin ningin intermediario los productos sin salir de sus casas, la pagina

web  https://wilmersocio24.wixsite.com/colavocadopis Facebook e  Instagram

@colavocadopjs o atravez del correo electronico colavocadopjs@misitio.com

e Tematica 9 - Métricas Clave

ESTADISTICA FACEBOOK PUBLICACION

Alcance: organico/pagado

Clics en publicaciones

Reacciones, comentarios y veces que se compartio

Fecha Publicacion Tipo | Segmentacion |Alcance | Interaccion
20/10/2020 Envio gratuito KIT FEoto Publico 10 5
COMPLETO ESTETICO
22:07 12
19/10/2020 Colabocado Pjs Eoto Publico 0 0
21:54


https://wilmersocio24.wixsite.com/colavocadopjs
https://wilmersocio24.wixsite.com/colavocadopjs
mailto:colavocadopjs@misitio.com
https://www.facebook.com/Colabocado-Pjs-109375047628644/insights/?section=navPosts

CAC= GASTOS TOTAL EN CAPTACION / N° CAPTADOS

Segiin informacion suministrada por facebook se espera lo siguiente:

CAC=3.851 X 5 DIAS / 230 PERSONAS ESTIMADAS
CAC= 83,72

LVT= Se espera que los clientes incrementen en esta red social sin embargo también
aumentaran en las diferentes redes o paginas, lo que nos conlleva hacer un anélisis
comparativo de la publicacion del kit de belleza estética en la red social Facebook se

obtuvieron 10 personas en el plazo de 1 hora.

= 10x24h x dia x mes x afio

= 8.640 estimado de personas al afio partiendo de la primera publicacion

Esto nos puede traer un costo exclusivo en la red social de $97.815,4 y se espera que de esas
10 personas 7 compren el producto, mientras toma posicion segun la encuesta realizada via
chat, principal consecuencia es que les da curiosidad y que esta a base de producto natural de
alto grado de propiedad hacia la piel, y partes del cuerpo, El valor monetario estimado que un
cliente puede traer a la empresa durante el tiempo que dure su relacion con la compaiia,

descontado al valor de hoy.



Semana 10 - Estudio Técnico

10. MACROLOCALIZACION Y MICROECONOMIA DEL PROYECTO

La planta de produccion de productos de bellezas a base de aguacate estard ubicada en la
zona de mayor influencia de esta materia prima; como lo es el departamento del Tolima
exactamente en el corregimiento tapias de Ibagué ubicada a 2.000 metros de altura del
departamento, las hectareas que hay sembradas normalmente en este corregimiento 14,190
toneladas en todo el junto con 2 corregimientos mas de departamento sin embargo esta zona
es de mayor influencia de temas de produccion de esta fruta, seria una gran oportunidad
estratégica nuestra para aprovechar la materia prima principal para la creacion de nuestros
productos, aunque hay una amplia distancia de Tolima a Bogotéd es evidente que los 202
kilémetros por recorrer a llegar a los clientes de esta ciudad, serd posible ver que el gran
problema de la empresa es no producir su propia materia prima y por eso quedan en el
intento, es por ello esta decision de situar la planta de produccion en este corregimiento.

Este corregimiento tiene una poblacion de 30.146 habitantes, misma que tiene acceso a
cualquier nivel educativo, que le garantice una formacion profesional y humana, esto nos
lleva a que seremos distribuidores en las ciudades principales, y en el futuro tener sucursales
de embotellamiento principalmente en Bogota. Las razones de iniciar en el departamento son
para conseguir productos mas econémicos y asi podamos dar un precio competente en los
mercados colombianos estratégicamente. La instalacion de la planta sera en la zona del
corregimiento que tenga mas acceso a recursos como; el agua, luz eléctrica, mano de obra
econdmica, y que no esté ubicado en las zonas de mayor presencia de los grupos armados,
ubicada exactamente en una granja a las afuera de Tapias de Ibagué.



10.1 LOCALIZACION DEL PROYECTO

ESTIMACION DEL TAMANO OPTIMO

Requerimientos
Técnicos
Colavocado PJS
Tipo de Activo Descripcion | Cantida Valor Requisitos
d Unitario* técnicos**
Infraestructura  —|Finca ubicada a
Adecuaciones las afueras de D]?CRETO
Tapias NUMERO 219
DE 1998
de Ibagué. 1 $70.000.000 [ INVIMA




se debe adecuar

desde 0 el tema de DF:?CRETO
la infraestructura NUMERO 219
que cumpla con el DE 1998
decreto 219 1998 INVIMA
Invima para las
buenas practica,
en cada una de las
zonas de;
produccion
envasado y
etiquetado
distribucion
cuarto de aseo
bafios
oficinas
cuarto de
maquinas
cuarto de
almacenamiento
de produccion
$ 80.000.000
Maquinaria 150.000(para
Equipo mantenimiento
correctivo)
Marmita de funcionalidad
acero a Gas y
inoxidable $19.000.000 |eléctrica




Tanque de
acero mantenimiento
inoxidable periodicos,
(Almacenamient funcionalidad
o) $12.000.000 |a Gas
Funcionalidad
Gramera $50.000 eléctrica
Funcionalidad
Bascula $300.000 [eléctrica
Mesoén de acero Acero
inoxidable $230.000 inoxidable
Cuchillo Acero
industrial $20.000 inoxidable
Maquina de Eléctrica,
envasado acero
industrial $ 18.400.000 |inoxidable
Maquina de Eléctrica,
lavado acero
industrial. $ 28.000.000 |inoxidable
Molino de
martillo
industrial. Eléctrica,
(trituracion del acero
aguacate) $ 1.400.000 |inoxidable
Montacarga $ 40.000.000 |Eléctrica
Camién de A gas Y/O
distribucion $52.000.000 |Eléctrico




Equipo de [Computador de
comunicacion y |mesa 2| $1.300.000 |Electricidad
computacion
Impresora 2 $ 420.000 Electricidad
celular
corporativo 2 $ 350.000 Electricidad
Teléfono de Electricidad,
mesa 2 $ 50.000 baterias
Muebles y Enseres y | Escritorio 5 $ 210.000
otros
mesa de
alimento
empleados 3 $ 300.000
silla tipo
escritorio 10 $200.000
Archivador 2 $ 640.000
Otros (incluido | horno
herramientas) microonda 2 $ 150.000 Electricidad
saca ganchos 2 $50.000
Cocedoras 2 $ 50.000
Gastos pre- | Constituciéon Limitada | $1.700.000
operativos
Inicio de Productora a
operacion grandes
Apertura es $ 400.000.000 |superficies




SMLDV $
Registro Invima 138 3.593.714

Buenas
Practicas

Método de Escalacion |

ASPECTOS / VARIABLES VALORES

Cazpacidad total de los equipos
[Horas, tonelada, unidades x
afio) i5

PLANTA DE

PRODUCCION Capacidad anual 54,000

Czpacidad menzusl

_ 4500

Horas de produccién 120,0

Czpacidad total de loz equipos
[Horas, tonelads, unidades x
ano)

ESTABLECIMIENTD
COMERCIAL Capacidad anual

Czpacidad mensusl

M.2 de dias de operacion
[menzual)

15

15

125

20




10.2 PLANO ESTRUCTURAL

(RIRSTRIN | o
CLARTD DE MAGLINAS MEGOCIOS i
TR AT CUSTOMER GEREMNECIA
T SERICES
A AREA DE ACTIVIDAD PRODULCION gje
:I:ll’5
ot
Lalo PASILLO Y SALA DE
5 SALA DE
CLASIFICACION p JUNTAS
£ OPERACIONES ESPERA
= LMACENAMIENTO i
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Semana 11 - Estudio Técnico II
Ingenieria del Proyecto

Diagrama de Flujo Sectorial

.Cual es el proceso que se debe seguir para la produccion del bien o prestacion del

servicio?

Los 4 productos tienen el mismo proceso de produccion pero tienen diferentes ingredientes.

Inicio o fin de un proceso

N

|- | Continuidad del proceso

Q Toma de decision
D Indica una espera




Cada actividad necesita ser ejecutada

g Documentos utilizados en el proceso

Materia Prima Desempagque Mezcladoras Empaquetado Sellado Producto sello

natural
MATERIA
FRIMA

()

FRODUCTD
FINAL

e Materia prima de mis productos

Mascarilla facial

Productos Cantidad Precio
Puré de aguacate 3gramos | 5 5.000
Aceite de almendras 1ml 5 1.000
Aceite de Rosas 0.5 mil 5 1.000
Cera de abeja 0.5 ml 5 1500
Capsulas vitamina E lgramo |5 2.000
Costo produccion 5  10.500

Champt

Productos Cantidad Precio
Aguacate Hass 10gramos | 5  15.000
Zumo de Limdn 3ml 5 2.000
Aceite de Oliva 2 ml 5 3.000
Jabén liguido neutro 5 mil 5 2.000
Agua 10 mil 5 3.000
Costo produccion $  25.000




Crema Facial

Productos Cantidad Precio
Puré de aguacate 12gramos | 5 16.000
Aceite de Almendras 3 ml 5 4.000
Cera de Abeja 3 ml 5 3.500
Capsulas vitamina E Jgramos |5  3.000
Aceite de Rosas 4 ml 5 6.000
Costo produccion 5 32,500

Tratamiento Capilar

Productos Cantidad Precio
Aguacate Hass 10gramos | 5 15.000
Huevo 4 5 1200
Miel 5 mil 5 4.000
Aceite de Oliva 15 ml 5 12,500
Costo produccion 5 32700




e (Capacidad de Produccion

10*60 =600
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12. FICHA TECNICA

Excel compartido



Tematica 13 - Lanzamiento Producto Minimo Viable

¢Que problema estas tratando de
resolver?

lajaja No
tienes
autoestima!!

Tengo una piel

desgastada, me

estan saliendo
arrugas que hago!!

Las mujeres son personas que tienen grandes problemas en la
piel y ellas sufren problemas de autoestima, ya que no
estan conformes con sus arrugas o con imperfecciones gue salen
en la piel.

¢Como resolveras este problema?

Fabricando productos a
base de aguacates, ya
gue este vegetal tiene

muchas vitaminas

El aguacate es uno de nuestros Ingredientes principales ya gue
es natural y segun estudios de la Universidad Libre, es un
vegetal gue tiene propiedades nutritivas en la piel del ser

humano., por eso es indispensable crear productoes para la piel.

¢Quién es tu pablico objetivo?

\[/

| B W
las g

sefioras Los
mayores adolescentes

Personas adolescentes que comienzan en el mundo de la
pubertad y por ende tienen imperfecciones, ademas sefioras que
gue en el momento empiezan a salirles arrugas y por dltimo las

personas mayores de 60 afios que también tienen derecho al
cuidado de la piel.

Cual es el primer paso?

Empezar a realizar los
productos con gran
contenido y con nuestra

marca de calidad natural.

Mejorar la cantidad y la calidad de nuestro producto para que
gran poblacion de personas adguieran nuestro producto y
disfruten de tener una alta autoestima y complacerse a si mismo.
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