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Misidn

BABY AIR es una empresa dedica a la produccion y comercializacion de fragancias
para ropa infantii menores de 3 anos, con los mejores estandares de calidad.
Contamos con un grupo humano competente enfocado a alcanzar los objetivos de la
Empresa y a satisfacer las necesidades de los clientes, ofreciéndoles las mejores

fragancias.
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Visidon

Ser una empresa de referencia, lider en distribucién de fragancias para menores a 3
afos, en continuo crecimiento, con presencia internacional, que se distinga por
proporcionar una calidad de atencion y servicio excelente a sus clientes.
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Objetivo General

Crear fragancias para prendas de vestir de distintos aromas, dirigida a nifios entre
edades de 0 a 3 afios en la ciudad de Bogota.
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Planteamiento del Problema

Los perfumes se han convertido en un producto de primera necesidad. Todos nos
aplicamos perfumes una o varias veces al dia. Sin embargo, el alto costo de una
fragancia original ha convertido este producto en una compra lujosa, que implica
dedicar una alta porcién de nuestro ingreso. Adicionando que solo es un aroma por
cada perfume, no podemos contar con diferentes aromas dependiendo la prenda que
usemos.
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http://www.monografias.com/trabajos12/elproduc/elproduc.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/coad/coad.shtml#costo

Justificacion

Este proyecto de emprendimiento se inicié gracias a los conocimientos adquiridos a lo
largo de la carrera y adicionalmente a la necesidad de generar empleo y no buscarlo.
Viendo la oportunidad de negocio es esta actividad econémica nacio la idea de crear la
empresa BBAY AIR, que se enfocara principalmente en satisfacer las necedades del
consumidor ofreciéndoles fragancias con estilo y calidad que vallan a tono con su
dinamismo y forma de vida, adaptandose a sus exigencias, con una amplia gama de
productos que ofrece varias alternativas, contemplando las diferencias de las
preferencias de los consumidores, en variacién de precio, envase y modo de usar de
acuerdo al poder adquisitivos de las personas. Este producto sera ofrecido a pequefias,
medianas y grandes empresas que comercialicen ropa para bebe entre las edades de 0
y 3 afnos.

al culminar este trabajo se requiere a hallar y desarrollar las estrategias indicadas para
el buen funcionamiento y desarrollo de la compafiia, trayendo con esto beneficios
econdmicos a los socios, empleados y el entorno social.
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Objetivos Especificos

- ldentificar sectores y empresas de fragancias que operan en la ciudad de Bogota
para establecer los factores claves utilizados en su proceso de comercializacion
y distribucion en la ciudad.

- Desarrollar un estudio técnico, organizacional, impacto social, econémico y
ambiental de la empresa BABY AIR para evaluar su viabilidad

- Realizar una investigacion de mercado donde se recopile, procese y analice
informacion de los clientes, competidores y mercado de fragancias de la ciudad
de Bogota, para disenar el plan estratégico de la empresa BABY AIR.
Construir legalmente la empresa BABY AIR en la ciudad de Bogota, dedicada a
la comercializacion y distribucion de fragancias por medio de la venta directa
siendo las madres cabezas de hogar o con capacidad adquisitiva.
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Valores

Compromiso.
Calidad humana.
Integridad.
Respeto.
Responsabilidad.
Pasion.
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Nicho de Mercado

El producto se creé para bebes de entre los 0 a 3 afios. Es ropa que no produce
alergias ni irritacion en la piel de los bebes. Se cred una linea de ropa para todo tipo de
clima, pensando en la comodidad del bebe y de su madre.

Estudios revelan que por medio de los olores recordamos cosas con las que hemos
establecido un vinculo emocional. Basta con oler s6lo una vez un aroma para
recordarlo toda la vida. Estos estudios han mostrado que las memorias detonadas por
los aromas, a menudo son mas fuertes que aquellas evocadas por sonidos o imagenes
y regularmente son de tu infancia, antes de los 10 afos. (MUY INTERESANTE, 2011).
Al experimentar una memoria desencadenada por el olfato, generalmente recodaras
sensaciones mas que una cuenta detallada de una memoria en particular. Estos
recuerdos son distintos a los demas debido a que los olores son procesados por tu
bulbo olfatorio, el cual, a su vez, esta conectado a tu amigdala e hipocampo — partes
del cerebro que lidian con las memorias y emociones. Cuando estimulamos a nuestros
bebes permitimos que adquieran habilidades y destrezas que garantizan un 6ptimo
crecimiento y desarrollo cerebral, por esta razén no solo buscamos la comodidad y una
buena apariencia para nuestros bebes, sino que también ayudamos a que se
desarrollen de una manera mas adecuada, que aprendan a desarrollar sus sentidos
con algo tan sencillo como lo es la ropa que a diario usan. En los aromas mas
encapsulados estan los extractos florales como el del jazmin y las violetas, también el
almizcle.

Mercado objetivo: mujeres entre los 18 a los 50 afios. Son mujeres que trabajan, con
un nivel de educacion. Mujeres que buscan el bienestar de su hogar y de sus hijos, y
que ocupan un rol entre su familia ya sea madre, hija, tia, abuela, etc.

Mujeres con una estabilidad econdmica, de clase media alta.
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Marco Tedrico

El servicio del proyecto es de gran utilidad ya que son fragancias necesarias y utiles a
las que se les aplica la novedosa idea de un aroma artificial que convierte al producto
en algo novedoso, llamativo y divertido a la hora de adquirirlo.

Para este producto existen clientes que puedan comprarlo como los padres de familia
que conocen las necesidades de sus hijos y la importancia y efectividad el suplir dicha
necesidad, se convierta en la satisfaccién de un deseo y la solucién de un problema (el
deseo de oler a algo diferente y delicioso y la solucidén del problema econémico que
para cumplir este deseo te genera mas costos al adquirir otro producto diferente.

Es posible tener acceso a estos clientes ya que son numerosos en la sociedad en la
que estamos y los hay de todos los estratos, creencias, culturas y demas.

Se compite con una gran posibilidad de éxito ya que las ventajas son numerosas: las
fragancias de los bebes son importantes, ellos pueden usar cualquier tipo de fragancia,
la sociedad esta acostumbrada a exigir olores exquisitos en los bebes.

La situacion del sector en el que se entra es favorable porque es un producto que se
ofrece con doble objetivo (suple la necesidad de aromatizar y me ayuda a economizar
al encontrar en un solo producto lo que antes se lograba con dos, y eso sin mencionar
la variedad, pues las fragancias cambiarian segun la prenda, y si en la actualidad
quieres que tu hijo huela hoy a algo delicioso y diferente a lo que olia ayer necesitas
muchos productos (perfumes diferentes).
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BABY AIR

MATRIZ D.O.F.A.

Falta de local propio;
Falta de vehiculo propio.

Excelente modelo de negocio;
Personal comprometido con la empresa.
Producto de facil elaboracion.
Diversificacion de productos.

Mercado poco desarrollado;
ervicios web al alcance;
Diversidad de clientes;
ervicios basicos

reciente competencia;
Recesion econdmica;
Debilidad de la moneda
Inestabilidad politica;
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http://www.monografias.com/trabajos5/laweb/laweb.shtml
http://www.monografias.com/trabajos/adolmodin/adolmodin.shtml
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