(1]

NOMBRE DEL PROYECTO:

CAMILA DECORACIONES Y DETALLES

PRESENTADO POR:
CAMILA ANDREA BUITRAGO HERNANDEZ

LUZ PAOLA VARGAS DELOS RIOS

REDES SOCIALES

DPOO

@ Cami?mbmmdoms%bzm%g

NOVIEMBRE DE 2020



(2]

TABLA DE CONTENIDO

COMPROMISO DE AUTOR ... e 4

RESUMEN EJECUTIVO ... e e 5)

INTRODUCCION. ... e e e e e e e e e e B

ESPECIFICOS ... ev e oot e e e e i T

CLAVES PARA EL EXITO......uiiiiiiit e eee e a8

DESCRIPCION IDEA DE NEGOCIO........uueiiieiiii e e, 10

MODELO DE NEGOCIO.......iiiiiiiiiiiii e 12

MODELO DE NEGOCIO DE VENTAS POR INTERNET................. 13

INNOVACION SOSTENIBLE.......ciiiiie it et eee e e, 15

ANALISIS DEL SECTOR...... i 17

ANALISISDE PORTER.....coi i, 18

MARKETING MIX . e e 19

ESTRATEGIAS DEL PRODUCTO PARA LOS CLIENTES....................e. 19



(3]

PORTAFOLIO CAMILA DECORACIONES Y DETALLES..........cooiiii, 20

ESTRATEGIAS DE DISTRIBUCION. ... ciiitiiiiiiit e e e, 28
DESARROLLO DE MARCA . ..o s 29
MARKETING DIGITAL . ..t e et e e e e 31
ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL.....v i 32
METRICAS CLAVES . .....outiiiiit et e e e e et e, 34

ESTTUDIO TECNICO ... ..ottt e e et e ee 00200030

LOCALIZACION DEL PROYECTO......cuviiiiiiteeeiieeeeeei e eee i e eeean.. 36

CAPACIDAD DE PRODUCCION. ... ciuitiie it et et e e e 31

FICHAS TECNICAS ... 42

PLANTILLA PMV .. e e e 45



(4]

COMPROMISO DE AUTOR

Nosotras, LUZ PAOLA VARGAS DE LOS RIOS, CAMILA ANDREA BUITRAGO
identificadas con célula de identidad 52.474.897, 1.032.470.128 de Bogota, en ese orden, y

alumnas del programa académico Creacion de empresa |1, declaro que:

El contenido del presente documento es un reflejo de nuestro trabajo personal y manifiesto
gue ante cualquier notificacion de plagio, copia o falta a la fuente original, soy responsable
directo legal, econdmico y administrativo sin afectar al Director del trabajo, a la
Universidad y a cuantas instituciones hayan colaborado en dicho trabajo, asumiendo las

consecuencias derivadas de tales practicas.

Firma:
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l. RESUMEN EJECUTIVO

El presente trabajo tiene como objetivo presentar la idea de negocio a partir de la creacion
de una empresa que elabore elegantes y bellos detalles para todas las ocasiones familiares,
y la posibilidad de que estos sean elaborados de manera personalizada, a la medida que

los clientes lo soliciten.

Contar con un factor de comercializacion a nivel de venta electrénica, y dar a conocer el

producto primero en la Capital del Pais y asi poder expandir el negocio a nivel nacional.

Con el fin de ampliar la variedad de decoraciones a partir de la globoflexia, lo que
buscamos con dicho proyecto es dar a conocer un nuevo producto al mercado con formas
y anchetas innovadoras buscando de esta manera una opcion nueva para el cliente.

Nuestra principal prioridad es dar al cliente un buen producto con facilidad economica.
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INTRODUCCION

Abrir un negocio es la realizacion de un suefio para muchos empresarios pero también

implica un riesgo. Su éxito se basa en la innovacion, creacion de un nuevo producto.

En la actualidad, uno de los sectores de gran crecimiento y demanda son las ventas por
internet, puesto que las tendencias de consumo de los detalles enviados por sorpresa a
nivel mundial se han incrementado considerablemente debido a diferentes factores, tales
como la nueva actualidad que estamos viviendo, el factor sorpresa que la gente quiere dar

a sus seres queridos en sus fechas especiales.

A lo largo de este proyecto y a medida de que se realizaban estudios de mercado
aprendimos a conocer quienes se dedican a esta industria, el analisis de la competitividad,
COMO manejan Sus empresas, porque son exitosas asi como las caracteristicas del

mercado.

Por eso, uno de nuestros objetivos con este negocio es poder llegar a ese sector de
consumidores que son especiales, detallistas que no dejan pasar sus fechas especiales sin
hacer sentir a sus familiares, amigos, esposos 0 novios sin un detalle donde les demuestre
todo su amor, queremos ser parte de esos momento especiales y darles a nuestros clientes

un buen producto a buen costo, pero cuyo precio equipara su calidad.
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OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL DEL PROYECTO

Disefiar un plan de negocio para la creacién de una empresa dedicada a proveer desayunos
sorpresa y otros servicios en la ciudad de Bogota de forma creativa y emprendedora preocupada
por cubrir necesidades enraizadas en el aspecto social y que, por ende, sea generadora de

empleos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS DEL PROYECTO

-Realizar un estudio en el que se pueda determinar quién es el cliente potencial y su necesidad.

-Elaborar un analisis del sector para evaluar y comparar como estamos frente a la competencia.

-definir el modelo de negocio digital de la organizacion.

-ofrecer productos y servicios de maxima calidad, tanto en contenido como en presentacion.

-Visualizar a Camila decoraciones y detalles como una de las empresas lider en el mercado en

cuanto a su actividad comercial.
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CLAVES PARA EL EXITO

La clave para alcanzar el éxito en la creacion de empresa es el estudio del entorno, de la materia
prima, estudiar métodos de elaboracion, decoracion para asi innovar en nuevos y personalizados

disefios, contar con el talento humano capacitado para llevar a cabo esta idea de negocio.

Teniendo en cuenta las claves del desarrollo del mercado al cual estamos apuntando, y nuestro
conocimiento como nueva empresa sobre este mismo mercado, somos conscientes de que el
éxito de la empresa esta ligado al cumplimiento de los objetivos, misidn y visién, pero se debe
resaltar que el éxito también dependerd de una excelente administracion que logre tomar
decisiones adecuadas ante cualquier situacién y lograr con esas decisiones tomar ventaja sobre
la competencia. También, pero no menos importante, un factor que ayuda a lograr el éxito es

contar con el mejor personal, mediante la motivacion para que el rendimiento sea mucho mejor.

Siendo objetivo, ofrecer productos de la mas alta calidad en el mercado, satisfaciendo con las
mas altas expectativas de los clientes, buscamos siempre mejorar dia a dia, con un exitoso plan
de liderazgo en el mercado local, consolidandonos como una empresa solida y abierta a la
critica, cuando se trate de calificar nuestros productos, con el fin de demostrar que el proceso es
organizado, con una muy buena tecnologia de planificacion en control y con insumos

completamente naturales.

Finalmente, el éxito de nuestro proyecto estard basado, en gran medida, en la capacidad de

proyectar dos elementos fundamentales hacia nuestros clientes: la confianza (seguridad,
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credibilidad) y la percepcion de brindar un valor adicional. La importancia de saber proyectar
esa confianza y conseguir esa percepcion se traduce en el hecho de que el cliente, de manera

natural, prefiera adquirir nuestros productos nuevamente.
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1. ACTIVIDAD 1- DESCRIPCION DE LA IDEA DE NEGOCIO

¢CUAL ES EL PRODUCTO O SERVICIO?

Camila Decoraciones y Detalles ofrece una
gran variedad de elementos ductiles los cuales
son fabricados con materiales amigables con
el ambiente los cuales fungen para todo tipo
de eventos y/o celebraciones.

Todos ellos se componen de flores,
chocolates y demas elementos que estan
concatenados con las celebraciones, es
importante destacar que para satisfaccion de
nuestros clientes ofrecemos una gran
infinidad de figuras basadas en la globoflexia
las cuales son vitales en el ambito de las

festividades.

¢QUIEN ES EL CLIENTE POTENCIAL?

Nuestro cliente potencial esta destinado a
todo tipo de poblacion sin distincion de sexo

o clase social.

.CUAL ES LA NECESIDAD?

Cubrir y satisfacer a cabalidad los momentos
especiales que se presentan en los diferentes
momentos del afio y en las diferentes
celebraciones que existen en cada familia,

[lamese cumplearios, matrimonios,
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aniversarios, amor y amistad etc

.COMO?

Actualmente y debido a la emergencia
sanitaria que atraviesa el mundo, podemos ver
que las reuniones de tipo social y familiar no
han sido posibles, aun asi, contamos con
diferentes productos para complacer a
nuestros clientes en diferentes fechas

especiales a través de domicilios.

¢POR QUE LO PREFERIRIAN?

e (Calidad extra en nuestros materiales

e Técnicas punteras y siempre
actualizadas

e Respuesta inmediata y formalidad.

e Formacion continua.

e Servicio 100% personalizado.

e Entrega a domicilio, desplazamiento
de media distancia.

e |deas innovadoras e imaginativas.

e Multitud de experiencias exitosas.

e Precision y cuidado de cada detalle.

e Flexibilidad.

e Excelente relacién calidad- precio.

e Exito garantizado!




2. MODELO DE NEGOCIO

2.1. Estructure la idea de negocio y define el negocio a través del siguiente lienzo:

ESTAMOS MANEJANDO
DOS FORMAS DE ENTREGA
DEPENDIENDO EL TAMANO
DEL OBSEQUIO, CARRO
PROPIO, O MENSAJERIA
POR PICAP.

[ LARELACION CON EL CLIENTE

SIEMPRE ES MUY
INTERACTIVA, YA QUE AL
TENER TODA NUESTRA
INFORMACION EN EL
PRODUCTO LOS ACERCA A
NUESTRAS REDES SOCIALES
PARA QUE ELLOS MISMOS
HAGAN UNA PUBLICACION
MENCIONANDONOS.
TAMBIEN ENTREGAR EL
PRODUCTO MUY PUNTUAL,
TENER DIFERENTES MEDIOS
DE PAGO.

EL PRODUCTO SIEMPRE DEBE
LLEVAR ETIQUETA PARA QUE
EL CLIENTE PUEDA DIRIGIRSE
A NUSTROS CANALES.
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2.2. Escoja un modelo de negocio de ventas por Internet y responda estas preguntas:

2.2.1. ¢Cdmo captara sus clientes segun el modelo de ventas por Internet escogido?

El modelo de ventas escogido es el LONG TAIL, donde ofrecemos varios productos u opciones
de decoracién, por lo general poniéndonos en los zapatos del cliente, éste ya utiliza redes
sociales, o por ende algun familiar, es decir, por medio de las redes sociales publicitamos y el
cliente también lo hace cuando nos menciona en sus publicaciones, llegando asi a los amigos y

conocidos de éste, se vuelve un voz a voz.

2.2.2. ¢COmo y qué alternativas ofrecera a los clientes segin el modelo de ventas por

Internet escogido?

Principalmente gran variedad de productos personalizables para nuestro cliente, todos los medios

de pago establecidos para facilidad y comodidad de éste.

2.2.3. ¢Cbmo cerrara la venta por Internet y cuales podrian ser los métodos de pago

utilizados acorde al modelo?

Bésicamente las ventas que se han venido realizando han sido por medio de redes sociales, aun

asi hemos publicitado también por paginas reconocidas como:

- CUPONATIC

- MERCADO LIBRE
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Métodos de pago, manejamos:

MERCADO PAGO (INCLUYE TARJETAS DE CREDITO)
- EFECTY

- DAVIPLATA

- NEQUI

- BANCOLOMBIA

- BANCO CAJA SOCIAL.
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3. INNOVACION SOSTENIBLE

AGUA ENERGIA MATERIAS EMISIO | RESIDUOS
PRIMAS NES
Producto | CAMILA | PARA EVENTOS | GLOBOS NO LOS
o servicio | DECORA | GRANDES SE SEMPERTEX DE GLOBOS
(El CIONES Y | HACE USO DE UN | LINEA NATURE QUE
producto | DETALLE | INFLADOR FIRST, ES DECIR SALEN
tiene un SNO | ELECTRICO.EL |GLOBOS 100% DEFECTUO
ecodisefio | HACE | RESTO DEL BIODEGRADABL SOS SE
? USO | PROCESO ES ES FABRICADOS PUEDE
DIRECTA | MANUAL. A PARTIR DE UTILIZAR
MENTE @ SAVIA DEL PARA UNIR
DEL { ARBOL DE MAS
AGUA CAUCHO. GLOBOS.
PARA EL LOS PRODUCTOS
PRODUCT QUE VAN
o. EMPACADOS,

110 V POTENCIA:

600W 2 MODOS

DE

OPERACION

1

DIRECTO 2

SON EMPAQUES
DE CANELO
REGALQOS
FABRICANTES
DE EMPAQUES

AMIGABLES
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INTERVALOS
SOLO
PRECIONANDO
LA

BOQUILLA PAR

CON EL MEDIO

AMBIENTE.

MARCADORES

DE PINTURA.

NO SE UTILIZAN

A CONTROLAR QUIMICOS PARA
LA SALIDADEL | EL PROCESO.
AIRE
Marketin I LOS MEDIOS DE LOS
g TRANSPORTE MATERIALES
¢Realiza DEPENDEN DEL UTILIZADOS
algun TAMANO DEL PARA EL
tipo de PRODUCTO O MARKETING,
campana EVENTO, SI ES SON STICKERS
que MUY GRANDE ES | PARA ANADIRLE
favorezca NECESARIO AL PRODUCTO
el USAR EL CONEL
Marketin AUTOMOVIL, LA | NOMBRE DE LA
g? GRAN MAYORIA EMPRESA, Y

DE PRODUCTOS

SON

TARJETAS DE

PRESENTACION
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TRANSPORTADO | CON LOS DATOS

SEN PRINCIPALES.

MOTOCICLETA.

4. ANALISIS DEL SECTOR

3|INCREMENTO OCEANO AZUL
4|INCREMENTO .
4|INCREMENTO
s|euning s
2{euning .
3
2
1
o
PRECIO CALIDAD HIGUIENE DECORACION SERVICIO

il CAMI LA DECORACIONES ¥ DETALLES el SORPRESAS A TIEMPO

4.1.ESTRATEGIA OCEANO AZUL
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ANALISIS DE PORTER
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5. MARKETING MIX

5.1. ESTRATEGIAS DE PRODUCTOS PARA CLIENTES.

Ofrecemos una gran variedad de modelos espectaculares para decorar todo tipo de eventos.

Todos ellos estdn compuestos de globos y son personalizables, adaptandolos a cada ocasion y a

las preferencias de nuestros clientes.

Entre otras cosas, realizamos decoraciones para bodas, cumpleafos, fiestas de empresa o
inauguraciones de locales, asi como decoraciones temporales para alegrar todo tipo de

establecimientos de acuerdo a la época del afio.

También te ofrecemos infinidad de figuras de globoflexia y composiciones que son ideales para

regalo o para adornar de forma original cualquier ambiente.

Nuestro objetivo es crear eventos unicos, especiales y donde cada detalle este cuidado al maximo.
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Producto
terminadohecho en
globos , para cada

ocasion. organizado, y
totalmente
personalizado.
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5.1.1. PORTAFOLIO

BOWRUETS
FLDRALES

COQUETOS (F6-01)
$64.990,00
conNTeNIDo:

6 FLORES €N COLOR CASTEL O NEAN,
HecHas 10076l 6LloBos.

EMOTICON ABRAZANDO [AS FLORES.

TARJETA col MENSAJE
gepsoNALIZAVO.
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CROMADITAS (F6-02)
$49.990,00

6 ONIDADE S- FLORES EN ToDos
CROMAUOS.

$89.990,00

12 ONIPAVES- FLORES EN TODOS
CROMAVOS,

$129.990.00

18 UNIVAVES- FLORES EN TOVOS
CROMAVOS,

%169.990.00

24 UNIVAVES- FLORES EN Tovos
CROMAVOS.

SURPRISE GOLD
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SWENDS,
PRIMAVERALES,

FERRERD” 5 ROSES (5€-02)
$119.990
coNTeNIvo:
CAJA CUAURADA+ TAGA
25 ROSAS NATORALES.
8 cHocolATes FERRERO.

BOTELLA VE BAILETS IRISH CREAM
375 ML.

TARJETA coN MensAJE
feRsONALIZAVO.

(COLOR VE ROSAS § VE LA cAJA €STA
SUJETO A VIsCONIBILIVAD DE (A
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FERRERO” 5 ROSES (5€-01)
$89.990,00
coNTeNIvo:
CAJA coN CAJONERA SORERESA
16 ESPECTACULARES ROSAS
NATORALES.
8 cHocolATes fERRERO.

TARJETA coN MeNsAJE
fERsoNALIZAVO.

(COLOR V& ROSAS T VE LA CAJA EsTA
SUJETO A isEONIBILIVAD DE LA
TiENDA)

ANCHETA DULCERA (56-4)

$29.990.00

CONTENTC:

CAJA DECORAVA
MaMs

LA EsCecAl BARRA

JET creMosA

<€A S

QuiTos

JET cookiEs AND cReAM

CORONITA
PHoTocALL
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COMBINADITOS (56-3)
$19.990.00
coNTeNIvo:
1 CERVERA €N LATA

PAQUETE DE MANI SALADO O RICANTE
CON ARANPANOS

CAJA EN MADERA T Mol
gHoTocALL

(CeRVERAS €STA SUJETO A
VisPONIBILIVAD Ve LA TIENDA)

DULEERITA (56-5)
$34.990.00
conTeNve:
CAJADULCERA B DIVISIONES
voLces Aeleccion
BLSANITOS
AROS
ToRTusAS
BURBLJET
LENBULAS ACIVAS

MAsMeLos ReLLENOS
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COMBINAZ ($6-2)
$34.990
coNTeNivo:
CERVEZA CORONA O HEINEKEN T10ML
gAQITAS CRINGLES
MANI LA esfecAL
CAJA DECORAVA SE6U N 0CASIO N

TARJETA con MensAJE
feRSONALIZADO.

¢HoTocALL

(CERVERAS ESTA SUJETO A
VISCONIBILIVAD VE (A TENDA)

ABRAZABLES (56-6)
$84.990.00
conTenve:
felucHes0 eM
2 6L0Bos col Helio
1 6loBo MeTALIZAVO
cHocolATINA cOoKES AND CREAM
TARJETA CON MENSAJE PERSONALIZAVO.

(Peluce sLJETO A VisfONIBILIVAD Ve
LA TEENDA)
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KIT coMeLeaferRo (s6-1)
$74.990.00

CoONTENIDO:

CAJA VECORAVAEN LATARAT €N
6LOBELEXA. (O CIONAL)

2 CERVERZAS

LecHe o Jueo

GALLETAS OREOORITZEN LINEA.
fAQUETE DE GOMAS O fARAS.

Mini ToRTA TREs LECHES

Vol CAN Ve coMELeAfDs

TARJETA cotl MensA e fER sONALIZATD,

(CERVEZAS ESTA SUJETOA MISCONIBILIVAD
Ve LATiENDA)
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5.2. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION

Canal de marketing indirecto, donde hacemos uso de un tercero, generalmente es motorizado, ya
que los detalles llegan al sitio exacto que nuestro cliente solicita, haciendo entrega a la persona a

quien va dirigida, y siempre muy puntuales.




[29]

DESARROLLO DE MARCA

CAMILA DECORACIONES Y DETALLES

PASOS

OBJETIVOS RESULTADO

1.DIAGNOSTICO DE MERCADO

El sector identificado es bastante ampli, ya
que contamos con variedad de productos
para todo tipo de ocasion y personas de

diferentes edades.

hay marcas importantes y reconocidas en

Bogota como Sorpresas a Tiempo

Contamos con excelente calidad del
producto, y como valor agregado dejamos
que el cliente elija ante el detalle, qué tipo

de acompafiamientos quiere.(chocolates,
paquetes, etc.) ya que la competencia
cuenta con un catalogo sin opciones

multiples.

en el mercado en que competimos, hay
diferentes tipos de detalles, sin embargo
no cuentan con los detalles en globoflexia,
por lo general solamente es un globo

burbuja.
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2.REALIDAD PSICOLOGICADE LA

MARCA

es una marca bastante reconocida, ya que
por medio de las redes sociales ha ido

posicionandose dentro del mundo de los

famosos, estos a su vez, le promocionan

cada vez que solicitan algun detalle.

3. POSICIONAMIENTO

Principalmente tenemos en cuenta que el
comprador ya esta basado en sentimientos
cuando esta haciendo algun tipo de detalle,

en cualquier tipo de ocasion, sabe qué
legusta a esa persona, y que le va a
proporcionar felicidad, por ende ésta se va

a sentir mas que satisfecha.

4. REALIDAD MATERIAL DE LA

MARCA

Camila decoraciones y detalles,
proporciona felicidad, nostalgia. Expresa
tus mas sinceros deseos por medio de el

arte del balloon twisting.

5. ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Actualmente solo hacemos uso de las redes
sociales, nos encontramos en facebook,
instagram, y por medio de WathsApp
Bussines generamos un catalogo para
aquellos interesados, tenemos fotos de las
personas quienes reciben e incluso

menciones por parte de ellos en nustras
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redes sociales. Constantemente subimos
fotos en la red para mantener a nuestros

seguidores al tanto de nuevos productos.

7. MARKETING DIGITAL

Para nuestro emprendimiento utilizamos las paginas de Facebook, Instagram y tiktok para dar a
conocer nuestros productos, donde encontraran el catalogo de todos los productos que ofrecemos.

Nos pueden ubicar como:

https://vm.tiktok.com/ZS9TCYcM/

Encuéntranos en nuestra pagina de Instagram como esta en la imagen:

%m\w  camiladecoracionesydetalles
——

""i“
"


https://vm.tiktok.com/ZS9TCYcM/
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8. ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL

Como estrategia realizaremos un concurso en el que su objetivo principal sera atraer nuestro

publico objetivo, con la que se busca incentivar a seguir nuestra pagina, tener conversiones de

manera significativa, incrementar las ventas, conocer a nuestra audiencia , dar a conocer nuestra

marca y promocionar nuestros servicios.

El premio serd un desayuno sorpresa con domicilio incluido en el que todos pueden participar

desde chicos hasta jovenes y adultos.

El concurso se hara de esta forma: el concurso se llamara: #Etiqueta para ganar

Se sorteara un desayuno sorpresa con domicilio incluido

La dindmica consiste en:

Seguir la pagina de

https://www.instagram.com/camiladecoracionesydetalles/

Comentar la publicacion y etiquetar tres amigos, entre mas
comenten mas posibilidades hay de ganar porque no hay limite de
comentarios

Se establecera una fecha limite y después se escogera de manera
automatica el ganador(a).

La persona ganadora tiene que estar presenta el dia del sorteo esto
se hara en un vivo atraves de la misma cuenta.

Se verficara si cumple con los requisitos y se entregara el premios y

si no se vuelve a escoger otro ganador.


https://www.instagram.com/camiladecoracionesydetalles/
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e Arco organico

Enviar mensaje
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9. METRICAS CLAVES

Nuestras redes sociales nos muestran las siguientes estadisticas:

P

= © 10173 % (W) 9:09

€ Estadisticas de la pagina

Actividad de la pagina

Tu pégina tuvo 36 visitas en los ultimos 28 dias.

I Nuevos Me gusta de la pagina 4
Nuevos seguidores 3
@@ Cclics en el sitio web 0
&, Clics en el nimero de teléfono 0
&> Clics en "Cémo llegar” 0
{1 Clics en el botén de la pagina 0
© Nuevos registros de visitas 0

Descubrimiento

390 36
Alcance de la pagina Visitas a la pagina
* 4,3 mil dltimos 28 dias w 37 (ltimos 28 dias
Publico
611

Total de Me qusta

Tenemos una persona encargada para subir nuestras historias, hacer los pedidos, llamar a los

clientes y saber su grado de satisfaccion.

CAC = Gasto Total en captacion / No. De clientes captados

CAC=500.000/50

CAC=10
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10. ESTUDIO TECNICO

10.1. Defina en una cuartilla (hoja de Word) la ubicacién o localizacion del proyecto (empresa),

teniendo en cuenta los conceptos de macrolocalizacién y microlocalizacion.

. terminal de bogota
4 Estacion Bosa v 2 a
= L'aﬁfl'iﬂ!“———(__i__ A Cementerio El Apogeo 9 g 9 Transmilenio

Portal del Sur

@Enéuslnas Metalicas.Cruz _‘h‘“‘-—-__‘_; -3

Compensar Aulopisla.@

S _Autopllista Sur . e
\

—: 5 Porta) 59

Auitop] o
s
Eetandia Q Pistasur_ Notarias
13 Q Ciudad Central
H
£ 8 Metrosur Centro
o5 Sur &) Comercial
cal® o}
= o, 25 8 "8gona 57z 5 o
s - ur Calle 58 Sur =
g | 5
E |1 [
‘ =
"Ll . o
Parque—{]
Colegio La Estancia - 9 Pfl'gEDor“_":ud Q Calle 58c Sur
San Isidro Labradores 9 Etstancy g Calle 69 Sur
\; Calle 55 Sur B F
-
|
a8 |
a : a8
Calle 60a Sur 508 5, |
o Calle 60b Su
g alle 50 Sur g D,ﬁguna
P L 5 2 g
"-H__\ i g Colegio Distrital 3
\ Cundinamarca 3
v calieszasur
(1] £y &
G259 & Parque 670 Sul 2 =
& | Porvenir we_CabeBr @’“u;p\ 2
Satélite T |llaEstancia  ® 3o
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10.2. LOCALIZACION DEL PROYECTO

TIPO DE ACTIVO DESCRIPCION CANTIDAD | VALOR REQUISITOS

UNITARIO | TECNICOS

INFRAESTRUCTURA- | ORGANIZADORES 4 125.000 » Armado

ADECUACIONES X5 soporta hasta

100Kgr en su
parte superior
» Combina
estilo,
funcionalidad
y estética
* Variedad de
colores
» 5 Cajones
con gran

capacidad:

MAQUINARIA Y MAQUINA 1 120.000 1. Noes

EQUIPO ENGLOBADORA. necesario

utilizar
electricidad,
INFLADOR 1 90.000 puedes inflar

ELECTRICO la pelota a tu
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tamano
preferido.
Cabe en
cualquier
mochila 'y
bolsa de pelota
con bolsillos
laterales.
Ligeroy
pequefio, muy
comodo de
llevar.
2. Incluye: 1
varilla fija, 1

tubo inflable y

1 aguja
inflable.
EQUIPO DE  COMPUTADOR 1°500.000 Con las
COMUNICACION Y funciones

COMPUTACION

basicas, quiza
instalacion

deprograma de




[38]

disefio para las

tarjetas.
MUEBLES Y | Mesa Plegable para 250.000 Mesa
ENCERES Y OTROS eventos Cuadrada de

150X80cms y
70 Cms de

altura,
OTROS( Inflador manual 15.000
HERRAMIENTAS)
GASTOS INVENTARIO DE 57000.000
PREOPERATIVOS GLOBOS

SURTIDOS
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10.3. PLANO

BARRIO LA ESTANCIA, CIUDAD BOLIVAR.

CLL 58 B # 73 J 40 SEGUNDO PISO.
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11. CAPACIDAD DE PRODUCCION

bien/ servicio: ARCO ORGANICO

UNIDADES A PRODUCIR: 1

EQUIPOS Y
) MAQUINAS QUE SE
NUMERO DE
TIEMPO CARGOS UTILIZAN.
PERSONAS
ACTIVIDAD | ESTIMADO QUE CAPACIDAD DE
QUE
DEL DE PARTICIPA PRODUCCION POR
, INTERVIENE
PROCESO |REALIZACIO| NENLA MAQUINA (UNIDAD
N POR
N ACTIVIDAD DE
CARGO
PRODUCTO/CANTID
AD DE TIEMPO)
SOLICITUD DE
LOS GLOBOS  |1440 HORAS
A DE
PROVEEDORE |ANTICIPACIO
S N 1 1 1
INFLAR
GLOBOS A
MEDIDAS
SOLICITADAS |120 MINUTOS 2 2|2 GLOBOS/ 5 MINUTOS
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UNION DE
GLOBOS CON 300 GLOBOS/60
NAILON 60 MINUTOS MINUTOS
ACOMODACIO
N ARCO EN
MESA 300 GLOBOS/60
PRINCIPAL 20 MINUTOS MINUTOS
1640
TOTAL | MINUTOS

Para esta ficha técnica, el producto que se puede describir es el arco organico, ya que este

producto es grande y el cual necesita un alto volumen de globos y por ende la maquinaria que

utilizamos es el inflador eléctrico.
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FICHAS TECNICAS

A& CAMILA DECORACIONES Y DETALLES
by bl

FGO1 [ 1 [ FECHA

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

A.NOMBRE DEL PRODUCTO ( Defina el nombre tecnico del producto)

COQUETOS
B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

6 flores en color pastel o nedn, hechas 100%en globos.Emoticén abrazando las flores.Tarjeta con mensaje personalizado. (!

C. PRESENTACIONES COMERCIALES

D. TIPO DE ENVASE

N/A

E. MATERIAL DE ENVASE

N/A

F. CONDICIONES DE CONSERVACION

debe almacenar los globos de latex en un lugar seco, a temperatura moderada, evitando las temperaturas extremas tanto de frio como de calor.

G. TIPO DE TRATAMIENTO (PROCESO DE ELABORACION)
SE LE DA FORMA A LOS GLOBOS CON UN INFLADOR MANUAL PARA PODER DESARROLLAR LA ACTIVIDAD DE GLOBOFLEXA.

H. VIDA UTIL ESTIMADA

15 DIAS

I. PORCION RECOMENDADA

20 GLOBOS

J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO
CONOCIMIENTO EN BALLON TWISTING, AL MENOS TERCER NIVEL.

K. GRUPO POBLACIONAL

A TODO PUBLICO.

Firma del responsable
del producto:

Nombre del Responsable
del producto Firma:
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A& CAMILA DECORACIONES Y DETALLES
by bl

FG02 [ 1 [ FECHA

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

A.NOMBRE DEL PRODUCTO ( Defina el nombre tecnico del producto)

CROMADITAS
B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

6 unidades- flores en todos cromados.

C. PRESENTACIONES COMERCIALES

D. TIPO DE ENVASE

N/A

E. MATERIAL DE ENVASE

N/A

F. CONDICIONES DE CONSERVACION

debe almacenar los globos de latex en un lugar seco, a temperatura moderada, evitando las temperaturas extremas tanto de frio como de calor.

G. TIPO DE TRATAMIENTO (PROCESO DE ELABORACION)
SE LE DA FORMA A LOS GLOBOS CON UN INFLADOR MANUAL PARA PODER DESARROLLAR LA ACTIVIDAD DE GLOBOFLEXA.

H. VIDA UTIL ESTIMADA

15 DIAS

I. PORCION RECOMENDADA

20 GLOBOS

J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO
CONOCIMIENTO EN BALLON TWISTING, AL MENOS TERCER NIVEL.

K. GRUPO POBLACIONAL

A TODO PUBLICO.

Firma del responsable
del producto:

Nombre del Responsable
del producto Firma:
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A& CAMILA DECORACIONES Y DETALLES
Tummny b

SPOL [ 1 [ FECHA

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

A.NOMBRE DEL PRODUCTO ( Defina el nombre tecnico del producto)

FERRERO’S ROSES

B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

Caja con Cajonera sorpresa
16 espectaculares rosas naturales.
8 chocolates Ferrero.
Tarjeta con mensaje personalizado.
(Color de rosas y de la caja esta sujeto a disponibilidad de la tienda)

C. PRESENTACIONES COMERCIALES

D. TIPO DE ENVASE

CAJA AMIGABLE CON EL AMBIENTE DE CANELO REGALOS

E. MATERIAL DE ENVASE

CARTON

F. CONDICIONES DE CONSERVACION

El oasis es una espuma que se sumerge en agua para que la absorba, y en él se introducen los tallos de las flores para que se hidraten.
Normalmente los oasis llegan a su destinatario medianamente humedecidos para facilitar el transporte.
Una vez reciba su arreglo en oasis, humedézcalo, con una botella de agua limpia, asegurando que queda bien empapado.

G. TIPO DE TRATAMIENTO (PROCESO DE ELABORACION)

SE INSERTAN LAS ROSAS EN EL OASIS ANTERIORMENTE HUMEDECIDO, A LA MEDIDA DE LA CAJA, Y DENTRO DEL CAJON SE ACOMODAN LOS

cuncAl ATES

H. VIDA UTIL ESTIMADA

15 DIAS

I. PORCION RECOMENDADA

16 ROSAS, 8 CHOCOLATES

J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO

CONOCIMIENTO EN MANEJO DE FLORES.

K. GRUPO POBLACIONAL

A TODO PUBLICO.

Firma del responsable
del producto:

Nombre del Responsable
del producto Firma:
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PLANTILLA PMV

Hacer la debida publicidad en nuestras redes soclales
para quc conozcan nuestros productos
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	10.1. Defina en una cuartilla (hoja de Word) la ubicación o localización del proyecto (empresa), teniendo en cuenta los conceptos de macrolocalización y microlocalización.

