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Introduccion

Nuestra idea comienza en la idea de crear un airbag en Colombia tenemos 14,7
millones de smartphones por lo que se considera como un recurso utilizado la mayor parte de
tiempo y esto genera que se pueda caer el suelo o el agua y nosotros llegamos para evitar este
tipo de inconvenientes de esta manera proteger nuestro producto a causa de caidas y de esta
manera poder entregando ese valor agregado a nuestros equipos moviles. Es un producto
innovador a un buen precio y sabemos que les va a llegar a las necesidades de muchas
personas. Es un producto recargable, no toxico lo que creamos para cualquier tipo de publico
y siendo asequible para las personas. Nuestro proyecto esta enfocado a la creacion de nuevos
empleos. El producto sera conocido con Burbophone fabricado en la ciudad de Bogota
Colombia, el cual serd comercializado a nivel nacional. Un producto que va a cuidar su

teléfono en el agua y suelo minimizando gastos de reparacion.

La presente guia presenta el disefio de la estrategia, plan de marketing, estudio técnico

para el desarrollo y creacion de nuestro proyecto innovador.
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Objetivos
BurbuPhone tiene como objetivo obtener la mejor proteccion para un celular, con un

disefio comodo, elegante o sencillo. Un producto tan inteligente que incluso distingue cuando

esta en caida libre. Una funda que ayuda a nuestros usuarios y ofrece un valor afiadido.

Claves para el Exito

° Producto tinico en el mercado que protege su teléfono en el agua y fuera.
° Minimizar gastos de reparacion.

° Producto hecho a base de materiales reciclables.

° Generacion de empleo.

° Est4 hecho para todo publico.

° Manejo de disefios personalizados.



1. Descripcion de la idea de negocio
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(Cual es el producto o servicio?

Es un estuche que para celular con sensores de
movimientos y aire comprimido que se activa
cuando el celular cae al vacio para evitar que

sufra dafios extremos.

. Quién es el cliente potencial?

Personas que quieren evitar que sus teléfonos

se fisuren.

. Cual es 1a necesidad?

Demasiadas personas invierten mucho dinero
en arreglos y cambios por dafios ocasionados

por golpes, caidas y por inmersion en el agua.

Estableciendo alianzas con mayoristas de
accesorios de celulares por medio de redes
sociales, correos electronicos que permitan

difundir el proyecto.

Por qué lo preferiran?

Porque protege el teléfono de golpes de esta

manera no va perder la sensibilidad de equipo.

Tabla 1. Propia, idea de negocio.



2. Modelo de Negocio
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Segmento:
Nuestro producto va dirigido
para todas aquellas personas
que tenga un celular de baja,
mediana o alta gama, que
desee minimizar el riesgo de
pérdida parcial o total en su

celular

Solucion de problemas:
Nuestro producto resuelve el
hecho de tener que incurrir
en gastos de mantenimiento
o compra de un nuevo
celular cuando este se nos
cae o tiene algun golpe

fuerte

Arquitectura del servicio:
El producto cuenta con un
servicio de proteccion sin
perder la sensibilidad del
equipo celular, para la
fabricacion del producto
necesitamos polimeros
suficientemente delgados
para que los sensores

detectan la caida del equipo

Costos:
El producto tiene un costo

elevado dado que los

Mecanismos de entrega:
Nuestro Producto Se

entregara de forma personal

Ganancias esperadas:
Esperamos obtener

ganancias inicialmente del

materiales de uso son un o usando metodos de envio | 30% al 40 % luego ir
poco costosos, entre $70.000 | que satisfagan la necesidad | incrementando.
y $100.000, nuestra del cliente, sin necesidad de
propuesta de valor es armar | salir de su casa
descuentos con la venta de
celulares.
Recursos: Fidelidad: Cadena:

Nuestro producto estd hecho
con materiales
biodegradables, que si en
dado caso se llegara a
desechar, el mismo seria
amable con la naturaleza sin
generar contaminacion de

forma alguna.

Inicialmente podria dar
incentivos como 2x1 o
promociones para llegar a
una fidelidad con usuario, o
descuento por compra al
mayor con empresas o

compaiiias de telefonos.

La alianza mas estratégica
sera asociarnos con
empresas de ventas de
teléfonos que ofrecen
también nuestro producto en
el momento de la venta de

un celular.
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Tabla 2. Propia, Modelo de negocio.

2.2 Modelo de negocio: Peer to peer (P2P)

2.2.1 ;Coémo captard sus clientes segun el modelo de ventas por Internet escogido?

Hay nuevas herramientas que utilizan P2P para crear mejor atraccion para los clientes
como las redes sociales. El mayor potenciador de P2P es la aplicacion Instagram, ya que se
puede mostrar de un modo mas factible y agil en la interaccion cliente y producto, ya que
nuestro producto es para proteger su celular, es mayormente captado por los clientes.

2.2.2 ;Cémo y qué alternativas ofrecerd a los clientes segtin el modelo de ventas por
Internet escogido?

Agilidad al encontrar el producto y facilidad al momento de adquirirlo, ya que se
puede comprar con cualquier método de pago, los clientes se relacionan mas con la venta de
accesorios para celular por una red social tan comun que se les va ser mas cognitivo la

compra en linea de algin producto.

2.2.3 ;Como cerrar la venta por Internet y cudles podrian ser los métodos de pago
utilizados acorde al modelo?

Utilizaremos Wenjoy una plataforma que habilita métodos de pago para redes
sociales para tarjetas de crédito y pagos por PSE, también se podréa pagar con efectivo por

medio de vinculacion via Baloto y Efecty.
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AGUA ENERGIA MATERIAS | RESIDUOS
“!_,’ PRIMAS
Producto Enla El airbag esta Polimeros Productos duros
fabricacion de disefiado para ser | hechos a base | como las botellas
este producto no | recargable y otro | de material u otros empaques
se vaa utilizar | que no lo son. La | reciclable. Aire | hechos a base de
agua bateria puede comprimido plastico
durar meses para el biodegradable
porque el empacado,
consumo de carton
energia es corrugado sin
minimo. el uso de
plasticos, y el
empaque
también sin uso
de plasticos.
Marketing Nuestro Transporte En estos Utilizar productos
campaiia al producto terrestre y gas. tiempos la en lo posible que
. burbophone esta publicidad esta | cuide el medio
medio fabricado a enfocada en ambiente y la
ambiente partir de redes sociales. | salud de las
materiales personas.
reciclables

Tabla 3. Propia, Innovacion sostenible.

Nuestro producto Burbophone esté fabricado a partir de materiales reciclables como

son el plastico todo esto enfocado en minimizar la huella de carbono tanto de nuestro

producto como el de otras empresas.
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4. Analisis del sector

4.1 Estrategia del Océano Azul.

Variable 1: Variable 2: Variable 3:
Idea de negocio Disefio Segmentacion Valor agregado
BurboPhone 4 4 5
Handy Airbag 4 1 3

Tabla 4. Propia, Comparacion.

4.2 Estrategia Matriz Eric

-Comparamos disefio, y queremos eliminar el disefio ostentoso, queremos que nuestro
producto tenga un disefio comodo, visible pero estéticamente bien vista y con diferentes
disefios y colores.

-En cuanto a segmentacion vimos que la competencia tiene solo este producto para
celulares Iphone, lo que vemos la posibilidad de segmentar nuestro producto a todos aquellos
que tengan un smartphone de cualquier marca.

Geogrifica: El producto serd comercializado, en Colombia inicialmente en Bogota, pero el
objetivo es llegar a las principales ciudades del pais, tales como Medellin, Barranquilla, Cali;
dentro de cada ciudad, geograficamente lo ideal sera ubicarse en el centro de cada una de
ellas. El producto se centralizara inicialmente Bogotd, ya que queremos que sean los
primeros en conocer nuestro producto y asi a medida que vaya creciendo poder incrementar

ventas y asi poder incursionar en el resto del pais, adicionalmente escogimos iniciar en

11
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Bogotd, porque es una ciudad muy habilitada y asi se logrard dar reconocimiento y consigo
crecimiento al producto.

Socioeconémica: Este producto va dirigido hacia personas de estrato medio y mayormente
alto, ya que las personas de estrato bajo, buscan productos menos costosos, o en lo general
no lo ven necesario, y las personas de estrato bajo, no podrian acceder a un producto de alto
costo, porque lo veran mas como un lujo, ya que su valor sobrepasaba su presupuesto,
entonces lo ideal es para las personas estrato medio y alto, que transiten por el centro de la
capital (ya que hay estara ubicado el puesto) tales como trabajadores de oficina, vendedores,

estudiantes universitarios, turistas, empresarios, etc.

-Identificamos que el producto es vendido a alto costo y solo, nuestro valor agregado
en comparacion es promocionarlo con descuentos, y creando alianzas con marcas de

teléfonos para vender junto con el celular.
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Figura 1. Propia, Matriz ERIC.

12



BurboPhone y Handy Airbag

== BurboPhone == Handy Airbag

Corporacién Unificada Nacional
de Educacién Superior

—

Variable 1:

Variable 2:

Idea de negocio

Figura 2. Propia, Grdfica.

4.3 Analisis Porter

Barreras normmativas en el
pais, inversiones de capital
arande, acceso de canales
para que llegue al cliente
final, reconocimiento de la
empresa,

13

El producty es totalmente
innovador, contamos con un
Airbag en otros paises pero
no cuenta con burbujas

En Colombia existen Airbag
para celular pero es anti
chogues unicamente,
nuestro producto iene dos
plus, de activa en &l aire y
asi se prolege

gy

Muestra empresa se encarga de
realizar alianzas Con
proveedores de  celulares, a
largo plazo incluso pusde ser
fabricantes con nuestra matera
prima.

Variable 3:

Se contara con  bastante
publicidad como volantes,
redes sociales, canales de
distribucion y o mas
importanta que  entregamos
un valor agregado a nuestro
producto
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Figura 3. Propia, 5 Fuerzas de Porter.

5. Marketing Mix

5.1 Estrategias de producto para clientes

Nucleo: Las propiedades fisicas de borbuphone son en varios colores en especial
blanco y negro contiene policarbonato, plasticos técnicos procesados de material reciclados.
Este se somete a procesos para tener un material resistente, el producto incluye burbujas de
gas comprimido y sensores de movimiento. El producto es fabricado a través de residuos
reciclables y también incluye alternativas de plastico.

e (alidad: El borbuphone esté4 elaborado en plastico técnico que lo hace
resistente a la caida, en las esquinas del airbag lleva poliuretano el cual recibe
el golpe sin causarle dafio al equipo y por otro lado las burbujas de aire
comprimido.

e Envase: bolsa de seguridad biodegradable.

e Disefio: Estampados llamativos para hombre y mujer.

e Servicio: Lo mejor de nuestro producto se encuentra en la reduccion de gastos
adicionales, colaboracion con el medio ambiente en la reduccion de
fabricacion de estuches para el celular.

5.2 Portafolio:

e [Estrategias:

1. Estrategias de precio: En este caso vemos que el costo para realizar la
unidad de nuestro producto es de $100.000 teniendo en cuenta los
materiales que conseguiremos de buena calidad por lo cual son un
poco costosos, la mano de obra es poco menos costosa dado que no se

necesita como tal gran proceso para el mismo, y el costo de CIF

14
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creemos que tampoco es tan alto.

Costo de Produccion

Costo unitario de materiales [$40.000

Costo unitario de mano de $20.000

obra
Costo unitario de CIF $30.000
COSTO UNITARIO $90.000

Tabla 4. Propia, Fijacion de precios basada en los costos

2. Estrategias de distribucion: Somos fabricantes directos entregamos el
producto directamente a los negocios grandes para ser distribuidos en
todo el pais, Para llegar a todo Colombia se contara con alianza con
empresas de mensajeria, al igual manejamos nuestros propios recursos
para transporte dentro de la ciudad y sus alrededores.

3. Estrategias de comunicacion: El medio de distribucion sera por medio
de las redes sociales a través de Marketplace en Facebook, integran por
medio de historias, perfiles publicos, adicional se contard con un asesor
comercial para la entrega de volantes en los comercios de estuches
para celular, los cuales estan ubicados en las principales ciudades,
cartas de presentacion, contamos con la pagina de mercado para
compras al por mayor, olx. Esto con el fin de que gane posicion en el

mercado.

15



6. Desarrollo de marca

CA\J/ vV

Corporacién Unificada Nacional
de Educacién Superior

MATRIZ DE DESARROLLO DE MARCA

PASOS

OBIETIVOS

RESULTADOS

DIAGNOSTICO DEL
MERCADO

IDENTIFICACION DELSECTOR

El sectordonde se va aempezar adaraconocerel producte seraen
las principalesciudades de Colombia,Siendo que el paistiene 51.3
% de smartphonesy estas son las que tienen el mayor numerode
usuarios con estos aparatos.

IDENTIFICAR MARCAS EN
COMPETENCIA

Lazy handset, Air Jelly,marcas de las diferentes marcas de airbag
paratelefonos.

SOLUCIONES PRINCIPALES Y
ALTERNATIVAS

Eltelefono siempre va atener un protector para protergerlode los
golpes.

TENDENCIAS DEL MERCADO

Colores, gomas, platico.

ARQUETIPO DE LA MARCA

Colores,disefio y dise fios.

REALIDAD PSICOLOGICA

DE

LA MARCA

PERCEPCION DE LA MARCA DE LA
COMPETENCIA

Recordacion y de esta manera gene rar posicionamie nto.

IDENTIFICAR VARIABLES DEL
NEUROMARKETING

Crear una marca su telefono de airbag con disefios espectaculares

POSICIONAMIENTO

IDENTIFICAR ELTOP OF MIND

Lo primero que el consumidor va aquerersaber es que en caso de
caer, sabe que su telefono no va a sufrir tanto yaque el estuche con
que estacontando le minimiza gastos en arre glos, por lo que puede
estar tranquilo.

IDENTIFICAR EL TOP OF HEART

Las facilidades que le brinda este producto.

REALIDAD MATERIAL DE

LA MARCA

TRADUCIR NUESTRA PROPUESTA DE
VALOR EN MARCA

La tranquilidad que le brinda nuestro producto a nustros clientesy
laseguridad de contar con un buen airbag que le vaa prevenir de
gastos adicionales.

ESTRATEGIA DE
COMUNICACION

DESARROLAR ACCIONES CONTIN UAS
PARA LA INTRODUCCION DE LA
MARCA EN ELMERCADO, QUE ESTEN
LIGADAS A LA MEDIACION
TECNOLOGICA 'Y DE REDES SOCIALES

Tabla 4. Propia, Desarrollo de Marca.
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Logo:

Contar con nuestra redes sociales activas en todo mome nto, buscar
alternativas o alianzas las cuales nos van ayudar a diversificar
nuestro preducto. ¥ de esta manera lograr reconomiento en
Colombiay poder generar ingresos para lograr laexportaciony
entrar alos mercados extranjeros.
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BurbuPhone

7. Marketing digital

Contamos con nuestra pagina de Facebook para dar a conocer nuestro producto y
poder llegar a mas clientes ya sea en Bogoté o a nivel nacional, ofreciendo nuestros airbags
para todas aquellos negocios en los cuales ofrecen productos para celular, nuestros
proveedores principales se encuentran el san Andresito Bogota, pero queremos tener mas
clientes y para esto contamos con nuestro correo electrénico para enviar nuestras cartas de

presentacion, Instagram para que vean mas de cerca de nuestro producto.

Correo https://mail.google.com/mail/u/0/#inbox
Facebook https://www.facebook.com/burbuphone.airbag
Pégina de Facebook

https://www.facebook.com/Burbuphone-104284011478163/?modal=admin_todo_tour

Instagram https://www.instagram.com/burbuphoneairbag/

Wix  https://burbuphone.wixsite.com/website

8. Estrategia de Marketing digital

Campanas creativas: Happy Halloween: Disefos de Halloween para divertir a

17
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nuestros clientes y marcar la diferencia, nuestro descuento especial lleva el segundo por el
20% sobre el precio 100.000 Unidad. Y para nuestros clientes al por mayor desde 30 airbag
en adelante el 20% en su compra.

Historia: Nuestra empresa de Burbuphone sale de dos estudiantes de la corporacion
unificada nacional del 4rea de emprendimiento para entregar una idea creativa y de desarrollo
tecnologico que va a ayudar a muchas personas para proteger su teléfono de las caidas ya sea
en el agua o suelo y asi evitar gastos adicionales en arreglos.

9. Metrics Claves

burbuphoneairbag

~
= N N 7= burbuphoneairba
- = ogors coamba Z oot comie
7= burbuphoneairbag Desde nuestro primer AR .
1) (i) burbuphoneairbag Lo mejor para tu
X dia de operaciones en BurbuPhone, 9 s 9 Lo melorp

- - N celular
hemos ofrecido al publico la mas amplia

| seleccion de productos a precios

incomparables. Nuestra tienda en linea
‘es sindnimo de calidad, por lo que te
'garantizamos contar con la mayor
variedad de mercancia asi como de
productos temporales o de edicion
limitada que se adaptan a cualquier
presupuesto. Echa un vistazo y empieza
a comprar hoy mismo. J /' o/ o/

2d

2d

Pide tu
airbag tu
celular lo
necesita !!

Nuestros productos son en varios disefios,
contamos con despacho a nivel nacional y
puntos de venta para accesorios de

Qv N celulares.
s Les gusta a mariamoniam18 y _ zca. 09“ v m

y una persona mas

HACE 2 DIAS

HACE 2 DIAS

Agrega un comentario. Agrega un comentario.

L o

= burbuphoneairbag e
BURBUPHONE AIRBAG

‘= burbuphoneairbag Nuestros mejores

= productos han llegado para minimizar

los gastos en arreglos para tu Celular. ./

2d

Qv N

Les gusta a mariamoniam18 y
Lo mejor a tu alcance.! y una persona mas
Tu celular lo merece... HACE 2 DlAS

Agrega un comentario..
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Instagnam - AV ©OO

burbuphoneairbag  edtarpeti

D 3 publicaciones 6 seguidores 5 seguidos

Burbuphone Airbag
BurbuPhone Te damos la bienvenida a BurbuPhone.
burbuphone.wixsite.com/website
#H PUBLICACIONES IGTV GUARDADO ETIQUETADAS
- BURBUPHONE AIRBAG

Pide tu

airbag tu

celular lo

necesita !!

CAC:

MCC= costo de un comercial ($20.000).

W= costo de un responsable de marketing ($25.000).

PS=inversion en Adwords ($10.000) e inversion en Facebook Ads ($10.000).
S= software de Inbound Marketing ($5.000) y software de CRM ($3.000).
Otros servicios ($5.000).

CA= 6 clientes adquiridos.

Quiere decir que :

CAC=($20.000+$25.000+$10.000+$10.000+$8.000)/10
CAC=$73.000/10
CAC=57.300

Esto quiere decir que nuestro costo por adquirir cada uno de nuestros clientes es de $7.300, pero la

idea es mejorar este numero.
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LTV:

Generacion de un promedio $20.000.000 al afio con un promedio de vida de cliente de 10

afios y como anteriormente vimos un CAC de $7.300

$20.000.000 x 10 - $7.300 = $199.992.700 LVT

Para lo que cuesta captar un cliente, y en un plazo de 10 afios vemos que el valor de vida de
un cliente para nuestra empresa es muy bueno, siendo asi que nuestro producto tendria mejoras a lo

largo del tiempo para que cada vez sean mas clientes los que ingresen a ser fieles por este tiempo.

10. Estudio Técnico:

Nuestra empresa estaria ubicada en Bogota, Barrio Chicé Norte, calle 93 # 19b-67 ,
Edificio Bridge 93,edificio en una parte esquinera exactamente en un quinto piso. Nuestras
Oficinas estan ubicadas junto a la nueva clinica de CAFAM y con la cercania de las
Estaciones de Transmilenio de la Calle 100 y El Virrey. Autopista, carrera 15, calle 92.
Estrato: 6. Este sector cuenta con varias residencias y edificios de lujo y es sede de algunas
embajadas y delegaciones de organismos internacionales. Dentro de sus sitios de interés se
encuentra el Parque de la 93, el Parque Urbano El Virrey y el Museo del Chico. Este barrio
ubica un sector con un leve pendiente vertical, con la excepcion de su sector oriental, ya que
pertenece a los cerros Orientales, actualmente todas las vias estan en un buen estado de uso,
tanto para autos particulares como para buses y se destacan la carrera Séptima, la carrera 11,
la carrera 15, la calle 92, la calle 94, la calle 88 y la avenida NQS. En cuanto a la Autopista

Norte, poseen las estaciones Virrey y calle 100 de TransMilenio.

Escogimos este sector, como anteriormente indicamos nuestro producto
principalmente estara dirigido para personas de estrato alto o medio, ademds de que estamos

en una zona no muy comercial, sin embargo lo que queremos es que hagamos envios a
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domicilio principalmente, y luego de ello podemos abrir ya como tal una oficina de ventas

totalmente exclusiva, donde atenderemos a nuestros compradores o proveedores de forma

comoda, tranquila y con mucha seguridad.

Utilizaremos principalmente oficinas, muebles de oficina, una pequefia sala de espera

con sofa, sillas y un televisor, y una mesa donde se realizara la muestra del producto.

10.1 Tabla de requerimientos de operacion

TIPO DE
ACTIVO Descripcion Cantidad Valor Unitario Requisitos Técnicos
Es una oficina de un
solo piso en un quinto
piso de un edificio, con
Infraestructura - |dos oficinas, un bafio,
nfraes r1.10 ura os oficinas, un bain 1 $4.000.000
Adecuaciones una sala de espera, y
una sala general donde
se exhibe el producto y cuenta con bafio,
se muestra ascensor, extintor
Magquinaria y
Equipo No -
Equipo de
computaciony  |Computadores, 1 $2.000.000
comunicacion televisor, celulares -
Mesas para oficina,
mesas para exhibicion | De cada uno
P . . $1.000.000
Muebles y del producto, sofa, no mas de dos
enseres y otros |sillas mesitas de centro -
Otros (Incluidos
herramientas)
Gastos Nomina, servicios ) $2.000.000
preoperativos publicos, arriendo Mensual -

Tabla 5. Propia, Requerimientos de operacion.
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10.2 Planos
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11. Ingenieria del proyecto

Nuestra eleccion de produccion que mejor se ajusta al proyecto es un moldeo por
inyeccion, esto en cuanto a un procedimiento de secado para evitar defectos y mejorar el
rendimiento del producto. Entre los materiales necesarios para obtener el producto final se
encuentran el TPU (Termoplastico Poliuretano) este producto es el que normalmente se
utiliza para la fabricacion de fundas, sin embargo como nuestro producto es biodegradable le
haremos un cambio y usaremos una materia prima no renovable, son los derivados naturales,
tales como la colofonia (componente principal de la resina de los pinos) y de aceites
vegetales, ya que son abundantes y de origen natural, los cuales ademas podrian proporcionar

biodegradabilidad a los adhesivos de poliuretano, obteniéndose poliuretanos ecoldgicos y por
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ultimo un equipamiento que debera contar con: una maquina inyector, un deshumidificador
de aire atmosférico, una trituradora, una maquina termoformadora de blister y un equipo
electrogeno. Al mismo tiempo, son necesarios para la realizacion de los modelos de fundas y
soportes siete matrices: cuatro fijas para las fundas, donde iria los mini sensores junto con el

mini airbag que ayudara a que el celular no se golpee.

Materiales Precios
Poliuretano Ecologico Base de
Resina de arboles, aceites $300.000
vegetales

Tabla 6. Propia, Costo de material

Proceso de fabricacion Burburphone

Tendremos moldes
de diferentes marcas
de celular, para vertir

la resina ecologica,
en maoldes y hacer la

forma de la funda
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Materiales: Resina

—

Etapa 1 : Malde

Los disefios tambien
van resinados

e
Inserccion de

minisensores y
paticas o airbag

e

T

\‘

Necesita sesiones de limpieza
\___‘\
Limpieza de
restantes de
resina,
perfeccionar
quitar
bubrbujas

_ Da——
Estre procedimiento
es muy ninusioso,
queremaos gue Ccomao
tal nos e vea mucho
el sensor ni el airbag
que protege el
telefono hasta que
se active.

Dejamos que

todo se seque y

creamos
disefios para

terminar



11.1 Capacidad de produccion

O\

Corporacién Unificada Nacional
de Educacién Superior

Producto Funda de caida y protector Burbuphone
Unidades a
producir 1
Cargos que Nimero de Equipos
u ui
Actividad del Tiempo . g 1 persona que q p
) participan en la |, ) Maquina
proceso estimado . intervienen en el .
actividad utilizada
cargo
Realizacion del
cattzacion de 1 dia Produccion 1
molde
Limpieza y
perfeccion de 30 min Producciéon 1 Anti burbujas
detalle molde
Insercion de Mini 30 mi
min
Sensores Técnico 1 Manual
Disefio 30 min Produccion 1 Manual
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12. Ficha técnica

m[ EUREUFHOME
\'\..._ _--"‘J
Burbulhone COONG0 | WERS M [ FECH®

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

A. HOMBRE DEL PRODUCTO { Defina el nomhre tecnico del producto)

ESTUCHE ANTICAIDA PARA CELULARES

B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

Contiene policarbonato, plasticos tecnicos proces ados en las esquinas lleva poliuretano, borbujas de aire comprimido.

C.PRESENTACIONES COMERCIALES

bolk a de s eguridad biodegradable con el lago w sus res pectiva ficha tecnica

D. TIPO DE ENVYASE

Buolsa de s eguridad biodegradable.

E. MATERIAL DE ENVYASE

Flastico alternativo hecho con material reciclable.

F. CONDICIONES DE CONSERVACION

Almacenades, con optimas condiciones de humedad v tempearatura, estes se encuentras empacades en cajas de carton correcade para evitar algun dafio.

H.VIDA UTIL ESTIMADA

K. GRUPO POBLACIONAL

Huestro grupo poblacional son todas aquell as personas mayores de edad de |a= diferentes cuidades de Colombi=s, ya que estas son lasque tienen acceso a
rmuedros producto de manera directa, == realizaron inwvestigad onescualitativasy las mujeres son las que prefieren comprar ege producto por 2l cuaidado
que == le puede a aastelefonos

Firma del responsable
del producto: REFRESENTANTE LEGAL

Hombre del Responsahle
del producto RS MONICA ALFONSO MONTARA Firma: hia R WMOHIC A ALF ONSO MOHTAR A
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13. Lanzamiento Producto Minimo Viable

https://www.storyboardthat.com/portal/storyboards/burbuphone/corp-private/burbuphone

Referencias:
Tomado de AD case, 2018

ADcase: Home

Tomada de mercado libre, 12 de septiembre

https://celulares.mercadolibre.com.co/accesorios/protector-airbag

Tomada eltribuno, 12 de septiembre

https://www.eltribuno.com/salta/nota/2018-6-29-10-15-0-un-aleman-invento-un-airbags-para

-celulares

Tomado de muchos negocios

https://muchosnegociosrentables.com/como-montar-una-fabrica-de-carcasas-para-celulares/
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