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INTRODUCCION

Nuestra idea de negocio va enfocada a un producto nuevo e innovador para el mercado del bici-usuario
con el objetivo de mejorar el cuidado del medio ambiente y buscar alternativas diferentes donde
podamos maximizar nuestros ingresos y al mismo tiempo poder generar mas oportunidad de empleo.
Ademas, es una excelente idea de innovacion para todas las personas que se transportan a diario
utilizando este medio ya que se ha evidenciado en los Gltimos afios un gran nimero de personas que
prefieren utilizarlo por ser ecoldgico y por el cuidado de su salud.

La caracteristica principal de esta idea es que se trata de un producto creativo, nuevo e innovador para
el mercado de bici-usuarios donde su uso es mas frecuente, el cual se evidencio la necesidad de crear
un casco con un espacio para el celular donde va conectado directamente por bluetooth para que el
bici-usuario pueda contestar con seguridad sus llamadas evitando un accidente o un robo del teléfono.
Esta idea la creamos a causa de ver todos los dias accidentes, donde quisimos enfocarnos en los bici-
usuarios ya que en la actualidad las personas prefieren cuidar de su salud y al mismo tiempo el medio

ambiente.



OBJETIVO

Con esta idea de negocio quisimos crear algo nuevo e innovador para lograr ser reconocidos en el
mercado del marketing de ciclas, el cual todas las personas nos conozcan y utilicen nuestro producto
que creamos tanto para proteccion o de uso personal. Queremos demostrar que esta idea es excelente
porque ademas de brindarnos proteccidn también nos brinda seguridad en caso de un accidente o de
hurto. Se disefio un casco con una funcion diferente en el mercado donde se identificé la necesidad de
ir mejorando el casco tradicional por una opcién que te brinde mayor seguridad a la hora de ser
utilizado, el cual es algo innovador, planeamos ser independientes con nuestra propia marca a corto
plazo y sabemos que los resultados van a ser demasiado positivos ya que cuando se concreto la idea se

evidencidé muy buenos resultados.



1. DESCRIPCION DE LA IDEA DE NEGOCIO

1.1 ¢cual es el producto o servicio?

Nuestra idea de negocio es un producto nuevo en el mercado, se ha evidenciado que el transporte en
bicicletas se ha incrementado en los Ultimos afios; esto gracias a que, se trata de transporte ecoldgico
y saludable.

Las personas que han adoptado las bicicletas como su medio de transporte suelen invertir en ellas
varios accesorios.

La idea es crear un casco protector, en el que se pueda introducir el celular y que el bici-usuario pueda
contestar sus llamadas via bluetooth, y no tenga que sacar el celular en el momento de ir manejando,
facilitando al bici-usuario el uso de celular y también como un sistema de seguridad en caso de robo o

accidente.

1.2¢Quién es el cliente potencial?

El producto va dirigido a aquellos joévenes del sur de la ciudad de Bogotd que han adoptado las
bicicletas como su medio de transporte, se evidencia que en los Gltimos afios se ha incrementado la
inseguridad y los accidentes en las bicicletas.

Ademas, ofreciendo un producto econémico y mitigando la inseguridad de los bici-usuarios.

1.3 ¢ Cual es su necesidad?

La inseguridad es uno de los generadores de violencia mas visibles, tanto personal, familiar y a nivel
nacional, el ser humano para poder suplir sus necesidades basicas necesita tener proteccion, generando
de esta manera un bienestar para el mismo individuo y su familia. La inseguridad es un fenémeno que

afecta al mismo individuo y a la comunidad en genera

1.4 ;Cémo?

Estamos ubicados en la ciudad de Bogota, pero hacemos envios a todo el pais. Nuestra empresa busca

cuidar a todos la bici usuarios a la hora de transportarse, mejorar las medidas de seguridad.



1.5 ¢Por qué lo preferirian?

Los cascos son un elemento indispensable, es algo que no puedes olvidar y que literalmente puede
salvarte la vida, al precio de una camiseta. Asi es, los Cascos de bicicleta son ese mejor amigo que no

consideramos tanto como deberias, pues podrian determinar si sales caminando de un accidente o no.

2. MODELO DE NEGOCIO

2.1 Estructure la idea de negocio y defina el negocio a través del siguiente lienzo:

Segmento Propuesta de valor Recursos y procesos necesarios
Personas amantes de las bicicletas, Ofertar el producto que
que la han adoptado como su medio permita a los bici- se busca impactar la poblacién de
de transporte. Ademas de ser un usuarios aumentar su rango joven, adulto en general que esté
transporte ecoldgico y saludable. seguridad, ahorrar costes, | interesado en los productos que alli se
prevenir robos, oferten.

accidentes, y ofrecer una
excelente experiencia de
adquirir nuestro producto.




Costo y precio

adquisicién de todos los activos, pago

de personal, pago de servicios, pago de

Mecanismos de entrega

e directamente a los
consumidores;

e aminoristas;

e asupermercados;

Ganancias esperadas

Ofertas especiales dias festivos,
posibilidad de realizar buenos descuentos
y de hacerle un detalle al cliente fiel.

impuestos, adquisicion de materia o
e amayoristas;
prima. e ainstitucionesy
servicios de
banquetes a
domicilio.
Recursos Fidelidad Cadena

Personal, local, marca, derechos de

autor ,entre otros.

Hacer publicidad en diferentes
medios. Mantener al cliente
informado de noticias y
eventos.

Darles a nuestros primeros
clientes un cup6n de descuento
por sus proximas compras,
realizar programa de donde los
clientes ganen puntos,

Nuestra cadena cuenta con una alianza que
vende todo tipo de accesorios para
bicicletas para dar a conocer mas la marca,
aellos le damos el uso exclusivo de nuestra
marca y darle un descuento del 20 % en

nuestro producto.

2.2 Escoja un modelo de negocio de ventas por Internet y responda estas preguntas:

VENTAS DE ACCESORIOS PARA BICICLETA POR INTERNET (TIENDA VIRTUAL EN LA

WEB) BIKE EXCHANGE

2.2.1 ¢ Cémo captar sus clientes segun el modelo de ventas por Internet escogido?

De una manera muy acertada y exitosa ya que estamos viviendo una pandemia, la cual la mayoria de

las personas evitan salir de casa y desean que los productos lleguen a la puerta de su casa evitando

aglomeraciones, entonces buscan alternativas de compra diferente donde por internet hay muchas

paginas que venden productos de buena calidad y econémicos, el cual la mayoria de las veces manejan

mas descuentos y mejores precios.




2.2.2 Cémo y qué alternativas ofrecera a los clientes segun el modelo de ventas por Internet

escogido?

v' Es una forma facil de comprar sin generar gasto adicional de transporte y lograr ser

contagiado.

v/ Este tipo de paginas te llevan al lugar mas cercano donde te encuentres y casi siempre el

domicilio es gratis.

v’ Casi siempre manejan descuentos solo cuando se compra por este medio.

2.2.3 Cémo cerrara la venta por Internet y cuéles podrian ser los métodos de pago utilizados

acorde al modelo?

A la hora del cierre de la venta los encargados serian la empresa BIKE EXCHANGE ya que nosotros
somos aliados con ellos, el cual esta empresa nos compra nuestro producto y nosotros les vendemos a
ellos y en el pago lo pueden realizar por la pagina con tarjeta débito o crédito, por medio de un enlace

de pagos generado en la tienda o también podria cancelar en efectivo contra entrega

3. INNOVACION SOSTENIBLE

AGUA ENERGIA | MATERIAS | EMISIONES RESIDUOS
PRIMAS
En el producto | 1. 1. Mantener | 1. Estamos 1. Contratamos 1. Manejamos el
manejamos Reutilizacion | apagados los | empezando a | empresas de reciclaje por
disefios del agua en equipos de reemplazar el | mensajeria'y areas, el area que
relacionados nuestros computo que | poliestireno | aplicaciones de al final de mes
;(r)nnb‘ia;r:?;dlo Procesos. noesténen | ennuestros | transporte para la nos entregue més
' 2.Reciclamos | uso. disefios por el | distribucion de reciclaje tendra
elaguadela | 2. Nuestra plastico, ya nuestros productos una bonificacién
lluvia maquina que es un 2. Les facilitamosa | economica.
operadoras material nuestros empleados
tienen un reciclable y el alquiler de una
medidor de un poco mas | bicicleta para
energia. econémico transportarse.
3. Para los
empleados que ya
cuentan con ella,
contamos con el
servicio de ciclo
parqueaderos.




Hacemos
Marketing en
dar a conocer
nuestros disefios
Estan enfocados
en promover la
ayuda al medio
ambiente,

Manejamos
campanas
para la buena
utilizacion
del agua.

A nuestros
empleados
les damos
capacitacione
s para el buen
uso de los
recursos tanto
en el trabajo
como en la
vida
cotidiana.

En nuestras
redes sociales
nos
enfocamos en
hacer
campanas de
no dejar
conectados
cargadores ni
ningun
dispositivo
electrénico,
si no se esta
utilizando.

Nuestras
campanas de
publicidad,
donde
utilizamos
volantes 0
informacion

Contratar transporte
de bajas emisiones,

para la distribucion

de los materiales de
publicidad.

1. Crear una
cultura del
reciclaje
partiendo desde
nuestros
empleados.

2. Hacer
campanas de
reciclaje una vez
cada quince dias,
desplazandose por
diferentes
localidades.

4. ANALISIS DEL SECTOR

4.1 ESTRATEGIA OCEANO AZUL

Realicemos las lecturas y para desarrollar esta actividad deben apoyarse con el recurso de "Ejercicio

Océano"

e Identifique quién es su competencia

Mercado libre
OoLX

Linio

shop

dsc bike

bicistore

Ciclo cross
Pedalea Bike Shop
Tienda Hiper bikes
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Bike Exchange ofrece un modelo de venta Omnicanal, donde el usuario puede encontrar toda la oferta

de bicicletas, productos y servicios de ciclismo en un mismo lugar para poder elegir el que le sea mas

conveniente. Ademas de posibilitar la interaccion entre usuarios y tiendas lo que genera un vinculo de

seguridad y confianza.

Defina las variables importantes para su idea de negocio:

Variables internas de la iniciativa empresarial

v

Idea de negocio: Esta idea nos parecié muy importante para maximizar nuestros ingresos ya
que ultimamente hemos visto mucha demanda de bicicletas el cual las personas la utilizan para
el cuidado de su salud y para evitar mas contaminacion de nuestro planeta y lo mas importante

el cuidado de nuestros objetos personales evitando accidentes y hurtos.

Capacidad emprendedora: Quisimos llevarla a cabo porque se vio la necesidad de este
producto debido a la demanda de bici- usuarios que optan por un transporte ecoldgico y
saludable y en el momento de transportarse en ella cuidando sus pertenencias y estar

comunicado en todo momento.

Conocimientos técnicos y profesionales: Siempre sabemos que la tecnologia va avanzando el
cual debemos estar a la par con ella para darle mayor uso y creatividad a nuestras ideas de
negocio y poder aplicar tecnologia para ser mas competitivos, reconocidos en el mercado y

obtener mayores resultados.

Autoempleo: Se pudo evidenciar que era algo innovador para el mercado donde se obtienen
buenos ingresos el cual cuenta con alto numero de demanda y al mismo tiempo podemos

generar empleo.
acceso a recursos materiales y financieros: Para poder llevar a cabo nuestra idea de negocio,

utilizamos nuestros ahorros inicialmente, mientras obtenemos nuestras primeras ganancias y

después la empresa sola sostiene los gastos e inversiones de ella misma.
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Variables externas de la iniciativa empresarial

v Localizacién: Bike Exchange es el mercado en linea para todo lo relacionado con el ciclismo,

posicionado como el No.1 en el mundo con presencia en 9 Paises y gran alcance con el Blog
de CyclingTips. Su razon de ser son las tiendas fisicas y trabajan para ser una extension digital
de estas en la web, con el objetivo de llevar mas oportunidades de venta y dar mayor alcance y
visibilidad en linea a los productos de la tienda que estan ubicados en sede principal yopal y de

alli despachan para todo el pais.

v Dele un valor de (1 a5)

&
5
4
3
2
1
o

OCEANO AZUL - ROJO

= Seriesl = Series2 Series3 Seriesd

Localizacion Calidad Sistema de Adecuada WVariedad de Competencia

control y  Comodidad v Productos
calidad tamano

v Desarrolle la estrategia con su explicacion de (incrementar, reducir, eliminar o mantener)

Desarrolle estrategias claras con respecto a las variables importante que van a diferenciarlo con su

competencia:

12



Localizacion: Calidad del Sistema de Adecuada Variedad de Competencia:La existencia
Es fundamental gue un | producto: Es control y calidad |Comodidad y Productos para de ctras empresas que
NegoCio este bien fundamental la del producto: tamafo: Es todas la desarrcllen el mismeo negocic
ubicadc para tener calidad del prducto indispensable para |impertante €l bicicletas: gue NesoLros y con las que
VARIABLES a:I:esa al r“@v:}r teniendo e.n cuanta la segurma.:j_:le tar“lan?'v'la Ir"||:_::}rtante tener una ::}-I""Il:EtIrEI""I?E.EI'I 2l mlerFadn
numers posible de que a partir de esto s (tedos los bici- comodidad que s [variedad de preductes |pusden condicicnar £l Exito o
clientes y proveedores. (garantiza la usuarios. gdapten a la .ya que no todes los  |fracase de nuestra iniciativa
satisfacien del cliente necesidad del clientes scniguales |emprendedora.
cliente. ni buscan lo mismo.
Ascesorio , casco protector para
bici-usuarios en el gue se va a
introducir el celular con conexion
a bluetooth. s s 3 * 1 s
Ciclo cross 4 4 4 2 5 2
Tienda Hiper bikes 2 3 5 3 5 4
Tienda Bici 5 4 4 5 5 5
Crear, mejores Mantener: Es )
. . ) Inrementarla, Es necesaricla
Incrementarla: Es Incrementar, ofrecer condiciones de impartante teniendo Crear,productos ) ) )
) ) ) ) ) ) mejara continua,abrir nuevos
ESTRATEGIA necesariocampliarel mas y mejores wentas,por ejeplo encuentala propios viendo la
. ) . L ) ) ) mercados y conoCer mas a
numero de tiendas. SErViCios. mas financiamiento o necesidad del necesidad del cliente. )
5 . nuestros clientes.
garantias. cliente .

4.2 ANALISIS DE PORTER

Genera la estrategia para cada uno:

PODER NEGOCIACION CON LOS CLIENTES.

En el caso de nuestra idea de negocio, el cliente su poder de negociacion es nuestra empresa, ya que
estamos brindando un producto novedoso en el mercado, y por lo tanto en el momento no existen otras
competencias en el mercado que ofrezcan este mismo producto.

Sin embargo, se plantean algunas estrategias como lo son: buscar una diferenciacién en el producto,
ofrecer mas y mejores servicios, aumentar la comunicacion con el cliente, etc.

PODER NEGOCIACION CON LOS PROVEEDORES.

e Evaluar si es posible transmitir al proveedor el valor como a los clientes.

13



e Analizar la conveniencia de buscar nuevas alternativas dentro del mismo mercado o importarla
desde otros.

e informarse acerca de otras ofertas.

AMENAZA DE PRODUCTOS SUSTITUTOS.

Controlar el desarrollo y el crecimiento del producto sustituto que se estéa ofreciendo: como  por

ejemplo evaluar sus precios, su plan de marketing, la respuesta de los consumidores, entre otros.

AMENAZA DE PRODUCTOS ENTRANTES:

e Aumenta la calidad de los productos.
e Reducir los precios.
e Aumentar los canales de ventas.

e Ofrecer mejores condiciones de ventas (por ejemplo, méas financiamientos o garantias).

RIVALIDAD ENTRE LOS COMPETIDORES:

e Aumentar la calidad en los productos
e Aumentar canales de venta

o Ofrecer mejores condiciones de ventas (por ejemplo, mas financiamientos o garantias).

5. Marketing MIX

5.1 Estrategias de producto para clientes.

NUCLEO: Nuestro producto es un casco, accesorio de uso obligatorio. Y no solo eso, es, a la vez,
necesario para ir protegido contra cualquier accidente a la hora de ir en bicicleta pensando proteger
mas al bici-usuario pensamos en crear algo mas innovador que este pueda dar un uso con mas seguridad
y confianza para nuestros usuarios que lo utilicen este producto esta elaborado acrilonitrilo butadieno
estireno las almohadillas interiores se fabrican principalmente en espuma de poliestireno expandido de

alta densidad.
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Las cintas son de poliéster y las hebillas estan fabricadas en poliamida de alta tenacidad.

CALIDAD: Nuestro producto que es el casco para bici-usuarios se encuentra elaborado con los
mejores estandares de calidad en cuanto al material elaborado para disfrutar de una mayor duracién de
los componentes que lo conforman y ademas que no es un producto que lo manejen las demas tiendas
de accesorios para bicicletas, porque hasta ahora lo estamos sacando al mercado innovando con una

idea innovadora y muy util para los bici-usuarios o las personas que lo deseen utilizar.

ENVASE: Buscamos alternativas diferentes y le apuntan a materiales biodegradables, resistentes o
reutilizables para ayudar al planeta hablamos de una lona de algodén, es un material elaborado con
una fibra tejida 100% biodegradable de origen natural. Su color es parecido o similar al beige, ademas
de ser biodegradable, una bolsa elaborada en este material puede tener aproximadamente una vida util

de 7 afios, la lona de algodon es uno de los materiales de fibra natural mas resistentes en el mercado.

DISENO: Estamos creando un casco innovador en el nuevo mercado de bicicletas donde se ha venido
evidenciando mucha inseguridad a la hora de salir de casa y transportarnos a los diferentes lugares
donde necesitamos ir, decidimos crear un casco nuevo, innovador y diferente donde no nos sirva solo
para proteccion en caso de accidente, queremos que este producto le ayude al cliente a proteger sus
objetos personales, como lo es el celular y al mismo tiempo poder contestar sus Ilamadas de manera

inmediata por medio de bluetooth e ir siempre conectado de las cosas mas importantes del teléfono.

SERVICIO: Manejamos una alianza con una tienda outlet (BIKE EXCHANGE) donde maneja
tiendas en toda Colombia, la central es en Bogotd y manejan los mejores precios, promociones y

descuentos también se maneja envio a todo el pais por medio de WhatsApp o la pagina web

15



5.1.1 Portafolio

CASCOS DE MONTANA CON
BLUETOOTH UNISEX

El Raid Helmet nacio6 para las
montafias, con caracteristicas de
seguridad e innovaciones de
rendimiento para ayudarte a atacar
cada sendero. Construido teniendo
en cuenta al ciclista de montafia, la
parte posterior del casco esta
extendida, para crear una mejor
proteccion

la cabeza.

Ahora $160.000 $ .

El Casco Giant Realm destaca por su
disefio All Mountain con su parte
trasera mas baja. Estructura de
Poliestireno expandido de alto modulo
con refuerzos internos de Nylon con 15
canales de ventilacion. Una buena
opcion para los usuarios que buscan

16



buen precio. Ideal para modalidades

Ahora $303.800 $434.000
Abus Casco Moventor Negro

ESTOS VALORES SOLO SON POR
COMPRAS ONLINE EN TIENDAS
FISICAS EL VALOR YA ES

RECUERDEN QUE TODOS
NUESTROS PRODUCTOS AL SER
LA PRIMERA COMPRA TIENEN UN
25% DE DESCUENTO,QUE SON
ACUMULABLES CON OTRAS

5.2 Estrategia de precios

LOTE DE PRODUCCION:

Costo unitario de materiales: $ 1.000.000
Costo unitario de mano de obra: $ 100.000
Costo unitario de CIF (Costos indirectos de fabricacion) COSTO TOTAL: $ 1.150.000
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https://www.bikeexchange.com.co/a/cascos-de-montana/abus/casco-moventor-negro/100077047

UNITARIO $ 50.000

5.3 Estrategia de distribucion

Nuestra estrategia de distribucion es el canal de marketing indirecto con Servientrega el cual es un

canal largo que va directamente desde el distribuidor mayorista al minorista y este finalmente

entregado al consumidor, normalmente esta cadena de distribucion es aplicada en comercios pequefios

5.3 Estrategia de comunicacion

Escogimos el modelo de negocio de venta directa por internet que es uno de los modelos donde

trabajamos con una pagina web con alianza y manejos una estrategia de contenidos en Instagram donde

nos enfocamos en la categoria de personas que a diario le dan mas utilidad a las bicicletas el cual son

Ilamados Bici-usuarios ya que mas utilidad a este medio de transporte para cuidar su salud y cuidar el

medio ambiente ya que se trata de un producto innovador, ecolégico y util.

MARKETING MIX
ESTRATEGIA OBJETIVO SMART COMO QUIEN CUANDO DONDE VALOR
Voy & cambiar la presentacion  |Cambiando la presentacion que La realizacion la hara la El altimo mes del afio [Vamos a empezar en
de mi producto a un producto cada vez lleve mas innovacion de  |planta de produccion o 2020. la parte surde la
mas innovador con mas tecnologia para alcanzar mis fabricacién donde hacemos Ciudad de Bogota.
PRODUCTO funciones de tecnologia para ventas v mas clientes. todos nuestros productos o $500.00
incrementar las ventas en un senvicios que
30% en el ditimo mes del 2020 comercializamos.
Seva a dar un 30% de descuento [Comprando por la pagina web Mos apoyaremos con la En estos ultimos tres [Solo por compras en
solo para las personas que BIKE EXCHAMGE con cualquier tienda BIKE EXCHANGE meses que quedan del la pagina web BIKE
compren por la pagina web BIKE |medio de pago donde tenemos una afio 2020 EXCHANGE utilizando
EXCHANGE valido hasta el mes alianza el cual nos ayuda a cualquier medio de
PRECIO de diciembre. comercializar nuestros pago. $100.00
productos para ser mas
conocidos y obtener
mejores resultados.
Seva a dar una excelente Obsequiando un producto dela  |Con la pagina web BIKE Lo que queda de este |Solo porla pagina web
promacicén de compras solo misma referencia solo por compras |EXCHANGE nos afio 2020 va el evento |BIKE EXCHANGE.
virtuales en 1a pagina web BIKE |en 1a pagina web de BIKE apoyaremos para este promocional para
EXCHANGE por comprar un €asco |EXCHANGE en las fechas vilidas. |evento v quela ganancia  |incrementar nuestras
PROMOCION Y | |35 referencias sea para todos. ventas y visitas ala
COMUNICACIGN seleccionadas lleva el segundo pigina $100.000
totalmente gratis sea para dama =
o para hombre de la misma
referencia promocion valida
hasta el mes de diciembre.
Aumentar el 40% de cobertura del| Distribuyendo nuestros productos | Con mi equipo de trabajo v |El proximo afio que es |Por medio de la pagina
mercado con el resto de las ala mayoria de las tiendas anivel |conlos de la pagina web 2021. web BIKE EXCHANGE
ciudades a nivel nacional con una|nacional donde comercializan que son los principales v demas empresas que
alianza con INTERRAPIDISIMO |accesonios para bicicletas para que |aliados y con las demas se unan a ayudamos a
DISTRIBUCION 5300.00

para el afio 2021

los usuarios conozean nuestros
productos.

empresas gue se guieran
uhir 3 comercializar mestros
productos v obtener

mejores resultados.

comercializar nuestros
productos e
incrementar sus
ventas.

18



6. MATRIZ DE DESARROLLO DE MARCA

MATRIZ DE DESARROLLO DE MARCA

MNombre de la Idea:

Accesorio para bicicleta

PASOS

OBJETIVOS

RESULTADO

Diagnostico del

A.ldentificacion del sector

Accsesorios, recreacion,deporte, salud, medio de
transporte y seguridad.

B.ldentificar marcas en competencia

Pedalea bike shop ,Ciclo
cross, tiendabici, bikehouse Amazon

Pedalea bike shop:variedad de productos v Ofertas de
todas las marcas,en multiples categorias.

Mercado . L . Bikehouse: comercializacidn de gama media y alta de
C. Soluciones Principales y alternativas . A
productos deportivos ciclisticos.
Ciclo cross: varidad de cascos con comodida perfecta
Mavic.
D.Tendencias del mercado ‘u’arleda_d d.e’ estllu.s_cumndlda_nwel de seguridad,sistema
de ventilacion,cubierta dura.
. Creador.mago.gobernante, cuidador, protector,heroe
E. Arquetipo de la Marca g0.9 P ¥
explorador.
. . Beneficios,calidad, precio,disefio,estilos,comedida,uso.en
A.Persecion de la Marca en competencia
. tre otros.
Realidad
Psicologica de la
Marca Atencion,color,material,imagen

B.ldentificar Variables del neuromarketing

fotografica.emocional distintos elementos,y visibilidad.

Posicionamiento

A_ldentificar Top of mind

pindn medis de los dimiey

B.ldentificar Top of heart

Faedalea Bike Shop

S

Realidad Material de

A Traducir nuestra propuesta de valor en la marca

Generar Dizefio,el gusto v comodidad del cliente el nivel de
sepuridad,calidad,variedad de colores,cultura, valores,

la marca o . .
. ) sentimienots positivos y emocicnes.
B. Definir Arquetipo de la Marca
Desarrollar acciones continuas para la Marketing en redes sociales,como conocemaos hoy en dia la
Estrategia de introduccion de la marca en el mercado, que mayoria de las personas tienen en comun redes sociales es por

Comunicacion

esten ligadas a la mediacion tecnologica y de
redes sociales

ello que entre ellas escogimos para nuestra marca el
"INSTAGRAM" y desarrollamos nuestra pagina en "WIX".
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LOGO

DATE UNA OPORTUNIDAD.

i SIGUE EL CAMINO!

ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL.

- Escoja la red mas adecuada para dar a conocer el producto o servicio

5> X @ eswix hik ?qclid=CjwKCAjwS5p_8BRBUEIWAPpJOGyqacXirVpc2bBSDLBIRAQPSd6TkAKFASpIGRUZZ BGC25-MUGEZ9B0Ca00QAVD_BwERtm mediu.. % =4 @)

Ll'der' en -Créaci'én : | -i
- de Paginas Web |

Empieza Ya
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<« C @ eswixcom/website/templates/html/most-popular w =@

.
WIX Mis Sitios Funciones Explora Suscripciones v Plantillas Patrocinadores v Ayuda mariotequiag5 v

e Elige la plantilla web gue mas te guste
Segun categorfas
iINUEVAS!

Las Més Populares

EN
PROCESO

En Blanco

Categorias

Ver todas las plantillas

Landing Page de "Préximamente” Consultor(a) laboral
Negocios

Tienda Online

5 Eeccons. AMELIA DUQUE
Fotografia
- L} R __\1 Y
VX  Sto  Opcones Avenzado  ConvataunPatrer  Ada soacn vepreve (D
Pagina . N

DATE UNA OPORTUNIDAD.

https://mariotequia95.wixsite.com/accesoriobici

- Describa la herramienta digital que usaria para su emprendimiento

La herramienta digital que hemos escogido con el grupo son las redes sociales.

Para ser mas exactos Instagram.

8. ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL

CAMPANA DE PROMOCION DE NUESTRO PRODUCTO QUE ES UN CASCO INNOVADOR
PARA BICI- USUARIOS CON BLUETOOTH
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https://mariotequia95.wixsite.com/accesoriobici

MEJORA TU SEGURIDAD A LA HORA DE
HACER DEPORTE

NUEVOS GASGOS
DE MONTANA
CON BLUETOOTH

4 A\ M
L = e
g
PROMOCION VALIDA DEL 01 AL 31 DE OCTBRE o

2020

APROVECHA
ESTE MES
GRANDES

DESCUENTOS EN
TODAS
NUESTRAS
REFERENCIAS

v" Manejamos cuenta en INSTAGRAM EMPRESARIAL donde podemos promocionar nuestro
nuevo producto innovador seleccionamos la opcidn perfil que es donde queremos que nuestros

clientes o seguidores interesados nos escriban o se contacten con nosotros.

monguilaida
Coiombia

HACER DEPORTE
monguilaida Llegd a Colombia un

“ u E v o s c n s~c o s nuevo producto innovador @ se
trata de un casco con BLUETOOTH §i
qu nas de protegerte de
acc s @ le brinda seguridad a
tus os personales como lo es el
celt lo mejor manejamos los
mejores precios § @recibimos
cualquier medio de pago €D
envios nacionales.

‘\ monguialejandra Muy excelente ey
< opcion

¢ @

XM  yessica.alfonso.142 Excelente e

® QY ~

& Les gusta a monguialejandra y
25 personas mas
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> Destino —>

Selecciona donde dirigir a
las personas

Tu perfil o

Tu sitio web

Tus mensajes de Direct

@ Obtén informacién sobre los destinos

v Seleccionamos nuestro publico objetivo que deseamos que vean y compren nuestro producto

donde escogemos la opcion de crear nuestro propio segmento porque nos da la opcion de

escoger qué personas les interesa nuestro producto y entre que edades les gustaria obtener este

producto o servicio para obtener mejores resultados.

€& Publico

Selecciona el publico
objetivo

Automético

mprendedor

ditar

mprendedor

Srear el tuyo
gresa

’@ Descubre cémo llegar a las personas
- adecuadas

v
X Edady sexo & Crear piblico v
No disponible 38,000,000
No disponible -
Excelente
:dad y sexo '
:mprendedor
olombia
{ombres Q
Aujeres (‘2

lodos | 13 - 65 afios
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3 Presupuesto y duraci... —

COP48,000 durante 6 dias

10,000 - 27,000
Presupuesto
_. l
Duracién

® Mas informacién sobre presupuesto,
duracién v distribucién

v’ . Entre esta edad que escogimos hay esta cantidad de personas que le pueda interesar nuestro

producto.

Mi Instagram empresarial también me sirve para poder conocer mis estadisticas el cual al leerlas me

dice cuéntas personas empezaron a seguirme y cuantas nos dejaron de seguir.

PUBLICO

< Ultimos 7 dias (€
Crecimiento
= Total 1
- P
- Dejar )

I t N >< ]

y / N
N
/ N

Principales ubicaciones Ciudades Paises
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También me ayuda a conocer las principales ubicaciones de quienes nos siguen en qué pais
estan ubicados, esto nos sirve para tomar decisiones y generar mas campafas donde sea acorde

a la informacion que me sale esta estadistica de Instagram empresarial.

PUBLICO

&= Ultimos 7 dias @

Jrincipales ubicaciones Ciudades Paises

Bogota (] 9.9
Villavicencio l 6.4
Yopalito l 4.8
Sogamoso I
ango de edad Todos Hombres Mujeres

37
1824 6

Y | 8.8%
\
[

4

45-5
55-6
65

También se indica en qué momentos o en que dias se mueve mas en Instagram mi producto

dependiendo de las edades Gsea que en esta imagen se mueve mi producto los miércoles.

Sexo
79% 21%
Hombres Mujeres
Momentos de mas actividad Horas Dias

< Miérc

oles >
6h 9h 12h 15h 18h 21h

Oh 3h
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Me indica también cuantas mujeres o hombres les puede interesar mi producto.

9. METRICAS CLAVE

. monguilaida = \ LA LT R E S T LV
Colombia H

MEJORA TU SEGURIDAD A LA HORA DE

HACER DEPORTE & monguilaida Llegé a Colombia un nuevo

u E v 0 s c n s c n s producto innovador £2 se trata de un casco con
R

BLUETOOTH @i que ademas de protegerte de

accidentes @ le brinda seguridad a tus objetos
n E M 0 “ T n “ n personales como lo es el celular |§ y lo mejor
manejamos los mejores precios $ @ recibimos
cualquier medio de pago <™= envios nacionales.

.)‘ monguialejandra Muy excelente opcion
1 Me gusta Responder

% yessica.alfonso.142 Excelente opciones

1 Me gusta Responder

® Qv N

@ BB Legusta a lilianarojas1269 y 25 personas mas
monguilaida Llegé a Colombia un nuevo producto innovador
&2 se trata de un casco con BLUETOOTH @& que ademas de
protegerte de accidentes @ le brinda seguridad a tus objetos
personales como lo es el celular § y lo mejor manejamos los
mejores precios $ @recibimos cualquier medio de pago «*
== envios nacionales.

Ver los 2 comentarios

Ver traduccion

No se realiz6 ninguna inversion a la publicacion, durante 7 dias se logré identificar que nuestra

publicacion obtuvo 25 like, y 2 comentarios.

10. ESTUDIO TECNICO |

10.1. Localizaciéon del proyecto.
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Tipo de activo Descripcion Cantidad Valor unitario Requisitos
técnicos
Infraestructura -Lote 1 $ 900.000.000 | -Buscamos un
- lote por la zona
Adecuaciones industrial de
Fontibén, con
espacio suficiente
-Adecuacion de 4 bafos para el area
areas de 1 area $ 300.000.000 [ administrativa,
operacién (cuarto | administrativa, area de
de maquina, 1 area de produccion y el
produccién, distribucién area de
empaque, ,1 area de distribucion del
bodega, produccion 1 producto
inventario. Etc) area de cargue y -Construir y
descargue de adecuar las
mercancias instalaciones
conforme a los
planos disefiados
para el proyecto
para la buena
elaboracion del
producto
Maquinaria y -Maquina 1 $75.000.000 Se busco una
equipo antiespumante maquina que
cumpliera con
todas las normas
de calidad y
ecolégicas
Equipo de -Computador de 10 $1.449.000 Lo principal es
comunicacion y mesa conseguir todo de
computacién -Impresora 3 $659.000 primera mano
-teléfono de 6 $89.900 que vaya a la
mesa 4 $400.000 vanguardia del
-Celular mercado para un
corporativo mejor
aprovechamiento
en las areas de
trabajo
Muebles y -Escritorio de en 3 $299.000 Buscamos
enseres y otros L 7 $642.600 muebles para
-Escritorio tipo ¢ 1 $1.500.000 nuestros

colabores donde
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los empleados

-Muebles de sala 10 $144.900 ellos se sientan a
de estar gusto, para
-Silla tipo 1 $1.632.000 realizar sus
escritorio funciones. Con
-Mesa para una muy buena
disefiar calidad para que
tengan una
mayor duracion.
Otros (incluido -Cuchillas 15 $30.000 Se busco en
herramientas) industriales varias empresas
-Hilo caliente 2 $150.000 para adquirir
estos productos,
se eligieron los
de mas alta
calidad y
durabilidad.
Gastos -Formacién de la 1 $1.000.000 Se investigo
preoperativos empresa sobre todo lo que
-Marketing y 1 $5.000.000 se debia hacer
promocioén del para crear la
producto empresa con
-Capacitacion a 10 $2.000.000 todo lo de ley.

Dar a conocer
nuestro producto
en diferentes
redes sociales y
eventos de
ciclismo.

Tener a nuestros
colaboradores
informados sobre
como deben
hacer sus
funciones para
evitar cualquier
tipo de accidente.

enlace para ver el plano de la empresa:

https://lucid.app/invitations/accept/e2c6665e-ddce-4c61-bac5-0a3d58af9711
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11. ESTUDIO TECNICO II.

¢, Cudl es el proceso que se debe seguir para la produccion del bien o prestacion del servicio?
describa el proceso a través de un flujo grama

PROCESO DE VENTA laida mongui | November 10, 2020

CLIENTE

| cliente desea
servicio?

VENTAS

Cobrar pago

FACTURACION




¢, Qué materias primas o0 insumos necesita para la elaboracién del producto?

Realice un listado con cantidad y precios.

DESCRIPCION CANTIDAD |PRECIO

Cintas de poliéster 30 $100.00
Carcasa de poliestireno expandido y policarbonato 20 $300.00
Almohadillas de secado rapido 50 $200.00
Reflectante 20 $150.00
Carcasa de policarbonato In-mold con interior EPS 30 $300.00
RocLoc Sport 50 $200.00
visera transparente 40 $200.00
Visores plutonite 50 $400.00
Correas FlowStraps: Aerodinamicas 20 $250.00
Sensor de golpe integrado ANGI 30 $150.00
TOTAL 340 $2,250.00
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BIEN/ SERVICIO

Unidades a producir:

Tiempo estimado Cargos que Nimero de Equipos y Maquinas que se utilizan.Capacidad
Actividad del P L. . g q personas que quiposy q_, q ) P
de realizacion participanenla |, . de produccionpor maguina (cantidad de
proceso , .. intervienen por . ,
{minutos/ horas) actividad cargo producto fUnidad de tiempo )
Auxiliares de 320/0.5=640 ARTICULOS
venta en linea 8 horas * 40 maguinas= 320 horas por maguina.
20 minutos online 3 personas
Asesores en linea 640 articulos/320 horas de produccidn
online magquina=2
Actividad 1 q
320/0.5=640 ARTICULOS
8 horas * 40 maguinas= 320 horas por maguina.
40 minutos Asesores en finea 7 personas
ottline P 640 articulos/320 horas de produccidn
magquina=2
Actividad 2
320/0.5=640 ARTICULOS
8 horas * 40 maguinas= 320 horas par maquina.
] Vendedores en d P q
30 minutos i 7 personas
online
640 articulos/320 horas de produccidn
- maquina=2
Actividad 3
320/0.5=640 ARTICULOS
o 8 horas * 40 maguinas= 320 horas par maquina.
) Auxiliares de
15 minutos . 3 personas
venta en online . .
640 articulos/320 horas de produccidn
maquina=2
Actividad 4 1
320/0.5=640 ARTICULOS
Augxiliares de 8 horas * 40 maguinas= 320 horas par maquina.
20 mimitos venta en linea 3 personas
online 640 articulos/320 horas de produccian
maquina=2
Actividad 5 1
Total 125 minutos
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12.ESTUDIO TECNICO Il

ACCESORIO PARA BICICLETA

456723 w01 10/M11/2020

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

A. NOMBRE DEL PRODUCTO ( Defina el nombre tecnico del producto)
Casco para bicicleta con blustooth unisex
B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE
Cintas poliester
Carcasa de poliestireno expandido vy policarbonato
Almoadillas de secado rapido
Reflectante
correas reguladoras
visera transparente
sensor de golpe integrado
C. PRESENTACIONES COMERCIALES
Unidad
D. TIPO DE ENVASE ¥ MATERIAL
Cajas

E. CONDICIONES DE CONSERVACION

Protegerio de impactos innecesarios
Protegerio del calor extremo

Lavalo con cuidado

Mo fijar objetos gue sobresalgan de el

F. CUIDADO DEL CASCO

Limpiar con agua tibia,jabon suave y un pafio suave evitar el uso de quimicos para limpiar el casco

G. VIDA UTIL ESTIMADA

Este casco de seguridad con bluetooth tiene una vida til de hasta 5 afios.
Un desgaste excesivo puede reducir considerablemente la vida Gtil del producto

H. PORCION RECOMENDADA

MIA

. GRUPO POBLACIONAL

POBLACION OE LOS 15 AFOS EN ADELANTE HOMBRES Y MUJERES

Firma del responsable | Ao G |
Nombre del Responsable del Ajda Marcela Rojas Naranjo Firma: /4?5/0 )%}Q?
N
REPRESENTANTE LEGAL Laida Mogui Sanchez
JEFE DE PRODUCCION Mario Andrei Tequia Ramirez
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13. LANZAMIENTO PRODUCTO MINIMO VIABLE

¢Que problema estas tratando de
resolver?

Esta como solo,me
da miedo sacar el
celular para

contesis

¢Quién es tu publico objetivo? ¢Como resolveras este problema? Cuél es el primer paso?
¥ - 5 ——
e ey s
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Con esta idea de negocio queremos abrir nuevos mercados e innovadores en la web que genere mas
empleo y recursos donde se puedan maximizar nuestros ingresos, para lograr esta idea observamos la
gran cantidad de demanda que hay en la actualidad de bicicletas el cual decidimos construir una idea
innovadora en cuanto al casco de proteccién que no cuente solo con este servicio si no que sirva
también para poder llevar el teléfono conectado directamente a bluetooth donde el bici-usuario pueda
también contestar sus llamadas mientras hace su ruta diaria de una manera mas comoda y tranquila.
En el transcurso de la investigacion de mercado pudimos evidenciar quiénes van hacer nuestras
competencias 0 contra quien vamos a competir, quienes van hacer nuestros clientes potenciales, que
precios podemos manejar para no vernos afectados con nuestros competidores. También queremos
demostrar frente a la competencia quienes somos y qué queremos buscar o para donde vamos y en
cuanto a la calidad de nuestro producto el precio seria demasiado econémico para el producto que se
va a entregar porque ademas de esto estamos aliados con un outlet BIKE EXCHANGE que vende sus
productos por la web a unos excelentes precios y de muy buena calidad.
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