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Introducción 

 

     El presente proyecto hablará del manejo adecuado y de interés de las plataformas digitales, las 

cuales han sido modificadas y actualizadas con el paso del tiempo y en el cuales se ha buscado un 

perfeccionamiento provechoso. Se explicará sobre el éxito provechoso a estos medios con el fin 

de interactuar y aprender sobre nuestra cultura. 

 

     Actualmente la tecnología ha tomado mucha relevancia, por donde elegimos conocer más a 

fondo situaciones que son imposibles de tener de cerca, por medio de plataformas digitales se 

busca que los usuarios y/o clientes encuentren información verídica, que día a día se esté 

actualizado para ser más llamativa y que se dé fácil éxito y entendimiento para quienes las 

visiten. 

  

     En estos momento cuando el mundo está paralizado por la pandemia de covid-19, para mucho 

campesinos, agricultores, empresarios, se le es de mucha dificultad desplazarse hacia un sitio x/y 

para la compra de algún producto o que quiera capacitarse, es necesario que las empresas 

busquen los medio para llegarle al cliente y prestarle este servicio de la forma correcta y con todo 

el profesionalismo.  

 

    El fin de Agro-conectado es la creación de una veterinaria virtual  que cumpla con todos los 

requisitos, elementos y productos para la distribución y  satisfacción del cliente, también busca  



 
que todo aquel que desee obtener información para el conocimiento de sus campos, agricultura y 

ganadería, procedimientos y la forma adecuada de la utilización de fertilizantes etc., tenga esta 

información a la mano. 

 

    Agro-conectado es una empresa que desear suplir la necesidad de muchos campesinos los 

cuales el acceso a las ciudades les genera dificultades para el requerimiento de sus productos, 

también busca encontrar alianzas con la administraciones para que por medio de esta plataforma 

digital puedan prestar sus servicios de conocimientos en cuanto a sus campos y sus diversos 

proyectos de agricultura. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 Objetivo principal  

 

Implementar el uso de la plataforma digital (página web) para promover la distribución y venta 

de productos agrícolas para el campo del departamento de Casanare. 

 

Objetivos específicos  

 

1. Capacitar a los consumidores de la forma adecuada para utilizar esta página web y los 

beneficios que tiene por medio de (publicidad pagada). 

2. Dar a conocer este medio de comunicación a los entes gubernamentales para capacitaciones e 

información verídica para los agricultores. 

3. Actualizar continuamente esta página web con información verídica. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Compromiso del autor  

 

    Yo Erika Gisella Guanay Hoyos identificado con C.C 1.119.666.976 estudiante del programa 

(administración de empresas) declaró que: El contenido del presente documento es un reflejo de 

mi trabajo personal y manifiesto que, ante cualquier notificación de plagio, copia o falta a la 

fuente original, soy responsable directo legal, económico y administrativo sin afectar al director 

del trabajo, a la Universidad y a cuantas instituciones han colaborado en dicho trabajo, 

asumiendo las consecuencias derivadas de tales prácticas.  

 

Firma:  

 

    Yo Yesika Paola Vanegas Arias  identificado con C.C 1.118.559.691 estudiante del programa 

(administración de empresas) declaró que: El contenido del presente documento es un reflejo de 

mi trabajo personal y manifiesto que, ante cualquier notificación de plagio, copia o falta a la 

fuente original, soy responsable directo legal, económico y administrativo sin afectar al director 

del trabajo, a la Universidad y a cuantas instituciones han colaborado en dicho trabajo, 

asumiendo las consecuencias derivadas de tales prácticas.  

 

Firma:       

 



 
 

    Yo Alejandra Maldonado Rosas   identificado con C.C 1.118.553.102 estudiante del 

programa (administración de empresas) declaró que: El contenido del presente documento es un 

reflejo de mi trabajo personal y manifiesto que, ante cualquier notificación de plagio, copia o 

falta a la fuente original, soy responsable directo legal, económico y administrativo sin afectar al 

director del trabajo, a la Universidad y a cuantas instituciones han colaborado en dicho trabajo, 

asumiendo las consecuencias derivadas de tales prácticas.  

 

 

Firma:       

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 



 
 

Resumen ejecutivo  

 

    El presente proyecto pretende demostrar que la red Internet que se requiere ejecutar  para los 

grandes, medianos y pequeños productores, agrícolas y ganaderos representa un nuevo medio 

estratégico de comunicación y de promoción para la Región del departamento de Casanare  y 

tiene como objetivo general definir una política de orientación para la elaboración de un sitio web 

institucional de la Región. 

 

    La página web Agro-conectados se establecerá en Yopal Casanare, Colombia, con el propósito 

de prestar servicios educativos de interés a todas aquellas personas interesadas en la agricultura y 

ganadería. Así mismo buscará proveer a los clientes una experiencia inolvidable, novedosa y 

creativa donde predomine la flexibilidad en los productos, el excelente servicio al cliente y los 

mejores precios en el mercado. 

 

    La empresa cuenta con grandes ventajas con respecto a sus competidores ya que ofrece 

flexibilidades de interacción a la hora de querer adquirir un producto o simplemente mantenerse 

informado de todo lo relacionado con el mundo del campo y sus derivados,  además tiene altos 

niveles de innovación en la oferta de sus servicios, con productos que a la fecha ninguna otra 

compañía ha ofrecido a sus clientes. 

 

Con esta página web pretendemos llegar hasta el rincón más lejano del llano Casanareño, 



 
llevando con sigo servicios e información relevante de agricultura y ganadería, esto con el fin de 

ahorrar tiempo y dinero en desplazamientos hacia tiendas locales 

 

    Este proyecto pretende dar indicios inmediatos, ya que con todo lo relacionado con el nuevo 

virus Covid-19 que ha abarcado cada rincón del país y mundo entero, el campo se ha visto 

afectado a gran magnitud por el cierre del comercio y se ha generado una gran escasez de 

productos como (semillas, fertilizantes riegos, abonos y entre otros). Por ello la realización de 

esta página web será una opción de  salvavidas para el campo Casanareño.  

 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
ASPECTOS DESTACADOS MÁS IMPORTANTES DEL PROYECTO 

 

Historia de idea de negocio 

 

    El impacto del coronavirus en la economía ha golpeado los dos lados de la ecuación. Por un 

lado, ha paralizado la demanda de los consumidores (forzados al aislamiento), disminuyendo así 

drásticamente el consumo de bienes y servicios. Por el otro, la oferta también se paralizó con las 

cadenas de suministro afectadas por la cuarentena y las líneas de producción igualmente tuvieron 

que enviar a los trabajadores a casa para cumplir con las medidas implementadas mundialmente. 

    Por ello nace la idea de la página web Agro-Conectado, la información actualizada para 

nuestros agricultores, gobierno y proveedores agrícolas. 

Sus fundadoras Erika Gisella Guanay Hoyos Alejandra Maldonado Rosas Yesica Paola Vanegas 

Arias, basadas en la mujer llanera le da el toque femenino en su imagen para realzar el rol que la 

mujer sigue cumpliendo hoy en día en la cultura llanera, pero que es poco destacada; creada el 08 

de agosto de 2020 con el objetivo de abastecer la necesidad de información, compra y venta de 

insumos agrícolas a los Casanareños. 

 

 

 

 

 

 

 



 
Logotipo 

 

Significado de colores: 

 

Morado: Significa la abundancia de nuestros campos casanareños  

Amarillo: Significa  tranquilidad y confidencialidad de nuestros productos  

Naranja: Significa amabilidad y creatividad de servicio 

 

 

Imagen corporativa: Compromiso, orgullo y  esencia de nuestras tierras llaneras. 

Triángulos: Da un enfoque que ofrece soporte; representa vitalidad, crecimiento, ciencia, energía, 

eficiencia, modernidad 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Slogan 

 

 

    Nos traslada a las esencia de nuestros cultivos, a la dedicación y tiempo que toma cosechar en 

nuestros campos con la implementación de la tecnología lo cual nos genera la percepción de 

innovación constante. 

 

 

Claves para el éxito 

 

    Agro conectado crea una percepción de vinculación y tradicionalismo agropecuario sin dejar de lado la 

importancia tecnológica 

El logo nos acerca a la importancia de la mujer llanera y nos da la sensación de tradicionalismo, por lo 

cual los usuarios, tienen la capacidad de conectarse con la belleza de la mujer casanareña sin dejar de lado 



 
los atardecer de el llano. 

Adaptación rápida pues las herramientas tecnológicas se encuentran latentes en nuestro entorno diario.  

Marca que deja una recordación rápida con la silueta de la mujer y sus tonos llamativos. 

La marca entiende que es importante hacer campañas de manejo a los agricultores con esto lograra 

captación de los clientes en los eventos de ganadería y de agricultura  

La tipología de la letra es moderna 

El modelo monolítico está dirigido para trazar un nuevo nicho de mercado con productos para bovinos.  

 

 

Desarrollo del proyecto 

 

Innovación: 

    Las redes o plataformas de diálogo e innovación, integradas por diferentes actores sociales que 

comparten el interés sobre una determinada actividad o sector como la agricultura, constituyen 

una importante herramienta al servicio de la generación y adopción de innovaciones tecnológicas, 

organizacionales, comunicacionales e institucionales que favorecen el mejoramiento de la 

productividad, la reducción de la vulnerabilidad, la adaptación al cambio climático y la 

mitigación de la emisión de GEI de los sistemas de producción. Para cumplir adecuadamente su 

misión, las plataformas requieren de metodologías adecuadas de funcionamiento. 

 

 

 

 



 
Plan de marketing  

 

 

 

Estudio técnico 

Precios suscriptores (Inscripción) Mensualidad: 

 

 

•Agricultores: $20.000 

•Proveedores de insumos agrícolas: $250.000 

•Navegadores: $30.000 



 
 

 

Descripción de la idea de negocio  

 

¿Cuál es el producto o servicio? 

              

 

    Las tecnologías de la información y las comunicaciones (TIC) se han puesto a disposición de 

las empresas para obtener mayores beneficios. Dentro de estos beneficios, nos encontramos con 

ahorro de costos, tiempo, ayudándoles a su vez con una mejor gestión de los flujos de la 

información, por ello mi idea de negocio es: 

 



 
La creación de página web de acceso público  pero los contenidos importantes son a través de 

una clave individual solo para los suscriptores, con ello se busca fortalecer las actividades 

agrícolas  

 

Agricultores 

Gobierno 

Proveedores de insumos agrícolas 

 

 

¿Cuál es la necesidad? 

 

    El primer paso importante en la creación de una página web, es conocer sus objetivos y elegir 

un tema en consecuencia. ¿Será una página profesional, recreativa o de otra índole? ¿Quiere 

compartir una pasión, conocer gente, crear una red de negocios, mostrar sus servicios, etc. 

     Internet es el único medio de comunicación donde se puede jugar tanto con imágenes, música 

y vídeos. Esta capacidad hace que sea un medio de comunicación rico y dinámico. 

La creación de una página web es un paso crucial en la estrategia de crecimiento de una empresa. 

Hoy en día, la página web se ha convertido en una potente herramienta de comunicación y de 

marketing. 

La necesidad de crear esta empresa nace de nuestro diario vivir, ya que representamos al campo, 

por ello esta pandemia nos hizo pasar dificultades a la hora de mantener nuestra propia tierra 

 



 
¿Cómo? 

 

    Las clases y tutorías virtuales fueron nuestro eje principal para querer implementar una 

plataforma digital especialmente para aquellas personas que viven alejados de la civilización, 

donde es imposible comprar y vender productos que le proporcionen al campo el cuidado 

requerido 

 

    La plataforma busca llevar intereses relacionados con la agricultura y ganadería, y para esto se 

hace un estudio por los alrededores del municipio de Yopal, con ello logramos darnos cuenta de 

la afectación que el covid-19 estaba generando sobre el campo y los campesinos llaneros. 

 

¿Cómo inicia? Según lo aprendido durante este corto periodo académico hemos venido 

implementando diferentes técnicas y páginas para la creación  de nuestra propia plataforma 

virtual 

 

¿Por qué lo preferirán? 

 

     La información de calidad y la facilidad de navegación son dos de los factores que los 

usuarios consideran relevantes. Las plataformas digitales se han convertido en el principal amigo 

de los usuarios, ya que con ellas pueden obtener sus productos y satisfacer sus necesidades sin 

necesidad de desplazarse de un lugar a otro y sin exponer su dinero a los malintencionados  

 



 
1. ¿Cuál es su modelo de venta por internet?  

 

    El modelo “Freemium”: este modelo está basado en ofrecer una versión gratuita para todos 

los usuarios, y una versión más avanzada de pago para usuarios como necesidades más 

avanzadas. La clave de esta versión es conseguir que una gran masa de usuarios la utilicen. Esto 

también significa que necesita una gran inversión inicial.  

 Cifras DANE 

 



 

 

 

2. ¿Cómo captará sus clientes según el modelo de ventas por Internet escogido? 

 

 

 

•El acceso es público y gratuito pero los contenidos más 

importantes son a través de una clave individual para los 

suscriptores  

 

 

 

 



 
 ¿Cómo y qué alternativas ofrecerán a los clientes según el modelo de ventas por Internet 

escogido?  

 

Se establecerá un plan de estrategias para la conversión de visitar y atraer más visitantes por 

medio de las mismas. 

 

Ofreceremos: 

 

    Servicio las 24 horas del día, quieres decir que en cualquier horario que desee ingresar a la 

plataforma nuestros servicios estarán disponibles. 

Se establecerán mediciones para optar por tener públicos diferentes para puedan hacer sus ventas, 

comprar o prestar servicios en la misma línea de la agricultura. 

Los productos, servicios ofrecidos tendrán costos menores para más fácil acceso. 

Un amplio catálogo de productos y servicios y con la disponibilidad para su distribución. 

 

¿Cómo cerrara la venta por Internet y cuáles podrían ser los métodos de pago utilizados acorde  

al modelo? 

 

Cuando las ventas al por mayor o de alta distribución de producto se le solicitará al cliente un 

adelanto en el pago. 

 

Ventas al por menor el cliente podrá realizar su pago en contra entrega  



 
 

Nuestros medios de pago: 

 

Datafono 

Transferencias 

Efectivo  

 

Comunicación corporativa y relaciones públicas  

 

      Nuestros canales se establecerán a través de las redes sociales y radio 

 

 

Innovación sostenible 

 

Mejora en la gestión de los recursos: 

 

    Argo-conectado busca proteger los recursos naturales de nuestros campos, planeta y los climas 

ambientales. Para esto es importante establecer  requisitos o estrategia para cumplir con el 



 
objetivo principal. 

 

    Los proveedores deben garantizar sus productos con los más altos estándares de calidad, 

registrados y certificados por los entes encargados. 

Establecer comunicación asertiva entre consumidores y proveedores. 

 

Uso de materiales biológicos innovadores: 

 

    Agro-conectado busca establecer productos con empaques biodegradables y que suplan a otras 

necesidades con los mismos, es decir, que se pueda utilizar para otras actividades con el debido 

proceso de desinfección.  

 

    Establecer la recolección de los envases desechos para utilizarlo como material reciclable. 

Comprometidos con el medio ambiente Agro-conectado establecerá conferencias de 

comunicación social, para dar a conocer los manejos adecuados de los productos y sus envases. 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Estrategias de océano azul  

 

Eliminar Aumentar 

Pagos por inscripción a la plataforma web 

(Realizar convenios con entes públicos, para 

que los usuarios no paguen inscripciones, más 

bien que sean beneficiarios) 

El marketing tradicional (ventas por catálogo 

impreso) 

Capacidad de medios tecnológicos 

Funcionalidad activa de la plataforma digital 

Ofertas de proveedores 

Publicidad 

Demanda de productos y servicios 

Reducir Crear 

Congestión de cobertura en la plataforma 

  

Crear asociaciones con entes gubernamentales. 

Medios de transporte efectivos 

 



 

 

MARKETING MIX 

 

 

PRECIO:  



 

 
 

 

PORTAFOLIO DE SERVICIOS: 

 
 

 

 

PROMOCIÓN Y PUBLICIDAD: 



 
 

 

 
 

 

 

Lean Canvas 

 

Problema Solución 
 

Propuesta de 
Valor única 
 

Ventaja injusta Segmento de clientes 
 

+ Crear una empresa 

página web 

AGROCONECTADOS 

con un concepto 

diferente e innovador, 

enfocados en fortalecer 

vínculos sociales, que 

satisfagan una necesidad 

primaria de la 

comunidad dando un 

valor agregado por 

medio de nuestros 

+ Fácil acceso a 

plataformas 

virtuales y 

redes sociales 

 

+ Servicio 

rápido con 

entregas en la 

puerta de la 

casa. 

 

 

+  satisfacer 

las 

necesidades 

de los clientes 

y ofrecer a un 

precio justo 

según lo 

disponga el 

interesado, 

con productos 

de buena 

 

+ La relación que 

se pretende 

establecer con el 

cliente será 

mucho más fácil 

y rápida a través 

del chat, redes 

sociales, 

plataformas 

digitales,  

teléfono directo 

 

+ Los clientes de la 

página web 

AGROCONECTADOS.  Se 

caracterizaran por ser 

ganaderos y 

agricultores  

pertenecientes al 

municipio de Yopal, y el 

departamento de 

Casanare dentro y 

fuera del casco urbano, 



 
productos y servicios, y 

así pueda mantenerse en 

el mercado competitivo, 

logrando reconocimiento 

en el municipio y 

departamento de 

Casanare 

 

+ Necesidad de producir 

un producto actualmente 

novedoso en uno más 

llamativo 

 

+ Necesidad de 

desplazamientos a 

lugares lejanos y 

públicos 

+ Productos de 

buena calidad y 

a precios 

razonables 

calidad 

provenientes 

directamente 

del campo y 

distribuido 

por 

campesinos 

(agricultores y 

ganaderos) 

 

+ Fortalecer 

vínculos 

sociales 

y plataforma 

principal. 

 

+ Se ampliara el 

servicio 

servientrega 

que buscan levar y 

recibir información 

sobre el campo 

(insumos, ganado, 

semillas entre otros). 

 
 
 
 

Métricas Clave  
 

+ personal con 

conocimientos 

en todo lo 

relacionado 

con el campo 

 

+ información 

educativa 

 

+ insumos 

 

+ plataformas 

virtuales y 

redes sociales 

 
 
 
 
 
 
 

Canales 
 

+ convenios con 

las principales 

plataformas 

virtuales y redes 

sociales como;     

+ Facebook,       

+ Instagram,       

+ emisoras 

locales      + 

twitter y 

principalmente 

la plataforma 

digital creada 

para cualquier 

persona  

 



 
 + servicio a 

contra entrega y 

pagos en línea 

  

Estructura de costos: 
 

● Mensualidades de suscriptores y 

proveedores 

● Publicidad 

● Materia prima 

● Costos plataforma virtual 

 

Fuentes de ingresos: 
 

● Venta de productos (insumos) y 

suscripciones de proveedores y clientes 

 
 

 
 

 

 

Matriz desarrollo de la marca  

Nombre de la idea Agro-Conectado   

Pasos Objetivos Resultado 

Primer paso: 

Diagnóstico del 

mercado 

Identificación del 
sector 

Nuestra marca Agro conectado existe para enriquecer y 

administrar información a cada uno de los agricultores y 

campesinos de la región Orinoquia (Casanare) De forma 

rápida, concisa y segura. Nuestra marca fue elegida con el fin 

de ayudar a cada uno de los agricultores a utilizar herramientas 

digitales para obtener información concisa de productos, 

insumos para sus cultivos, canción de interés de cómo 

aplicarlos y servicio de profesionales. 

Identificar marcas en 

competencia 
Insumos Agrícolas Del Casanare S A S 

Agrícolas Gyh S A S (Villanueva-Casanare) 

Industria Orgánica De Colombia S A S (Yopal-Casanare) 

Agroazul Insumos S A S Zomac (Aguazul-Casanare) 

Serlo agro L C S A S (Yopal-Casanare) 



 
Soluciones principales 

y alternativas 
Se realizará utilización de las redes sociales como Facebook, 

Instagram cómo solución alternativa para la página web. 

Tendencias del 
mercado 

 Alta competencia Conectividad regular 

 Marcas genéricas 

 Empresas activas 

Arquetipo de la marca Creador (Innovación): El arquetipo el creador hace referencia 

a que está lleno de creatividad y que no que se conforma hasta 

que encuentra nuevos proyectos interesantes y efectivos busca 

dejar huella en el mundo y le gusta compartir conocimientos y 

valora cualquier idea sin juzgar. Este Arquetipo es especial. 

Segundo paso: 

Realidad 

psicológica de la 

marca 

Percepción de las 

marcas de la 

competencia  

Las empresas registradas como competencias utilizan este 

medio para la compra y venta de insumos agrícolas, la 

información que tienen en sus páginas web es de los productos 

que venden, precio y detalles del producto. 

  

Tercer paso: 

Posicionamiento 

Identificar tap of mind Agro-Conectado página web informativa, compra y venta de 

insumos agrícolas 

identificar tap of heart Que nuestros clientes tengan experiencias agradables y 

confiables, ya sea con la compra o consulta de la página. 

Cuarto paso: 

Realidad material 

de la marca 

Traducir nuestra 

propuesta de valor  en 

la marca 

Esta propuesta se enfocará en nuestros agricultores como 

cliente objetivo. Agro-Conectado tienen cómo beneficios el 

ahorro de tiempo, se les dará instructivo de paso a paso de 

cómo se debe implementar (x/y) producto e insumo, 

descuentos y promociones en cada uno de los productos, 

verificación y control para la salida de los productos esto 

incluye los protocolos de seguridad para la entrega. Somos un 

grupo de amigas emprendedoras y buscamos con esta empresa 

aplicar una metodología desde nuestra propia experiencia y lo 

que queremos mostrarle a los consumidores. La página web de 

Agro-Conectado  es accesible para cada uno de los 

agricultores que deseen tener información y realizar sus 



 
compras de insumos en cualquiera de los municipios del 

departamento de Casanare. 

Quinto paso: 

Estrategia de 

comunicación  

Desarrollar acciones 

continuas para la 

introducción de la 

marca en el mercado, 

que estén ligadas a la 

medición tecnológica y 

de redes sociales. 

●  Actualización de información verídica en plataforma 

digital 

● Nuestros medios de comunicación son Facebook, 
Instagram,Youtube y Wix Site  (Redes sociales) 

● Medios de comunicación locales (Radio y Canal TV) 

● Realizar promociones de los productos que tengan 
más demanda. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL 
 

 
REALIZAR MARKETING EN REDES SOCIALES: El 

crecimiento en Colombia (Facebook, twitter, 

Instagram y entre otros) hace muy importante 

que las empresas hagan presencia de manera 

profesional en estas. El objetivo primordial de 

esta participación debe ser generar confianza 

para luego vender. 

 

 
INCURSIONAR EL MARKETING EN DISPOSITIVOS 

MOVILES: Monitorear permanentemente las 

capacidades de los dispositivos móviles para 

utilizarlos para el mercadeo. Actualmente se 

podría decir que la mayoría de las personas 

mayores de 18 años cuentan con un dispositivo 

móvil por esta razón generar estrategias como 

mensajes de texto se deben considerar a la hora 

de dar a conocer un producto  

 

 
CREAR UNA CAMPAÑA DE PAGO POR CLIC (PPC): 

pensando en el bienestar de la empresa se busca 

incrementar el sistema de pago por clic de 

google ya que se cobra solamente cuando el 

visitante hace clic en el mensaje y no cuando 

aparece, esto pensando en invertir en publicidad 

en internet. 

 



 
 
CREAR UNA ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO 

EN BUSCADORES (CEO): con esta estrategia de 

posicionamiento en motores de búsqueda 

realizaremos cambios en el sitio web que 

permitan mejorar en google y otros buscadores 

la relevancia de mi sitio web  

 
BOLETIN ELECTRONICO: Teniendo en cuenta que 

es una de las estrategias de medios digitales más 

accesible, rentable y efectiva, se busca 

mantener el contacto con los clientes y 

desarrollar una comunidad de suscriptores 

creciente y estable.  

 
MARKETING VIRAL: Siendo un método eficiente 

y de bajo costo para la transmisión de mensajes 

a los clientes, se busca implementar esta técnica 

logrando un alto potencial al hacer uso de las 

externalidades positivas de la red 

 

 
GESTION DE CONTENIDOS DIGITALES: Con este 

tipo de estrategia se busca realizar publicaciones 

que tengan contenidos comerciales, sociales, de 

fidelización, promocionales o publicitarios de tal 

forma que la marca quede posicionada en la 

mente del consumidor y en los motores de 

búsqueda.  

 

 

 

 



 
LANDING PAGE 

https://alejandramaldonado1.wixsite.com/misitio 

 

 

 

 

 



 
MARKETING DIGITAL 

Redes Sociales 

FACEBOOK 

https://www.facebook.com/agro.conectados.7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
INSTAGRAM 

https://www.instagram.com/invites/contact/?i=155delq94jtdk&utm_content=k8ubedx 

 

 

 

 



 
YOUTUBE:  

https://m.youtube.com/channel/UC0SUpaYe9AW8qbTkTYnwOBg 

            

https://m.youtube.com/channel/UC0SUpaYe9AW8qbTkTYnwOBg


 
 

MICROLOCALIZACION: 

Cra 14B Biz 38 68 

Los Almendros 

            

 

 

 



 
 

GASTOS OPERATIVOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

FLUJOGRAMA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ORGANIGRAMA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PLAN DE NEGOCIOS 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

PLAN DE NEGOCIOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

TABLA DE REQUERIMIENTO DE OPERACIÓN 

 

DESCRIPCIÓN DESCRIPCIÓN DEL REQUERIMIENTO 

RF1 La página web contará con una App para PC All in one, PC portátil y celular 

móvil. 

RF2 Dentro de la página web se contará con ítem con una “Encuesta de 

satisfacción”, que le permitirá al cliente dar su punto de vista  con 

respecto al producto e información recibida. Esta llegara 

automáticamente a un buzón de incidentes PQRSF. 

RF3 La página web reconoce clientes potenciales, brindando un servicio 

personalizado 

RF4 La página web será un medio de comunicación que se podrá efectuar 

entre el cliente- proveedor (V.V.) 

RF5 Será necesario tener conexión a internet para poder ingresar a la página 

principal y tener acceso a la información. 

RF6 Los pagos se efectuarán directamente por medio de PSE online. 

RF7 La aplicación será compatible con las nuevas versiones del sistema 

operativo Android y Windows Phone. 

 

 

FICHA TÉCNICA DEL SERVICIO 



 

 



 

 

  

 

 

 

 



 
LANZAMIENTO DE PRODUCTO (PMV) 
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