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INTRODUCCION

A la hora de tomar la decision de iniciar un proyecto; de crear, generar una empresa. Es muy
importante llevar unas pautas esenciales e importantes, que van a permitir a que esta idea
empresaria se lleve de una mejor maneja y mas estratégica, para lograr su apertura'y no perder
en el intento. Una vez vista estas pautas en el aula de clase se inicia con nuestro proyecto de

crear nuestra empresa basandonos en las expuestas.

Accounting financial advice S.A.S. es una empresa de consultoria y asesoramientos
financieros contables que se encarga de dar, ofrecer soluciones a personas naturales, juridicas
y empresas formalizadas, brindando ayudas, conocimientos, prestando nuestros servicios en
temas contables como lo son asesorias, presentacion de estados financieros, declaraciones de
impuestos, andlisis a los estados financieros y en general llevando su contable, también al
momento de la toma de decisiones en cuanto al ambito financiero y contable por falta de

conocimientos.



OBJETIVOS

OBJETIVOS GENERAL

Desarrollar una idea de negocio aplicando las distintas estrategias de innovacién sostenible,
que cran exceptivas de negocios viables con las cuales llevar esta idea a la realidad como una
empresa que ofrece a sus clientes soluciones integrales para el manejo y control de su

informacion financiera.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Presentar una idea de negocio aplicando las técnicas de innovacion sostenible,
océanos azules y las cinco fuerzas de Porter

2. Desarrollar una idea de negocid con la cual se le presenta a los potenciales clientes
de la misma soluciones confiables y acertadas para el desarrollo de sus actividades
economicas.

3. Aplicar los conocimientos aprendidos en el desarrollo académico y experiencia en la

carrera del Contador Publico.



DESCRIPCION DE LA IDEA DE NEGOCIO

(AFA SAS) ACCOUNTING FINANCIAL ADVICE SAS

La idea de la creacion de nuestra empresa surgié mediante una necesidad. Una necesidad que
a medida que ibamos avanzando en nuestros estudios universitarios de (Contaduria Publica)
fuimos descubriendo, ya que a nivel local, nacional e internacional hay muchisimas empresas
y que actualmente siguen surgiendo mas y mas, ya sean micro, pequefia, mediana y grande
empresa, que no tienen muy en claro las bases de la contabilidad, las finanzas, la economia,
lo académico, legales, intelectuales, ente otras, que necesitan tener parar su buen
funcionamiento y rendimiento. De aqui nace nuestra idea de negocios, de una necesidad
social, ya que todas las entidades econdmicas requieren Informacion financiera confiable y
un buen control de los recursos y las obligaciones propias de esta, para asi poder tomar las
decisiones mas acertadas acerca del futuro de la empresa.

De aqui nace nuestra empresa, teniendo como eje central nuestros estudios y experiencia en
contaduria publica, con un enfoque futurista y centrado contribuyendo con el crecimiento
personal y empresarial de nuestros clientes, aportando nuestra ayuda con prestacion de
servicios de: contabilidad, de némina, derecho tributario e informacion y recursos suficientes

entre otras, para que nuestros clientes se sumerjan en el mundo del éxito.

2. Descripcion detallada de la misma.

De acuerdo con lo visto en el entornd empresarial se evidencia una falta de organizacion de
la informacion, lo cual al momento de revelar y presenta la informacién se encuentran
muchos errores lo que conlleva retrasos y reprocesos e incluso hasta sanciones por parte de
los entes de control, ya que muchas de estas empresas y hasta personas naturales, no manejan
y no les es claro el tema de las NIIF, organizan el archivo fisico, deficientemente y
desordenado, no presentan los impuestos en las fechas estipuladas y hasta cierres contables
fuera de los periodos requerido, lo cual para nosotros es algo comdn ya que tenemos los

conocimientos y experiencia necesaria para todo este tipo de actividades.
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ACCOUNTING FINANCIAL ADVICE SAS, es una empresa de servicios contables, que
tiene la funcion y el objetivo principal de manejar la informacion contable registrandola en
los libros de contabilidad, generando reportes a la gerencia, entes de control y de ayuda
nuestros diferentes tipos de clientes que podrian ir de personas naturales hasta personas o
empresas juridicas, aportando asi en campos como asesoramiento financieros, y servicios de
revisiones y suscripciones, verificacion, comprobacion de estados financieros, de némina,
derecho tributario, asesoria contable, revision de procesos contables, orientacion y aplicacion
para el cobro y pago de impuestos al estado valoracion de empresas, evaluacion de proyectos

y analisis de factibilidad.

Orientados por nuestra vocacion de servicio y contando con un alto equipo calificado de
trabajo, garantizamos a nuestros clientes un completo respaldo profesional, permitiendo que
se enfoquen en el objetivo de su organizacion y aumente sus posibilidades de negocio,
soportandose en la confianza, confidencialidad y altos estdndares en los servicios que nuestra

firma posee y promueve, brindando asi el respaldo que nuestros clientes necesitan.

“La perfeccion no consiste en hacer cosas extraordinarias sino en hacer las ordinarias

extraordinariamente bien”.

Segmentacion de mercados.

Segmentacion geogréfica:

La empresa esta dirigida a personas naturales, juridicas u empresas que se encuentran en un entorno
desfavorable ya sea por falta de conocimientos de contabilidad u tecnologia para llevar a cabo esta
misma labor de contabilidad.

Esta empresa se encuentra en el centro Bogota donde hay y surgen muchas micro, macro empresas,
ya que es una de las 3 ciudades de Colombia donde més se demandan firmas de contadores y mas aun
ya que Durante el afio anterior el &rea de contabilidad y finanzas present un aumento por encima de
la inflacién del pais en posiciones financieras, «De esta forma, hubo mayor demanda en

direcciones financieras, gerenciales de impuestos y de planeacion financiera», afirma la guia.

Segmentacion demograéfica:



Tenemos dividié nuestro mercado en partes como lo son, personas naturales, juridicas,
empresas y por su actividad econdmica, industrial comercial y de servicios. Y esto con la
funcion de entender mejor la necesidad y comportamiento de nuestro cliente al mismo tiempo
desempefiarnos mejor.

que nos ayudara a

Segmentacion psicografica:

En este sector nos enfocamos mas que todo en que piensa y que quiere nuestro cliente, lo
cual con investigaciones y experiencias obtenidas sabemos que lo que buscan es un
asesoramiento digno, con calidad y sobre todo confidencialidad y responsabilidad y ya que
nuestros clientes tienen dudas e incertidumbres hacia servicios similares, hemos creado una

pagina web donde podran ir al tanto de sus operaciones financieras contables al dia.

Mercado objetivo.

Para nuestro mercado objetivo tenemos como destinatario final a los clientes que se
encuentra en una situacion desfavorable entre conflictos de infraestructura, tecnologia y
conocimientos financieros y contables que pueden ir ya sea de personas naturales, juridicas
0 empresas. Sin importar cual sea su razon social, actividad econémica. Esto nos produce
como beneficio optimalizacion de recursos, un servicio mas eficaz ya conocer la demanda

potencial del producto.

DINAMICA EMPRESARIAL

Bogota y 59 municipios de Cundinamarca

es la mayor plataforma empresarial, 31% de las empresas del pais

Matriculadas y Matr_lculadas PO Matriculadas I\/Iatrlc_uladas
primera vez por primera
renovadas y renovadas

(creadas) vez (creadas)
Microempresas 214.407 34.716 88,64% 99,32%
Pequefias 18.382 210 7,60% 0,60%
Medianas 6441 21 2,66% 0,06%
Grandes 2.643 7 1,09% 0,02%
Total 241.873 34.954 100% 100%

Gestion de Conocimiento, CCB

Fuente: Registro Mercantil, CCB, primer semestre 2020. Calculos: Direccién de

Dinamica Empresarial 1




DINAMICA EMPRESARIAL PRIEMR SEMESTRE DE

34.954; 13%

B Matriculadas y renovadas

B Matriculadas por primera vez

241.873; 87% (creadas)

Dinamica Empresarial 2

MATRICULADAS Y RENOVADAS PRIMER
SEMESTRE DE 2020

Grandes L39%

2,66%

WIEGIERERS

7,60%

Pequefias

Microempresas 88,64%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00%
: Microempresas | Pequefias Medianas Grandes
M Seriesl 88,64% 7,60% 2,66% 1,09%

Empresas matriculadas y renovadas 1




MATRICULADAS POR PRIMERA VES PRIMER
SEMESTRE DE 2020

0,02%
0,06%
0,60%

Grandes
Medianas
Pequefias

Microempresas

0,00%

Microempresas

Series1 -

Matriculdas por primera vez 1

20,00% 40,00%

0,60% 0,06%

99,32%
80,00% 100,00%

Grandes
0,02%

El 63% de las empresas pertenecen a personas naturales y el 37% a sociedades
Matriculadas y renovadas | Matriculadas por primera vez (creadas)
Persona natural 151.752 24.026
Sociedad limitada 7.930 104
Sociedad anénima 2.382 10
Sociedad colectiva 8
Sociedad en comandita 1118 v
simple
Sociedad en Qomandlta 951 4
por acciones
Sociedad extranjera 734 33
Empresa asociativa de 38 9
trabajo
Empresa unipersonal 1073 11
Someqlad por acciones 26,585 10.757
simplificada
Sociedad agraria de 2
transformacion
Total 241.873 34.954
Fuente: Registro Mercantil, CCB, primer semestre 2020. Célculos: Direccién de Gestion de
Conocimiento, CCB

Empresas matriculadas y renovadas 2
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ESTRUCTURA DE LA IDEA DE NEGOCIO

4 A\

La prestacion de nuestros
servicios contables va dirigida a
personas tanto naturales como
juridicas que se clasifican como
pequefias empresas (PYME).
Las cuales se encuentren

SEGMENTO

ubicadas geograficamente en la

Qudad de Bogota
/ COSTO Y PRECIO \

Los costos incurridos desde
nuestra area, siendo un proyecto
empresarial iniciado desde cero,
se haran de manera reciproco a
nuestros ingresos, aportando
adema a la empresa nuestros
equipos personales.

o
4 A\

Sera sostenible porque no vamos
a generar demasiados costos, ya
que la idea prestar los servicios
desde medios digitales, ademas
tendremos aportes econémicos y
materiales. Ademas, nuestro
portafolio de servicio es muy

RECURSQOS

/PROPUESTA DE VALOR\

Brindar un servicio de calidad y
asequible econémicamente, para
esas pequefias empresas que no
cuentan con suficiente ingreso

para pagar por los temas
contables. Dandoles ademas
capacitacion sobre su

/{Nformacién contable

/ MECANISMO DE \

ENTREGA

Brindando informacién util a
estas pequefias empresas, donde
se permita generar una
confiablidad de ellos hacia
nuestra empresa, y asi acepten
utilizar ~ nuestros  servicios,

/{>\prestados con integridad y calidad./

FIDELIDAD

: A\

Teniendo como idea apoyar a las
pequefias empresas brindandoles
servicios de calidad vy
econdémicamente factible para
ellos. Siendo nosotros, muy
estrictos a la hora de prestar y
entregar nuestro servicio se va

Qa\riable para varias necesidades./ Nanerar la confianza.

)

/ ARQUITECURA DEL \

SERVICIO

Nuestros recursos para poder
entregar nuestros servicios se
basan en el uso de la herramienta
tecnoloégica como internet,
medios digitales, entre otros. Los
cuales nos permitan entregar y

>\prestar nuestros servicios. j

/GANACIAS ESPERADAS\

Esperamos que nuestros ingresos
sean rentables, no seran altos
pues como todo proyecto nuevo,
ademas la idea es contribuir a
esas pequerias empresas y de eso
obtener beneficios acordes al
ingreso de nuestros clientes.

>\Incurriendo en costos bajos. /

: A

Con personal de sistemas, para
mas adelante mejorar nuestras
herramientas tecnoldgicas,
también se puede generar una
gran alianza desde el area
administrativa, permitiendo
ampliar nuestro portafolio de

CADENA
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¢ Como captara sus clientes segun el modelo de ventas por Internet escogido?

Nuestra principal herramienta es nuestra pagina web donde se vendera nuestro servicio, se
mostrara todo lo referente a la empresa ademas de esto se manejaran usuarios en la pagina

web para cada cliente para todo tipo de manejo de documentos.

¢Como y qué alternativas ofrecerd a los clientes segun el modelo de ventas por
Internet escogido?

Una de las principales diferencias que posee nuestra idea de negocios es el planteamiento,
disefio de una plataforma web de facil dominio para nuestros clientes donde encontraran la
informacion mas importante de su empresa como lo es ingresar y descargar programacion de
pagos a proveedores, inventarios actualizados, informes de gestion de cartera, balances
preliminares, planeacion, programacién de impuestos y por ultimo si es requerido por el
cliente realizar algun tipo de video llamada para algin asesoramiento sobre un tema
especifico.

¢Como cerrara la venta por Internet y cuales podrian ser los métodos de pago
utilizados acorde al modelo?

Los métodos de pago ya serian acordados con el cliente, por otro lado, en nuestra pagina web

se encontrarian los servicios que prestamos y su respectivo valor.

PROPUESTA ECONOMINA 01-OPERACIONES PYMES

Servicio VALOR
De Contabilidad $ 1.350.000
Presentacion De Estados Financiros $ 370.000
Teneduria De Libros Contables $ 180.000
Control De Cuentas Por Cobra Y Por Pagar $ 285.000
Presentacion De Impuestos Y Retenciones $ 335.000
Control De Inventarios $ 195.000
Manejo De Personal- De Acuerdo Con El Personal Requerido $ 1.450.000
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Administracion Y Control Del Archivo Fisico Y Digital $ 175.000
Usuario De Ingreso A La Pagina Web $ 350.000
Asesoramiento Financiero $ 250.000
Total, Propuesta Econdmica Mas Iva $ 4.940.000
Propuesta economica 1
PROPUESTA ECONOMINA 02-OPERACIONES MICROEMPRESAS
SERVICIO VALOR

De Contabilidad $ 900.000
Presentacion De Estados Financieros $ 285.000
Teneduria De Libros Contables $ 135.000
Presentacion De Impuestos Y Retenciones $ 125.000
Manejo De Personal- De Acuerdo Con El Personal Requerido $ 828.116
Usuario De Ingreso A La Pagina Web $ 250.000
Asesoramiento Financiero $ 100.000
Total, Propuesta Econémica Mas Iva $ 2.623.116

Propuesta economica 2

PROPUESTA ECONOMINA 03-GRANDES EMPRESAS

Servicio VVALOR

De Contabilidad $ 2.380.000
Presentacion De Estados Financieros $ 720.000
Teneduria De Libros Contables $ 355.000
Control De Cuentas Por Cobra Y Por Pagar $ 320.000
Presentacion De Impuestos Y Retenciones $ 520.000
Control De Inventarios $ 366.000
Manejo De Personal- De Acuerdo Con El Personal

Requerido $ 2.400.000
Administracion Y Control Del Archivo Fisico Y Digital $ 220.000
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Usuario De Ingreso A La Pagina Web $ 455.000
Informes Financieros Remotos $ 175.000
Asesoramiento Financiero $ 250.000
Total Propuesta Econdmica Mas lva $ 8.161.000
Propuesta economica 3
INNOVACION SOSTENIBLE
AGUA ENERGIA MATERIA PRIMA | EMISIONES | RESIDUQOS
Producto o En  nuestra | Ya que nosotros no
servicio empresa se va | manejamos ningun
No a utilizar | producto, ya que
contamos mucho SOmos una empresa
con un | Al tener | equipo como | de servicio contable
ecodisefio | nuestras computadores | generariamos
ya que | oficinas e impresoras, | mucho documento
vamos a | para la | pero no | para su imprenta la
prestar un | prestacion | dejaremos a | idea es reciclar el
servicio, del servicio | un lado el | papel lo que maés se
pero claro | contable es | ahorro de | pueda ya, nuestra La empresa
no se deja | importante | energia, no |idea era manejar reciclara papel
al lado el | el ahorro | dejando los | todo por un sitio que es lo que
aspecto como lo es | equipos web o0 una nube, mas genera, se
ambiental. | del agua | prendido pero en la parte | No preguntaran
para después de la | contable es norma | generamos que  aremos
reducir los | hora laboral | tener la | ningun tipo | con este
gastos que | asi mismo las | documentacién en | de emisién material,
cubre  la | luces ya que | fisico. actualmente
empresa. todo esto nos existen
reduce  los muchas
gastos al final asociaciones
de cada mes. de reciclaje
Marketing Nuestro  principal las cuales
No objetivo es reducir reciben todo
realizamos la impresa y el uso este material y
ningun tipo Los medios | de papel excesivo ellos son los
de de transporte | para publicidad, encargados se
campainia, utilizados son | nuestra  idea es llevar a las
pero Si 1 moto y 2 | publicitarnos a industrias para
aplicamos ciclas. través de internet. su debido
en nuestra tratamiento.
empresa el
tema de
reciclaje.

Innovacion sostenible 1
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ANALISIS DEL SECTOR CONTABLE EN COLOMBIA

El gobierno de Colombia, desde el afio 2009 ha querido que el pais homologue las normas
en materia contable a nivel internacional, es por ello que emitio la Ley 1314 en 2009 y la
reglamento a través de decretos entre los afios 2012 a 2016. Este asunto de implementacion
de normas internacionales separa tres grupos; las pymes se encuentran en el segundo. La
revista Dinero en su publicacion “Llego la hora de que las pymes se pasen a las NIIF” resalta
que una empresa que aplique NIIF puede ser mas atractiva para inversionistas extranjeros y
tener beneficios en procesos de compra o alianzas. Igualmente, destaca que para las pymes
es mas exigente el proceso de aprendizaje y la aplicacion a las practicas, pues, son empresas

con menos infraestructura y cuentan con carencia de asesoria en este proceso.

El analisis del impacto de la implementacion de las NIIF busca diagnosticar como las
pymes del sector industrial de Bogota han enfrentado la consumacion de esta norma en la
figura de obligatorio cumplimiento dentro del marco legal contable y financiero en
Colombia; pero también la relevancia que las empresas le otorgan a la convergencia a las
NIIF para facilitar el ingreso de sus productos y /o servicio en la dinamica de los mercados
internacionales. La seguridad de la informacion financiera y /o contable es un tema que ha
venido ganando relevancia por la certeza que esta debe ofrecer para la toma de decisiones
con el menor grado de incertidumbre financiero para las organizaciones; también para ofrecer
informacién pertinente que les permita a los organismos de control monitorear el
comportamiento financiero de las pymes y ofrecer asi seguridad y estabilidad financiera a los

sistemas.
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ESTRATEGIA DEL OCEANO AZUL

Variables Experiencia | Confidencialidad Ambiental Innovacion
Accounting
Financial 4 5 5 5
Advice SAS
Belaveko 5 4 3 4
Backstartup 5 3 3 4
Mantener los
procesos ya
. creados en la
Incrementar los | Mantener las politicas | =, .
Aumentar a , . pagina web que
. estandares internas sobre el
través de la : o . : para el uso de
L confidencialidad | manejo y cuidado
capacitacion al ; nuestros
en los proceso | ambiental en cada . .
personal para . clientes sera
. de manejo de la | uno de los procesos L
adquirir esta . g S facil y
. informacién de | de las destinar areas .
experiencia . g confiable a la
. los clientes de la empresa y asi
Estrategia con el fin de quienes son los | mismo se garantiza hora de
darle a consultar su
que esperan que |que los costos de . -
nuestros . informacion
. el trato de su papeleria sean
clientes la ) g . que no solo sea
o informacion sea | menores y asi se -
experiencia . una pagina
. o el adecuado con |ayuda al medio .
mas calificada ] . . comuny
estandares de ambiente que sera tan ) .
de nuestros . . corriente sino
o calidad amigable en la -
servicios X una solucién
garantizados empresa.
avanzada para
nuestros
clientes

Estrategia oceano azul 1
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ANALISIS DE PORTER

Amenaza de entrada de nuevos competidores

La principal barrera a la entrada consiste en las desventajas a las que se enfrentan los nuevos

competidores, especialmente en el conocimiento contable.

Ademaés de que en este tipo de negocio se presenta con gran fuerza las conveniencias de la

experiencia y aprendizaje.

En el caso del mercado de servicios de asesoria es necesario considerar como entrada el nivel
academico del personal que se contrata para estas funciones, lo cual se exige un nivel alto de

conocimiento.

Ademaés de esto nuestro servicio tiene una gran innovacion y al cual le estamos apostando al
maximo, es un sitio web con usuarios para nuestros clientes en donde encontraran toda la

documentacién de su empresa a cualquier momento.

La rivalidad entre los competidores

No existe mucha rivalidad entre los competidores, particularmente porque nuestro mercado
objetivo son las pequefias y medianas empresas, ademas de que existe un gran potencial de
Diferenciacion de nuestra empresa a otras lo que ayuda a que la rivalidad entre competidores

disminuya.

Poder de negociacion de los proveedores

Siendo una empresa de servicios contables son menos los proveedores necesarios para
desarrollar el negocio, por lo tanto, el poder de negociacion de los proveedores es bajo. El
unico insumo de importancia es el software que iremos a utilizar, dado que el numero de

proveedores de este campo es alto, la empresa puede cotizar entre distintas opciones y no se
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encuentra sujeto a un solo proveedor. De igual manera la utilizacion de recursos basicos como

tecnologia, papeleria y demas
Poder de negociacion de los compradores

En este segmento de mercado los compradores poseen alto poder de negociacion debido a
que pueden obtener los servicios de distintas empresas. Este elevado poder de negociacion
se vuelve una amenaza cuando los compradores obligan a bajar los precios o cuando
demandan mayor calidad y mejor servicio, ya que en muchos casos los compradores no se
sienten augustos con el manejo o forma de aplicacién por parte de la empresa a la

contabilidad.

Pero en nuestro caso aremos todo lo posible para mantener a nuestros compradores ya que
nos esforzaremos para demostrarles la calidad de nuestro servicio y ademas de eso generarles

que u informacién financiera se encuentra en buenas manos.

Amenaza de ingreso de productos sustitutos

El grupo de productos sustitutos esta conformado por los nuevos profesionales, dado que un
gran numero de estudiantes elige estudiar contabilidad, se percibe una latente amenaza de
entrada de nuevos productos sustitutos. Si bien no con la misma experiencia y conocimientos

de una empresa que ya se encuentra formada.

ESTRATEGIA DE PRODUCTO PARA CLIENTES

Nucleo: Nuestra empresa tendra su oficina en la cual se atenderdn a nuestros clientes y
posibles adquisidores de nuestro servicio, asi mismo un sitio web en donde cualquier persona

podra interactuar con nosotros.

Calidad: EI principal factor para nosotros es el sitio web ya que ademas de que nuestros
posibles adquisidores puedan interactuar con nosotros, nuestros clientes tendran un gran
beneficio y herramienta la cual consta de un usuario en el sitio web en donde encontrara todo

tipo de informacion sobre su empresa asi mismo como solicitar cualquier documento, tendra
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asesoria en cualquier tema contable a la hora que el necesite asi sea presencial, por una

Ilamada telefénica o una video Ilamada eso va al gusto o necesidad de nuestro cliente.

Envase: Ya que somos un servicio no manejamos un envase.

Disefio y servicio: Nuestra publicidad sera a través de sitios web o por internet, de igual
forma en nuestra plataforma podran conocer todo sobre nosotros nuestro servicio y diferencia

de precios para lo cual nos requieran.

Queremos mostrar un servicio de calidad que nos reconozcan por ser una empresa dedicada

y apasionada por lo que hacemos.

ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION

Nuestra empresa utilizara el marketing directo ya que a traves de nuestro sitio web se pueda
vender nuestro servicio asi miso nosotros poder estudiar a nuestro cliente y ofrecerle la mejor

opcion para su tratamiento contable.

Ademas de esto tendremos nuestras oficinas para que cada interesado en el servicio se
acerque y le podamos contar sobre los diferentes temas en los que le podemos ayudar o

abarcar.

ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Nuestro principal medio de comunicacion es nuestro sitio web, la idea es utilizar la tecnologia
lo méximo posible es hacer la contabilidad mas asequible a todos nuestros clientes que la
puedan tener hasta en sus celulares. Que queremos conseguir con esto es tener mayor

contacto con nuestros clientes y asi mismo ellos con la empresa, ya que una problematica
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que hemos evidenciado es que el contador contratado por una pequefia 0 mediana empresa
no tiene buena comunicacion con el duefio de la empresa y este no conoce los procedimientos
que realiza su contador. Nuestra idea es cambiar esto y que el duefio de la empresa se meta
mas en la parte contable y financiera de su empresa asi mismo brindarle asesorias para que

comprenda el funcionamiento o tratamiento contable para su empresa.

ESTRATEGIAS DE PRECIOS

Para la estrategia de precios se valoran los honorarios de los servicios prestados por parte de
otras firmas de asesoramiento contable de tal manera que no haya competencia desleal esta
informacién esta sostenida en datos del Consejo Técnico de la Contaduria Publica en

Colombia.

Por lo tanto, después de hacer la distribucién de los costos de administracion ndmina 'y demas
costos se llegd a la conclusion de fijar los precios de las tres propuestas mencionadas
anteriormente con las cuales se hace de AFA SAS una idea de negocio rentable para cada

uno de los socios de la misma.

LINEAMIENTO DE COBRO PROFESIONAL CONTABLE

Articulo 46 de la Ley 43 de 1990 sefiala que los contadores publicos tienen autonomia
para calcular valor de sus honorarios
Programas y apps contables

SE DEBEN CONSIDERAR: REMUNERACION RECOMENDADA ayudan al profesional en el
z PARA ALGUNOS CARGOS POR slisis d ias fi i
Tamano de la empresa que anélisis de asesorfas financieras
conthn CONTRATO LABORAL (Gifras en millores) Utiles en:
) Cargo Honorarios mensuales " ,
Tiempo de la labor Vicep ARSAEIER I S15.6 ° %ﬁlgﬂéztg;nforme de
g(r)ena]lFi)zl?rldad de las tareas Gerente financiero e s11,7
" | Revisor fiscal B 11,7 ®Activos fijos
Riesgo profesiona
£ = C(lantralor. » sy ® Medios magnéticos
Xperiencia Dir. Investigacién Contable [ $9,3
Capacidad técnica Director Tesorerfa N $7,8  ®Propiedad horizontal
Otras variables de Auditor interno i 36,2 ® Contabilidad multipropoésito
responsabilidad y calidad Jefe de costos L $3,9
- " Valoracién contable
*Recomendaciones del Consejo Jefe de compras O $3,9 i
o A L enempresa cuesta
Técnico de la Contaduria Publica Jefe de cobranza i $3,9 $39 mﬁlones

Fuente: Siigo/Consejo Técnico de la Contadurfa Publica/Mineducacién/ Grafico: LR-SB
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FIJACION DE COSTOS

CONCEPTO VALOR

SERVICIOS PUBLICOS S 985.000
ARRIENDO OFICNAS S 1.100.000
ARRIENDO BODEGA DE ALMACENAMIENTO S 1.350.000
LICENCIA SOFTWARE CONATBLE S 1.855.000
LICENCIA OFFICCE S 95.000
PAPELERIA S 350.000
ELEMENTOS DE ASEO Y CAFETERIA S 135.000
NOMINA S 22.624.228
TOTAL GASTOS DE ADMINISTRACION S 28.494.228

GASTOS DE ADMINISTRACION DETALLADO

25000000 22624227,85

20000000

15000000

10000000

2000000 gec000 1100000 1350000 1855000 D 350000 135000
0
SERVICIOS | ARRIENDO BAgglEg\i\DSE LICENCIA 1) 1 cencia ESLEIEA/E?ETS
PUBLICOS | OFICNAS | ALMACENA Z%FJXYFQ'EE OFFiccE | TAPELERIA Y RRMINA
MIENTO CAFETERIA
Series1| 985000 135000 |22624227,85)
ACTIVOS FlJOS CANTIDAD |VALOR VALOR TOTAL
COMPUTADORES 5 S 1.845.000 | S 9.225.000
ESCRITORIOS 5 S 450.000 | S 2.250.000
SILLAS 15 S 110.000 | $ 1.650.000
ESTACION CON UPS-RAC SERVIDOR OPERATIVO 1 S 15.000.000 | S 15.000.000
ARCHIVADORES 5 S 750.000 | S 3.750.000
TELEVISOR PARA VIDEOCONFERENCIAS 1 S 1.850.000 | S 1.850.000
MESA SALA DE JUNTAS 1 S 1.750.000 | S 1.750.000
TOTAL ACTIVOS FlIJOS S 35.475.000
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GASTOS TRIMESTRALES

=

= TRIMESTRE1 = TRIMESTRE2 = TRIMESTRE3 = TRIMESTRE 4

COSTOS DE NOMINA

SERVICIOS PUBLICOS $ 2.955.000 $ 2.955.000 2.955.000 | $ 2.955.000
ARRIENDO OFICNAS $ 3.300.000 $ 3.300.000 3.300.000 | $ 3.300.000
ARRIENDO BODEGA

DE

ALMACENAMIENTO $ 4.050.000 $ 4.050.000 4.050.000 | $ 4.050.000
LICENCIA SOFTWARE

CONATBLE $ 5.565.000 $ 5.565.000 5.565.000 | $ 5.565.000
LICENCIA OFFICCE $ 285.000 $ 285.000 285.000 | $ 285.000
PAPELERIA $ 1.050.000 $ 1.050.000 1.230.000 | $ 1.300.000
ELEMENTOS DE ASEO

Y CAFETERIA $ 405.000 $ 405.000 405.000 | $ 405.000
NOMINA 40.122.684 40.122.684 72.547.356 77.222.028

CONTABLE 1.200.000

1.200.000 $ 108.043
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108.043

GERENTE 1| $ 4.000.000 $ 4.000.000 $ 333.200 $ 40.000 333.200 | $  166.800
EJECUTIVO
COMERCIAL 1| $  2.200.000 $  2.200.000 $ 183.260 $ 22.000 183.260 | $ 91.740
TESORERO 1| $ 1.850.000 $ 1.850.000 $ 154.105 $ 18.500 154.105 | $ 77.145
ASISTENTE

50.040




GERENTE

4.000.000

EJECUTIVO
COMERCIAL

2.200.000

TESORERO

1.850.000

ASISTENTE
CONTABLE

1.200.000

GERENTE 9.734.080
EJECUTIVO
COMERCIAL 5.353.744
TESORERO 4.502.012
ASISTENTE
CONTABLE 3.034.392




PORTAFOLIO

Accounting financial advice S.A.S.
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(Quiénes somos?
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Contactanos
I21 27931 88

COMPROMETIDOS COM EL CRECIMIENMTO  DE TU EMPRESA
COM  EL  MAS  ALTD  COMPROMISO,  ESFUERZO Y
RESPONSABILIDAD.

()

AFASAS@gmail.com
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MARKETIN MIX

ESTRATEGIA

Nuestro objetivo de
SMART: Se espera
generar unas ventas
y visitas a nuestros
sitios web,
mediblemente a un
porcentaje del 60%.

Para asi  poder
alcanzar el
rendimiento

esperado y generar
utilidades
recuperando nuestro
capital de inversion,
y posicionarnos en
el mercado digital
en un proyecto
contable que no
suele estar de esta
manera a la hora de
prestar sus
servicios. Proyecto
a un tiempo no
mayor de un afio

Para poder llegar al
cumplimiento  de
nuestro  objetivo,
ya estamos en
finalizacion de
nuestra pagina
virtual, la cual se
llevd acaba en la
herramienta WIX,
plataforma gratuita
la cual nos permite
reducir costos y
avanzar con la
meta de nuestro
objetivo, iniciando
también con la
creacion de algunas
cuentas en redes
sociales que nos
permitan darnos a
conocer,

facilitando la
exposicion de
nuestros servicios y
catalogo de ventas.

Para este proyecto
nos apoyamos
primero en nuestros
docentes que nos
brindan el paso a
paso  para  que
nuestra empresa en
etapa de creacion sea
mas eficaz, y de
nosotros los
integrantes de la
empresa, siendo los
unicos inversionistas
por el momento, y

apoyandonos

también en los
recursos  digitales
para presentar

nuestra empresa

Respecto al tiempo
como ya
mencionamos
tenemos un tiempo
estimado para ver
ya el
funcionamiento
completo de nuestra
empresa no menor a
un afo, esto
teniendo en cuenta
que Yya estamos
avanzados en
muchas cosas, una
de ellas es nuestra
pagina virtual, ya
tenemos todo lo
relacionado a la
estructura  interna
de nuestra empresa

Nuestro lugar don
empezamos iniciar
con nuestro
proyecto
especificamente
seria en Bogota,
pero se debe tener
en cuenta que al
tener una estrategia
digital  podemos
abarcar varios
sitios, ademéas por
nuestras redes
tenemos la
oportunidad de que
empresas personas
naturales de
distintos  lugares
nos conozcan, pero
especificamente
estamos centrados
en Bogota

En la parte de
valor
aproximacion  al
costo, analizando
algunas variables
como, la pagina
digital la estamos
creando nosotros
mismo marketing
en redes las
estamos
implementando
nosotros mMismos,
y | parte de capital
se espera tener un
aporte tanto de
elementos como
dinero, viendo
hasta que punto
sea necesario y la
capacidad que
tengamos




Nuestra producto va

Para poder brindar

Para cuadro anterior

En cuanto a tiempo,

Esperamos iniciar

Nuestros costos en

ser la prestacion de | nuestro servicio se | como hemos | para empezar con | con nuestra pagina | tema con nuestro
servicios contables, | espera hacerlo bajo | mencionado  para | nuestra actividad se | web para prestar | producto, pues
brindando nuestro sitio web | poder entregar | espera que inicie en | estos servicios, ya | siendo la
asesoramiento  en | donde el cliente | nuestros servicios y | los primeros dias de | cunado generemos | prestacion de un
todo lo relacionado | podra comunicarse | darnos a conocer nos | este afio teniendo | mas rentabilidad se | servicio no
a esta area, mas | con nosotros, | estamos apoyando | plantado  finalizar | espera iniciar con | incurrimos
adelante donde podra ver |en las herramientas | algunos detalles de | una empresa fisica, | demasiado,
PRODUCTO . I o : . :
encontraran ya mas | nuestra digitales, como lo es | nuestro sitio web, | con el fin de tener | ademas teniendo
detallado el | informacion nuestra pagina | plantar bien la | clientes que no|la idea de no
portafolio de | completa y asi | virtual, y la | estructura de | manejan bien | manejar tanto
nuestros servicios podamos llegar a | implementacién de | nuestra  empresa, | huestro sitio web, la | tema de papeleria,
ellos redes sociales realizar algunos | idea es brindar un | la informacion del
ajustes. servicio por medio | cliente va ser
digital y fisico reflejada digital, lo
mas posible
Manejos una listade | Para fijar nuestros | Una de nuestras | Nuestro canal es Buscamos Otro punto que ya
precios  variables | precios nos | estrategias de precio | directo son igualmente gue | se mencionamos
tenemos ya | basamos en estudio | fue, establecer | servicios prestados | nuestros  precios | que fue importante
estructurado nuestro | de mercado donde | primero varias lineas | directamente con el | sean también | a la hora de fijar
portafolio, igual que | tuvimos en cuenta | de  servicios  se | cliente, paraello acordes a los del | estos precios, fue
los productos, se | el promedio que las | hicieron  distintos | vamos hacer uso de | mercado tal vez un | el estudio  del
encuentran los | empresas contables | portafolios de | algunas poco inferiores, | rendimiento y
PRECIO precios. Teniendo | cobran por estos | servicios, herramientas pero solo con el fin | liquidez que nos
en cuenta también la | servicios, también | posteriormente  se | digitales que nos de mientras nos | iban a generar
capacidad de | tuvimos en cuenta, | pas6é a realizar los | facilitan la establecemos en el | nuestros servicios
nuestro cliente, | la situacion | analisis anteriores, y | comunicacion e mercado, lo que | con sus
nuestra idea es | econdémica actual | asi a cada portafolio | interaccion con gueremos es | respectivos
crecer fortalecernos, | del pais, y una|se le asignd un | nuestros clientes, manejar una | precios, se analizé
pero también | relacion entre costo | precio, ademas con | pero como tal como | competitividad con | cada  portafolio
queremos aportarle | precio, paraver qué | la idea de darnos a nuestra presupuestando
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Marketing mix 1

PROMOCION Y
COMUNCICACION

un beneficio | tan rentable podia | conocer se hizo un | mencionamos va competencia leal, | unas ventas para
aquellas  personas | estar nuestra | pequefio descuento a | ser un canal directo | sin monopolio, que | obtener cual
que no tienen la | empresa la base del precio | Servicio(producto) | ladiferenciaseapor | podria ser nuestro
capacidad de | manejando  estos | que teniamos | . —» la calidad de | rendimiento
adquiri ciertos | precios fijados. Consumidor nuestro servicio econoémico
servicios por su (cliente)

presupuesto

Claramente También para | Aqui es importante | Otra  herramienta | Nuestras redes | La reduccion de
tenemos una | establecer  estos | la implementacién | que es muy | sociales se espera | costos en este
estrategia basada en | descuentos, de nuestra estrategia | importante es, | que a finales de | punto es favorable
promociones promociones y | digital, por medios | promocionar la | octubre ya se | yaquenovamos a

descuentos, ofertas
que nos permitan
entrar en el
mercado, que nos
permitan darnos a
conocer, para €so
siendo una empresa
que esta iniciando
en el mercado, esta
estrategia es una de
las méas usadas y
factible.

ofertas, estudiamos
nuestra capacidad
rentable, para asi
poder observar
hasta qué punto y
que porcentaje
podiamos  aplicar
estas ofertas a
nuestros clientes

de nuestras redes
sociales  podemos
dar a conocer

primero la empresa,
nuestros servicios, y
ademas los clientes
podran enterarse de
nuestras ofertas y
promociones

empresa por medio
de nuestros clientes
que ya adquieran
nuestro servicio, Si
quedan satisfechos
con la calidad de
servicio, seran
voceros también de
nuestra  empresa,
recomendandola
ademas entes

encuentran creadas
alimentadas con la

informacién
correspondiente,
donde se pueda
visualizar lo
mencionado

anteriormente, mas
adelante se le
agregara a estas
redes el link de
nuestro sitio web

pagar por
publicidad, ni
anuncios, ni radio,
se va ser

directamente por
nosotros con
nuestras
herramientas
mencionadas, algo
favorable en
cuanto a tema de
gastos
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MATRIZ DE DESARROLLO DE MARCA
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LOGO

SENTIMIENTOS

LA CONFIABILIDAD DE NUESTROS

\ ATREQ:XE?)E a| SEVICIOS SE TRADUCEN EN LOS
ARCA RESULTADOS OBTENIDOS POR

NUESTROS CLIENTES

MEDIOS DE COMUNICACION

ESTRATEGIA DE

COMUNICACION |ZAGINA WEB

REDES SOCIALES
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Matriz desarrollo de la marca 1

LOGO
ACCOUNTING FINANCIAL ADVICE S.A.S

COMPROMETIDOS CON EL CRECIMIENTO DE TU EMPRESA CON EL MAS
ALTO COMPROMISO, ESFUERZO Y RESPONSABILIDAD.
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MARKETING DIGITAL

Las estrategias del marketing digital se basan con el desarrollo de una pagina Web dindmica
y de facil acceso donde encontraran nuestros clientes todos los servicios que ofertamos,
quienes somos, nuestra historia, donde nuestros clientes se registran y desde este registro
pueden tener acceso a toda su informacion financiera, descargar informes de cartera,
proveedores, cuentas por pagar, estados financieros actualizados de propdsito informativo y

general para las entidades de control.

https://jairocifuentes.wixsite.com/afasas

Registrate

¢ Ya tienes un perfil personal? Iniciar sesidn

Registrar con Google+
=

Registrarse con un emai
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QAFA SAS S Mol Bead  Nonkis  TeaTRaSE  UoRe el
4

AFA S.A.S

Consultores financieros. | Confia en profesionales.

Comenzar

gAFA G.AS Iniic Nosotrss  Servicies  Movedades  PreciosyProductes  Usuarios  Contacto

SERVICIOS SERVCIOS @

Asesorfas  contables  financieras vy
tributarias direccionados a personas
naturales y juridicas que a falta de

infraestructura tecnolégica locativa y

humana que no procesan de manera

adecuada su informacién contable.

Saber mas
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gAFA S.AS Inicic  Mosotros  Servicios  Novedades  Preciosy Productos  Usuarios  Contacto

¢ QUIENES SOMOS?

AFA S.ASS es una empresa prestadora del
servicio contable con un equipoe de trabajo
profesional en esta drea, para poder ayudar a
nuestros clientes de la mejor manera y generar

un excelente beneficio para ellos.

Saber méas

WAFASAS o Hoaotos

Precios y Productos Usuarios Contacto

PROPUESTAS

wathat b, S ased

7 T =

Encuentros modernos Anslisis de |la contabilidad

gAFA S.AS Inisio  Mosotros  Servicios  Movedades  Preciosy Produstos  Usuarios  Contacto

SERVICIOS @

O 0O o ©

o
o
CLENTES @
o
o

;Mas informacién? Contactanos
Estamos aqui para asisitirte. Contactanos por teléfono o mediante nuestros canales

sociales.

PROPUESTAS @

© 2019 por AFAS AS Creado con wix.com
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Inicio Nosotros Servicios Nove: Precios y Productos Usuarios Contacto

; QUIENES SOMOS?

AFA S.A.S

ACCOUNTING FINANCIAL ADVICE SAS

La idea de la creacién de nuestra empresa surgié mediante una necesidad. Una necesidad que a medida
que ibamos avanzando en nuestros estudios universitarios de (Contaduria Publica) fuimos descubriendo, ya
que a nivel local, nacional e internacional hay muchisimas empresas y que actualmente siguen surgiendo
mas y mas, ya sean micro, pequefia, mediana y grande empresa, que no tienen muy en claro las bases de la
contabilidad, las finanzas, la economia, lo académico, legales, intelectuales, ente otras, que necesitan tener

W AFASAS P -

Novedades y Productos Usuarios Contacto

R VLIS

Ahorros Noticias financieras

Una de las princioales diferencias que posee nuestrs ides de
Nuestro clients va a generar un gran ahorro ya negocios es el plantsamiento, diseio de una plataforma web de

gAFA S.AS icio:  Mosotros:  Beriiciés:  Novedsdes iPreciosyfioductos:  Usuaribe  Gontacto
>

Todas las entradas Q

é Jairo Andres Cifuentes Rodriguez we :

20 1 min

Encuentros modernos

Lleva tu contabilidad sin preocupaciones. Nuestra de idea

de encuentros modernos es car a conocer que se puede
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W AFASAS ks, Nosoos  iSeriiios

Usuarios Contacto

o

PROPUESTA
ECONOMINA 03

GRANDES EMPRESAS
De: De: De:

$4.940.000 $2.623.116 $ 8.161.000

Precios y Productos Usuarios Contacto

Babaria

Pastobon
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ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL

Las estrategias de marketing digital para AFA SAS son de vital importancia ya que al
desarrollar la pagina Web también queremos llegar a nuestros clientes de manera directa
utilizando las redes sociales como una manera de llegar a ellos con el fin de persuadirlos a
visitar y consultar nuestros servicios de una forma llamativa para ellos con el fin de
fidelizarlos con las ventajas competitivas que ofrece nuestra marca, donde se garantiza el

buen trato de la informacion financiera y contable de sus empresas.

Para esto también incursionamos con una publicidad en Instagram que cada vez que visiten
nuestro perfil los invitara a que visiten nuestra pagina Web, creando en sus retinas una

sensacion de confianza y seguridad de nuestros servicios.

al = 100/ # 8:06 Al = (1001 # 8:06 al = 100\ # 8:06

© Instagram V © © Instagram v

&y accounting_financial_advice : —— &y accounting_financial_advice

Tu historia
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en los ul

Resumen

10

Contenido que compartiste

7 publicaciones

METRICAS CLAVE

El hecho de publicitar en las diferentes plataformas digitales para AFA SAS tiene unos rubros
importantes en el presupuesto de marketing disefiado para la atraccién y captacion de nuevos
clientes durante cada mes se destinaran recursos para la busqueda de nuevos clientes para la

empresa que ayuden a sobresalir sobre las demés por la calidad de nuestros servicios.

Por eso acudimos a las cotizaciones hechas previamente de los distintos medios de publicidad
para hacer llegar a nuestros clientes la informacion que requieren para tomar una decisiéon y

adquirir nuestros servicios
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PLATAFORMAS NUMERO DE CLIENTES | COSTO DE LA PAUTA | PERIODO MENSUAL
DIGITALES ESPERADOS PUBLICITARIA PAUTADO

GOOGLE 10 $ 189.475 |UNASEMANA | $  757.900
FACEBOOK 10 $ 18.948 | UNA SEMANA | $ 75.790
INASTAGRAM 59 27.890 |UNASEMANA | $  111.560
TOTAL 25| $ 236.313 $ 945250

CAC = $ 945.250

25

CAC= $ 37.810 MENSUAL

Metricas claves 1

Ademas de estas pautas se utilizaran otras estrategias de publicidad como lo son pautas
radiales, comerciales en los distintos medios televisivos nacionales, revistas y principales
periddicos nacionales pero la estrategia que mas se implementara por el tema de costos van
a ser las pautas de marketing digital a través de la pagina Web y las redes sociales que son

por donde destinaremos los mayores esfuerzos para la captacion de nuevos clientes

ESTUDIO TECNICO

MACROLOCALIZACION EMPRESARIAL EN BOGOTA

En Bogota es la cuidad donde ubicara la sede principal de la compafiia ya que como se
evidencia en la segmentacion del mercado anteriormente mencionada esto de acuerdo a los
datos proporcionados por la Camara de Comercio de Bogota donde durante el afio 2020
donde se han creado mas de 34.950 los cuales son nuestros potenciales clientes, segun el plan
de ordenamiento territorial distrital las empresas se encuentran en varios sectores de la

ciudad.

En este sentido, la posibilidad de modificar el Plan Maestro de Desarrollo General, la
definicion clara de los requisitos que deben observarse para cada una de las factibilidades

juridicas, financieras, de mercado, econémicas y técnicas, la posibilidad de ingresar bienes
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usados, entre otros, son algunos de los temas positivos de la nueva normativa que reportan
una buena recepcion de parte de los empresarios. Otros aspectos como la reduccion en el

término de los tiempos de las Zonas Francas Permanentes Especiales de 30 a solo 15 afios.

Segun lo anterior a pesar de que el POT presenta algunas desventajas para la creacion de
empresas en Bogota y sus alrededores genera grandes expectativas y oportunidades para los

Nnuevos empresarios.

Al igual que las grandes ciudades y regiones del mundo, la mayoria de las empresas en
Bogota y los 59 municipios de la CCB en Cundinamarca son microempresas y pequefias
empresas que se crearon principalmente en las actividades de comercio al por mayor y al por
menor (35 %), industrias manufactureras (11 %), actividades profesionales, cientificas y
técnicas (10 %) y alojamiento y servicios de comida (8 %). Las grandes empresas estan
dedicadas principalmente a las actividades de servicios (51 %), comercio (20 %),
construccién (10 %) e industria (12 %). Lo cual hace que para nosotros como empresa
podamos obtener muchas oportunidades de crecimiento exponencial consolidando una idea
de servicios adecuada y 6ptima para nuestros clientes generando una propuesta de valor muy
beneficiosa.

MICROLOCALIZACION EMPRESARIAL EN BOGOTA

Uno de los asuntos mas importantes a los que se ven enfrentados los emprendedores, es el de

la toma de decision respecto a la mejor localizacidn para su empresa dentro de la ciudad.

La dinamica comercial existente en la zona, la accesibilidad, la imagen urbana, las
condiciones y caracteristicas del entorno inmediato, el radio de accién y la cobertura que se
pueda tener, las condiciones de la infraestructura de servicios, el estrato socioeconémico, las
condiciones ambientales, etc. Para nosotros es un aspecto importante esta reflexion ya que
los distintos sectores economicos en Bogotd y Cundinamarca ademés de ofrecer las
oportunidades necesarias para que las grandes, medianas y pequefias empresas que se crean
en Bogota y las que ya tiene una trayectoria se encuentran en distintos sectores de la ciudad
a los cuales el acceso en facil y llegar a ellos para presentar nuestra propuesta econémica

atractiva y asi consolidar nuestros servicios en cualquiera de las localidades de la ciudad.
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De acuerdo con lo anterior la infraestructura necesaria para el desarrollo de la idea de

negocio va de acuerdo con los requerimientos de los clientes ya que al escoger una de nuestras

propuestas economicas y al tamafio de la empresa de nuestros clientes ya que si el cliente

requiere que si informacién financiera sea llevada directamente en sus instalaciones

simplemente el proporcionara el espacio, los equipos y el personal requerido para la

prestacion del servicio, pero si por el contrario el cliente requiere que nosotros llevemos su

informacidn en nuestras oficinas se requiere de los equipos necesarios para ello, el espacio

para el reguardo y control de su informacion , aparte de esto se requiere de los servidores

necesarios para la proteccion de la informacion suministrada por el cliente, para el desarrollo

de la idea de negocio se ha presupuestado los gastos de locacion, licencias y equipos

necesarios para el desarrollo de la actividad economica.

Tipo De
Activo

Descripcion

Valor Unitario

Requisitos Técnicos

Oficina

lluminacién Natural

Temperatura Adecuada

Arquitectura Légica Con Los
Espacios Necesarios Para El
Movimiento Del Personal, Y
Localizacion De Los Muebles De La
Oficina

Infraestructura

Bodega De

Almacenamiento

Espacio Amplio Para La Ubicacion
De La Estanteria De
Almacenamiento

Temperatura Adecuada
lluminacién Natural

Espacio Sin Filtraciones De Agua
Para ElI Almacenamiento

Controles De Plagas

Y

Equipos De
Comunicacion

Computacion

Computadores

Codigo Cubs 1.47.1.1.32
Chasis: Metalico, Tipo Sff

Nucleos 4
Velocidad 3.0 Ghz
Caché 8 Mbytes




Capacidad Instalada 4 Gbytes. O
Superior

Tecnologiaddr3

Velocidad 1333 Mhz.
Disco Duro:

500 Ghytes O Superior.
Sata Ncqg. Smart Iv.
7.200 Rpm O Superior.

Servidores

$ 15.000.000
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2 (Dos) Procesadores Intel Pentium
Xeon Quad Core De 2.66ghz O
Superior, Con 12mb De Cache Por
Procesador, Front Side Bus De
1.333 Mhz..

Deberan Proveerse 16gb De
Memoria Ram, Ecc, Con Capacidad
De Ampliacion A 24gb Como
Minimo.

Controladora De Manejos De
Arreglo De Disco, Que Soporte
Configuraciones De Raid 0, 1 Y 5,
Como Minimo, Con Al Menos
256mb De Memoria Cache. Soporte
De Protocolo Sas

Unidad De Teclado Independiente
Del Gabinete Compuesto Por:
Teclas De Funcion, Teclas De
Movimientos Del Cursor, Teclado
Numérico Reducido E
Independiente, Teclado Alfabético
Tipo Qwerty En Espafiol.

1 (Una) Placa De Comunicacion
Bajo Protocolo Fc-Sw/Fc-Al De 4gb
Compatible Con El Switch De Fibra
Optica Solicitado Seguin Ficha
Técnica Switch-San.

Debera Proveerse Con
Controladora/Software De
Administracion Grafico Que
Permita Realizar La Gestion Remota
Del Servidor

X- Unidad
Lectora/Grabadora De Cinta Backup
-Indicar Marca — Modelo




(] Interna O Rackeable.

] Accesible Desde EI Panel
Frontal.
0 Capacidad De

Almacenamiento De 36gb En Modo
Nativo Y 72gb De Capacidad Con

Compresion De Datos Como
Minimo.
] Velocidad De Transferencia

2.5mb/S En Modo Nativo Como
Minimo.

0 Comepatibilidad
Formatos Dds-5, Dds-4, Dds-3
Deberan Proveerse 10 (Diez)
Cartuchos De Cinta 36/72 Gb Y 2
(Dos) Cartucho De Cleaning

Con

Superficie Plana

Escritorios 5 450§000 1,30 Mtrs?‘ _0,70 Mts
Base Metalica
Ergondmicas
Sillas 15 110?000 En Espuma .
Muebles Y Con Ruedas De Desplazamiento
Enseres Y Metalico Con  Ranuras  De
Otros Ventilacion
Estacion Con Ups- 1,70 Mts De Alto Por 1,5 Mts De
Rac Servidor Ancho
Operativo 1 $ 15.000.000 | Entradas Para Cables De Datos
$ 6 Gondolas De Alto Con Un Espacio
Archivadores 5 De 50 Cm Entre Cada Entrepario
750.000 1
Metalicos
GASTOS DE OPERACION
TOTAL
CARGO DEVENGO
GERENTE 1[$ 9.734.080
EJECUTIVO
COMERCIAL 1[$ 5.353.744
TESORERO 1[$ 4.502.012
ASISTENTE CONTABLE 1[$ 3.034.392
TOTAL 41$ 22.624.228
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SERVICIOS PUBLICOS
ARRIENDO BODEGA DE
ALMACENAMIENTO

LICENCIA SOFTWARE CONATBLE
LICENCIA OFFICCE
PAPELERIA

ELEMENTOS DE ASEO Y CAFETERIA

Los requerimientos técnicos para el personal segun su cargo se definen por si experiencia,
nivel educativo, trayectoria laboral y personal

Cantiian de defectos en cada dres PALNO DE LA OFINA Y BODEGA
0 - A0e5D Jhan Jairn Gerusbez Ulles, | Novemer 13, 2000
¥.62m
20 de -
netie - s0=60 — ————— —— 7
- v .

.
- -

§
/\ 2,58m
T
. =
Sala de junas g I, %
2,92m
BODEGA DE LAMACENAMIENTD DE ARCHTVO

s

AREA COMERCIAL

16,18m

Plano oficina 1
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INGENIRIA DEL PROYECTO

Para la actividad econdmica que vamos a desarrollar es necesarios implementar el siguiente
mapa de procesos para la prestacion de nuestros servicios de asesorias contables y financieras
para nuestros clientes y asi asegurar que cada uno de los procesos que vamos a ejecutar
repercutan a la satisfaccion de todas las necesidades de nuestros clientes.

MAPA DE PROCESOS

Proceso de Direccion Proceso de Mejora Continua

Proceso de Realizacién

Gestion Gestion de desarrollo e implementacion elaboracion de los
Comercial de la aplicabilidad normativa en cada informes

Proceso de Apoyo

Cliente y Partes interesadas

Cliente y partes interesadas: Requisitos, necesidades y
expectativas.

Mapa de procesos 1
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CAPACIDAD DE PRODUCCION

Asesorias Contables Y Financieras

Actividad Del | Tiempo Estimado | Cargos Que Numero De Equipos Utilizados
Proceso De Realizacion Participan En | Personas Que | Y Herramientas
(Minutos/Horas) La Actividad | Intervienen Digitales
Por Cargo
Recepcion De 30 Minutos Recepcionista 1 Computador Y
La Informacion Relacién De
Recepcién De
Informacion
Revision De La 60 Minutos Auxiliar 1 Pagina De La Dian
Informacion Contable
Separacion De 20 Minutos Auxiliar 1 Manual-Computador
Informacion Contable Y Relacién De
Clasificacion
Digitaciéon De 2 Horas Auxiliar 2 Computador-
La Informacion Contable Software Contable
Anaélisis De 1 Hora Analista 1 Software Contable-
Los Informes Contable Computador -
Generados Por Informes Generados
El Software
Contable
Elaboracion Y 4 Horas Analista 2 Computador-
Presentacion Contable De Software Contable-
De Impuestos Impuestos Pagina De La Dian
Envié Para 15 Minutos Analista 1 Computador-Envio
Pago De Los Contable De A Través De La
Impuestos Impuestos Plataforma De AFA
SAS
Programacion 2 Horas Auxiliar 2 Computador-
Para Pago De Contable Relacion De Pago A
Obligaciones Proveedores-
Con Plataforma AFA
Proveedores SAS
Elaboracion De 3 Horas Analista De 2 Computador-
Nomina Del Nomina Software De
Cliente Nomina-Envi6 Por

Plataforma AFA
SAS
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Elaboracion Y | 1 Semana Por Cada Contador 3 Computador-
Presentacion Cliente Software Contable-
De Los Estados Formato Establecido
Financieros Para Presentacion
De Estados
Financieros
Elaboracion Y | 1 Semana Por Cada Contador 1 Computador-
Presentacion Cliente Software Contable-
De La Pagina De La Dian
Informacién
Exogena
Elaboracion Y | 1 Semana Por Cada Contador 1 Computador-
Presentacion A Cliente Software Contable-
Las Entidades Pagina De Las
De Control Entidades De
Control

Para cada una de las actividades a desarrollar por cada uno de los integrantes del equipo de
AFA SAS son las necesarias para el cumplimiento de cada uno de los objetivos de las
propuestas econémicas presentadas a nuestros clientes que asesoramos, como una actividad
adicional la asesoria financiera que genera la propuesta de valor para que los clientes tomes
las decisiones adecuadas para el funcionamiento ptimo de sus empresas y asi ser rentables

y sus finanzas sean prosperas.

FICHA TECNICA

La ficha técnica para cualquiera de nuestros servicios de asesorias financieros y contables es
una forma detallada de lo que pretendemos brindar a nuestros clientes que requieran nuestros

Servicios.
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ACCOUNTING FINANCIAL ADVICES.A.S

CODIGO AFA-ADM-001 | VERSION No.001 | 13/11/2020

FIC TECNICA DEL SERVICIO

A. ASESORIAS CONATBLES Y FINANCIERAS

Consultoria y asesoramientos financieros contables para soluciones a personas naturales, juridicas y empresas

formalizadas, brindando ayudas, conocimientos, prestando nuestros senvicios en temas contables como lo son

asesorias, presentacion de estados financieros, declaraciones de impuestos, analisis a los estados financieros y

en general llevando su contable, también al momento de la toma de decisiones en cuanto al ambito financiero y
contable por falta de conocimientos.

B. OBJETIVO
Asesoria: Conocimientos u orientaciéon a una persona natural o juridica que carece de ellos
Consultoria: Disefio e implementacion de planes de mejora para asegurar la competitividad, sustentabilidad y
autogestion de las organizaciones.

C. METODOLOGIA
Presencial,clasificacion,digitacion,presentacion del analisis tecnico de la informacion,presentacion de los infromes
financieros, impuestos y programaciones de pagos para lograr la eficiencia y confiablidad requeridad por los
clientes.

D. DESCRIPCION GENERAL

Asesoria financiera, tributaria, fiscal, auditoria interna y externa, teneduria de libros contables, digitacion y control
de la informacion, para la satisfaccion de las necesidades del cliente donde el objetivo principal es darle a las
pequefas, medianas y grandes empresas que requieres nuestros senvicios con el fin de tener la certeza de que su
informacion conatble y financiera es tratada de manera confiable. Donde cada uno de los senvicios prestado
generan un ahorro importante en cuanto a los costos de personal, infraestructura, software y demas wostos en los
que incurren por el tratamiento y manejo de la informacio contable.

D. DURACION
La planeacion del flujograma de ciclos de procesos estan de acuerdo a cada ciclo contable establecido por la
norma tanto legal como fiscal. Esto ajustado a los tiempos que se estipularan en los contratos de prestacion de
serivios fiemados con cada cliente.

E. ENTREGABLES
Planeacion de tributaria, programacion de pagos a proveedores, nomina, impuestos, archivos digitales y fisiocos de
la informacion cantable, estados financieros de proposito general y especificos, analisis y diagnostico de las
auditorias internas y externas, analisis y diagnosticos financieros, planes de inversion.

G. PERFIL DEL CLIENTE
Personas naturales, juridicas y empresas que se encuentran en un entorno desfavorable ya sea por falta de
conocimientos de contabilidad u tecnologia para llevar a cabo esta misma labor de contabilidad.Que carecen de la
sufuciente capacidad para llevar, aplicar la normativa contable con eficiencia.

G. PERFIL DE QUIEN ENTREGA EL SERVICIO

PERSOMNAL
e
DURACION ¥ REMUMNRACION DESARROLLA PERFIL RECIUERIDO
LA
PROPUESTA
Estuduantes en
o ettt e o e e coNTABOR- aeSonpadores Brocess de
e b en la propuesta ASISTENTES e formacion
econamica COMNTABLES tecnicos o

especializaciones A

Firma del responsable
del servicio: REPRESENTANTE LEGAL

Nombre del Responsable
del servicio Jhon Jairo Gonzalez Firma:

Ficha tecnica 1
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PRODUCTO MINIMO VIABLE

“ACCOUNTING FINANCIAL ADVICE S.A.S
(AFA S.A.S)”

Elaboracion (crear).

La idea de nuestro producto, al desarrollar este informe se puede observar que se tiene clara.
Nuestro producto minimo viable, consiste en la prestacion de toda clase de servicios
contables, implementando estrategias de mercado tecnoldgicas.

La idea de nuestro producto (prestacion de servicios contables), se encuentra sélida, se ha
pasado por un proceso de retroalimentacion desde el inicio del semestre. Realizando cada
correccion dado por nuestros docentes. Y donde nuestro enfoque del producto que queriamos
presentar en la creacion de nuestra empresa, siempre consistio en; la prestacion de servicios
contables a personas naturales y juridicas, implementando las herramientas tecnoldgicas/
digitales. Que nos permitieran brindar un servicio contable mas innovador, y permitiéndonos
llegar a més clientes.

Desarrollo (medir).

Como se puede observar también en nuestro informe final, se podra encontrar que se realizo
diferentes estudios, investigaciones. Que nos permitieran identificar que tan viable podia
llegar hacer nuestra idea de negocio. Desde la segmentacion de mercado, se realizé la
busqueda de tabulacién con datos y estadisticas del sector empresarial de Bogota y sus
alrededores, el porcentaje de las pequefias empresas, PYMES, ademas del porcentaje de
personas naturales, que es un gran sector para aprovechar en nuestro campo de servicio. Los
competidores, (empresas contables), su enfoque radica mas en las empresas (Personas
juridicas) del sector publico y privado. Pero las empresas conformadas por personas juridicas
es un buen campo de clientes. Siendo esto identificado con el estudio realizado a nuestro
sector de competitividad. Por eso se plantea también la elaboracién de la pagina web, y la
implementacién de redes sociales. Algo que es importante en este nuevo mercado donde la
tecnologia es importante.  Todos estos datos informaciones, que se realizaron para el
desarrollo de la idea, su estudio y su medicion es lo que encontramos en el cuerpo de todo
este informe final
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Estructura (aprender).

Construccion
del PMV

Validacion del
PMV

Analisis
econémico

estrategia de
Marketin

Prueba de
mercado

Comercializacion

Construccion del PMV.

Con las pautas brindadas en las primeras unidades de la asignatura, donde se Ilevd un proceso
y pautas para plantar la idea de nuestro negocio, para desarrollar nuestro producto minimo
viable. El cual ya en el primer paso fue analizado y especifico cual es y en que consiste

Validacion del PMV

Nuestro producto, como se menciana ha llevado una serie de pasos, el cual ha llegado al filtro
de esta ultima etapa el cierre. Donde se ha tenido que llevar un proceso de realizacién de
diferentes estrategias, estudios, retroalimentacion y correccion. Todo esto permitiendo tener
claro nuestro PMV, nuestra idea de negocio, nuestro enfoque de innovacion, nuestro
mecanismo de desarrollo de trabajo, y nuestros clientes.

Anadlisis Econdmico

Esta pauta se realizo, una vez pasado de establecer el PMV, donde se miro cual era la
inversion en la que ibamos a incurrir para poder llevar acabo el desarrollo de nuestro
producto, buscando la disminucion de gastos y costos, siendo realistas en nuestra capacidad
de inversién. Es por eso que estudiamos la manera mas viable para poder ejecutar nuestro
servicio, implementado ciertas estrategias. Toda esta informacion dicha en estos parrafos, es
la que se encontrara en todo el desarrollo de este informe.

Estrategia de marketin.

La estrategia de marketin, es una herramienta importante que permite llevar un mejor
fortalecimiento en nuestro negocio. Para ello se realizd también, tenemos ademas una
estrategia de marketin digital, donde se implementa la idea de la creacién de la pagina web,
siendo mas factible la prestacion de nuestros servicios, a nuestros usuarios, y permitiendo
Ilegar a mas clientes, ademas de implementar herramientas digitales también como las redes
sociales, un campo digital que permite que se conozco mas la empresa
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Prueba de mercado y Comercializacion.

Para nuestro producto minimo viable, que resumido consiste en; Prestacion de servicios
contables a personas naturales y juridicas, implementando estrategias digitales. Se desarrolla
una serie de pasos, investigaciones, que nos permitieran reconocer el mercado donde ibamos
a entrar a competir, ademas de como es el comportamiento de este mercado y de las personas,
empresas, a las que queriamos llegar, que nos reconocieran y utilizaron nuestro servicio. Por
ello se realizo Varios estudios de mercado.

Por ultimo, esté el paso final la comercializacion. Actualmente ya como se puede observar
en el informe, contamos con nuestra pagina web, la cual aparte de brindar un servicio directo
con nuestros clientes, presenta la informacién de nuestra empresa, para aquellos que deseen
mirar de que trata se pueden informar con ella. También ya contamos con algunos seguideros
en nuestras redes sociales, donde subimos informacion de nuestra empresa.
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CONCLUCIONES

En el transcurso de la asignatura creacion de empresas dos se han estudiado los conceptos y
las bases claras para el desarrollo de una idea de negocio la cual, mediante el andlisis del
entorno del mercado, estrategias de innovacion sostenible y el anélisis de las cinco fuerzas
de Porter se genera un modelo de negocio el cual presenta soluciones integrales para nuestros

clientes mediante estandares de calidad certificados.

Aplicando los conocimientos adquiridos en el transcurso académico de la carrera como lo
son los principios de contabilidad generalmente aceptados en Colombia, aplicacion y
adopcion de las Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF) que garantizan la

fiabilidad y exactitud de la informacién de nuestros clientes.
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