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Yo Milagros de Jests Acosta Campo identificado con C.C1083004588 estudiante
del programa Administracién de empresas declaro que:

El contenido del presente documento es un reflejo de mi trabajo personal y
manifiesto que, ante cualquier notificacién de plagio, copia o falta a la fuente
original, soy responsable directo legal, econémico y administrativo sin afectar al
director del trabajo, a la Universidad y a cuantas instituciones hayan
colaborado en dicho trabajo, asumiendo las consecuencias derivadas de tales
prdcticas.

Firma.
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Yo Melissa Paola Paternina identificado con C.C 26000308 estudiante del
programa Administracion de empresas declaro que:

El contenido del presente documento es un reflejo de mi trabajo personal y
manifiesto que, ante cualquier notificacién de plagio, copia o falta a la fuente
original, soy responsable directo legal, econémico y administrativo sin afectar al
director del trabajo, a la Universidad y a cuantas instituciones hayan
colaborado en dicho trabajo, asumiendo las consecuencias derivadas de tales
prdcticas.

Firma.
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Yo Ana Karina Rosso Patron identificado con C.1064990591 estudiante del
programa Administracion de empresas declaro que:

El contenido del presente documento es un reflejo de mi trabajo personal y
manifiesto que, ante cualquier notificacién de plagio, copia o falta a la fuente
original, soy responsable directo legal, econémico y administrativo sin afectar al
director del trabajo, a la Universidad y a cuantas instituciones hayan
colaborado en dicho trabajo, asumiendo las consecuencias derivadas de tales
prdcticas.

Firma.
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Este proyecto se enfatiza en la satisfaccion de las necesidades econdmicas de la
region de Tierralta y ademas con esta se busca ampliar y mejorar la calidad de vida de este
sector implementando medidas innovadoras e inspiradoras que permitan a la comunidad
campesina acceder a nuevas tecnologias agrarias partiendo de su labor con un poco de
motivacion y liderazgo, para ello también tendremos la ayuda no solo privada sino el apoyo
publico a este sector econdmico, para desarrollar nuestro programa que basicamente se trata
de establecer planes de comercializacidn con sectores de compra pero lo mas importante es
que daremos una completa asesoria agricola y productiva en cuanto a todos los productos
que se cultivan en la zona como lo es la produccion agropecuaria, la extraccién maderera,
la pesca u otros que se quieren comenzara implementar como lo es el cultivo de aji, yuca y
tomate, todo esto de la mano de campesinos que serdn los clientes colaboradores de este

gran proyecto.

1. Descripcion de la idea de negocio

» ¢Cual es el producto o servicio?
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Este es un servicio para mejorar la calidad de vida de sectores productores y
productivos de los habitantes del municipio de Tierralta

» ¢Quién es el cliente potencial?

Nuestros clientes son todos aquellos campesinos de la region del alto Sind

Tierralta

» ¢Cudl es la necesidad?
Implementacion de técnicas comerciales y productivas con el propésito de fomentar
la productividad familiar y del campo

» ¢Como?
A través de la capacitacion de forma técnica y aplicada en sistemas de
comercializacion y produccion a campesinos productores de la region.
Permitiendo que estos puedan acceder a una produccion garantizada sin perdidas y
aprovechando al maximo del potencial de las tierras, ya que se realizaran convenios
con fuentes externas de compra y apoyaremos en gran medida las actividades
pesqueras, agricolas, madereras y buscaremos la mejor forma de emplear mas

recursos en cultivar y cosechar mejor.

» ¢Por qué lo preferian?
Porque a través de nosotros podrian acceder a una comercializacion segura y sin

intermediarios gananciosos lo que es muy comdn, ademas seriamos unicos en la
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region permitiendo que la economia de estos pequefios campesinos se vea

beneficiada.

2. Modelo de negocio

Recursos

¢ Coémo puede ser sostenible?

Con recursos publicos y privados se busca ser sostenible en el tiempo ya que este es un proyecto
basicamente para el progreso del municipio de Tierralta y sus alrededores que busca garantias en su

comercializacion y también busca realizar proyectos coherentes para desarrollar en la comunidad.

Fidelidad
¢ Cémo puede generar relaciones con los clientes?

Este proyecto tiene relacion estrecha con los clientes en el cual ellos mismos dispondran de la
habilidad de interaccidn con los servicios y con los compradores a través de las diferentes redes sociales y
plataformas que crearemos con este fin ya que las idea principal de este negocio es obtener un reconocimiento

de venta directa de todos los productos cultivados y fabricados en el municipio de Tierralta.
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Cadena
¢ Cuales son las alianzas que puedes generar?

Aqui hay alianzas magnificas como lo son con las grandes empresas del sector comercial de
Cordoba , alianzas con las entidades publicas del municipio, la red de tecnologia e innovacion que desempefia

actualmente toda la parte de innovacion empresarial en el Municipio.

Costo y precio
¢ Cuales son los costos para entregar una propuesta de valor?

Para entregar nuestra propuesta de valor tendremos machismos gastos contemplados como la
propuesta integral en todo el municipio, tratamiento de bases de datos del sector agricultor y comercial
productivo que existe en todo el municipio, organizacién de las campafias digitales son factores que son
indispensables en este proyecto y ademas podremos contar con la inversion a través de convenios por parte
de la entidad territorial de este. Y ademas algo fundamental es la caracterizacion que es la que tendria un

costo mas elevado ya que se requieren medios electronicos y personales.
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Mecanismo y entrega

¢ Como se entrega la propuesta de valor?

Esta propuesta sera entregada de localidad en localidad ayudada de la alcaldia municipal por parte
de la estrategia comunicacion y prensa de esta, brindando una asesoria y a la vez que se vea como una
ayuda a la labor y partiriamos con la evaluacién comercial a nivel individual de estos campesinos a través

de una encuesta y la caracterizacion

Mecanismo y entrega

¢, Como generar ingresos y fuentes de financiacion?

Esta propuesta generara fuente de ingresos a traves de las relaciones comerciales y mejoras de la
técnica empleada, ademas sabemos que es una fuente Crowdcreation ya que seremos transmisores de
informacion en este caso de la entidad territorial que es la mayor garante para el desarrollo de este proyecto

y no solo esto es lo méas importante sino que trabajaremos sin intermediarios.
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Modelo de venta por internet

Nuestro modelo de venta online va a ser co-creacion ya que nuestro proyecto va
dirigido agrandes comunidades y a la creacion de valor de sus productos partiendo de

tecnificar su actividad y poder vender esta aun mayor precio y en cualquier lugar.

En la cual ofreceremos a nuestros clientes el total apoyo productivo y de asesoria
para mejorar su cosecha y técnica ya sea fisicamente o por medio de asesorias virtuales o

guias de procesos disefiadas expresamente para ellos.

Daremos la garantia de medios de pago fisicos, envios y giros a los bancos

autorizados una vez se haya completado su venta sin ningdn intermediario.

3. Innovacién sostenible

Nuestra idea de negocio produce un impacto de innovacién a gran escala dentro de
esta gran base como lo es el campo ya que es normal ver las pérdidas a gran escala de los
pequefios productores y comerciantes con esta idea ayudaremos a llevar sus productos a
una venta directa y aun mayor precio y ademas ofreciendo un gran mejoramiento de

procesos ya antiguos para aun mejorar el producto y sus cosecha.
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Impactamos ambientalmente porque ademas de fortalecer la parte comercial y productiva
fortaleceremos el cuidado y la mejora del ambiente en el caso de los madereros una de
nuestras propuestas es la arborizacion la cual es indispensable para seguir con la
produccion con la propuesta de cada 10 arboles cortados sean 20 sembrados para el caso de
los productores madereros del municipio de Tierralta , y aparte de esto nuestro compromiso
es hacer que las técnicas sean cada dia empleadas sin la utilizacion de altos quimicos y
mejorar la parte de abonos organicos que es muchisimo méas ambientalmente sostenible con

la sociedad y con el medio ambiente, cuidando y cultivando la sociedad.
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4. Estrategia del océano azul

Nuestra idea de negocio ejemplificara al maximo la grandiosa estrategia del
océano azul, ya que esta idea nace de la creacion de nuevos mercados tecnoldgicos,
apalancamiento de atraer nuevos mercados como lo es pequefios productores, eliminar su
competencia y crear nuevos nichos en donde estos puedan vender sus productos ,
eliminando barreras de localizacion y distribucion, reduciendo el nivel de riesgo en
pérdidas y en robos de su materia prima ya que cuando existen varios intermediarios las
ganancias quedan repartidas entre estos y muchas veces el que pierde es quien produce ,
esta nueva técnica busca avanzar en el mercado y eliminar toda clase de obstruccion
competidora siendo garante de la comunidad y actuando en forma simétrica con el medio
ambiente algo innovador y practico en comparacién cien algunos proyectos ya
anteriormente vinculados a esta comunidad en donde solo s producia y al final no habia

ninguna clase de negociacion referente ni garantias amigables para el medio ambiente.
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5. Estrategias segun las Fuerzas de Porter

Poder de negociacion de los clientes

Esta idea busca garantizar esta parte y es una de la mas importante en donde este
debe sentirse identificado y ganancioso para esto nuestra estrategia base es el
aseguramiento de su venta y de las multiples oportunidades que tiene frente a un mercado
nuevo y el mejoramiento de las técnicas, negociar con los clientes es dar un grano de
esperanza porque de lo contrario no se fijaran en tu propuesta, una de nuestra mayor
negociacion seria la total garantia de venta y luego del resultado se reflejaria el pago de este
concepto ya que nuestros clientes son personas del campo que ya han sufrido mucho por lo

gue se necesita libertad y ayuda mutua.
Negociacion con proveedores

En nuestro caso es un tema bastante completo ya que este depende integramente
de nuestros clientes y tenemos que tener un nivel de satisfaccion total, este es el caso de
quienes nos suministran todos los implementos tecnoldgicos y conocimientos radicalmente
este hace parte de nuestra alma mater y debemos establecer con ellos garantias de

durabilidad y de disposicion oportuna.
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Productos sustitutos

Esta estrategia es total innovacion ya que de esto trata esta maravillosa idea de negocio algo
nuevo y que en la implementacion esta la garantia a que lleguen algunos interruptores como
la venta de tierras, compra al por mayor y por el suelo en fin esto lo controlamos

garantizando el resultado y el manejo de los recursos de estas personas campesinas.

Nuevos entrantes.

Actualmente posemos poca apertura de negocios entrantes pero para combatir esta etapa
que puede llegar tenemos que actuar en comunidad y hacer valer los derechos de nuestros
clientes actuando de forma coordinada con todos los entes para asi logar los objetivos
pactados y en tiempo real, ya que por nada del mundo se deberia quedar mal con la

conciliacion comercial.

La competencia entre empresas

Nuestra mayor estrategia es la innovacion, ninguna de estas empresas que actualmente
existen en este mercado emplea nuestra estrategia familiar y amistosa con el medio

ambiente y socialmente hablando que es nuestra mayor propuesta de valor y la honestidad y
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responsabilidad con nuestro cliente aunque actualmente no tenemos competencia de

empresa a empresa.

6. Marketing Mix

Estrategias de producto para clientes.

A través de nuestra Asesorias administrativas.

v/ Buscamos brindar una capacitacién técnica y aplicada en sistemas de
comercializacién a campesinos productores, logrando que nuestros clientes puedan
alcanzar una produccion garantizada sin perdidas y aprovechando al maximo el
potencial de las tierras.

v Realizamos convenios con fuentes externas de compra y brindamos un gran apoyo a

actividades pesqueras, agricolas, madereras buscando una mejor forma de emplear
los recursos para un mejor cultivo y una mejor cosecha.

v" Brindamos una comercializacion segura sin intermediarios gananciosos, con el fin
de que la economia de nuestros campesinos se vea beneficiada.

v" Todo esto con el proposito de fomentar la actividad familiar y del campo.
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Capacitando Contactemos Fuerza verde
v Produccién v" Mi compra v Arborizacién
v' Comercio v Plan comercio v' Mas verde
v Distribucion v' Contacto directo v Cultivemos
Campesinos gue Campesinos con necesidad Campesinos

buscan ser capacitados para de contactar compradores y comprometidos a  unir

obtener mejores resultados proveer sus productos fuerzas para una mejora en el

en cada una de su cosechas ambiente, y lograr sacar un
mejor provecho de la tierra.

Campesinos Campesinos Tierralta Campesinos Tierralta

Tierralta principalmente madereros

Estrategia de precios.
Fijacion de precio basado en los costos

» Costo De Produccion

Costos unitarios materiales $
Suscripcion tendra un valor de 100 mil pesos mensuales una vez el proyecto este

puesto en marcha.



e e . ® ) &
Col Unificada N | Y A uy
"Fde Educacion Superior ACROGCOSBCTLA

VIGILADA MINEDUCACION

El costo de las herramientas a necesitar se determinaran de acuerdo al
precio del mercado, nuestras herramientas son tecnoldgicas como teléfonos y redes
sociales, nuestra mayor herramienta es el capital humano y esta tendra pagos de
acuerdo a la ejecucion de proyectos productivos o Asesorias en el tema.

Costos unitarios de mano de obra $

Capacitaciones para fortalecer conocimientos se pagara por eje tematico
dependiendo el interés de cada una de las partes a capacitar y este valor pagado serd una

vez los entes capacitados obtengan su comercializacion
Costos por induccidn: por eje tematico:
Agricola
Ganadero
Comercial

La estrategia impartida sera la garantia de que estos conocimientos y la gestion
comercial se den para una vez se tenga la produccion se evacue de la mejor manera,
haciendo un control a cada proceso actuando de igual forma como un intermediario
razonable pero que garantice la comercializacion entre los campesinos y los entes

compradores.
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Este proyecto es una idea de 3 jovenes las cuales son la cabeza y motor del mismo y la
idea es comenzar por pequefios negocios aunque la utilidad sea minima pero se necesitan
pocos recursos para arrancar ya que todo depende de los productores y comerciantes, lo
demas son estudios técnicos que hariamos una vez sea la necesidad y las relaciones
comerciales serédn alianzas ya concretadas con el ente territorial quien nos apoyara en este

represamiento de recursos gque se ha tenido en el municipio desde hace varios arios.

Estrategia de distribucion.

v’ Hacer tangible lo intangible, con esto queremos que nuestros clientes coloquen
toda su confianza en nosotros, y lograr que nos vean como los mejores para
brindarles apoyo necesario y conseguir los mejores resultados.

v' ¢Como lograrlo? Brindandole a nuestros clientes a través de nuestras
capacitaciones y distintos planes ofertados y los medios que alcancen la solucion de
cada una de situaciones y poder asi cumplir sus expectativas.

Estrategias de comunicacién

Entre las estrategias de comunicacidén contamos con:

v Proponemos nuestros servicios en alianza con la alcaldia municipal, haciendo uso
de la estrategia de comunicacion y prensa de la misma.

v Realizamos visitas a los campesinos de Tierralta mostrando nuestro propuestas y de
esta manera realizando la distribucién de material que lleva la oferta de nuestros
servicios.
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v" Manejamos una informacioén precisa por medio de nuestra pagina Web vy redes

sociales.

v" Mantenemos convenios con grandes empresas del sector comercial de la region.

v' Una de las estrategias claves en este proyecto es la conversaciéon con nuestro
mercado objetivo como lo son los productores de maiz, los productores de yuca,
maiz, coco, platano, cacao, aji y pequefios comerciantes de ganaderia que incluye
venta de leche y derivados del municipio de Tierralta que es el gran objetivo de este

proyecto.

Queremos hacerlo de esta forma porque nuestra poblacién objetivo no es muy
joven, mas que todo son campesinos de los 48 a los 80 afios y no cuentan con las

herramientas tecnoldgicas para captar la informacién.

7. DESARROLLO DE LA MARCA

NOMBRE DE LA IDEA AGROCOSECHA

PASOS OBJETIVOS
Primer paso:  ldentificar el sector
diagnostico del mercado

» ldentificar marcas en
competencia

» Soluciones principales
y alternativas

» Tendencias del
mercado

v

v

RESULTADOS

Mercado  productor y
comerciante en Tierralta
Como lo son productores de
maiz, los productores de
yuca, maiz, coco, platano,
cacao, aji y pequefios
comerciantes de ganaderia
que incluye venta de leche y
derivados
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v/ Somos Unicos en el mercado
« Arquetipo de la marca local de Tierralta con
sentido de empresa ya que
han recibo algunas ayudas
por parte del gobierno pero
no con sentido empresarial,
ademas de esto esta es una
region pisoteada por el
conflicto armado y hoy dia
es que han llegado avances
a la poblacion y se ha
mirado de un forma mas
trascendental su desarrollo
local.

v' Una de las principales
soluciones para esta gran
necesidad de avanzar y
convertir la produccién en
desarrollo es a través de
seguimientos productivos y
conciliaciones comerciales
con los diferentes entes del
municipio de Tierralta.

v' La tendencia del mercado es
veder al menor precio para
no perder la produccion de
algunos productos como lo
son la produccion
agropecuaria, la ganaderia
vacuna, y la pesca, la
extraccion de madera es otra
causa por la cual se hace
necesario hacer un
seguimiento ya que no se
estd arborizando y esto es
un fenémeno de
preocupacion.
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onal

Segundo  paso:
realidad psicologica de la

marca

Tercer
posicionamiento

Cuarto paso:
realidad material de la
marca

Quinto paso:
estrategia de comunicacion

« Percepcion de las marcas
de la competencia

» Identificar variables de
neuromarketing

 ldentificar Top of mind

* Identificar Top of heart

Traducir nuestra propuesta de
valor en la marca

Desarrollar acciones
continuas para la introduccion de
la maraca en el mercado, que
estén logadas a la mediacion
tecnoldgica y de redes sociales

Actualmente tenemos una
percepcion  favorable,  hemos
favorecido un tipo de cambio en la
mentalidad de algunos habitantes
tras haber conversado con algunos
de ellos.

Las variables son la ayuda,

Trastornos  psicosociales
recibidos anteriormente lo que
fortalece nuestra idea ya que ha
sido una poblacion maltratada de
muchas formas.

Si claramente una vez
tomada la decision publicarla y
hablar con la poblacion esta llega
asu mente se queda ya que esto es
el sustento de un 80% de la
poblacién de este municipio lo que
la hace un poco accesible a ellos en
especial y hasta llega un poco a su
corazon por el instinto de ayuda.

La propuesta de valor de
nuestra empresa e s traducible en la
marca ya que nuestro eslogan dice
producir es riqueza que de cierta
forma es apoyar y esto hace una
tematica diferente a lo visto
anteriormente que no ha sido de
mucha expectativa en la region vy
nuestra marca es AGROCOSECHA
un nombre no agresivo retransmite
trabajo duro y se refiere a lo que
ellos hacen diariamente.

Uno de nuestros
principales retos es abordar el tema
tecnoldgico ya que la

comercializacién es un tema que
actualmente se da por medios
digitales y que mas que esta
oportunidad para fomentar el uso
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de tecnologias y crear confianza de
venta y compra a través de ella.

Marcay eslogan

ASESORIAS ADMINISTRATIVAS
Producir es Riqueza
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8. -Marketing Digital

Landing Page

PP .

iBien Hecho!
|Estas invitado!
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ULR de la pagina web: https://asesoriasproductivl.wixsite.com/asesoriasadpro/

-Estrategias de Marketing Digital

La red social que utilizaremos para este proyecto serd Facebook la cual va a ser el
enlace entre vendedores y compradores, ademas este es el medio mas comun y el mas
utilizado en el municipio objetivo de este proyecto, por otra parte utilizaremos instagram
gue es un poco mas moderna y tipologica y elitista que Facebook ya que permite encontrar
un mercado mas juvenil teniendo en cuenta que no solo atenderemos a poblacién mayor

sino todo tipo de poblacion en capacidad de produccién y comercio por lo cual estas dos
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herramientas son de excelente utilidad para disefiar nuestras estrategias de mercadeo y

marca.

9. -Estrategias de Marketing Digital

Seguidores X

Irlapk0121
" gav t-“‘ 2 Solicitado

Q david.geru.tovar Solicitado
w mila.acostal9 Siguiendo
. boys._feels_too Siguiendo
@ rokingangel1661 Sigulendo
@ lou:uﬁeb Sigulendo

Sugerencias para ti

gavirlapk0121
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10.-Métricas Clave
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A david.geru.tovar le ha gustado tu foto

agrocosecl

2 publicaciones A david.geru.tovar e ha gustado tu foto, 10 mir

Agrocosechas

Fortaleciendo en david.geru.tovar
desarrollo He(_}a(e ha comenzado a seguirte,
www.facebook.cc

A manuel19_castiblanco le ha gustado tu foto

i PUBLICACIONES
A manuel19_castiblanco le ha gustado tu foto. |

ealsnm

CAC

Después de haber visto las estadisticas y sin haber pagado publicidad hemos recibido un
gran porcentaje de interacciones por ejemplo en me gustas y seguidores aunque fueron
pocos para haber hecho poca publicidad y solo algunas publicaciones interactivas, estados y

fotos en lo que refiere a instagram.
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Esta imagen que vemos a continuacion muestra la interaccion en Facebook tras

haber enlazado las cuentas web en un solo dia tuvo muchas interacciones de la comunidad
objeto de este proyecto lo que se considera positivo para el proyecto ya que se nota un
grado de adaptacion a la idea y nos esperaba mucha interaccion por el objeto de este
proyecto y las edades proyectantes para ello pero existe mucha poblacién juvenil que apoya

a sus padres incluso a ellos mismos.
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Podemos detallar una evaluacion

Gasto por clientes captados= 0

Clientes captados alrededor de 8 clientes

Para el LTV = 1 por suscripciones de 100 mil pesos por 12meses, estariamos hablando de

alrededor de 1.200.000 anual por cada persona
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La estrategia digital es fundamental para las organizaciones y para la captacion de clientes
de cualquier parte del mundo pero para comenzar no muchos creerdn en una empresa sin
resultados vistos, para ello nuestra estrategia determinante es fusionar los mercados y
darnos a conocer por nuestra capacidad, una vez tengamos resultados en lo comercial y lo
productivo en esta maravillosa poblacion podemos consolidarnos en las redes sociales con
fundamentos, no diciendo que no va ser Util a lo largo del camino porque es imposible
surgir sin la tecnologia pero digamos que estas herramientas servirdn como trampolin una

vez tengamos algo mas que mostrar.

11.Estudio técnico |
Agro cosechas quedara ubicado en el centro del municipio de Tierralta — Cérdoba
En el municipio si es necesario un lugar fisico de tal forma que se pueda proporcionar
informacion necesaria y veraz con las tecnologias adecuadas en los casos tedricos, esta es
pequeria, necesaria para atender aproximadamente a 30 campesinos y brindarles comodidad

e innovacion.

Por otra parte la poblacion cuenta con unos indices altos de vulnerabilidad lo cual

nos hace que este item tenga que ser un poco mas de calidad ya que estan

INFRAESTRUC | local 1 $1.000.000 | tener un lugar con las mejores
TURA comercial condiciones
ADECUACIONE | oficinas 3
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$ 390.000

$ 300.000
$ 350.000
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ACROGOSECTLA

profesionales capacitados para
las asesorias administrativas
financieras y contables

Equipo con procesador intel
core novena generacion (i 9 )

RAM 8GB 1 Tera de
almacenamiento.
Impresora multifuncional

marca kyosera
celular andriod

fax marca epson

metal y vidrio

silla negra gerencial

metas y plastico color azul

poliester
5 litros (brisa )

oster (1 litro )

Registro  elaboracién de
documento privado
autentificacion de  notaria,
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secretaria de salud y bomberos,
registro de cémara de

comercio.
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12.ESTUDIO TECNICO Il

Ingenieria del proyecto

Ofrecemos un servicio personalizado al campesino, al comerciante, al productor,
por lo tanto debemos tener un proceso determinado para la intervencién de dichos alcances

y la tecnologia juega un papel determinante en todo el rol de este proyecto.

Estudio del mercado » Productivo — comercial

¥

Hallar clientes potenciales

Estrategias de captacion

Estudio de casos

Intervencion del problema

Estudio personalizado — capacitacion

Analisis practico — desarrollo de la estrategia.
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En este proyecto nuestro capital y materia prima es el conocimiento y la puesta en marcha

de las estrategias de cada intervencion.

Bien o Servicio

unidades a producir

Actividades del proceso | Tiempo Cargos que NUmero de Equipos y
estimado de participan en la | personas que | maquinaria que
realizacion actividad intervienen en | se utilizaran-
horas-minutos el cargo capacidad de

produccion
determinar el 24 horas anélisis de 1 | computador
inconveniente riesgos

capacitacion 12 horas capacitador 2 | salade

conferencia
ensayos 24horas capacitador 1 | enel lugar que

se determine
puesta en marcha 24 horas comunidad indeterminable | lugar y momento

escogido

13.ESTUDIO TECNICO 111

AGROCOSECHAS

FE

AGROCOSECHA CODIGO VERSION CH

A

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO
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A. NOMBRE DEL PRODUCTO ( Defina el nombre tecnico del producto)

U Buscamos brindar una capacitacion técnica y aplicada en sistemas de comercializacién a
campesinos productores, logrando que nuestros clientes puedan alcanzar una produccion
garantizada sin perdidas y aprovechando al maximo el potencial de las tierras.

B. COMPOSICION DEL PRODUCTO EN ORDEN DECRECIENTE

ASESORAR PRODUCTIVAMENTE Y TECNICAMENTE A LOS COMERCIANTES Y
PRODUCTORES DEL BAJO SNU

C. PRESENTACIONES COMERCIALES

VENTADIGITAL Y CARACTERIZACION DE DE PROCEDIMIENTOS A NIVEL DIGITAL EN
REDES SOCIALES Y VISITAS TECNICAS EN LA POBLACION
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D. TIPO DE ENVASE

E. MATERIAL DE ENVASE

F. CONDICIONES DE CONSERVACION
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G. TIPO DE TRATAMIENTO (PROCESO DE ELABORACION)

CAPCITACION Y USO DE CONOCIMIENTOS EMPIRICOS Y ADQUIRIDOS

H. VIDA UTIL ESTIMADA

NO APLICA
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|. PORCION RECOMENDADA

NO APLICA

J. PERFIL DE QUIEN INTERVIENE EN EL PROCESO

TECNICOS EN PROCESOS
PRODUCTIVOS Y
ADMINISTRADORES DE
EMPRESAS

K. GRUPO POBLACIONAL

MUNICIPIO DE TIERRALTA
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Firma del
responsable
del
producto: JEFE DE PRODUCCION
Fi
Nombre del r
Responsable del m B
producto MELISA PATERNINA PALENCIA a MMF
] AGROCOSECHAS

AGROCOSECTIA CODIGO ‘ VERSION ‘ FECHA

FICHA TECNICA DEL SERVICIO

A. NOMBRE DEL SERVICIO ( Defina el nombre del servicio)
Asesorias Administrativas A Pequefios Productores Y Comerciantes
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B. OBJETIVO

Este es un servicio para mejorar la calidad de vida de sectores productores y productivos de los
habitantes del municipio de Tierralta

C. METODOLOGIA

D. DESCRIPCION GENERAL

Este proyecto se enfatiza en la satisfaccion de las necesidades econémicas de la regién de
Tierralta y ademas con esta se busca ampliar y mejorar la calidad de vida de este sector
implementando medidas innovadoras e inspiradoras que permitan a la comunidad campesina
acceder a nuevas tecnologias agrarias partiendo de su labor con un poco de motivacién y
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liderazgo, para ello también tendremos la ayuda no solo privada sino el apoyo publico a este
sector econdmico, para desarrollar nuestro programa que basicamente se trata de establecer
planes de comercializacién con sectores de compra pero lo mas importante es que daremos una
completa asesoria agricola y productiva en cuanto a todos los productos que se cultivan en la
zona como lo es la produccién agropecuaria, la extraccion maderera, la pesca u otros que se
guieren comenzara implementar como lo es el cultivo de aji, yuca y tomate, todo esto de la mano
de campesinos que seran los clientes colaboradores de este gran proyecto.

D. DURACION

SEGUN SEA LA NECESIDAD PERO POR LO GENERAL SE ESTIMA QUE ALREDEDOR DE 3
MESES

E. ENTREGABLES

CAPACITACION - CONVENIOS PRODUCTIVOS Y COMERCIALES QUE
SOLUCIONENLOSINCONVENIENTES ENCONTRADOS
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G. PERFIL DEL CLIENTE

G. PERFIL DE QUIEN ENTREGA EL SERVICIO
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Firma del responsable
del servicio: JEFE DE PRODUCCION

Mo P

Nombre del Responsable MELISA PATERNINA
del servicio PALENCIA Firma:

14.PRODUCTO MINIMO VIABLE
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