DISENO DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION VISUAL DESDE UNA
REVISTA DE COMICS PARA PROMOVER LA IDENTIDAD CULTURAL DE
SANTA MARTA EN JOVENES DE 18 A 25 ANOS DE EDAD: CIUDAD DE
TRAZOS

DESIGN OF VISUAL COMMUNICATION STRATEGIES FROM A COMIC
MAGAZINE TO PROMOTE THE CULTURAL IDENTITY OF SANTA MARTA IN
YOUNG PEOPLE FROM 18 TO 25 YEARS OF AGE: CITY OF LINES
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INTRODUCCION

La identidad cultural es un aspecto fundamental para el desarrollo de las
comunidades, ya que refuerza el sentido de pertenencia y cohesion social.
En este contexto, los medios de comunicacién visual, como el cémic, se
han convertido en una herramienta poderosa para transmitir mensajes
gue promuevan y preserven la cultura local. En un contexto mas amplio, la
construccion de la memoria cultural contribuye a la consolidacion de un
paisaje sagrado, sensible a los cambios ideoldgicos y revitalizado por las
celebraciones rituales (Pereyra et al,, 2013). Esto ilustra como las practicas
culturales y rituales refuerzan la identidad y cohesion de una comunidad a
lo largo del tiempo.

Santa Marta, una ciudad con un rico patrimonio cultural, se enfrenta al reto
de mantener viva su identidad entre las generaciones mas jovenes. Los
jovenes, especialmente aquellos entre 18 y 25 anos, se encuentran en una
etapa clave de formaciéon de identidad y son influenciados por los medios
digitales y globales, lo que puede alejarles de sus raices locales. Es en este
punto donde el comic puede desempenar un rol significativo, sirviendo
como una herramienta atractiva y dinamica para transmitir el patrimonio
cultural y el talento de Santa Marta de manera accesible y entretenida. Los
comics o historietas son narraciones hechas con una secuencia de dibujos
gue pueden tener o no texto. Estas pueden publicarse en papel o en
formato digital y ademas poseen la particularidad que es posible que sean
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una publicacion en si misma o aparecer en otro tipo de publicaciéon, por
ejemplo, en un periddico y/o revista.

Para involucrar activamente a los jovenes en este proyecto, se ha creado el
concurso PERLAS00. Creando asi un escenario dispuesto para la creaciony
reconocimiento de esta representacion del arte, es decir, que se pueda
contar con un espacio disponible abierto a autores, creadores e incluso
lectores.

¢Como a partir del diseno de una propuesta de revista de comics, se puede
promover la identidad cultural de los jovenes entre los 18 a 25 anos de
edad, implementando estrategias de la comunicacion visual en Santa

Marta: CIUDAD DE TRAZOS?

El objetivo de este articulo nace de una preocupacion real y actual: los
jovenes de Santa Marta estan perdiendo el vinculo con su identidad
cultural y artistica. En un mundo cada vez mas globalizado y digital, los
jovenes estan expuestos a una avalancha de contenidos internacionales
gue, aunque enriquecedores, a veces los alejan de sus propias raices. La
cultura local artistica, con toda su riqueza e historia, corre el riesgo de
guedar en segundo plano, especialmente entre aquellos que estan en una

etapa clave de formacion de identidad personal y social.

La revista Ciudad de Trazos no es solo un proyecto de disefo, sino una
propuesta para que los jovenes de Santa Marta vean reflejada su historia,
su entorno y su cultura en un formato con el que se sienten comodos y
conectados. No se trata Unicamente de mostrarles la riqueza cultural de su
ciudad, sino de invitarlos a formar parte de ella. A través del concurso
PERLAS50O0, ellos mismos tendran la oportunidad de ser creadores, no solo
consumidores, de su propio legado cultural. Al hacerlo, se promueve un
sentido de pertenencia y orgullo por sus raices, adaptando la cultura local a

su propia vision y contexto. Al presentar la cultura samaria de una manera
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fresca, visual y participativa, Ciudad de Trazos busca no solo preservarla,
sino darle nueva vida, permitiendo que los jovenes se reconozcan en su

propio patrimonio cultural y se sientan parte activa de su construccion.

Objetivo General

Promover la identidad cultural de Santa Marta entre jovenes de 18 a 25
anos a través del diseno y publicacion de una revista de comics, utilizando
estrategias de comunicacion visual que conectan con sus intereses y
habitos de consumo actuales, al mismo tiempo, se conviertan en participes
de su propia preservacion y difusion.

Objetivos especificos

e Identificar las percepciones y necesidades de los jovenes samarios
de entre 18 y 25 anos en relacion con su identidad cultural y la
desconexion con sus raices locales.

e Desarrollar una propuesta de diseno visualmente atractiva y
accesible a través de la revista Ciudad de Trazos , que representa
elementos emblematicos de la cultura y el patrimonio de Santa
Marta.

e Implementar el concurso PERLA500 para involucrar a los jovenes en
la creacion de contenido artistico, permitiéndoles ser tanto
consumidores como creadores de comics que reflejen la identidad
cultural de su ciudad.

e Establecer alianzas estratégicas con instituciones educativas y
microempresas locales para garantizar la viabilidad del proyecto,
obteniendo apoyo econdmico y ofreciendo espacios de publicidad
en la revista.

e Fomentar el sentido de pertenencia y orgullo cultural en los jovenes
samarios, mediante la creacion de una plataforma que les permita
interactuar con su cultura de manera visual, participativa y creativa.

1.FUNDAMENTO TEORICO

Este estudio se apoya en varias ideas que ayudan a entender cémo
podemos utilizar el diseno de una revista de comics para promover la
identidad cultural entre los jovenes de Santa Marta. A continuacion, se
detallan los conceptos clave que guian el proyecto.
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1.1. Comunicacién Visual

La comunicaciéon visual es una herramienta poderosa que nos permite
transmitir ideas a través de imagenes, graficos y simbolos. Las imagenes
son una forma rapida y efectiva de simplificar ideas complejas, haciendo
gue la informacion sea mas facil de entender para quien la recibe. A través
de los colores, las formas y la composicidon, podemos crear mensajes que
no solo informan, sino que también impactan emocionalmente.

El cdmic es un claro ejemplo de esto. Es un medio visual que combina
imagenes y texto, permitiendo contar historias de manera entretenida y
directa. Para los jovenes, que estan acostumbrados a consumir contenido
visual rapido, el comic se presenta como una opcién atractiva y facil de
comprender, ideal para acercarlos a su identidad cultural de una forma que
les resulte natural.

1.2. Identidad Cultural

En el caso de los jovenes de Santa Marta, su identidad cultural esta siendo
influenciada por la globalizacion y las tendencias digitales. Esto puede
alejarlos de sus raices locales, ya que estan mas expuestos a lo que ocurre
en otras partes del mundo que a lo que sucede en su propia ciudad. Por
ello, es importante ofrecerles medios que les recuerden de dénde vienen,
quiénes son y qué los hace unicos. El coOmic puede ser un canal poderoso
para transmitir estos valores y conectar a los jévenes con su cultura local de
una manera fresca y moderna.

1.3. El Cémic como Herramienta de Comunicacién y Educaciéon

En este proyecto, el comic es mas que solo un formato artistico. Es un
vehiculo para transmitir la riqueza cultural de Santa Marta. A través de las
historias y los personajes de la revista Ciudad de Trazos, los jévenes
pueden aprender sobre su cultura mientras se divierten. Al mismo tiempo,
el comic permite que los jovenes se vean reflejados en los personajes,
conectando emocionalmente con las historias y sintiendo que forman
parte de algo mas grande.

1.4. Cultura Visual y Consumo Juvenil

Para los jovenes de 18 a 25 anos, que son nativos digitales, el comic es un
formato que encaja perfectamente con sus habitos de consumo visual. Al
ofrecerles una revista que habla de su cultura en un formato que ellos ya
disfrutan, como es el cdmic, se puede captar su atencién y motivarlos a
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interesarse por su identidad cultural. En lugar de ver la cultura local como
algo anticuado o irrelevante, el cdbmic les muestra que su historia puede ser
moderna y relevante para su vida diaria.

2. METODOLOGIA
2.1. Enfoque de Design Thinking con Alianzas Estratégicas

Para desarrollar la revista Ciudad de Trazos, utilizamos un enfoque creativo
centrado en las personas: el Design Thinking. El Design Thinking no solo se
centra en las necesidades humanas, sino que también considera la
sostenibilidad y el impacto a largo plazo de las soluciones (Vignoli et al,,
2021). Esto podria aplicarse para desarrollar una revista que no solo
satisfaga a los lectores, sino que también tenga un impacto positivo en la
comunidad, nos permitié disenar una revista que conecte de manera
genuina con los jovenes de Santa Marta. Sin embargo, ademas de crear un
producto cultural atractivo, incluimos un elemento clave para garantizar su
sostenibilidad: las alianzas estratégicas con microempresas locales. Estas
pequenas empresas apoyan financieramente el proyecto a cambio de
publicidad dentro de la revista, lo que no solo les proporciona visibilidad,
sino que también fortalece el vinculo entre la revista y la comunidad.

2.2. Empatizar: Conociendo a los Jovenes y su Relacién con la Cultura
Local

Para entender qué mueve a los jovenes de entre 18 y 25 anos, comenzamos
con la fase de empatia. Realizamos entrevistas y grupos focales para
conocer de cerca como perciben su identidad cultural y cuan conectados
se sienten con las raices locales. Nos encontramos con un escenario
comun: muchos joévenes se sienten algo alejados de la historia de su
ciudad. Esto es, en parte, resultado de la gran influencia que la cultura
global y digital tiene sobre ellos, sumado a la falta de representacioén fresca
y moderna de lo que significa ser samario hoy en dia.

Al mismo tiempo, nos acercamos a microempresas locales (desde
restaurantes, hoteles, hasta pequenas marcas de ropa) para entender
como podrian ser parte de este proyecto. Descubrimos que, al igual que
nosotros, muchas de estas empresas estan interesadas en revivir e
impulsar la cultura local, sobre todo si eso les permite llegar a una
audiencia joven que aun no las conoce.
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Imagen No. 1: Ficha persona de entrevistados. (2024).

2.3. Definir: El Desafio Central

Luego de escuchar las voces de los jovenes y de las empresas, definimos el
desafio que nos propusimos abordar: los jévenes de Santa Marta no tienen
un medio visual que les ayude a conectarse con su identidad cultural y
surgir de manera atractiva y alineada con sus intereses actuales. Ademas,
el financiamiento era clave para que la revista fuera sostenible a largo
plazo. Fue en este punto cuando las alianzas con microempresas se

volvieron un componente esencial de la solucion.
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Imagen No. 3: CUSTOMER JOURNEY (CIUDAD DE TRAZOS,).

2.4. Idear: El Nacimiento de la Revista Ciudad de Trazos y las Alianzas
Estratégicas

Con este desafio en mente, nacio la idea de Ciudad de Trazos: una revista
de comics que retrata la cultura samaria de una forma visual, moderna y
atractiva. La revista destaca la historia, los personajes emblematicos, los
paisajes y la diversidad de la ciudad. Pero lo que le da un valor agregado es
la participacion de los jovenes. A través de nuestro concurso de comics
PERLASO0O0, los invitamos a que cuenten sus propias historias, haciendo que
ellos mismos se conviertan en protagonistas de la cultura local. Gracias a
una alianza estratégica con el docente de la asignatura de Diseno de
Historietas de la Corporacion Unificada Nacional de Educacién Superior
(CUN), el concurso PERLA500 contara con la valiosa participacion de los
estudiantes de esta clase. Esta colaboracion permitira:

e Fomentar la creatividad y el talento de los jovenes artistas y
escritores.
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e Proporcionar una oportunidad Unica para que los estudiantes
expongan sus obras y reciban reconocimiento.

e Enriguecer el concurso con la vision fresca e innovadora de la nueva
generacion de creadores.

El concurso PERLAS500 se convierte asi en un punto de encuentro para la
inspiracion, la imaginacion y la expresion artistica, donde los jovenes
pueden compartir sus ideas y talentos con la comunidad.

Al mismo tiempo, trabajamos en una estrategia de alianzas con
microempresas. Estas pequenas empresas pueden anunciarse en la revista
mediante publicidad creativa que se integra armoniosamente al disefo
grafico. De esta manera, no solo apoyan financieramente el proyecto, sino
qgue también se benefician al posicionar sus marcas ante un publico joven,
curioso y local. La clave fue hacer que estos anuncios no parecieran
forzados, sino que fluyeran dentro del contenido artistico, respetando la
estética de la revista.

Imagen No. 3: Imdgenes de los momentos de acomparfiamiento a los

chicos para la elaboracion de los comics. (2024).

Sumado a esto el Festival Independiente de Comic Colombiano ( FICO ) se
ha sumado a nuestro equipo de aliados estratégicos con el objetivo de
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amplificar la difusion del concurso PERLA500. Gracias a su experiencia y
presencia en redes sociales, FICO se encarga de promover activamente el
concurso a través de sus plataformas digitales, alcanzando un publico mas
amplio y diversificado. Esta colaboracion ha sido esencial para aumentar la
visibilidad del proyecto, permitiendo que mas personas se involucren y
participen en esta iniciativa cultural.

ficcobogota
anta Marta, Colombia

[GRANCORCURSTDECTMCSIR
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fiecobogota Compartimos esta convocatoria de
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Imagen No. 4: Evidencia de alianza con la FICO (vista desde ordenador

y celular). Elaboracion propia (2024).

2.5. Prototipar: Primeros Bocetos del Proyecto

Con las ideas claras, llegoé el momento de convertirlas en algo tangible. Se
prototipo el primer numero de la revista, disenando desde los personajes
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hasta la estructura visual y el estilo artistico. Queriamos asegurarnos de
que fuera visualmente impactante para los jovenes, asi que utilizamos
colores vivos y personajes con los que pudieran identificarse. Ademas, para
adaptar la revista a los habitos de consumo actuales, se pensd tanto en un
formato impreso como digital.

Simultaneamente, desarrollamos los primeros anuncios de las
microempresas locales, integrandolos de manera creativa en las paginas
de la revista. Imagina que en medio de una historia sobre un personaje
gue explora Santa Marta, aparece una ilustracion de un restaurante local o
una marca de ropa. Esto no solo hace que la publicidad sea visualmente
atractiva, sino que también refuerza el sentido de comunidad.

% juing Buogipaiy B

CAPITULD G OPEN STasn. L.
COMIC ORIGINAL /'

Imagen No. 5: Mockup revista Ciudad de Trazos. Elaboracion propia
(2024).
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microempresas. Elaboracion propia (2024).

2.6. Testar: Revision y Ajustes Basados en la Retroalimentacion

La validacion del prototipo fue una etapa emocionante. Presentamos los
primeros bocetos a grupos de jovenes para recibir su opinion sobre el
diseno, las historias y la inclusion de los anuncios. La respuesta fue positiva:
el estilo visual les encantd, las historias les parecieron relevantes, y lo mejor
de todo, no vieron la publicidad como algo invasivo. Esto fue fundamental,
ya que queriamos que la revista mantuviera su fluidez y atractivo visual sin
gue los anuncios interrumpan la experiencia de lectura.

También escuchamos sugerencias sobre coémo mejorar el proyecto. Por
ejemplo, algunos jévenes mencionaron la importancia de incorporar mas
interactividad digital, como quizzes o secciones participativas. Esto no solo
enriqueceria la experiencia del lector, sino que también abriria nuevas
oportunidades para las empresas patrocinadoras.

2.7. Alianzas Estratégicas: Un Ganar-Ganar para Todos

Uno de los pilares fundamentales de Ciudad de Trazos es la colaboraciéon
con microempresas locales. Estas alianzas estratégicas no solo aseguran el
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financiamiento del proyecto, sino que también fortalecen la relacion entre
la comunidad empresarial y los jovenes. Al integrar sus anuncios de
manera creativa en la revista, estas empresas logran visibilidad de una
forma auténtica y alineada con el contenido cultural. Existen diversos
factores que determinan que una alianza estratégica prospere o fracase,
gue van desde la compatibilidad de las compahias y el disefio de la
colaboracion hasta el establecimiento de unas condiciones econémicas
favorables (Arifio, A.,2008).

Al hacer que la publicidad sea parte del relato, los anuncios no se sienten
intrusivos, sino que enriquecen el contenido cultural y visual. Esta relacion
de beneficio mutuo asegura que tanto la revista como las microempresas
prosperen. Los jovenes se sienten conectados con su cultura, las empresas
locales ganan exposicion, y el proyecto se sostiene financieramente.

RESULTADOS

¢Cudn importante crees que es promover la identidad cultural samaria entre los jovenes?
24 respuestas

Q1
[ ]

04
®5

¢ Te gustaria participar en la creacién de contenido para la revista?
24 respuestas

® s
® NO
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¢Estaria dispuesto a apoyar financieramente una revista juvenil que promueva la identidad cultural
samaria?

23 respuestas

@ s
@ NO
¢Qué tipo de colaboracién te gustaria tener con la revista?
24 respuestas
@ Publicidad

@ Patrocinio
\ Contenido

Imagen No. 7: Imdgenes de los resultados de las entrevistas. (2024).

CONCLUSIONES

A lo largo del proyecto, nos propusimos entender qué sienten y necesitan
los jovenes samarios, logramos profundizar en sus percepciones y
descubrir que muchos sienten una desconexién con sus raices. Gracias a
esta investigacion, pudimos disefar una propuesta que realmente habla
de ellos y para ellos.

Con Ciudad de Trazos, queriamos ir mas alld de una revista convencional.
Trabajamos para crear algo visualmente atractivo y, a la vez, accesible, algo
gue refleje de forma honesta y creativa los elementos que hacen Unica a
Santa Marta. Creemos que esta revista ha ayudado a que los jovenes vean
Santa Marta, sino que se apropien de quienes son y que el talento esta mas
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cerca de lo que creen, lo cual abre puertas para futuras ediciones que
mantengan viva esa conexion cultural.

El concurso PERLA500 fue una propuesta para que los jovenes se
involucraran de forma activa en la creacion de contenido. La respuesta que
tuvimos demuestra que, cuando les damos el espacio y la oportunidad,
ellos estan mas que dispuestos a expresarse y aportar su vision su ciudad.
Nos enorgullece ver como estos jovenes no solo participan, sino que
disfrutaron el proceso de ser creadores, una experiencia que sin duda
marca una diferencia. Uno de nuestros grandes objetivos era ayudar a los
jovenes a sentir orgullo por su cultura y sus raices, ya a través de la revista y
el concurso, creemos que lo hemos logrado.

Desde el principio, supimos que para que este proyecto fuera sostenible,
necesitabamos el apoyo de instituciones educativas y microempresas
locales. Estas alianzas han sido cruciales, no solo porque aportaron los
recursos necesarios, sino también porque lograron conectar diferentes
sectores de la comunidad en torno a un objetivo comun. Esta colaboracion
entre todos nos asegura que Ciudad de Trazos y PERLA500 tengan un
alcance mas amplio y un impacto duradero.

Ciudad de Trazos tiene mucho potencial para crecer y seguir generando
impacto. Nos entusiasma la idea de crear ediciones tematicas que
exploren diferentes facetas de la cultura samaria y de organizar nuevos
COoNCuUrsos gque inviten a mas jovenes a participar. A futuro, planeamos
extender las alianzas a otros sectores y quizas a otras ciudades, lo que
enriqueceria aun mMas los contenidos y permitiria que el proyecto llegue a
mas personas. También sofnamos con que Ciudad de Trazos se convierta
en un espacio digital interactivo donde los jovenes puedan compartir sus
Creaciones y conectarse con otros jovenes, no solo en Santa Marta, sino en
todo el pais.
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