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incluyendo campañas publicitarias que resaltan los beneficios para la salud de los productos bajos 

en grasa y calorías, así como promociones que incentivan la elección de opciones saludables en el 

punto de venta.
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Dado el éxito de las empresas del sector están teniendo como referencia el marketing de 

influencia, sería beneficioso para Alquería considerar la posibilidad de incorporar esta estrategia en 

su plan de marketing. Al asociarse con influencers relevantes y auténticos, Alquería podría 

aumentar su visibilidad, llegar a nuevas audiencias y fortalecer la conexión emocional con sus 

clientes, lo que podría traducirse en un mayor éxito en el mercado de productos lácteos fitness en 

Colombia. 
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La adopción del comercio electrónico y la compra online representa una estrategia clave para las 

empresas lácteas en Colombia, ya que les permite expandir su alcance, mejorar la experiencia del 

cliente y adaptarse a las tendencias actuales. Esta tendencia es un reflejo del cambio hacia un 

entorno comercial cada vez más digitalizado y ofrece oportunidades significativas para el 

crecimiento y la innovación en el sector lácteo fitness. 
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