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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En afios anteriores los perros eran los referentes de la seguridad de los hogares. No habia
una preocupacion generalizada por el bienestar de los animales. Desde los afios 80 los
perros pasaron a ser parte de los hogares, ya vivian en apartamentos en las ciudades y los
alimentos concentrados eran la respuesta para el inconveniente de las heces blandas y
malos olores que impedian tener en lugares pequefios a los animales. De esta forma,
empieza la busqueda del bienestar de los animales a través de la satisfaccion de una

necesidad basica.

Con la alimentacion adecuada se busca maximizar la salud, longevidad y la capacidad

reproductiva de los animales domésticos.

La formulacién del problema es que a través de este proyecto se pretende investigar todo lo

referente a producir y comercializar productos alimenticios de forma natural para caninos.

Con nuestros productos naturales de FOOD PETT S.A.S. pretende brindar estos beneficios

a los caninos y mejorar sus condiciones fisicas.

(Sera que las mascotas caninas son tan valiosas para que sus amos se interesen por ellas 'y

les den una buena alimentacion?

(Podréd nuestro producto natural de alimento para perros satisfacer los requerimientos

alimenticios y las expectativas que los duefios de mascotas quieren para sus animales?



JUSTIFICACION

Conscientes de que hoy por hoy el ser humano estd mas pendiente del cuidado de sus
mascotas, FOOD PETT S.A.S ha creado un programa nutricional perfectamente

balanceado que sustituye a las croquetas, latas comerciales y sobras de comida de tu plato.

No es un premio. Es una comida balanceada para la dieta que tu perro requiere. Todos los
perros deberian estar alimentados con comida nutritiva de calidad y que les encante. Con
nuestro producto trabajaremos para desarrollar productos que mantengan a tu perro sano y

feliz.

Nuestra ubicacion es estratégica dado que por sus innumerables procesos de calidad y
control de desperdicios, no impacta en el medio ambiente, ademas del aporte que genera en
la comunidad con el compromiso social de, generacion de empleo y proteccion a los

animales. Nuestro target esta enfocado a la clase media y alta.
OBJETIVO GENERAL

Desarrollar un proyecto para lograr un 6ptimo posicionamiento de la marca FOOD PETT
S.A.S. en el mercado colombiano; de tal manera que seamos lideres en evolucion de

comida para las mascotas.

OBJETIVOS ESPECIFICO

Realizar un estudio de mercado para determinar la demanda del producto.

Determinar las estrategias de marketing apropiadas para lograr un correcto posicionamiento

de la marca.

Realizar un plan informativo en el cual demostremos los beneficios del producto.
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Demostrar los beneficios del producto.
Contribuir al mejoramiento en la calidad de vida alimenticia de los caninos

Contratar ingenieros de alimentos, veterinarios y zootecnistas para elaborar nuestro
producto con un riguroso control de calidad suministrando vitaminas y minerales que son
indispensables para un eficiente metabolismo de los alimentos, con un equilibrado 26% de
proteinas para adultos, y un 28% en los cachorros, que son ineludibles en la regeneracion
de tejidos y células de los principales organos, teniendo como resultado una formula que
inhibe los malos olores, en lo referente a heces, aliento y orina, involucrando de manera

directa el aspecto fisico y vigoroso del animal.

MISION

La mision de FOOD PETTS S.A.S , es brindar la mejor comida BARF a los caninos y
satisfacer asi a nuestros clientes, en forma eficiente, econdmica y con productos de la

mayor calidad, ajustados a los parametros ecoldgicos y econdomicos.

Estamos seguros que como empresa, FOOD PETTS S.A.S, lograra dar a los clientes un
servicio de alimentacion que se ajuste a sus necesidades y que proporcione los nutrientes

necesarios ademas es econdmica y con una calidad garantizada.
VISION

FOOD PETTS S.A., busca trabajar por la buena alimentacion de los perros, fabricando
una comida balanceada con componentes alimenticios que permitiran disminuir las
enfermedades de las mascotas. Para asi ser reconocida mundialmente el sistema al afio

2025.
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ESTUDIO DE MERCADO

OBJETIVO DE MERCADO

Definir la cantidad de consumidores que podrian adquirir el producto, en qué espacio y a
qué precio estaria dispuesto a comprarlo, para determinar y conocer el nicho de mercado al

cual se esta dirigiendo.

ANALISIS DEL ENTORNO

En el analisis del entorno derivamos que el 62% del estrato 3 adquiere alimento balanceado
de origen nacional, por cuanto el 33% pertenecen al estrato 1 y 2 esta dispuesto a pagar por
un Kg. entre $1.500 y $2.000; entonces, nuestra estrategia esta encaminada de acuerdo a
nuestros estudios de mercado de fijar un precio a nuestros canales de venta, donde existe un
precio base con su respectivo descuento, obteniendo un precio real que se acopla a sus

necesidades financieras.

BUSINESS TO CUSTOMER -DISTRIBUCION DEL PRODUCTO-

Nosotros distribuimos la comida semanalmente a domicilio. Los pedidos se generaran por
el consumidor a través la pagina web donde se recibird y procederd a atender la solicitud,
asi se garantizard la frescura de la comida, con un minimo de 5 bolsas semanales, para ello
se debe elegir antes la comida que desea mediante las opciones que le ofrece la plataforma
virtual, donde se visualizard tabla correspondiente a los rangos de kilogramos de peso vivo
de su mascotas, llenar un formato de registro y los datos de entrega. El pago se realizara

contra entrega.
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DIAGNOSTICO DEL SECTOR

Se realiz6 un andlisis, para determinar cudles eran los competidores, y los productos
sustitutos que afectarian al desarrollo de nuestra empresa. Teniendo en cuenta que para
generar una ventaja competitiva con calidad y sin estar fuera del rango de precios del
mercado, se cred un producto, de acuerdo a las preferencias y niveles alimenticios para las

mascotas.

Se analiz6 las debilidades, fortalezas, amenazas y oportunidades del negocio frente a las
variables politicas, sociales, econdémicas y tecnoldgicas. Dentro de las ventajas
competitivas del negocio se encuentra la entrega de los productos justo a tiempo por la
ubicacion del proyecto, de igual forma ofrecer un una variedad de productos
diferenciadores e innovadores en el amplio mercado y ante la competencia, manejando
altos estandares de calidad para una buena preparacion de los alimentos y frescura, con un

valor nutricional a cada producto.

Hoy hay alrededor de 551 mil caninos y aproximadamente 144.928 gatos en Bogota, lo que
corresponde a que por cada 10 habitantes de la capital del pais hay un perro y por cada 50

habitantes hay un gato; es decir uno de tres hogares tiene una mascota.

"Ante el aumento del nimero de mascotas en la sociedad nace la necesidad de estimar los
gastos aproximados que tendria que asumir un propietario a la hora de adquirir una mascota
y velar por su bienestar durante toda su vida. Entre gastos de alimentacion, servicios

médicos, belleza, responsabilidad civil y gastos exequiales".

Se presume que el propietario de un perro gastaria al sumar esos items 120 millones de
pesos y el de un gato 71 millones de pesos, si se tiene en cuenta que para el primer caso el

animal vive en promedio entre 10 y 15 afios y en el segundo, 12 a 15 afios.
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En alimentacién mensual un propietario de un perro gasta alrededor de 250.000 pesos. La
gran variedad de productos alimenticios para mascotas en el mercado hace que los amos
debian asumir la compra del alimento no como un gasto sino como una forma de cuidar a

su mascota. En la actualidad existen alimentos creados para razas y tamafos especificos.

"El hecho de adquirir la poliza de seguro, vincula a los afiliados a un club de mascotas en el
que los propietarios obtienen descuentos importantes a la hora de requerir uno de estos

servicios".

En una visita mensual al veterinario, el duefio de un perro o gato puede gastar una suma
elevada de dinero, seglin el caso. Las visitas de control en las que se hace vacunacion y
desparasitacion a las mascotas valen entre 40.000 pesos y 50.000 pesos, segun el tipo de
procedimiento. Una consulta en clinica veterinaria cuesta aproximadamente 60.000 pesos,
en promedio, y si se agrega el costo de las ayudas que los médicos veterinarios requieren
para emitir un diagnostico acertado y los medicamentos necesarios para el tratamiento en
caso de enfermedad, son otros 110.000 pesos. Si es necesario tratamiento hospitalario el

valor de ese servicio esté entre los 50.000 y 60.000 pesos por dia.

"Cuando un propietario de una mascota adquiere el seguro para mascotas, la poliza hace
reembolso hasta un millén de pesos en caso de enfermedad y hasta 4.500.000 pesos en caso

de accidente, por ano".

A veces el amo de la mascota quiere dar un entierro especial al que fue su amigo fiel y
compaiiia durante afos. Para eso se disefiaron los planes exequiales para mascotas, los
cuales ofrecen hasta inhumacién y cremacion por valor de 500.000 pesos. "El seguro para

mascotas asume la totalidad de los gastos originados por servicios funerarios".
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Por estos costos es que la experta recomienda tomar a tiempo un producto del mercado
como es el seguro de mascotas que ademds de asumir la carga econdmica, sirve para velar

por el bienestar y calidad de vida del animal que trae alegria al hogar.

"Asi el propietario estd en total disposicion de asumir los gastos que implica la
manutencion de una mascota no como un lujo sino como una inversion para con su "ser
querido", la cual va a ser reembolsada segun sea el caso, por parte del seguro que adquirié y

lo respaldara en el momento que lo requiera".

COMPORTAMIENTO DE SEGMENTACION DE MERCADO

DEMANDA:

El mercado de mascotas crece, Colombia ocupa el cuarto lugar en América Latina. La
apuesta para este mercado de comida para mascotas es tan grande que gracias a un estudio
que contrataron con Euromonitor Internacional se comprob6é que hay un crecimiento

sostenido en la venta productos para mascotas y que se prevé continue asi, en incremento

hasta el 2021.

Segun el estudio Estados Unidos lidera el mercado de consumo de productos para

mascotas, seguido de Brasil, México, Chile y Colombia en cuarto lugar.

El crecimiento anual de esta industria en Colombia es de 13 % y el impulso lo ha
recibido en categorias como alimentos y cuidados para mascotas. “Los productos que

cuentan con mayor participacion son la comida para perro y gato”, dice el estudio.

Es un hecho de que en Colombia, las mascotas dejaron de ser animales de compaiiia, para
convertirse en miembros de las familias, “acompafiado de un fendémeno social denominado
el ‘sindrome del nido vacio’, el cual esta relacionado a las parejas jovenes que no tienen
hijos y llenan la necesidad de dar afecto y proteccion con un perro, un gato u otro animal

doméstico”.
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“Una persona puede estar gastando en promedio al mes $300.000 en la comida, $100.000
en el médico, $300.000 en peluqueria — spa y en productos $150.000”.

En otras categorias el tema de productos complementarios como ropa y accesorios presenta
crecimientos y ventas significativas a nivel mundial més no en Colombia donde el ritmo es

mas lento en este punto.

A una primera muestra se le debe realizar una encuesta con el fin de tener un segmento de

la poblacion y validar quienes tienen mascota o no, (HOLGUIN, 2016).

Nimero de personas con mascotas

Estrato | Si (tiene mascota) | % [ No (Tiene mascota) | %

3 135 67 65 33
4 71 71 29 29

Fuente: Elaboracion propia a partir de la encuesta

llustracion 1 Tabla Encuesta Mascotas

Modelo de la encuesta Encuestas de mascotas

Apreciado ciudadano, Estamos realizando un estudio sobre el comportamiento en el
consumo de accesorios e implementos que utilizan las personas que tienen mascotas en sus

hogares.

Gracias por su colaboracion

Nombre

Edad 25-35-------- 36-45 46-55 56 0 mas afios
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Barrio donde vive
Soltero  casado  #de hijos

ENCUESTA

1. Tiene mascota SI NO

2. ;Qué tipo de mascota tiene, gato o perro?

3. ;Cuantas mascotas tiene en su casa?

4. ;Qué servicios de bienestar le da a su mascota Guarderia veterinaria EPS?

5. Compra usted accesorios para su mascota como juguetes, ropa, adornos, implementos de

seguridad para su mascota, aseo y pasa bocas. SI NO
6. Cuanto invierte en su mascota al mes $50.000 $100.000 $200.000 $300.000

VARIABLES DE SEGMENTACION
FACTORES QUE CONDICIONAN LA LOCALIZACION

ALCANCE GEOGRAFICO

Para FOOD PETT S.A.S. El objetivo principal es llegar a todos los hogares que tienen

mascotas ubicadas en Bogot4, pertenecientes a la clase media y alta.

e [ocal Comercial Ubicado en la CLL 127 No 18*— 15

e (Costo del Canon de Arrendamiento $2.500.000

o Como principal plataforma de abastecimiento tenemos la plaza de Mercado,
CORABASTOS, ya que alli podemos encontrar los insumos mas frescos del pais, y
su entrega es puerta a puerta.

o En el local Comercial contamos con servicios publicos tales como: Agua, Luz, Gas,
Teléfono, Internet.

o Vias de Acceso: Kra 15, Calle 127, Autopista Norte, Cra Séptima
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EDAD

El producto se dirige a una poblacion adulta entre un estrato medio y alto. Ya que
este sector tiene mas conciencia al cuidado de su mascota, por ello estin mas

dispuestos a suministrar las necesidades para su bienestar.

INGRESOS

Basandonos en la estratificacion del sector, es una poblacion con los recursos
economicos suficientes para proporcionar la alimentacion y cuidados necesarios a

su mascota.

BENEFICIOS

La formula esta disefiada para satisfacer las necesidades de la mascota, teniendo en
cuenta la naturaleza de su sistema y la realidad de los componentes alimenticios que

ellos necesitan, para tener una buena digestion sin alergias y con una vida longeva.

ESTRATEGIA DE MARKETING CONCENTRADO.

Nuestro estudio de mercado estd segmentado en un Unico producto, siendo este de
produccion y comercializacion para alcanzar una posicion de liderazgo en la oferta

de este tipo de comida canina.
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MODELO DE PENTAGONO DE PERFILACION DE CLIENTES

Necesidades/Jobs

llustracion 2 Pentdgono



ESTRATEGIA DE PRODUCTO

Nuestros paquetes semanales contienen 14 porciones pensando que se utilizaran dos de
ellas diariamente para que tu perro coma 2 veces al dia (tres si es cachorro menor a 5 0 6

meses).

Nuestro producto viene congelado y en un empaque de bolsa pléstica transparente
completamente natural y biodegradable con el logo de nuestra empresa. Recomendamos
que este se descongele naturalmente unas horas antes de su consumo. Se puede descongelar
en microondas, aunque no se recomienda porque puede perder algunas propiedades
nutritivas. Si lo mantienes congelado durard mas de 45 dias y descongelado, en tu

refrigerador, entre 7-10 dias.

INGREDIENTES

Carne Molida de Res, Corazén de Res, Arroz Integral, Calabacitas, Apio, Brocoli,
Zanahorias, Papas, Betabel, Perejil, Acelga, Aceite de Canola y Fosfato de Calcio. La
mayoria de estos ingredientes se encuentran en las varias formulas de nuestros productos.

Para el analisis nutricional de cada férmula, se puede ver la etiqueta de cada una.

Ofrecemos un alimento sano y delicioso, de alto contenido nutrimental y con un enfoque
holistico que le encantara a tu perro. Hemos seleccionado con mucho cuidado cada
ingrediente para equilibrar la dieta de tu compafiero de cuatro patas. Logrando asi, un
alimento muy nutritivo y perfectamente balanceado que podra disfrutar cada dia de su vida.
De acuerdo a los estudios cientificos, los cinco ingredientes principales son los mas

importantes en la dieta de tu perro; sin embargo, cada ingrediente es significativo.



PROTEINAS DE ALTA CALIDAD

Las proteinas son los principales componentes de todos los organismos vivos. Son
esenciales para realizar todas las funciones del cuerpo incluyendo las del cerebro, corazon,
piel, esqueleto y otros. Normalmente, el alimento para perros debe contener, por lo menos,

un 26% de proteinas de alta calidad.

ESTRATEGIA DE PRECIO

El costo de nuestro producto con relacion al resto de la competencia del mercado es mas
alto, pero como valor agregado esta que este producto estd hecho naturalmente sin
conservantes ni quimicos de otro tipo, adicionalmente el costo de envid es asumido por la

empresa.

ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD

Mostrandolo al mercado potencial mediante la pagina web y otorgando un peso de un

cuarto de cantidad en muestras gratis para promocionarlo.
(Cada cuanto se hara la publicidad del producto?

Esta se realizard una campafia anual en veterinarias, zonas verdes o abiertas al publico, en

estratos 3 y 4 como foco de potencial de poblacion.
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Visualizacion del folleto.

fo )t &
LA SALUD DE TU N By L
MASGUTA MEJORA La evolucion de la comida
NOTABLEMENTE ~  peretumescota
Aumenta la eficiencia

en el sistema inmune
de los animales

Regulacion de 3
integridad intestinal :ﬁ:f:; -

- > Carnes
No mas alergias

Mayor desarrollo de
musculatura

YA ESTA

EN EL MERCADO!

Disminucion de grasa
corporal

llustracion 3 La Salud de tu Mascota mejora notablemente.

DESARROLLO DE LA MARCA

El nombre de la marca hace referencia a comida para mascota con una idea de negocio
innovadora como lo es la comida BARF (Acronimo de biologically appropriate raw food).

Acronimo de alimentos crudos biolégicamente apropiados.

Creados para alimentar a los perros, gatos y demds animales domésticos, compuesta
principalmente compuesta de alimentos crudos totalmente balanceados teniendo en cuenta

alimentos tales como:
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e Frutas
e Verduras
e (Carnes

e Huesos

LOGO

FOOD PETT S.A.S

llustracion 4 Logo Food Petts SAS (https://goo.gl/JFb4G1)

SLOGAN

’LA EVOLUCION DE LA COMIDA PARA TU MASCOTA CON
RESPONSABILIDAD"’

llustracion 5 Slogan(Creado)
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ESTRATEGIA DE PROMOCION

Nuestra estrategia de promocion para los clientes constantes de la marca es otorgarle un

obsequio sorpresa, después de compras mayores a 5 kilos.
ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION

Nosotros distribuimos la comida semanalmente a domicilio para garantizar la frescura de la
comida, con un minimo de 5 bolsas semanales, para ello se debe elegir antes la comida que
desea, llenar un formato de registro y los datos de entrega, el pago se realizara contra

entrega.

CANALES

Una vez se ha confirmado el pedido por la plataforma virtual, con las especificaciones del

consumidor se lleva a cabo el proceso de entrega mediante transporte puerta a puerta.
LOGISTICA

1. Recepcion del pedido mediante la pagina web.

2. Zonificar de acuerdo a la ubicacién donde se han solicitado el producto.
3. Se carga el camién con el producto congelado para su distribucion.
4. Inicia el recorrido
5. Se hace la entrega y el recaudo del dinero.
EJECUCION COMERCIAL

En la siguiente tabla evidenciamos la participacion de los actores en el mercado local,

definiendo sus principales ventajas y desventajas e incluyendo algunos productos sustitutos.
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Para identificar nuestra propuesta de valor en cada uno de nuestros competidores
involucramos sus principales ingredientes y diferentes precios de mercado, con relacion a
esto nosotros nos ubicamos en un grado de calidad y mayor nutricién para la mascota con

un valor superior a los actores de mercado.

Mature’s variety Instinct o,
o > - P 2 L' 2SCE L < S

EVO P ol arengue E T KG S 0 a $S1550
Acana . e ordero y ternera 51400 a S1650
as of the Wild C.C almdn, jabali y buafalo .6 = 51100 a $1400
d Naturals Extrerne Athiete

Bueno Eukanuba Pollo: 13.2 KG $1400 a 51500
Bueno Kirkiand Cordern polic 18 KG S500 a S600
G 5500 a S600

Pollo, cordero y salmaon S1000 a 51600

Pollo v arroz 13.6 KC S$1000 a S1200

Harina de polloy harina de pescado S$950 a 51100

Harina de pollo $1100 a $S1200

Harina de carne 5900 a 51100

Ilustracién 6 Semdforo Croquetas (https://goo.gl/v7rJi9)

Esta tabla se clasifica en bueno malo, regular y excelente con base en los aportes

nutricionales relacionados en la siguiente tabla:
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TABLA DE NECESIDADES NUTRICIONALES PARA CANINOS
‘;\jﬁ”
S8 e
Sl
FOOD PETT S.A.S
PERROS CACHORROS ADULTOS FUNCION
proteina cruda {gr) 56 25
grasa (gr) 21 14
inactivos:de 10 |h: 296 activos de 10 |h: 404
calorias 990 de301|b:674 de301h:922
de 50 |h: 989 de 50 |b: 1353
vitamina A 379 ug vision, sistema inmune
vitamina D 3,4 ug nivelacion de minerales
vitamina E 8 mg desacelera el dafio oxidativo
vitamina K 041 mg activa factores de coagulos
tianima 0,56 mg metaholismo de carbohidratos
riboflamina 1,3 mg funciones enzimaticas
B6 0.4 mg generacion de glucosa, regulacion hormaonal
niacina 4 mg funciones enzimaticas
acido pantotenico 4 mg mataholismo de energia
B12 9ug funciones enzimaticas
acido folico 68 ug metaholismo de aminoacidos
colina 425 mg componente celular de celulas adiposas
minerales
calcio 1lg formacion de huesos y dientes, coagulos
fosforo 0,75¢g estructura osea componente de ADN/ARN
magnesio 150mg funciones enzimaticas y hormonales

Tabla 1 Tabla Nutricional

PROYECCION DE VENTAS

En las politicas de venta se proyectan 100 kilos diarios, para generar un punto de equilibrio
en nuestras finanzas como fabricantes y comerciantes; por tal razon se deben superar esta

venta para generar un margen de utilidad en la compaiiia.
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KILOS 3286 Lb.

3 TRABAJADORES  NO HAY CUENTAS DE

PRODUCIDOS VENDIDAS A COBRO
DIARIO
INVENTARIO CANALES DE RECLUTAMIENTO  VALUACION DE
PRODUCTOS DISTRIBUCION CUANDO SEA INVENTARIOS POR
TERMINADOS MEDIOS REQUERIDO PROMEDIO
DIARIAMENTE PUBLICITARIOS PONDERADO.
DIARIAMENTE
INVENTARIO DE SELECCION DESCUENTOS Y
SUMINISTROS ESTUDIO DE MEDIANTE SEGUROS
TRES VECES EN ACEPTACION DEL PRUEBAS ESTAN SUJETOS A LAS
LA SEMANA PRODUCTO PSICOTECNICAS POLITICAS DE VENTA

Tabla 2 Proyeccion Ventas Areas

PRESUPUESTO PLAN DE MERCADEO

ACTIVIDAD DESCRIPCION CANT. UNIDADES  PRECIO UNIT. @ COSTO ESTIMADO
PUBLICIDAD VOLANTES $10.000 $150 $1°500.000
PAGINA WEB 1 $125.000 $1°500.000

ENTREGA DE MUESTRAS GRATIS

MUESTRAS 1/4
(2.600) SIN $3.077 $650 $2°000.000

UTILIDAD
TOTAL $5°000.000

Tabla 3 Presupuesto Plan De Mercadeo
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ESTUDIO TECNICO.

OBJETIVO DE ESTUDIO DE TECNICO: El objetivo es demostrar que nuestro producto
a través de la optimizacion de los recursos puede superar la calidad de los productos de la
competencia, ya que tenemos la capacidad de producir productos naturales que brindan

beneficios a los caninos para mejorar sus condiciones fisicas.

FICHA TECNICA DE PRODUCTO
NOMBRE DEL PRODUCTO: FOOD PETT S.A.S

“FOQD PETT S.A.5” es producto que aumenta la eficiencia en el sistema inmmune de los

animales. Regula la integridad intestinal, reduce las alergias, dando un mejor desarrollo de la
muscul atura de esta manera no deja acumular grasa corporal v la mascota mejorara asi su
salud notablemente. Se caracterizara por ser econdmica y de Tacil asequikilidad para

nuestros clientes.

LUGAR DE ELAEORACION

Serd fabricado en una bodega ubicado en Bosa- Calle 73 bis sur # 77 | 56- Bogofa D.C
Telefono de contacta: 3046337658

PRESENTACION DE EMPAQUE

- Es en empaque individual por porcion de comida BARF esta es sellada al vacio
- se disiribuird por lbras en bolsa.

Codigo: 7803800

Nombre de la marca: FOOD PETT 8.A.8

UNIDAD DE MEDIDA

- Libra.
DESCRIPCION GENERAL
INGREDIENTES:

Carne malida de res Corazdn de res
Arroz itegraf Calabacitas
Bradcofi aceite de canocia
Zanahoria acelga

Papas fosfalo de calcio
Betabe! Pearejf

llustracion 7 Ficha Técnica



X

FOOD PETT S.A.S

PROCEDIMIENTO

Para la elaboracion de nuestro producto es necesario tener ingredientes frescos para que

como resultado sea un alimento con muchas propiedades nutritivas.

Siendo un alimento sano y delicioso de alto contenido nutrimental, logrando de esta manera
un alimento perfectamente balanceado; para esto la preparacion adecuada debe ser de la

siguiente manera:

Los ingredientes como cérnicos, verduras, frutas y cereales deben encontrarse crudos y
frescos para la elaboracion, se procede a ser molidos y a su vez combinados para asi lograr
una mezcla homogénea esta sera empacada en bolsas plasticas de libra y posteriormente

congeladas para su distribucion.

Para que nuestro destinatario final pueda consumirla es necesario descongelarla 6 horas

antes o calentarla a bafio maria.
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FLUJOGRAMA DE PROCESOS DE LAS AREAS REQUERIDAS

Responsable: Jefe de Produccion FOOD PETT5.A.5
i ticipant Jefe de Compras ]
reas participantes:
P P Jefe de Almacén
Objetivo: Realizar el control yverificacion del paso apaso en laelaboracion del producto final
Actividad inicial: solicitud de Materia Prima parala elaboracion del producto
Actividad Final: Entregadel producto final paracongelacion en cuarto frio
inicio / Final op n traslad demora control
a Py simbologiade ) . .
M Descripcidndel proceso . Tiempos compras produccidn cuarto frio
LN
%e deben seleccionar los insumos fre scos del area de
1 Cormpras Mediante Ficha de produccidn de acuerdoa 5"
sus espe cificacione s I
entrega de insumos sele ccionadosde acuerdo alaficha |
2 de produccidn e ingreso al sisterna para de scargue de 10" el
inventaria \
] trasladode insumosal dreaparasuentrega — g \
A Recibe losinsumos descritosen lafichatécnica para -
realizarel desarrollo del proceso.
2 Registraelingreso de los insumos suministrados e n el o
sistema
s se realizalavalidacidn de losinsum os recibidos para - -
control de calidad
6 Se trasladan de insumos al drea de lavado para su -
debidoproceso
- seiniciaelproceso de: Lavadoy corte de los productos 15
recibidos.
Se trasladande insumaos al drea de cocina para el
g proce sode trituracidn, y coccidn de algunas de los 2"
insumos
. Se realizael proce sode trituracidny combinacidn de los -
insumos paralograrnamesclahomogénea
1 setrasladalamescla al dreade empaque para ser - o
empacada en bolsas plasticas.
se realiza el procesode empague enmedidasde pesa N
11 _ 25 ol
porlibras.
19 jerealizaeltrasladade lamesclaempacadaal cuarto - \.
frio para su preservacidn
13 Se realizalavalidacidn de losinsumos recibidos para 10"
L
control de calidad
Finalmente se ingresalas bolsas de libra al conge lador N
14 15 L]
paralaventa

llustracion 8 Flujograma de Procesos




FOOD PETT S.A.S
INFRAESTRUCTURA

AREAS REQUERIDAS

llustracion 9 Areas

COMPRAS:

La gestion del departamento de compras asegura que todos los bienes, servicios e
inventario necesarios para la operacion del negocio se ordenen y se encuentren a tiempo en
el almacén de nuestra empresa; asimismo, también es responsable de controlar el costo de
los insumos adquiridos, los niveles de inventario y debe ser capaz de desarrollar una buena

negociacion con proveedores.

PRODUCCION:

La seccion de produccion es el centro de la compania, la actividad de esta seccion se debe

mantener en constante operacion para lograr los objetivos propuestos.
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VENTAS:

Su funcién se centra en la maximizacion de valor para el consumidor, la satisfaccion plena
de éste con el fin de elevar la rentabilidad de la propia empresa por el incremento de su

participacion en el mercado.

PROVEEDORES:

Son terceros que nos suministraran los ingredientes para la elaboracion de nuestro

producto, con tiempos de entrega estipulados.

ALMACEN:

Seré el lugar donde se distribuira y se negociara el producto final 1.

PLANO DE AREA DE DESARROLLO DE ACTIVIDAD

=
u:!g

SERVICID

=

—
| - |
T
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IMAGEN TOMADOQO DE :lustracién 10 Plano
http://www.mimasku.com/plano-cocina-restaurante/proyvecto-restaurante-el-para-so.html
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TABLA DE HERRAMIENTAS DE TRABAJO
MATERIAL IMAGEN

CUCHILLO

TABLA

PLATO HONDO

BASCULA

JERINGA

uso

Cortar ingredientes.

Soporte para cortar.

Separar ingredientes.

Pesar ingredientes

Medir cantidades

pequefias de fluidos.
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PROCESADOR DE
ALIMENTOS

SARTEN

CUCHARA DE PALO

CUCHARON DE SOPA

llustracion 11 Herramientas

Procesar y moler los

ingredientes.

Cocinar proteinas.

Revolver

preparaciones.

Medir cantidad de
fondo utilizado en la

receta.
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INSUMOS PARA LA FABRICACION DEL PRODUCTO

Carne molida de res
Corazones de res
Arroz integral
Calabacita

Apio

Brocoli

Zanahoria

Papas

Acelga

Aceite de canola

A U N U N N N N N N R N

Fosfato de calcio.

PLAN DE PRODUCCION

Se presupuesta producir 3000 unidades y asi mismo esta cantidad ser vendida en el mes,
como punto de equilibrio para la empresa se deben vender entonces 3286 libras diarias
como minimo, en el cuadro que realizé de ven las cantidades de insumos compradas en el
mes, su valor unitario y cuando finalmente nos costard vender una libra, la utilidad del

producto vendido es del 50% por ciento de utilidad.
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TABLA DE COSTOS VARIABLES UNITARIOS

FOOD PETT S.A.S

NOM‘B‘RI-; ‘DE 1A RECETA Pollo con avena en ojuela, zanahoria, curcuma, aceite de oliva y omega.
PORCIONES/ PESO* PORCION 1 Libra.

CANTIDAD UNIDAD INGREDIENTES COSTO UNT. |COSTO TOTAL

a0 Ib carne molida de res S 8500 | S 213

40 Ib corazones de res S 4500 | S 113

30 Ib arroz intregral S 3.000 | S 100

20 g calabacita S 1.200 | S 60

20 g apio S 650 | S 33

20 g brocoli S 900 | S 45

20 g zanahoria S 900 | S 45

25 Ib papas S 3500 | S 140

20 g acelga S 850 | S 43

3000 ml aceite de cancla S 18.000 | S 6

25 kg fosfato de calcic S 6.000 | S 240

COSTO TOTALUNITARIO S 1.036

llustracion 12 Costos Variables
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TABLA DE COSTOS F1IJOS

TABLA DE COSTOS FIJOS

b
» e

IR
FOOD PETTS.A.S

PRODCUCTO VALOR MES
ARRIENDO 1.500.000
AGUA 80.000
LUz 150.000
TELEFONO E INTERNET 50.000
GAS 30.000
NOMINA 3.000.000
TOTAL 4.810.000

Ilustracion 13 Costos Fijos

TABLA PUNTO DE EQUILIBRIO

DESARROLLO

4.810.000

P EQUI =
2.500 - 1.036
P EQUI = 4,810.000
1.464
CANTIDADES A
P EQUI = 3286 PRODUCIRY
VENDER
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TABLA DE COSTOS PARA IDENTIFICAR PUNTO DE
EQUILIBRIO

COSTO FlJOS 4.810.000

COSTO VARIABLE 1.036

PRECIO VENTA 2.500

llustracion 14 Punto Equilibrio

IMPACTO SOCIAL Y AMBIENTAL DEL PROYECTO

FOOD PETT S.A.S generara un impacto social positivo debido a que genera oportunidades
de empleo, en un comienzo seran pocas familias las beneficiadas pues debe entenderse que

es una empresa nueva y que debe empezar con bajos gastos.

Generara un aspecto positivo en los consumidores de nuestros productos ya que suplira los

deseos y necesidades que tengan para sus mascotas.

En cuanto al medio ambiente no generara un impacto negativo debido a que la tecnologia y
la maquinaria que se utilizara como la iluminacion en leds, estos permiten un ahorro de
energia hasta de un 80%; Comparado con los sistemas de neon, el sistema LED es mucho
mas eficiente generando directamente luz de color sin requerir de filtros y otros elementos
adicionales; el aire acondicionado ahorrador de energia, el televisor LCD, el cual no
generara contaminacion como lo hacen los plasmas; se utilizarda material en el local como el
sistema de paneles debido a que es un material prefabricado compuesto en un 98% de

materias naturales tales como el yeso y la madera.

Los cuales en su momento de fabricacion no dafan el medio ambiente como lo harian los

escombros y demas materiales de construccion. Pensando en la parte concerniente al



reciclaje, se utilizaran tres recipientes diferentes para clasificar asi; en uno envases de

vidrio, en el otro, plésticos y latas y el otro, papel y carton, pues los medios han hecho que

dia a dia nos concienticemos de la ayuda que tenemos que brindar al planeta antes que sea

demasiado tarde y este no tenga solucion.

Es importante aplicar esto en las empresas existentes y mucho mejor en las que apenas van
a incursionar en el mercado, algunas de las razones por las cuales se debe reciclar son las
siguientes: El costo de recogida y eliminacion de una tonelada de basura es altisimo; Si se
recicla el vidrio se ahorra un 90% de energia y por cada tonelada reciclada se ahorran 1,2
toneladas de materias primas; Al reciclar una tonelada de papel se salvan 17 arboles, entre

otras.

Asi dejariamos mas que una excelente imagen de la tienda y un buen aporte al medio

ambiente, y al entorno social donde nos estamos desarrollando.

ESTUDIO LEGAL

OBJETIVO DEL ESTUDIO LEGAL

Establecer las normas y disposiciones legales correspondientes a la ejecucion de la
actividad como ente juridico, ademas de responsabilidades y derechos a los cuales esta

sujeta.

EMPRESA FOOD PETT

Ente econdémico y juridico con animo de lucro, organizado como asociacion de Sociedad
por Acciones Simplificada de capital privado, clasificada Medianas y pequenas
empresas(PYMES), con actividad industrial, dedicada a la transformacién de materias

primas para el desarrollo de un nuevo producto al consumidor final.
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Numero de socios: tres personas naturales segln el articulo 1 de la ley 1258 de 2008

Constitucion: por escritura Publica segun el articulo 5 de la ley 1258 de 2008

CLASIFICACION DE ACTIVIDAD SEGUN EL CODIGO DE ACTIVIDADES
ECONOMICAS CIIU

e 1543 Elaboracion De Alimentos Preparados Para Animales.

ACTA N° 001

La ciudad de Bogota D C, a los Veinte (20) dias del mes de Abril de 2018, siendo las 9:00
a.m., se reunieron las sefioras CLAUDIA TRUJILLO identificada con cédula de ciudadania
No. 52, 950,706, de Bogota YURI GIL MOLINA identificada con cédula de ciudadania
No. 1.030.544.914, BLANCA MARITZA CEDANO SALINAS identificada con cédula de
ciudadania No. 52.973.718 de Bogota, ubicada en la direccion CIl 127 #18* 15 de la
ciudad de Bogota, con el fin de crear la Sociedad por Acciones Simplificada que se

denominara FOOD PETT S.A.S.

ESTATUTOS DE FOOD PETT S.AS SOCIEDAD POR ACCIONES
SIMPLIFICADAS

CAPITULO I - NOMBRE. CLASE. NACIONALIDAD. DOMICILIO
ARTICULO 1. NOMBRE, CLASE, NACIONALIDAD, DOMICILIO.

La sociedad que por medio de este documento se constituye se denominard FOOD

PETT S.A.S



Es una sociedad mercantil, tipo de las sociedades por acciones simplificadas,
contempladas en la ley 1258 de 2008, de nacionalidad Colombiana, que tiene su
domicilio principal en la CIl 127 #18* 15 de la ciudad de Bogotd D.C., Republica de

Colombia.

PARAGRAFO: Por disposicion de la Asamblea de Accionistas se podran establecer
Sucursales, Agencias, Oficinas y otras dependencias dentro del pais o en el exterior,

previo cumplimiento de los requisitos en la ley y en los presentes estatutos.

CAPITULO II - OBJETO SOCIAL

ARTICULO 2. OBJETO SOCIAL.

La sociedad tendra como objeto social principal las siguientes actividades:

A. Comercializacion al mayor y al detal de comida para perros, vestidos, casas,
almohadas, lenceria y productos de Aseo. B. Representacion de locales comerciales
dedicados a la misma actividad econdmica. C. Todas aquellas actividades conexas a
la comercializacion de comida para perros y articulos semejantes. D. Importar,
Comercializar y Distribuir comida para perros, y otros conexos a la actividad. E.
Celebrar contratos de sociedad o tener interés o participacion en sociedades o
empresas que tengan un objeto similar, complementario o conexo al suyo. F.
Celebrar todos los contratos que tengan relacion con el objeto principal, tal como
queda determinado. G. Adquirir, Enajenar, Dar o Tomar dinero en mutuo, con o sin
garantia de los bienes sociales y efectuar toda clase operaciones con entidades
bancarias o de crédito y, en general, ejecutar todos los actos y contratos civiles o
comerciales que sean necesarios o convenientes para el logro de los fines que la
sociedad persigue y que en forma alguna estén relacionados con el objeto social, tal

como queda determinado. La sociedad no podra constituirse garante de obligaciones
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ajenas ni caucionar con los bienes sociales obligaciones distintas de las propias,

salvo que ello le reporte algun beneficio a la sociedad.

ARTICULO 3. DESARROLLO DEL OBJETO (OBJETO SOCIAL
COMPLEMENTARIO).

Para la realizacion del objeto social la compania podra: A) Adquirir todos los activos
fijos de cardcter mueble o inmueble que sean necesarios para el desarrollo de los
negocios sociales; gravar o limitar el dominio de sus activos fijos, sean muebles o
inmuebles, y enajenarlos cuando por razones de necesidad o conveniencia fuere
aconsejable su disposicion; B) Si en un futuro lo llegase a requerir, adquirir y usar
nombres comerciales, logotipos, marcas y demas derechos de propiedad industrial
relacionados con las actividades desarrolladas por la sociedad y con los servicios a los
que se extiende su giro; si se trata de derechos de terceros, celebrar los respectivos
contratos de uso o concesion de propiedad industrial; C) Concurrir a la constitucion de
otras empresas o sociedades, o vincularse a empresas o sociedades ya existentes,
mediante aportes en dinero, en bienes o en servicios, incorporarlas o incorporarse a
ellas; siempre que aquellas empresas o sociedades tengan por objeto actividades
similares o conexas a las que constituyen el objeto societario o que de algiin modo se
relacionen directamente con sus actividades; D) Tomar dinero en mutuo y celebrar toda
clase de operaciones financieras que le permitan obtener los fondos necesarios para el
desarrollo de sus actividades. E) En general, ejecutar todos los actos y celebrar todos
los contratos que guarden relacion de medio a fin con el objeto social expresado en el
precedente articulo y todos aquellos que tengan como finalidad ejercer los derechos y
cumplir las obligaciones legales o convencionales derivadas de su existencia y de las

actividades desarrolladas por la compania.
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CAPITULO 111 — CAPITAL — ACCIONES - ACCIONISTAS.
ARTICULO 4. CAPITAL AUTORIZADO, SUSCRITO Y PAGADO.

CAPITAL AUTORIZADO: El Capital Autorizado de la sociedad es la suma de
CIEN MILLONES DE PESOS ($100.000.000), el cual se encuentra dividido en MIL
(1000) acciones de valor nominal de CIEN MIL PESOS ($100.000) cada una,

acciones todas que son ordinarias, nominativas y de capital.

CAPITAL SUSCRITO Y PAGADO. En la fecha de la presente constitucion se
encuentran suscritas y totalmente pagadas, la cantidad de CIEN (100) acciones de
valor nominal de CIEN MIL PESOS ($100.000), para un Capital Suscrito y Pagado de
CIEN MILLONES DE PESOS ($100.000.000), el cual fue aportado en las

proporciones y de la siguiente manera:

CUADRO DISTRIBUCION DE APORTES

Acciones Suscritas y Porcentaje |JAPORTADO
Nombre del Socio Capital

Pagadas S
CLAUDIA TRUJILLO 350 $35.000.000 [35% En efectivo
YURI GIL MOLINA 350 $35.000.000 [35% En efectivo
MARITZA CEDANO 300 $30.000.000 [30% En efectivo
TOTALES 1000 $100.000.000 [100%

Tabla 4 Aportes Socios
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ARTICULO 5. CLASE DE ACCIONES, REGISTRO Y TITULOS.

Las acciones son nominativas, ordinarias y de capital. Los certificados provisionales y
los titulos definitivos de las mismas se expediran e inscribiran de conformidad con la
ley. Sin embargo, la sociedad les reconocera el caracter de accionista o de titular de
derechos reales sobre acciones Unicamente a las personas que aparezcan inscritas
como tal en el Registro de Accionistas que se llevard por la sociedad en la forma
prescrita por la ley. Los titulos o certificados de las acciones sean provisionales o
definitivos, se expediran en serie continua, con las firmas del representante legal y

secretario de la sociedad si lo hubiere y contendran las indicaciones previstas por la

ley.

PARAGRAFO: Mientras el valor de las acciones no esté cubierto integramente, solo
se expediran certificados provisionales a los suscriptores. La transferencia de los
certificados queda sujeta a las mismas condiciones que las transferencias de los titulos
definitivos, pero del importe no pagado responderan solidariamente el cedente y el

cesionario.
ARTICULO 6. EMISION Y SUSCRIPCION DE ACCIONES.

Le corresponde a la Asamblea de Accionistas, aprobar la emision de las acciones asi
como reglamentar lo pertinente a la suscripcion de las mismas. Las acciones de
reserva, asi como las provenientes de futuros aumentos de capital autorizado, quedan a
disposicién de la Asamblea de Accionistas, 6rgano que reglamentara su colocacion
cuando lo juzgue conveniente, las acciones no suscritas en el acto de constitucion y las
que emitan posteriormente la sociedad, seran colocadas de acuerdo con el reglamento

de suscripcion que elaborard la Asamblea de Accionistas y que contendra lo siguiente:
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1.

La cantidad de acciones que se ofrecen, que no podran ser inferiores a las
emitidas.

La proporcion y forma en que podran suscribirse.

El plazo de la oferta, que no serd menor que quince dias habiles ni excedera de
tres meses.

El precio a que sean ofrecidas, no sera inferior al nominal.

Los plazos para el pago de las acciones.

ARTICULO 7. NEGOCIACION Y TRANSMISIBILIDAD DE LAS ACCIONES.

A pesar de ser esta una sociedad de las denominadas de capital o inversion, el caracter

de la misma para que una persona sea socia se tienen en cuenta sus condiciones

personales y, por ello, toda negociacion de acciones de la sociedad para con terceros no

accionistas estd sujeta al derecho de preferencia, el cual se regird por las siguientes

normas:

1. El titular de acciones interesado en negociarlas dard aviso por escrito al

representante legal de la sociedad.

A partir de la fecha en que el representante legal de la sociedad reciba el aviso a
que se refiere el numeral anterior, la sociedad misma gozara de un término de cinco
(5) dias calendario para readquirir, en las condiciones bajo las cuales la ley permita
a una sociedad anoénima efectuar tal operacion, las acciones de que se trate, bien sea
total o parcialmente. Sin embargo, podra manifestar su voluntad antes de terminar
el plazo anteriormente establecido. Para tal efecto, el representante legal de la
sociedad citard a una reunion extraordinaria de la Asamblea de Accionistas para
que decida sobre la oferta de adquisicion de acciones, la cual debera llevarse a cabo

antes del plazo previsto de los cinco (5) dias.

. Si vencido el término de cinco (5) dia previsto en el numeral anterior o si antes del

vencimiento del mismo, el representante legal de la sociedad ha informado al
accionista oferente la voluntad de la sociedad de no adquirir las acciones ofrecidas

en el ejercicio de derecho de preferencia o solo hubiere resuelto readquirir una parte



de las acciones ofrecidas, maximo dentro de los tres (3) dias siguientes al vencimiento
de los cinco (5) iniciales, debera informar a los restantes accionistas de lo anterior,
quienes disfrutaran de un plazo de cinco (5) dias calendario, contados a partir del
vencimiento de los referidos tres (3) dias, para cada uno manifieste su voluntad o
decision sobre la oferta, para igualmente decidir si hacen o no uso del derecho de
adquirir las acciones ofrecidas y no adquiridas por la sociedad en proporcion a las

acciones que cada uno posea, 0 en una mayor proporcion y hasta

cuanto, en caso de que alguno o varios accionistas no hicieran uso de tal derecho. Cada
asociado enviard una comunicacion escrita al representante legal de la sociedad dentro
del término antes dicho, con el objeto de informar su decision. Sin embargo, en caso de
que no fuera recibida dentro del plazo antes estipulado, se entendera expresamente que
su intencion es la de no adquirir bajo ningln titulo las acciones ofrecidas. Una vez
cumplido el plazo a que se refiere este numeral, dentro de los tres (3) siguientes el
Representante Legal hara constar el nombre o nombres de quienes hubieren
manifestado por escrito su decision de hacer uso del derecho de preferencia y
confirmara el nimero de acciones que corresponde adquirir al accionista, con estricta
sujecion a la proporcionalidad entre las acciones de propiedad de los accionistas
adquirientes y las acciones ofrecidas, en caso de que todos los demés asociados,
distintos del presunto cedente, estuvieren interesados en la adquisicion. Si alguno o
varios de los asociados no quisieran adquirir las acciones ofrecidas y otro u otros
accionistas hubieren manifestado su deseo de adquirir las acciones que a aquéllos
corresponda, el Representante Legal distribuird el remanente de las acciones entre
estos ultimos a prorrata de las acciones que cada uno posea hasta antes de adquirir
aquellas objeto de negociacion. Una vez esto suceda, el Representante Legal debera
informar a tales accionistas de este hecho, quienes tendran tres (3) dias para hacer uso

de tal derecho y de manifestar su decision.



Tanto la sociedad como los accionistas, a partir del momento en que reciban el aviso al
que refiere el numeral 1, podran renunciar al derecho de preferencia, sin necesidad de
dejar transcurrir los términos fijados en los numerales 2 y 3. Si la sociedad o los
accionistas interesados en adquirir las acciones, segun el caso, discreparen respecto del
precio o del plazo o de las condiciones, comunicaran al oferente los términos en que
estan interesados en adquirir, y se designard un (1) perito, de comun acuerdo, o de no
lograrse el acuerdo, la Camara de Comercio de Bogota a solicitud de parte, designara
una firma especializada en evaluacion econémica de empresas, para que fijen uno u
otro en concordancia con las normas legales aplicables. El avalto, el plazo y las
condiciones sefalados por el perito se enmarcard dentro de los extremos planteados
por los presuntos cedente y cesionarios, y seran obligatorios para las partes. El
dictamen podra ser objetado por error grave. El costo del peritazgo serd asumido por

iguales partes, entre oferente y aceptantes.

Cuando ni la sociedad misma ni los otros accionistas hicieran uso del derecho de
preferencia, dentro de los términos y con el lleno de los requisitos sefialados en los
numerales anteriores, el oferente tendra el derecho de negociar con terceros, aunque
para tal negociacion, debera presentar previamente al posible adquiriente a la
Asamblea de Accionistas, quien decidird por mayoria absoluta de las acciones de la
sociedad, si tal tercero puede o no ingresar a la sociedad. La Asamblea de Accionista
se reserva el derecho de manifestar o no las razones que le asisten para tomar tal
decision. Si el tercero presentado por el oferente no fuere aprobado por parte de la
Asamblea de Accionistas, el accionista oferente contara con un plazo de cinco (5) dias
calendario contados a partir de la fecha de la realizacion de la asamblea para que
presente a la Asamblea a otra u otras personas que pudieren adquirir las acciones
ofrecidas. La Asamblea debera citarse por parte del representante legal para que se
retina dentro de los ocho (8) dias siguientes al vencimiento de los quince (15) dias. Si

en la segunda reunion de Asamblea tampoco fuere aprobado por mayoria absoluta el



ingreso del o de los terceros interesados en adquirir las acciones, el oferente debera
repetir el procedimiento establecido en este articulo por una vez mas, desde el numeral
1 y si al cabo del cual el resultado es el mismo ya quedara en libertad para poderlas
enajenar a un tercero. En ninglin caso la enajenacién podréa realizarse con ninguna
persona en condiciones mas favorables de las ofrecidas inicialmente a la sociedad y a
los demds accionistas. La sociedad o cualquiera de los accionistas tendran pleno
derecho para exigir ain por la via juridica la totalidad de los documentos, pruebas o
asuntos relacionados con la negociacion hecha con el o los terceros adquirentes, lo que
se constituye mediante el otorgamiento de la escritura publica que contenga estos
estatutos, los cuales han debido ser aprobados por los accionistas conforme a las
normas pertinentes, en una obligacion de hacer para el accionista que enajena sus

acciones.

La sociedad por medio del representante legal, se abstendra de inscribir en el libro de
Registro de Accionistas cualquier operacion que no hubiere sujetado previamente a

los tramites sefialados en la presente cldusula.

CAPITULO IV - DIRECCION Y ADMINISTRACION

ARTICULO 8. ORGANOS SOCIALES.
La sociedad cuenta con los siguientes 6rganos sociales:

[1 La Asamblea General de Accionistas

'] El Gerente y El Subgerente
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CAPITULO V - ASAMBLEA GENERAL DE ACCIONISTAS
ARTICULO 9. COMPOSICION

La Asamblea General la integran los accionistas inscritos en el Libro de Registro de
Accionistas o sus representantes legales o mandatarios, reunidos con el quérum y en

las condiciones previstas en la ley y en estos estatutos.
ARTICULO 10. REUNIONES ORDINARIAS.

La Asamblea General de Accionistas se reunira ordinariamente una vez al afio, en
cualquier lugar inclusive por fuera de su domicilio, dentro de los tres (3) meses
siguiente al vencimiento de cada ejercicio, en la fecha que senale el Gerente, para
examinar la situacién de la Empresa, considerar las cuentas, balance, informes y
anexos del ejercicio, resolver sobre la distribucion de utilidades, efectuar las elecciones
que le corresponde, determinar las directrices economicas de la compatfiia y en general,
adoptar todas las medidas tendientes a asegurar el cumplimiento del fin social. Si no

fuera convocada, la Asamblea se reunird por Derecho Propio el primer dia hébil

del mes de Abril, a las 10 de la mafiana (10.00 a.m.), en el domicilio social principal,

en las oficinas donde funcione la Administracion de la sociedad.
ARTICULO 11. REUNIONES EXTRAORDINARIAS

La Asamblea General se reunird también en forma extraordinaria cuando lo exijan las
necesidades imprevistas o urgentes de la compainia, por convocatoria del Gerente de la
sociedad, mediante comunicacion dirigida a cada accionista y se hard con una
anticipacion de tres (3) dias calendario. También podran solicitar la reunion

extraordinaria de la Asamblea General, un numero plural de accionistas que



representen por lo menos la quinta parte (1/5) del capital suscrito y en tal evento la

citacion debera hacerse por parte del Gerente.

El Superintendente de sociedades podra ordenar la convocatoria o hacerla

directamente en los casos sefalados por la ley.

ARTICULO 12. CONVOCATORIA

La convocatoria podra ser hecha mediante aviso publicado en un periédico de
circulacion diaria en el domicilio de la sociedad o por comunicacion dirigida a cada
accionista a la direccion registrada ante el Representante Legal de la sociedad
conforme a lo establecido en el articulo pertinente de estos estatutos o por cualquier

otro medio legalmente permitido para este tipo de casos.

Para las reuniones en que haya de aprobarse el balance de fin del ejercicio o la
transformacion de la sociedad, la convocatoria se hard con una anticipaciéon minima de
cinco (5) dias habiles. En los demas casos, bastard una antelacion de tres (3) dias

calendario.

En la citacion para las reuniones extraordinarias se especificaran los asuntos sobre los
cuales se deliber6 y decidira. La Asamblea no podra tomar resoluciones sobre asuntos
distintos de aquellos, pero por decision favorable del cincuenta por ciento (50%) de las
acciones representadas en tal reunion, podra inclusive modificarse el orden del dia

para esa reunion y ocuparse de temas no incluidos en €l, solo una vez agotado éste.

ARTICULO 13. REUNIONES UNIVERSALES Y NO PRESENCIALES

La Asamblea General de Accionistas podrd reunirse validamente, sin previa
convocatoria, en cualquier dia y lugar, cuando estuviere representada la totalidad de las

acciones suscritas.



Podra haber reuniones no presenciales de Asamblea de Accionistas cuando por
cualquier medio todos los accionistas puedan deliberar y decidir por comunicacién
simultanea o sucesiva. En este ultimo caso, la sucesion de comunicaciones debera
ocurrir de manera inmediata de acuerdo con el medio empleado. Bastara que quede
prueba de ellas, tales como fax, grabacion magnetofonica o cualquier otro medio

idoneo.

PARAGRAFO 20.: Podran tomarse las decisiones de la asamblea de accionistas
cuando por escrito, todos los accionistas expresen el sentido de su voto. En este evento
la mayoria respectiva se computara sobre el total de las acciones en circulacion. Si los
accionistas hubieren expresado su voto en documentos separados, éstos deberan
recibirse en un término maximo de un mes, contado a partir de la primera
comunicacion recibida. El representante legal informard a los accionistas el sentido de
la decision, dentro de los cinco dias siguientes a la recepcion de los documentos en los

que se exprese el voto.
ARTICULO 14. PRESIDENCIA.

La Asamblea General de Accionistas en principio sera presidida por el Gerente de la
Sociedad o por el accionista que designe la mayoria absoluta de las acciones
representadas en la Asamblea. Sin embargo, podra nombrarse para una reunion
especifica, cualquier persona que haga las veces de Presidente de tal reunion. La
eleccion de tal persona podra hacerse por un numero plural de accionistas que ostenten

la mayoria absoluta de las acciones presentes en tal reunion.



I

FOOD PETT S.A.S

ARTICULO 15. QUORUM DELIBERATIVO.

Para las reuniones ordinarias o extraordinarias de la Asamblea General de Accionistas,
habra quorum deliberativo con un ntimero plural de personas que represente, por lo
menos la mayoria absoluta de las acciones suscritas. Pero si convocada, no se
completare el dicho quérum, se citara a una nueva reunioén que habré de efectuarse no
antes de diez (10) ni después de los treinta (30) dias habiles, contados desde la fecha
fijada para la primera reunion y podra realizarse validamente con un numero plural de
personas cualquiera que sea la cantidad de acciones por ellas representadas. En caso
de suspension de la asamblea previsto en el articulo 43 del cddigo de Comercio, seran

aplicadas las disposiciones legales sobre la materia.
ARTICULO 16. QUORUM DECISORIO.

Salvo los casos especiales que de acuerdo con estos estatutos o con la ley, tengan
establecida una mayoria distinta, las decisiones de la Asamblea General seran
adoptadas por la decision favorable de la mayoria absoluta de las acciones suscritas,

representadas en la reunion.

ARTICULO 17. ATRIBUCIONES.

Corresponden privativamente a la Asamblea General de Accionistas el ejercicio de las

siguientes atribuciones:

l. Adoptar las politicas generales en las diversas areas de la organizacion.
2. Nombrar y remover libremente al Gerente de la Sociedad y a sus suplentes, asi
como fijar su remuneracion o las modificaciones que ésta sufra.

3. Asesorar al Gerente de la sociedad cuando éste lo solicite o cuando ella lo



considere. Asi como indicarle mecanismos o procedimientos a los cuales ¢l le
deberd dar cumplimiento y su incumplimiento ain por la primera vez, serd
calificado y tomado como una falta grave para efectos de la eventual terminacion
de su vinculo laboral.

4. Autorizar la apertura y cierre de sucursales, factorias, plantas, agencias y otras
dependencias de la sociedad.

5. Aprobar los avaluos de aportes al capital, en especie.

6. Examinar, modificar, aprobar o improbar las cuentas y el balance general de la
sociedad, anualmente o cuando lo requiera, con su estado de resultados y estados
financieros basicos anexos y considerar los informes de los administradores.

7. Declarar la distribucion de utilidades o la cancelacion de las pérdidas, ordenar la
formacion e incremento de reservas, sefialar el monto del dividendo y la forma y
plazos en que se pagara, asi como determinar la capitalizacion de utilidades bien
mediante su conversion en acciones liberadas o mediante el aumento del valor
nominal de las ya suscritas, todo con sujecion a las normas legales y a éstos
estatutos.

8. Apropiar de las utilidades liquidas las sumas que considere convenientes para los
fines de beneficencia, civismo o educacion entre otros temas de conveniencia
social.

9. Acordar la fusion de la sociedad, bien como absorbente o como adsorbida, su
transformacion, escision, su enajenacion o el arrendamiento de la empresa social, la
disolucion anticipada o la prorroga y cualquier reforma a los presentes
estatutos, ampliacion o modificacion del contrato social.

10.  Decretar la emision de bonos y fijar las bases del empréstito.

11.Designar y remover libremente uno o varios liquidadores, cada uno con su
respectivo suplente, y fijar su remuneraciéon e impartirles las ordenes e
instrucciones que demande la liquidacion y aprobar o improbar sus cuentas.

12.Adoptar en general todas las medidas que reclamen el cumplimiento de los

estatutos y el interés comun de los asociados.



13.Solicitar para su consideracion los informes del Gerente sobre la situacion
econdmica y Financiera de la compaiia y sobre el estado de los negocios sociales,
asi como a requerir la ampliacion del respectivo informe.

14.Autorizar la adquisicion de acciones propias, con sujecion a los requisitos
establecidos por la ley y por estos estatutos.

15.Reglamentar la colocacion de acciones en reserva, con observancia de los requisitos
legales y con sujecion a las normas de estos estatutos y fijar, llegado el caso, el
valor de los aportes en especies cuando la sociedad reciba bienes diferentes de
dinero para el pago de la suscripcion de acciones, excepto cuando se trate de
acciones de industria.

16.Decidir todo cuanto sea relativo a la emision de acciones mientras estatutaria o
legalmente no le corresponda a otro drgano social.

17.Determinar la aplicacion que deba darse a las utilidades que con el caracter de
reservas de inversion, hayan sido apropiadas por la Asamblea de Accionistas para el
aprovechamiento de incentivos establecidos por las leyes fiscales o tributarias.

18.Decidir en caso de mora de algin accionista para el pago de instalamentos
pendientes sobre acciones que hubiere suscrito, el tipo de indemnizaciones que
deba solicitarse por parte del Gerente, de acuerdo con los mecanismos de resolver
contratos de acuerdo con lo establecido por la ley.

19. Autorizar al Gerente para que solicite, llegado el caso, que se admita a la sociedad a
la celebracion de Concordato, Acuerdo de Reestructuracion o cualquier otra figura
legal que se encuentre vigente y tenga por objeto buscar la reactivacién econdémica

de la sociedad.

20. Autorizar al Gerente para que realice actos o contratos de cualquier naturaleza
cuya cuantia supere los DOSCIENTOS SALARIOS (200) MINIMOS MENSUAL
LEGAL VIGENTES.

21.Las demas que le sefialen la ley o los estatutos y las que no correspondan a otro

organo social.



PARAGRAFO: DELEGACION.

La Asamblea General de Accionistas podrd, con sujecion a la ley y a los presentes

estatutos, delegar en el Gerente de la Sociedad, alguna o algunas de sus atribuciones.
RESOLUCION DE FACTURACION

Es solicitada ante la Dian para que sean validas y generadas por Food Pett SAS, deben
contar con una resolucion para facturar por computador de acuerdo a la reglamentacion de
facturacion que se encuentra en el articulo 617 del estatuto tributario en la resolucion 3878
de 1996 y el decreto 1165 de 1996 ademas en la resolucion 0005 de 2016 asi cumple con

los requisitos exigidos.
REVISION TECNICA DE SEGURIDAD DE BOMBEROS
Concepto técnico de seguridad humana y proteccion contra incendios

El Concepto Técnico de Bomberos es la apreciacion técnica emitida por el Cuerpo Oficial
de Bomberos de Bogota D.C., a través de la cual SE REVISAN las condiciones de
seguridad humana, riesgos de incendio, materiales peligrosos y sistemas de proteccion
contra incendios que se presentan en un inmueble en el cual funciona o funcionara un

establecimiento comercial.
NORMAS SANITARIAS DE SALUD Y FABRICACION DE ALIMENTOS

RESOLUCION 2674 DE 2013 (Julio 22) Por la cual se reglamenta el articulo 126 del
Decreto-ley 019 de 2012 y se dictan otras disposiciones. EL MINISTRO DE SALUD Y
PROTECCION SOCIAL, En ejercicio de sus atribuciones legales, en especial, de las
conferidas en la Ley 09 de 1979, el articulo 2° del Decreto-ley 4107 de 2011 y el articulo
126 del Decreto-ley 019 de 2012, y CONSIDERANDO: Que el articulo 126 del
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Decreto-ley 019 de 2012, establece que los alimentos que se fabriquen, envasen o importen
para su comercializacion en el territorio nacional, requeriran de notificacion sanitaria,
permiso sanitario o registro sanitario, segun el riesgo de estos productos en salud publica,
de conformidad con la reglamentacion que expida el Ministerio de Salud y Proteccion
Social. Que conforme con lo anterior, se hace necesario establecer los requisitos y
condiciones bajo las cuales el Instituto Nacional de Vigilancia de Medicamentos y
Alimentos (Invima), como autoridad sanitaria del orden nacional, deberd expedir los

registros, permisos o notificaciones sanitarias.
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ESTUDIO FINANCIERO

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA

FOOD PETS SAS
Nit: 900112732-9
BALANCE DE APERTURA
Expresado en miles
20 DE ABRIL DE 2018
ACTIVO
100.000.00
Efectivo Equivalente en cta. corriente 0
Pasivos 0
100.000.00
Patrimonio 0
100.000.00
sumas iguales 0
Representante legal Contador

llustracion 16 ESFA
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TABLA DE INGRESOS POR VENTAS PROYECTADAS

INGRESOS
VENTAS PROYECTADAS  PRECIO MENSUAL ANUAL
DIARIAS UNITARIO
3286 2.500 246.450.000 2.957.400.000

llustracion 17 ING

TABLA DE EGRESOS POR VENTAS PROYECTADAS

EGRESOS
EGRESOS PROYECTADOS PRECIO MENSUAL ANUAL
DIARIOS UNITARIO
COSTOS FlJOS 4.810.000 4.810.000 57.720.000
COSTOS VARIABLES 1.036 102.128.880 1.225.546.560

llustracion 18 EGR

TABLA FLUJO DE CAJA PROYECTADA

FLUJO DE CAJA

MENSUAL ANUAL
ACTIVIDAD DE OPERACION INGRESOS 246.450.000 2.957.400.000
ACTIVIDAD DE PRODUCCION POR EGRESOS 4.810.000 57.720.000
DIFERENCIA 241.640.000 2.899.680.000

llustracion 19 F. C

Se espera obtener una utilidad a partir del 2 mes si se logran los objetivos de ventas

proyectadas y a partir del 1 afio de constitucion se espera una utilidad considerable.
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