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CAPITULO I

INTRODUCCION

1. Justificacién

La energia eléctrica ha sido uno de los descubrimientos méas importantes de la humanidad,
ya que su uso en la cotidianidad de los hogares, empresas, procesos industriales, en el
transporte de carga y personas, en la medicina e incluso en los deportes, entretenimiento y
ocio, sugiere una dependencia dificil de reemplazar por otro tipo de energia, de hecho, la
tendencia es ir reemplazando otras practicas que tienen mayor indice de contaminacion. Sin
embargo esto conlleva a un reto aun mayor: ;,como obtener la cantidad adecuada de
electricidad que se demanda en la actual?. Si bien Colombia es uno de los paises lideres en la
generacion de electricidad con mas de 236 centrales eléctricas (no todas en funcionamiento),
que segun la Unidad de Planeacién Minas y Energia UPME en Colombia se utilizan como
recurso principal, agua, gas, jet-al, acpm, bagazo, combustoleo, carbon, viento y fueloil, es
posible que en los tiempos de sequia se vea afectada esa produccion debido a que la mayor
parte se obtiene de las hidroeléctricas y en consecuencia se tenga que llegar a suspender el
flujo (racionar) por sectores, durante ciertos periodos (antecedentes- apagon 1990). Entre las
politicas implementadas para controlar esta situacion se puede encontrar campafas para
reducir el consumo, utilizando ambientes con luz natural, el buen uso en los hogares y

entidades publicas.

Plants & Energy ofrece hermosos disefios de jardines con plantas vivos capaces de
generar energia eléctrica ¢ Como se puede lograr esto? Las plantas pueden generar voltaje,

suficiente para iluminar una habitacion en las noches, cargar los celulares u otros articulos



electrdnicos, incluso se le puede dar otros usos. La propuesta de Plants & Energy consiste en
utilizar la interaccion de ciertos metales con el proceso natural de las plantas que se pueden
tener en los hogares sin dificultad, por el contrario son faciles de mantener, decoran y
purifican el entorno, lo que da una ganancia triple al implementar su uso. Un sistema planta
tierra puede suministrar voltaje que conectado a faces de amplificacion y/o potencia podrian
ser parte de la solucion innovadora y amable con el media ambiente, desde casas o empresas

se generaria electricidad utilizdndola en procesos basicos pero cotidianos, desconectandolos

de la red eléctrica publica.

CAPITULO I

2. DESARROLLO DE MATRIZ ESTRATEGICA
2.1. Descripcion de la idea de negocio
Plants & Energy es una empresa generadora de energia eléctrica renovable, a traves

de jardines con plantas vivas, ofreciendo soluciones de embellecimiento de espacios
comunes o privados a nuestros clientes naturales o juridicos, teniendo un gran interés
debido a la innovacién y desarrollo de nueva tecnologia que nos permite brindar no solo una
solucion energética sostenible al aprovechar la interaccién de la planta con la tierra 'y
transformandola en energia eléctrica limpia (quedando a disposicién para iluminar todo un
hogar y recargar aparatos electrénicos); sino también la adecuacion de jardines naturales

(paisajismo).

De estamanera Plants & Energy se considera una empresa comprometiday preocupada

por el medio ambiente y por el desarrollo sostenible de nuestro entorno.



2.2. ldentidad estratégica

Generar energia eléctrica a traves de las plantas vivas, con la capacidad de iluminar
varios espacios; ademas de transformar espacios vacios, en lugares eco-amigables con

disefios innovadores para hogares o empresas.

2.3. Futuro preferido

En Plants & Energy, nos vemos en los proximos 4 afios como una empresa lider en la
generacion de energia suficiente y auto sostenible para iluminar todo un hogar o una
empresa. Utilizando para ello plantas vivas, que seran estratégicamente ubicadas en jardines o

adaptados en espacios especificos.

2.4. Objetivo General

Crear una empresa con conciencia ambiental que tenga la capacidad de producir energia
eléctrica renovable utilizando plantas vivas, generada por la reaccion del cobre y el zinc

junto con los azlcares propios que se dan en la interaccion con la tierra.

2.5. Objetivos Especificos

Obtener recursos a través de inversionistas que vean en el proyecto una solucién viable y

favorable con el medio ambiente.

Dar a conocer al publico la intencion de crear la empresa a través de un estudio de
mercado y donde se busca mostrar los beneficios de tener un jardin vivo en casa o en las

empresas.



Organizar estructuralmente la empresa en tres partes: departamento de disefio,

departamento eléctrico-electronico y departamento administrativo.

2.6. Valores

v" Comprometidos con el medio ambiente

v Respeto y cumplimiento hacia el cliente

v" Disefios innovadores

2.7. Analisis de PESTEL

Factores politicos y economicos, factores sociales, factores tecnoldgicos, factores juridico-

legales, factores ambientales.

- El desarrollo
del pais presenta
una gran
influencia en la
conformacién de
una empresa, en
este sentido se
pueden tener en
cuenta:

- El
microambiente;

del cual hacen

- El impacto
del aumento
del IVA, que
implicara un
golpe en las
finanzas de
los
colombianos;
la inflacion, y
el menor
crecimiento

econdmico.

Se tiene en
cuenta, la
organizacion
de la empresa,
niveles
jerarquicos en
la misma,
participacion
de socios,
toma de
decisiones

etc.

Innovacion
y uso de
tecnologias
avanzadas.
Desarrollo
del producto
que se
ofrece, la
innovacion
y la materia

prima.

Uso
Racional y
Eficiente
de la
Energia —
Ley 697 de
2001.
Articulo
1°,
Articulo
2°,

Articulo

Desde esta
empresa se
puede
visualizar el
desarrollo
de
actividades
ambientales
sostenibles.
El cambio
climatico

ya que la




parte la
organizacion de
la empresa, los
proveedores, los
intermediarios
del mercado, el
trasporte y los
intermediarios
financieros.

- El macro
ambiente, que se
refiere a los
aspectos
sociales,
demograficos,
politicas de libre
competencia,

leyes y oficinas

gubernamentales.

Esto influye
directamente
en el poder
de compray
gastos.

- Un factor
que podria
favorecer la
confianza de
los
consumidores
es la menor
incertidumbre
derivada del
proceso de
pazy de la
reforma

tributaria.

-Impacto
social y
comunitario
que genera
esta empresa
enla
comunidad.
- Integracion
ecoldgica con
el medio
ambiente.
Equidad de

género.

3°,
Articulo
49,
Articulo
59,
Articulo
70.
Estimulos
y
sanciones,
Articulo
8°,
Articulo
Py

Articulo 10

materia
prima son
las plantas.
Estrategia
amigable
con el
medio

ambiente.




2.8. Analisis de Porter

Competidores:
Clientes:

Ven como una empresa innovadora por el
Me ven como una empresa lider y novedosa en el aprovechamiento de los procesos naturales de las
disefio de jardines eléctricamente auto sostenible. plantas al general electricidad.

¢Cémo quiero que me
vean? ¢?mis...?

Proveedores:
Colaboradores:

Empresa que cumple con los estandares sociales y

Empresa responsable con la vista puesta en el ecolégicos.

futuro.

2.9. Matriz de analisis de campos de fuerza

Sin lugar a dudas, la estrategia de la empresa Plants & Energy esta en la innovacion en el
disefio de los jardines y la capacidad que tendran para generar energia eléctrica, la utilizacion
de esa electricidad para cargar celulares, encender bombillos led para la iluminacién de

algunos espacios o cualquier otra actividad que se ajuste a los parametros del disefio.

FUERZAS INDUCTORAS

AREA 1 AREA 2
- La innovacion se da en la los
Crecimiento de la —— P .
1 2 disefios y generacion de energia
©) empresa e
< eléctrica
©)
py)
_|
% 3 Creacion de nuevos 4 Interés de los inversionistas por el
o mercados manejo ambiental.
>
O
m Reconocimiento de Alto impacto en la cultura
5 nuestro producto como 6 ambiental, en cuanto corresponde
una solucién ambiental. ala generacion de energia




eléctrica limpia y renovable.

AREA 1

AREA 2

Contribucién con el
medio ambiente

Empresa con responsabilidad
social.

Generacion de energia
eléctrica desde casa

Tecnologia de facil uso

SVZ31v14d04

Dependencia de la
electricidad para
procesos diarios en la
sociedad.

Energia a bajo costo

2.10.

Matriz de Despliegue estratégico Generativa

AREA 1

AREA 2

Generar otra forma de
energia eléctrica eco-
amigable.

lluminacidn de espacios con este
tipo de energia eléctrica.

Embellecer espacios
internos o externos con
jardines.

Contribuir al cuidado y
preservacion de nuestro entorno.

Utilizar esta energia eco-
amigable para cargar

Darle otra mirada a los beneficios
de tener plantas en cualquier

celulares, encender espacio.
bombillos etc.
AREA 1 AREA 2

Transformar espacios
vacios, en lugares eco-
amigables.

Teniendo un valor agregado que
consiste en generar energia
eléctrica a través de las plantas.




Disefios innovadores

3 4 Creacion de nuevos mercados
para hogares o empresas.
Alto impacto en la Reconocimiento de la empresa
cultura ambiental como una solucion ambiental.
5 |(energia renovable) 6

2.11.

Principales actividades y costos

Cadena de Valor

Obtencién
de la materia
prima

Suministros y

lngictica

N\

Dep. de cienciay
tecnologia y Dep.
de paisajismo

Servicio

AN

Marketing

N\

Ventas

Actividades
y costos
de apoyo

2.12.

Investigacion del producto

Implementacion de la propuesta

Mercadeo y margen de utilidad

Estrategia Competitiva

e Mostrar al publico los beneficios que tiene el utilizar los productos que ofrece Plants

& Energy, para ello se realizara compafias de socializacion del producto

e Utilizacion de plantas decorativas, para la variedad de jardines que se pueden

instalar de acuerdo a la preferencia del cliente.

e Uso de bombillos led y demas aparatos electronicos que se puedan encender o

recargar.



CAPITULO 11l

3. ESTUDIO DE MERCADOS

3.1. Objetivos del Estudio de Mercados

3.1.1. Objetivo General

Establecer la viabilidad que tiene la introduccion del producto, estudiando los

potenciales clientes y los proveedores necesarios en la implementacion de la empresa.

3.1.2. Objetivos especificos

v"Identificar los potenciales compradores del producto, generando un estudio a
través de una encuesta.

v Encontrar los mejores proveedores para materia prima en cada disefio.

3.2. Definicion del mercado objetivo

Esta empresa pretende disefiar jardines exteriores con énfasis en la generacion de
energia eléctrica renovable para el cuidado del medio. Dirigido a personas naturales o
juridicas, que se encuentren por lo pronto en la ciudad de y Bogota con posibilidad de
expansion a otras ciudades del pais. Para la implementacidn no se tiene en cuenta el

estrato socio-econdmico sino la capacidad de espacios para su ejecucion.



3.3. Ubicacion Geografica

Para implementar esta empresa se utilizaran las redes sociales, un brochure

publicitario que se entregara en las empresas y en centros comerciales para visitantes.

3.4. Metodologia de Investigacion

“En realidad, plantear el problema no es sino afinar y estructurar mas formalmente

la idea de investigacion” (Herndndez, et al (2003) p. 42).

Una vez se realiza la investigacion, la observacion y el anélisis de los resultados, se
determina la viabilidad de proyecto, dando paso al estudio de mercado, a través de
encuestas aplicadas a 100 personas, se busca en un principio dar a como la innovacién

del producto y conocer la inclinacion a usar o no el producto.

3.4.1. Tipo de disefio de investigacion

Escogemos como disefio de investigacion, la exploratoria ya que nos permite indagar
0 examinar una situacion o un problema, y asi poder brindar algin conocimiento.
“La investigacion exploratoria se efectia normalmente cuando el objetivo es
examinar un tema o un problema de investigacién poco estudiado, del cual se

tienen muchas dudas o no se ha abordado antes ”. (Herndndez, et al (2003) p. 115).

Sabemos que el tema de desarrollo sostenible y cuidado del planeta esta en este

momento de globalizacion como punto prioritario por tanto la propuestas y proyectos que



aporten a nuestro mundo y a la disminucion de la contaminacidn en nuestro entorno, son
aceptadas en los nuevos estilos de vida y de relacionarse socioeconmicamente, es por
esta razon que esta idea nace como una posibilidad innovadora para lograr un cambio.
De esta manera este tipo de disefio de investigacion permite al proponente
familiarizarse con la realidad, con el producto o bien que ofrece y para hallar variables

importantes, conceptos, y establecer prioridades para investigaciones ulteriores.

Disefio de la investigacion

Definicion: explorar o Meétodos: encuesta piloto,

examinar el problema. encuesta de expertos, datos

Preguntas iniciales: para secundarios, investigacion
que?, cuél es el problema? Y cualitativa.

qué se podria investigar?

3.4.2. Fuentes primarias

Para Plants & Energy, es importante la revision de datos y la recoleccion de los
mismos, para poder indagar o rastrear alguna otra investigacion o proyecto que tuviese
un enfoque muy similar al planteado en esta empresa. Especificamente con la

generacion de energia eléctrica renovable.



3.4.3. Fuentes secundarias

Como datos secundarios encontramos, las normas o leyes que hay en Colombia acerca
del uso eficiente y racional de la energia, la situacion econdémica actual de nuestro pais

(IVA, el post-conflicto, los indicadores econdmicos) y el disefio de jardines o paisajismo.

3.4.4. Modelo de encuesta

Introduccion de marca (Plants &
Energy)

Por favor lea las preguntas y danos tu opinion

*Obligatorio

iSabe usted qué significa disefios de exteriores? ~
O si
O No

cTiene un espacio en donde ubicar plantas vivas? *
Si, una terraza

S5i, un patio

Si, un muro

MNo

Otros

Otros:

000000

¢ Sabia usted que se puede generar electricidad a través de
plantas vivas? *

) si
O Mo
() Otras

Plants & Energy, es una empresa de diseno de exteriores,
creando jardines con plantas vivas que a su vez genera
electricidad limpia y renovable. ; Usted implementaria este
sistema eco-amigable en su casa o empresa? *

) si
) Mo
() Otras



éCual de las siguientes opciones conoce para generar energia
eléctrica? *

Hidroelécrticidad
Termoelectricidad

Energia edlica

Energia fotovoltaica (solar)

Energia nuclear

00000

Otras

O

Otros:

iSabia usted que se puede generar electricidad a través de
plantas vivas? *

) si
() No
() otras

éCual cree usted que serian los beneficios de implementar este
sistema? (marque todas las que considere) *

Reduccion de costos en la factura de energia publica
Purificacion del aire

Decoracion de espacios exteriores o muros
Contribuir a la conciencia ambiental

Crecimiento de flora en la ciudad

000000

Mo tiene ningun beneficio

O

Otros:

éQuisiera tener mas informacion del producto? (deje su correo
electronico) *

Gracias por sus respuestas *



3.4.5. Recoleccion de datos

Investigacion cuantitativa: utilizamos esta técnica ya que nos permite implementar
la encuesta en este caso, y luego medir y analizar la informacion obtenida de la misma.
De esta manera podremos saber si la poblacion interesada se enfoca mas en las empresas

0 personas naturales.

CAPITULO IV

4. MUESTREO
Realizamos la encuesta sin excluir a ninguna persona natural o juridica, esta

muestra se toma por ahora localmente (Bogota) por correo electrénico a 100 personas.

4.1. Tipo de muestreo

Un muestreo no probabilistico se basa en que no permite generalizar sus resultados a
toda la poblacion. No se tiene acceso a una lista completa de los individuos que forman
la poblacion (marco muestral), sin embargo son bastante Utiles para estudios de caracter

exploratorio, como lo es el disefio metodologico de esta investigacion.

4.2. Muestreo por conveniencia

En este tipo de muestreo se selecciona un grupo de la poblacion que sea accesible en

cuanto al entorno, que facilmente se puedan encuestar, que haya una proximidad para el



investigador. Entonces con este muestreo se puede llegar comodamente a diferentes
personas o0 empresas; y de esta forma el investigador obtiene datos basicos referentes al

estudio, lo que se puede llamar “prueba piloto o prueba inicial”.

4.3. Tamanio de la muestra y resultados

Se realiza encuesta a 101 personas para obtener su opiniéon con relacion

a Plants & Energy, la encuesta esta compuesta de 8 preguntas.

PREGUNTAS RESPUESTAS m

101 respuestas

RESUMEN INDIVIDUAL Se aceptan respue

¢A usted le gusta los jardines con plantas vivas de exteriores?

101 respuestas

¥
® No

:Tiene un espacio en donde ubicar plantas vivas?

107 respuestas

® Si. unaterraza
@ Si, un patio

@ Si, un muro

® Mo

@ COfros

@ jardin

@ unafinca

@ Un jardin

1mY




;Cual de las siguientes opciones conoce para generar energia eléctrica?

101 respuestas

Hidroelécriicidad

Termoelectricidad 35 (34.7 %)

Energia edlica 52 (51.5 %)

Energia fotovolt... 38 (37.6 %)
Energia nuclear 42 (41.6 %)

Otras

;Sabia usted que se puede generar electricidad a traveés de plantas
vivas?

101 respuestas

@ Si
@ Mo
O Ofras




Plants & Energy, es una empresa que genera electricidad a través del
diseno de exteriores, creando jardines con plantas vivas que a su vez
genera dicha electricidad limpia y renovable. ;Usted implementaria este
sistema eco-amigable en su casa o empresa?

101 respuestas

®si
® No
& Ofras

iCual cree usted que serian los beneficios de implementar este
sistema? (marque todas las que considere)

107 respuestas

Reduccion de ...

44 (43.6 %)

Purificacion del... 43 (42.6 %)

Decoracion de e... 29(287%)  puyrificacién del aire

Contribuir a la c... | Recuento: 43

35

Crecimiento de .. 35 (34.7 %)
Mo tisne ningun. ..

no tengo espacio



¢Quisiera tener mas informacion del producto? (deje su correo
electronico)

33 respuestas

20

2 (651 %2 (6%] %) 2 (6
15

1T EWEWEEWETEREEM3 %fd (3 %) GUEWEHFEVETEREVEWE NIV WEREWEWE I3 %)
1.0
05
0.0
aflorez@idep.edu.co  arbolesverdes09... dianami20@hotm...  geydysanchezi@g... lilianchacon72@ag...
anama.castanoc@... carlos.ccc@gmail....  erodriguez@cinde...  henparrado@yaho...  mafemafe@amai...
CAPITULO V

5. PLAN DE MARKETING

5.1. OBJETIVOS DEL PLAN DE MERCADEO

5.1.1. Objetivo general

Establecer una estrategia para la introduccién al mermado del producto que ofrece

Plants & Energy durante los primeros 6 meses de su lanzamiento.

Plants & Energy esta enfocada a toda la poblacion natural o juridica que quiera

iluminar espacios utilizando energia eléctrica renovable obtenida de plantas vivas que



seran sembradas en un lugar especifico, y de esta manera poder encender bombillos y/o
recargar aparatos electronicos.

Nuestra empresa tiene un plus que consiste en adecuar espacios (paisajismo), con un
experto para la obtencidn de energia, lo que hara de estos jardines algo estético y auto-

sostenible.

5.1.2. Objetivos especificos
v" Dar a conocer el producto y los Beneficios econdmicos y ecolégicos que conlleva
Su uso.
v' Establecernos en la industria como una de las mejores marcas nombradas por los
consumidores.
v’ Establecer la forma o método por el cual se calculara los precios que se ofertaran

al consumidor.

5.2. Estrategia de Producto.

Iniciamos con la demostracion de nuestro producto en un espacio (jardin), para que
los clientes-usuarios puedan experimentar la generacion de energia renovable, con la
técnica innovadora poder encender un bombillo o recargar un aparato.

Ademas con variadas formas de paisajismo exterior, para que los interesados en nuestro
producto tengan la posibilidad de escoger el disefio que se adapte a su necesidad o gusto.
Nuestro producto es Unico e innovador, por esta razon la publicidad debe ser muy

fuerte en tanto las personas empiecen a identificar el nombre de la empresa y sus

Servicios.

5.2.1. Prueba de mercadeo



O técnica de experimentacion, se emplea para conocer directamente la respuesta de
las personas ante un producto; y se ajusta a este proyecto de empresa ya que este tipo de

metodologia se realiza antes del lanzamiento de un nuevo producto.

5.2.2. Estrategia de Marca

Ambrosio (2000) “Estrategia de marca tinica” para iniciar todos los productos tendran la
misma marca, diferenciara uno de la otra, solo por el area donde se implementara el jardin

natural y/o por la cantidad de vatios hora que se producira.

5.2.3. El producto

Plants & Energy

Plants & Energy, es una empresa eco-amigable que presta sus servicios para la
produccion de energia eléctrica renovable, utilizando plantas decorativas para ello. Con
la implementacion de esta técnica productora de energia se ofrecen los servicios de

paisajismo exterior con disefios frescos y adaptables a cualquier espacio.



5.2.4. Estrategia de Empaque

5.2.5. Logo de la empresa

Plants & Energy decide tener un logo artesanal queriendo dar una imagen
ambientalista en busca del reconocimiento del publico, en la sencillez con la que se
puede empezar a hacer un cambio favorable con el medio ambiente.

La mano representa la participacion activa del usuario en la construccion de un nuevo
mundo, con mé&s conciencia ambiental.

La raiz y la planta indican que podemos generar un tipo de energia medio-ambiental,
mientras que el bombillo genera al publico el cuestionamiento “;Qué relacion hay entre

la planta y la energia eléctrica?”

5.2.6. Slogan
“En la palma de tu mano, esta el cambio

Plants & Energy considera que realizar cambios a favor del medio ambiente por mas

pequefos que sean son importantes y necesarios en nuestros dias y estan al alcance de todos.

5.2.7. Colores

Plants & Energy ha escogido colores al blanco y negro queriendo dar una sensacion
de estar sofiando, donde la persona puede imaginar cdmo seria cambiar los espacios negativos
en espacios llenos de disefios coloridos y ademas hace que se pregunte como una planta

puede encender un bombillo dandole més vida al espacio.

5.3. Estrategia de Servicio Postventa



Plants & Energy ofrece asesoria (del Ingeniero electrénico y del paisajista) después de
la implementacion de nuestro sistema de generacion de energia renovable; la cual esta
basada en visitas programadas durante los primeros tres meses, para verificar el sistema de
riego de los jardines y el tratamiento de las plantas. También se podra confirmar cuanta
carga producen las plantas utilizadas y qué aparatos electronicos han podido cargar y/o
encender con esta innovadora y ecologica forma de generar electricidad. Del mismo modo
nuestros clientes podran contar con asesorias e informacion de forma virtual, mantenimiento

de jardines y ampliacion de los mismos para generar mas electricidad.

5.4. Estrategia de Precio

Debido a que la empresa Plants & Energy es innovadora, fijara los precios en un 50% de

mas sobre el costo de la materia prima y mano de obra.

La adaptacién de los espacios para tal fin depende de los usuarios interesados, de esta

forma el precio varia por espacios. Voltaje y tipos de plantas vivas que prefieran los clientes.

Cada usuario, podra cancelar el producto con un 50% iniciando la instalacion y /o
adecuacion al espacio y el servicio del ingeniero y el paisajista, luego de finalizada la
instalacion y debidas pruebas, se entregara el producto finalizado y el cliente cancelara la
totalidad del mismo, quiere decir el 50% restante. Estos precios estan sujetos al incremento

de los impuestos.

5.5. Estrategia de Publicidad

Eleccién del
formato

p Present.ac.|on Adquisicién Fin del
de servicios del In ge
Brochure alos client e proceso
., lentes producto
‘ | Eleccion de
servicios a

ofrecer



5.5.1. Disefio del brochure

VISION
("QUIENES SOMOS? Transformar espacios vacios, en lugares eco-

amigables. Crear disefios innovadores para
hogares o empresas y nuevos mercados.
Generar alto impacto en la cultura ambiental
(energia renovable)

Plants & Energy es una empresa sin 4nimo de lucro,

prestadora de un servicio alternativo y ecolégico en

la utilizacién de plantas vivas para la produccidén de
energia limpia y renovable.

VALORES
€ Comprometid

MISION

¢ : -

Generar otra forma de energia eléctrica eco- \ o ¥
amigable. Embellecer espacios internos o

externos con jardines y utilizar esta energia

eco-amigable para cargar celulares, encender P I a n ts & E n e rg y

bombillos ete.

5.5.2. Plan de Medios

El tipo de publicidad que utilizaremos seréa la (publicidad del producto) y la haremos
de forma virtual y por medio del brochure. El objetivo de nuestra estrategia es poder abarcar
un mayor mercado, llegar a impactar la ciudad de Bogota y por supuesto otras ciudades del
pais. La informacién que deseamos transmitir al publico es la utilidad de las plantas vivas en
la generacion de energia eléctrica renovable y para ello se adecuaran espacios (jardines

exteriores), con la ventaja de crear paisajismo.



Brochure

NN
NN

El voz avoz

ot

Plants & Energy

5.6. Estrategia de Promocion

Plants & Energy en una empresa con productos innovadores que se esta dando conocer
por medio del brochure, el voz a voz y los canales de internet; por lo tanto como medio de
promocion en los primeros 30 dias se hara un descuento del 20% por cualquier instalacion
que se haga, si el cliente paga todo antes de la instalacion tendra un 10% de descuento
adicional y servicio técnico durante los primeros 3 meses con tres citas programadas (una por
mes), y se extendera una garantia de 6 meses. De esta manera tomaremos la estrategia de
promocion y publicidad basados en la técnica: objetivos/funciones, que consiste en tres
pasos: definir los objetivos de la camparia, seleccionar una estrategia y estimar los costos en
que ocurrira.

Este método nos permite reajustar los objetivos y/o el presupuesto a lo largo del afio teniendo

en cuenta que los costos al inicio de la planeacion pueden variar anualmente.

5.7. Distribucion

5.7.1. Tipo distribucién



Plants & Energy hara una distribucién directa, ya que se encarga de la repartimiento de su

producto para hacerlo llegar al el cliente final, no usa intermediarios en el proceso.

5.7.2. Estrategia de distribucién

Plants &Energy utilizara una estrategia de distribucion exclusiva ya que el cliente llegara a

el producto de forma directa, no se venderd por medio de asociados.

5.7.3. Canales de distribucién

Plants & Energy usara canales como brochure, el voz a voz y las redes sociales,

realizaremos la publicidad de los servicios que presta nuestra empresa.

Nuestro servicio virtual estara disponible en nuestra pagina oficial, en donde los
interesados podran encontrar nuestros productos, programar visitas, cotizary /o comprar el

producto, también encontraran la organizacion de nuestra empresa y asesorias on line.

5.8. Proyeccion de ventas

A partir del 29 de diciembre de 2016 las plantas estan exentas de IVA, segun el OFICIO
N° 000994 del 19-01-2017 DIAN.

Dinero Dinero

Produccion




Servicios y productos

Bimestre Cantidad de ventas del Posibles variaciones
producto
1 5 0
2 5 0
3 10 5
4 20 10
5 30 10
6 50 20




CAPITULO VI

6. Conclusiones

Este proyecto se constituye en una idea innovadora y auto-sostenible, que generara un
gran impacto en nuestra sociedad. Teniendo en cuenta los resultados del estudio de mercadeo
el producto es viable para su comercializacién, ya que las encuestas arrojan un espaldarazo e

intencion de implementar dicha tecnologia en sus casas 0 empresas.

En la feria empresarial los visitantes tuvieron una gran acogida y se genero una gran
expectativa por la innovacién de producir electricidad por medio de las plantas vivas, de tal
manera gque se gana el primer puesto al mejor proyecto, ya que se considera una propuesta
social debido al impacto que se tiene respecto al ahorro que pueden tener los usuarios en
consumo de energia publica y ademas estimula el incremento del uso y cuidado de jardines
y plantas. Asi mismo se reconocen tres ganancias en la implementacion de dicha tecnologia:
generacion de electricidad, decoracion de espacios negativos y la contribucién a la

descontaminacién por CO2 al estar produciendo mas oxigeno.

Este proyecto tuvo un tiempo de investigacion de méas de 2 afios para lograr generar la

electricidad necesaria para encender un bobillo grande de 6 w, 9w 0 para recargar un celular.

Este trabajo deja una clara ensefianza de la forma que se realiza un estudio de marketing
para tener controladas las variables que pueden complicar y /o generar la creacion de una

empresa.
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